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Summary

This study titled: "The semiotic use of pop art in the advertisingimage" which
analyzes few of Andy Warhol's works as an example - aims to shed light on
the most important types of advertising images, those that use pop art by
analyzing a few works ofAndy Warhol the most famous artist of this trend
through the following problem: "how did Andy Warhol’s works contribute to
the emergence of pop art in the advertising?" All the hypotheses were
confirmed in this study,ltrelies on the descriptive analytical approach to
achieve its objectives since the study begins by choosing the three most
important and most famous works of Andy Warhol and applying Roland
Barth’s approach in analyzing the advertising image.As a result, it concludes
that:

-Pop Art is one of the most important techniques in the field of advertising
that combine simplicity and intelligence.

- Andy Warhol is credited with giving the importance of art to advertising.

Key words:

SemioticscAndy Warhol<advertising image« Pop Art




d)pall cladla

Résumeé

Cette étude intitule : «L'utilisation sémiotique du pop art dans I'image
publicitaire»«- analysant quelques ceuvres d'Andy Warhol comme modéle -
vise a donner les types d'images publicitaires les plus importants qui utilisent
le pop art a travers I'analyse de quelques ceuvres de 1'artiste Andy Warhol,le
plus célebre de cette tendance et avec la problématique suivante:”’comment le
travail de Andy Warhol a-t-il contribute a I’émergence du pop art dans la
publicité?” .Toutes les hypotheses ont été confirmées dans cette étude qui
visait précisémenta connaitre 1’étendue de 1’influence de Warhol sur
I’émergence du pop art dans la publicité. Afin d’atteindre ses objectifs, elle
s’appuie sur l'approche analytique descriptive en choisissant comme exemple
les trois ceuvres les plus importantes et les plus célébres d'Andy Warhol en
appliquant I'approche de Roland Barth dans I'analyse de I'image publicitaire.
Il a été conclu que:

- Le Pop Art est I'une des techniques les plus importantes dans le domaine de
la publicité qui font converger simplicite et intelligence.

- Andy Warhol est crédité d'avoir donne de l'art a la publicité.
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