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Résumé de I’étude :

A cette fin, nous avons discuté des cadres théoriques qui contenaient trois
chapitres : Au chapitre |, nous avons abordé le sujet de I’étude et son cadre
meéthodologique, au chapitre 1l, nous avons traité du cadre théorique de
I’étude, Le chapitre Il traite de la présentation et de I’analyse des données et
des résultats, examinons ensuite si les agences de publicité au niveau de
Constantine utilisent la recherche publicitaire dans leur conception du message
publicitaire. En menant I’étude sur le terrain au moyen de [Ioutil de
questionnaire sur un échantillon de 80 agences de publicité au niveau de I’Etat
de Constantine Cet échantillon a été sélectionné dans un style boule de neige,
et nous nous sommes fiés a I’approche de I’enquéte sur le terrain pour ce
faire parce qu’il est approprié d’atteindre I’objectif souhaité,Notre étude est
parvenue a un certain nombre de conclusions, dont la plus importante est que
la majorité de la Puissance administrante n’est pas suffisamment consciente
de I’importance de la recherche de la Déclaration, Et ne comptez pas sur elle
pour prendre des décisions sur la conception de la déclaration dans de
nombreux domaines, la majorité des agences de publicité algériennes dans
I’Etat de Constantine n’utilisent pas la recherche de la Déclaration pour étudier
la faisabilité de la Déclaration avant et aprés sa conception, La plupart des
agences de publicité algériennes, en particulier I’Etat de Constantine, souffrent
de I’absence d’un expert humain dans le domaine de la recherche de la

Déclaration.

Mots—clés : Publicité, recherche publicitaire, agences de publicité



Abstract :

This study aimed to identify the reality of the use of advertising research in
Algerian advertising agencies, and to achieve this goal, we discussed the
theoretical frameworks that contained three chapters as followsData and
results, let us then try to search if advertising agencies at the level of
Constantine use advertising research in their design of the advertising
message, by conducting the field study by means of the questionnaire tool on a
sample of 80 advertising agencies at the level of Constantine state, where this
sample was selected in a manner a ballSnow, and we have relied on the field
survey method to do this phenomenon because it is appropriate to achieve the
desired purpose, and our study has reached a number of results, the most
important of which is that the majority of those in charge of advertising
management do not sufficiently understand the importance of advertising
research, and do not rely on it in making decisions related to advertising design
in many cases. Of the areas, thatThe majority of Algerian advertising agencies
in the state of Constantine do not use advertising research to study the

feasibility of advertising before and after its design.

Keywords: advertising, advertising research, advertising agencies.
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