iyl Eehalyigagnll &y lall £y gaaall
galell saylly @llell golesll a5l
5 fighaiad— sumpisgy alle dzaly

ol 0isg Besmgll oy giall gy iolaglly asall a2

Jaidl JiLss o sls saaldl o
i ad digma jaay <Ll e

lasgail @ lpalys ba

iy smgll s giall dgmin g8 @agnlll gulall inlas Jol dlodis dgdina
Saa¥l s ¢ memss

Sl a1 SME

Jle Yk A o
Ul ol W
Sabr M6

<
w3l el ol

=l iy Fles bl 4o
hle 2l Jh! bl

2020/2019: aoldl el



p il giaall G g

&Y daild

dadal) JEal) o) gie 220
33 sl JSA i | (1) JSall (1-1) Jsall
33 4 gluie bl 3 ) dadiall ands (>-1) & (1-z) Jsa
34| e Gpad G Asdall a0 (2-2) I3 (1-2) 8
; (c-2) st
34| Tsbuia pe pludl B0 ) E1A ) (=3) (-3) s
34| DA e pldl dag )l ) dsiial) iy 04 Jsi
Al ) ) b adalis
35 ] ) dadiall andy Cilia aladiial 05 JS&
4 e
- Jglaad) daild
iaiall dsall lsie | A8
23| fosaliie lsali Cge b cliale b JSEN st i Jpa | O
>4 Eosmalyis (Slsali iga & Dliale 8 Golll dalas Jra Joan 02
>7 Eossalfis Slsalp (i o Cliale b Al didas Jiay Jooa 03
>7 E sl fis (Slgalf (e o liale 8 Gsll) Jlas Sl Joan | 04
59 Eossabiin lsalp jee o Gliale A KAl dalas Jiey Jsoa 05
60 Eosmaliics (glsalii yaa Ao Dlaale & Gslll il Jiay Jgan 06
68 ddaicd (glgal i Cise 8 Cliale 8 <Al Jalas Sy Joas 07
70 il (glsal i Ciige 8 Cilivale b Ol Jalas Jia Jgan 08
74 swot 4 tia Jias J )9 09
s Gadkal) daild
dadial) dgalal) o)) gie a8 )
41 Ay -5l an ) 0o " o) OV 5" el Bale miagi §)50a dﬂ‘d’m ‘
4 "z omall k" s s 5 sl paag Bysea ‘-’dgg
i e o i3 315 g |

96




p il giaall G g

43 "the cabinet of dr caligari ” 45} jius meag sypm| W
04

4 o g LSS JSugl miagi5yga Gald
05

45 | WANT YOU 3 (i zeaasi §9em | G2
06

a6 STILLER b 0l i 5y9em | 31
07

47 dﬁJ\qu&‘y"dytsgmas"hjj@ajsz% dgalal)
08

53 tjjm\)ﬁutﬁ\y\}z\.lajh@aﬁzjya éﬂaﬂ
09

54 &JJM\)MQS\}A\JSJ}A@A}SEJ}A éﬂdﬂ
10

58 tjw\ﬂé\y\fa@‘jém}zﬁ‘)ya éal.d\
11

61 EJJM\JML“S\}A\JSJAA@Q_\%;\MAG.A}SB‘)}A éal.d\
12

69 Lﬁ\y\f&)\;&m}zﬁ‘)‘j‘a éal.d\
13

71 Lﬁ\y\fjuﬂuﬁy@ukf‘;\)\c;\wc_myﬁjﬂ ‘33145‘
anaiag 14

76 Auhaiid o) gal j5 e e (Do) Gaks mia i) pa | (Galall
15

76 L&Mg\y\}y&@k!w&a@mﬂﬁjy éﬂd‘
16

80 A0 el dyilaind 81 0¥ Bl e 5 ) e ria 5By s | (Balal)
17

84 MM\:\MM‘;LG_\S\J&M\M;JA G.'AJSBJ}A éﬂd‘
18

85 wbﬁw\ﬂﬁ)y@'aﬁﬁ)y éﬂd‘
19

87 Alaind A el Caal) Abeald Jledl) Ly peaill i si s pea | Galal
20

88 Auhaind Anae allae Ho0 A jAda ) ma i3y ga | (Galal)
21

89 (e Sle dlaind A allas Guald Sl palll miagis ) pa | (Galall
Auhid (g gl 3 22

90 Sl sal i ga e 3oy A e 3 ke (als praal miagit ) pa | (Galall
“.”j. - 23

97




« A Al Jadla

Adaind dhaa jsay st B S Jilug Ao DoY) Gualall 5
L gall g1 gal 5 Jad

LAy paie Cugear A (1

Dl )

Ok Jlea 1 i piall

DAl ool t delenal) Gipiall

2 padlal)

b Jil Jiluy e ey Gualdl 50 e o o gall Tl Lelana (8 il ) oa
0o W ¢ Adle Y el Jalas (g sal jill JMaiu) B ) puda g ¢ Aishaind Ande 50 el
¢ By Alay 4kl g Jaally (A U SOV M sla] 555 i (530 (Aliall Helat LB
JBY) e 4dlasl

swot A lie zl b ¢ sl dea gl geiall Uil )0 Liagiil 4) U jlaile sl
13S g A ydl) el el G day A § ) sasl i (6l sl 55 8 Jiaie o i JUie 231 5 ¢
ity )

D et il (e de gane ) calia g 38 Lt jo cailS

ol deliva b Jiah 40085 (o ) laagdlii g Ldlale b ¢ Aliciall Aidaind d0a se )

O ) Wl pae s (sl iy slall delia s A0S gaglail) Lol Liagl g0 a5

DA e Jail) Jile s Basha e el s i) s o Wanbios Liad 5 ¢ Lol ol 5 ¢ smeall e
dal ge dihind (gl iha ye ¢ oY) Cagda il QU Cladl 5o sliaaY Le Ll

CAhiud dnae 4y sl g s Sl

98



« A Al Jadla

The role of the advertising poster on the means of transport
in reviving the symbols of the city of Constantine

" A typical tramway"
Prepared by: Suhaib Mansouria.
Under the supervision of :
Supervisor: Jamal Yatghan.
Assistant Supervisor: Salwa Khaled.
Summary :

This study, in itsentirety, sheds light on the role of the advertising
poster on the means of transport in reviving the symbols of the city of
Constantine, and the need to use the tramway as a carrier of advertising
messages, throughwhichit shows to the recipient the need to revive
thishistoricallegacy and to employit in a new way, to protectitfrom
extinction.

In order to achievewhatwediscussed, weadopted in ourstudy the
descriptive and analyticalmethod, by including the swotapproach, and
taking an approximateexamplerepresented by the Strasbourg tramway,
which links the old French cities as well as Germancities.

Our studyreached a set of results, the most important of which are:

That the advertising poster on the means of transport, specifically the
means of transport, the tramway, has an effective role in reviving the
symbols of the city of Constantine, represented in its customs and
traditions (traditionalcraftsrepresented in the manufacture of copper and
jewelry, as well as itstraditionalclothingsuch as Malaya and the
manufacture of sweetssuch as Al-Jouzia), and in its construction
(fromextending bridges, and itsdoors, And alsoitsmosques), and
itispromoted by means of transportation through the feature of mobility,
after the process of designing posters by following the principles and
principles of design.
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- Whatwe have alsonoticedis the complete absence of
employingadvertisements, via the Constantine Tramway, in order to
promote the identity of the city of Constantine.

Le réle de I'affiche publicitaire sur les moyens de transport
pour faire revivre les symboles de la ville de Constantine

Un tramway typique
Préparé par: Suhaib Mansouria.
Sous la supervision du :
Superviseur: Jamal Yatghan.
Superviseur adjoint: Salwa Khaled.
Résume :

Cette étude, dans son intégralité, met en lumiére le r6le de I'affiche
publicitaire sur les moyens de transport pour faire revivre les symboles de
la ville de Constantine, et la nécessité d'utiliser le tramway comme
porteur de messages publicitaires, a travers lequel il montre au
destinataire la nécessité de faire revivre cet héritage historique et de
I'utiliser d'une maniére nouvelle, pour le protéger de I'extinction.

Afin de réaliser ce dont nous avons discuté, nous avons adopté dans
notre étude la méthode descriptive et analytique, en intégrant lI'approche
swot, et en prenant un exemple approximatif représenté par le tramway de
Strasbourg, qui relie les anciennes villes francaises ainsi que les villes
allemandes.

Notre étude a atteint un ensemble de résultats, dont les plus importants
sont:

Que l'affiche publicitaire sur les moyens de transport, en particulier le
moyen de transport, le tramway, a un rdle efficace dans la relance des
symboles de la ville de Constantine, représentés dans ses coutumes et
traditions (artisanat traditionnel représenté dans la fabrication du cuivre et
de la joaillerie, ainsi que ses vétements traditionnels comme la Malaisie et
la fabrication de bonbons comme Al-Jouzia), et dans sa construction (a
partir de I'extension des ponts, et de ses portes, Et aussi ses mosquées), et
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il est promu par les moyens de transport a travers la fonction de mobilité,

apres le processus de conception des affiches en suivant les principes et
principes de la conception.

Aussi, ce que nous avons remarqué, c'est I'absence totale de recours a la

publicité, via le tramway de Constantine, afin de promouvoir l'identité de
la ville de Constantine.
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