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 : ملخص 
له   تطرقنا في دراستنا لاستخدام الدعاية لترويج العلاج بالفن والذي يعتبر نوعا من العلاج النفسي الذي

من خلال انشاء ورشة العلاج  ويتم ذلك المكبوتات والشحنات السلبية عند التلميذ، تأثيرا كبيرا في تفريغ
، فلابد  فيها تشخيص حالة التلميذ النفسية والسلوكيةوالتي يتم  ، بالفن في المؤسسات الابتدائية الجزائرية

على اصلاح الحالة النفسية للتلميذ وابتكار الحلول  والمحافظةكبيرا في الرعاية ا ان يكون للمدرسة دور 
احل الانجاز الى فصلين الفصل النظري والفصل التطبيقي  بناءا ومن خلال دراستنا قسمنا مر  لمشكلاته ،

لرعاية  بأهميتهة المتمثلة في الدعاية والترويج للعلاج بالفن بشكل عام والتوعية على اهداف الدراس
 .وضرورة تطبيق العلاج بالفن في مرحلة الطفولة في المدارس بشكل خاصالصحة النفسية للتلميذ 

تعريفات للدعاية بشكل و  مفاهيمحتوى على اغلب التي ت وهو الانطلاقة الفصل الأول الجانب النظري
قي لسائلها المستخدمة في التأثير على المت، اساليبها وو يها الاجتماعية المعنية بدراستنا وأنوعها بماف عام

ية للتلاميذ في النفس بالصحةوالكيفية التي يتم بها ، ثم عرفنا هو تم تطرقنا للعلاج بالفن في تعاريف 
ثم أخيرا بالفن في المدرسة  ورشة العلاج المدرسة و توضيح ضرورة العلاج بالفن والدعاية لتكوين

 .الدراسات السابقة الشبيهة بموضوع دراستنا
 بدراستها واختيار العينة التي قمنا تحدثنا فيه عن مجتمع الدراسة  أما الفصل الثاني الجانب التطبيقي

إلى ، بالإضافة الإعلان المطبوع تصميم وفق عناصر وأسس  اعلانية انجزنا تصاميموعلى غرار ذلك 
الى للوصول و التصميم الداخلي ، محتوياتهابعد دراسة اثلاثية الأبعاد ورشة العلاج بالفن  صممناذلك 

 بالإضافةلأخير خاتمه  وفي اعليها  .الفرضيات لاختبار صحتها والنتائج على ضوء  نتائج عامة وتم 
  .الى توصيات

 .، إعلان دعاية ، علاج بالفن ، مدرسة ، ورشة ، تصميم :  الكلمات المفتاحية

 

Résumé : 

Nous avons évoqué dans notre étude l’emploi de  la publicité pour promouvoir 

l’art-thérapie qui est considéré comme un type psychothérapie qui avait une 

grande influence pour le déchargement des cargaisons et refoulés négatives chez 

l’enfant en créant des ateliers artistiques dans les établissements primaires où on 

trouve l’usage des milieux artistiques afin d’arriver à identifier le comportement, 

la discipline et l’état psychologique de l’enfant. La vraie école doit jouer un 

grand rôle efficace dans l’entretien et la maintenance de l’enfant au niveau 

psychique et trouvant toujours des solutions. 



 

A travers cette thèse, nous avons divisé notre recherche en deux sections ; la 

section théorique et la section pratique basant sur les buts de l’étude  de la 

sensibilisation et la promotion de l’art-thérapie et son importance dans les écoles 

pour prendre soin la santé psychologique de l’enfant. Aussi apprendre à 

participer généralement  l’art et à traiter spécifiquement avec l’art dans 

l’enfance. 

 

La première section (le coté théorique) c’est le départ qui contient des concepts 

et des définitions du thème relatives à la publicité et ses types même 

sociologique qui est notre thème d’étude ; l’effet de ses styles et ses outils 

employés pour traiter le destinataire. Nous avons évoqué l’art-thérapie dans des 

définitions, le mode d’emploi, les étapes et les bases de ce traitement. Puis nous 

avons souligné l’importance de l’art-thérapie, la sensibilisation et la création des 

ateliers artistiques scolaires  pour la santé psychique de l’écolier. Et enfin les 

anciennes études pareil à  notre thème. 

 

Mais la deuxième section (le coté pratique) où nous avons évoqué la société 

d’étude et le choix d’échantillon qu’on a étudié. A partir de cette sélection, nous 

avons conçu des annonces selon les éléments et les fondations de la publicité 

imprimée. Nous avons essayé aussi de planifier un atelier d’art-thérapie virtuel 

trois dimension après l’étude de ses bases de la décoration et le désigne intérieur 

et son contenu afin d’arriver aux résultats généraux et faire les relier avec les 

hypothèses pour tester sa validité. Et finalement ; une conclusion, des 

recommandations et des propositions. 
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école   , un désigne , une planification , une conception ,Une publicité , une 

annonce . 

 

 

 



 



 



 




