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Resumé :
De nos jours, les espaces commerciaux n’integre pas la dimension €cologique dans sa
configuration spatiale précisément la réduction de la consommation énergétique et les
matériaux nécessaires pour la réalisation et I'amenagement, de plus il ne posséde pas une
adaptation au contexte environnementale.  L’objectif de cette recherche est de
construire une démarche de réflexion afin d’intégrer une source pour I’architecture
durable a un équipement d’un caractére commercial.

L architecture biomimétique va contribuer a la réalisation de la dimension écologique a
travers 1’application des innovations de la biomimétique. La wilaya d oum el bouaghi
possede un progres économique notable, ce qui favorise I’implantation d’un équipement

commercial comme le smart responsible business center.




Abstract

Nowadays, commercial spaces do not integrate the ecological dimension into its spatial
configuration, precisely the reduction of energy consumption and the materials necessary
for construction and development, moreover it does not have an adaptation to the
environmental context. The objective of this research is to build a thinking process in
order to integrate a source for sustainable architecture into equipment of a commercial
nature. Biomimetic architecture will contribute to the realization of the ecological
dimension through the application of biomimetic innovations. The wilaya of oum el
bouaghi has made significant economic progress, which favors the establishment of

commercial equipment such as the smart responsible business center.




