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  الملخص 

 

في الوقت الحاضر لا يتم التفكير في دمج البعد الايكولوجي في الفضاء التجاري للمراكز التجارية  من اجل الحد من استهلاك    

بالاضافة الى عدم تكيفه مع محيطه الخارجي  الهدف من هذا البحث هو بناء منهج و المواد اللازمة للبناء و التهيئة الخارجية    الطاقة

 علمي من اجل ادماج البعد الطبيعي في المرافق ذات الطابع التجاري.

في مجال التظور  عمارة البيوميميتيك تساهم في تحقيق البعد الطبيعي في المراكز التجارية من خلال تنفيذ احدث الابتكارات      

لصناعي للانظمة و المواد المعماريه .ا  

خلال الاونة الاخيرة شهدت ولاية  ام البواقي تقدم اقتصادي ملحوظ مما يشجع على تجسيد مرافق تجارية و المساهمه في تنمية       

   . محلية للمدينة

 

 

 

 

 

Résumé :  

 

De nos jours, les espaces commerciaux n’intègre pas la dimension écologique dans sa 

configuration spatiale précisément la réduction de la consommation énergétique et les 

matériaux nécessaires pour la réalisation et l'aménagement, de plus il ne possède pas une 

adaptation au contexte environnementale.     L’objectif de cette recherche est de 

construire une démarche de réflexion afin d’intégrer une source pour l’architecture 

durable à un équipement d’un caractère commercial.  

   L’architecture biomimétique va contribuer à la réalisation de la dimension écologique à 

travers l’application des innovations de la biomimétique. La wilaya d oum el bouaghi 

possède un progrès économique notable, ce qui favorise l’implantation d’un équipement 

commercial comme le smart responsible business center. 

 



  

 

Abstract 

 
 

Nowadays, commercial spaces do not integrate the ecological dimension into its spatial 

configuration, precisely the reduction of energy consumption and the materials necessary 

for construction and development, moreover it does not have an adaptation to the 

environmental context. The objective of this research is to build a thinking process in 

order to integrate a source for sustainable architecture into equipment of a commercial 

nature. Biomimetic architecture will contribute to the realization of the ecological 

dimension through the application of biomimetic innovations. The wilaya of oum el 

bouaghi has made significant economic progress, which favors the establishment of 

commercial equipment such as the smart responsible business center. 


