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Summary :

This study aims to promote the heritage of the aesthetics of Algerian Zellige ceramic
tiles through online interactive advertising that allows to influence the different senses
of the recipient and anchor in his memory by involving him in the advertising process,
based on the descriptive approach in the analysis processes, the aesthetic approach and
the method of artistic practice in order to embody the artistic project, where we have
used a set of tools to achieve this goal such as training courses, interviews , graphic
design programs and others, and we also relied on the intentional sample in the choice
of artistic models, and our study concluded that interactive advertising is very effective
in reviving cultural heritage and restoring its aesthetic value .
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Résume :

Cette étude vise a promouvoir I'esthétique de la céramique zellige algérienne au moyen
de la publicité électronique interactive, qui permet d'influencer les différents sens du
destinataire et la fixation dans sa mémoire en I'impliquant dans le processus publicitaire

basé sur celui-ci sur l'approche descriptive dans l'analyse des modeles artistiques, la
déemarche esthétique et la méthode de pratique artistique pour incarner le projet
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artistique La ou nous avons utiliseé un ensemble d'outils pour atteindre cet objectif tels
que des cours de formation, des entretiens, des programmes de conception graphique et
autres, et nous nous sommes également appuyés sur I'échantillon intentionnel dans le
choix des modeles artistiques, et notre étude a conclu que la publicité interactive est trés
efficace pour faire revivre le patrimoine culturel et restaurer sa valeur esthétique.
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Publicité en ligne, ornement islamique.
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