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الشكر لله عز وجل العلي القدير الذي يعود له الفضل في إنجاز أي عمل علمي 
 فله الحمد والامتنان على توفيقه لي لإتمام هذا العمل المتواضع 

كما أتقدم بالشكر الجزيل إلى المشرف على هذه الرسالة الأستاذ الدكتور 
 والناقدالخبير والموجه العلمي الذي كان العون والسند  بولكعيبات إدريس

 لكل فصول هذا العمل ونشكره على قيمة صبره  الصارم

 سندا لي علميا و معنويا من قريب أو بعيد كان  من لكل الجزيل وأتوجه بالشكر 
 لكم جميعا كل التقدير والامتنان 



من لا أملك الكلمات التي توفيهما حقهما في الشكر والامتنان الوالدين  إلى
 أهدي هذا العمل البسيطالكريمين أطال الله في عمرهما 

عمي رابح والوالدين الكريمين أهدي هذا العمل المتواضع إلى الزوجة الغالية 
وكل الإخوة وأبناء  المتواصلكم ودعمكم لمشاعركم النبيلة وتشجيعوزوجته 
 م السندنتالعمل وكدفعي لإتمام هذا  دخروا جهدا في سبيللم تف العمومة

لكما ذخرا للتربية عالله وج ريتاج وسيف الإسلام حماكما قرة عينيإلى  .الحقيقي
 والعمل الصالحالسليمة 

خاصة من يتواجد في ديار الغربة فلا أنسى دعمهم المادي والمعنوي  إلى إخوتي
 في إتمام هذا البحث 

أهلي وأقاربي وأصدقائي القريب منهم والبعيد لكم مني كل الشكر والتقدير  إلى
 والاعتزاز



 :الملخص

لطفل في القنوات الفضائية العربية إلى في دلالات الخطاب الإعلاني الموجه  بالبحث اهتمت هذه الدراسة
الخاصة بالأطفال، حيث تأخذ هذه الدراسة أهميتها في الميدان التسويقي والسوسيولوجي والثقافي انطلاقا من 

الخطاب ويسوقها بأساليب خطابية واستراتيجيات  التحليل العميق لبنية الصورة الاعلانية التي ينتجها هذا
 ابداعية مختلفة، وتبلغ الرسالة الإعلانية أعلى درجات التأثير والتوجيه في الميدان الدلالي و السميولوجي،

الخدمة يمكن تقديمها للمستهلك من خلال عدة زوايا متباينة كل منها لها تأثيرها الخاص  فالسلعة أو المنتج ،
كما تتناول هذه الدراسة مختلف التحولات التي طرأت على ل له تأثيره ومسحته الخاصة، ر الطفوحضو 

الممارسة الاعلانية من زاوية التطور التكنولوجي الرهيب في السنوات الأخيرة أين أصبحت الصورة الإعلانية 
أو أسرة أن أداة فعالة وصيرورة خطابية معقدة في الحياة المعاصرة لا يمكن لأي جمهور أو مؤسسة 

وتحقيق أهداف الدراسة استخدم الباحث منهج التحليل  والاجابة عن الاشكالية بتساؤلاتها الفرعية. تتجاهلها
السيميولوجي الذي يعد الأداة المنهجية المناسبة للتحليل العميق لمضمون الخطاب الاعلاني بناءا على رصد 

لي والتشكيلي والبعد الايحائي المتنوع من أجل تقديم قيم مكونات الوصلات الاعلانية التي تخضع للبناء التمثي
دلالية عميقة عن المنتوج وعن المؤسسة تتعدى التحليل السطحي والتعييني ولذلك فالباحث يريد البحث في 

له بناء خطابي  االاعلانية ومعرفة تركيباتها الخطابية لأنها تقدم لنا منتوج( الومضة) خصوصيات الرسالة 
ة المستخدمة للوصول أساليب الاقناع الضمنية والمستتر حاولة ادراك طبيعة البناءالخاص بآليات و موجه مع م

وفيما يخص العينة التي تم اختيارها فهي تتمثل .إلى وعي ولاوعي الطفل العربي المشاهد للاعلانات المتنوعة
طيور الجنة تم اختيارها اعلانية موزعة بالتساوي على قناة سبايس تون و قناة ( 8)في ثمانية ومضات 

ها على القناتين بايتخدام الأسلوب العشوائي عن طريق القرعة وذلك بعد حصر كل الاعلانات التي تم بث
 :وبناءا على ماسبق توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها. 3102خلال سنة 

ثين إلى الاهتمام المتزايد بهذا تأكيد القيمة السيميولوجية لخطاب الاتصال الإعلاني التي دفعت بالباح
 .الحقل المعرفي

  استغلت أغلب الرسائل الإعلانية جسد الطفل بالتركيز على العناصر الانفعالية التي تجلب الانتباه
كما هو الشأن في إعلانات قناة سبايس تون، في حين ركزت بعض الومضات الأخرى على إبراز 

 .قيم التلاحم بين الإخوة ومظاهر الأسرة السعيدة كما في إعلان مقدادو ونظارات ميرافليكس



  تشكو أغلب الومضات الإعلانية في قناة طيور الجنة ضعف الاهتمام بالجوانب الفنية والإخراجية
، وذلك أثر بشكل كبير (الموضوعي) والدلالي( الصوري) ومن نقائص على مستوى التمثيل الأيقوني

 .على بعض الأشكال والعناصر التي تؤسس لخطاب متكامل في سياق محدد
 ات في قناة طيور الجنة على إستراتيجية الحضور المكثف للنجوم من جهة ارتكزت أغلب الإعلان

ستراتيجية النجم التي ترتكز أساسا على نجومية المنتج بغض النظر عن ارتباطه بشخصيات  وا 
تمثيلية شهيرة أم لا لأنه في الواقع كل الإعلانات تهدف إلى ترسيخ صورة المنتج في ذهن المشاهد 

 .قبل كل شيء
 مر الخطاب الإعلاني في الموروث الثقافي والقيم الحضارية التي تميز المجتمعات العربية لم يستث

خاصة عندما نلاحظ في أغلب هذه الومضات أنها توظف الكثير من القيم الغربية وينعكس ذلك من 
التركيز على القيم خلال  الصور النمطية التي تظهر الطفل العربي غارق في استهلاك كل شيء ف

علانات هذه القنوات، إضافة إلىالاس دلالات الصورة  تهلاكية المادية هي الصورة الموحدة التي تميزا 
 .النمطية التي تميز أماكن التصوير التي لا تسمح بإظهار الأنماط الاتصالية والاجتماعية

 -العربيةت الفضائيا –جمهور الأطفال  -الخطاب الإعلاني  –الإعلان التلفزيوني  :الكلمات المفتاحية
.الدراسة السيميولوجية



Résumé: 
Cette étude est intéressée par la recherche dans les significations du discours publicitaire 
destiné à l’enfant via les chaînes satellitaires arabe, l’importance de cette étude réside dans le 
domaine de marketing, le domaine sociologique et culturel à partir d’une analyse approfondie 
de la structure de l’image publicitaire qui résulte de ce discours qui la commercialise par des 
moyens discussifs et des stratégies créatives multiples et l’images publicitaire atteint un degré 
très élevé d’influence et d’orientation dans le domaine significatif et sémiologique, donc la 
marchandise ou le produit ou le service peut être servi au consommateur à travers de plusieurs 
angles différenciées chacune à son propre impact et la présence de l’enfant à son propre 
influence aussi . cette étude s’intéresse aussi aux différentes transformations qui ont été 
apparues sur les exercices publicitaire du coté du développement  technologique furieux en ces 
dernières années ou l’image publicitaire un outil efficace et une opération discursive complexe 
dans la vie moderne que ni le public ou établissement avec ses questions secondaires et la 
réalisation des objectifs de l’étude, le chercheur à utilisé le guide de l’analyse profonde du 
contenu du discours publicitaire se basant sur les composantes des liens publicitaires soumises 
à la construction représentatives et transformative et  le terme significatif varié pour donner des 
valeurs significatives approfondies sur le produit et sur l’établissement dépasse l’analyse 
superficielle et désignative et pour cela le chercheur voudrait une recherche dans les 
spécificités de l’image publicitaire et voudrait une connaissance de ses constituants discursives 
parce qu’elles nous offrent un produit d’une construction discursive dirigé en s’efforçant de 
connaitre la nature de la construction spéciale  aux  automatismes et moyens de conviction 
contextuelles et implicites utilisées pour arriver à la conscience de l’enfant arabe regardant aux 
publicités variées. et concernant l’échantillon qui a été choisi, il se présentent sous 08 flashs 
publicitaires distribués également sur la chaine spacetoon et toyor eljanna au sort après avoir 
exclure tous les publicités qui ont étés diffusées sur les deux chaines pendant 2013. A partir 
de ce qui a été précédé, l’étude à abouti à un ensemble de résultats, les plus importants sont :  
*La majorité des messages publicitaires a exploité le corps de l’enfant en se concentrant sur 
les éléments réactifs qui attirent l’attention comme c’est le cas dans les publicités de 
spacetoon, alors que d’autres flashs se sont basés à montrer les valeurs de la cohésion entre 
freres et les apparences de la famille heureuse le cas de la publicité Makdado et Miraflix. 



 La majorité des flashs publicitaire de toyor eljanna se plaint de la faible attention aux 
cotés artistiques et éditique et des manques au niveau de la présentation illustrative et 
significative ce qui a influencé parfait et  

déterminé. 
 La majorité des publicités de toyor eljanna s’est concentré sur la stratégie de la 

présence abondante des stars d’un coté, et la stratégie du star qui s’appuie 
fondamentalement sur le vedettariat du producteur sans prendre en considération ses 
relations avec des personnalités présentatives célèbres ou non puisque en réalité tous 
les publicités vise à ancrer l’image du producteur dans la raison du spectateur avant 
tout. 

 Le discours publicitaire n’à pas investi dans ce qui a été hérité de la culture et les 
valeurs civiles qui caractérisent les sociétés arabes surtout lorsque nous observons 
dans la plus part ces flashs qu’elles utilisent beaucoup valeurs occidentales et ca se 
voit à partir des images stéréotypés qui montrent l’enfant arabe imprégné à consommer 
tout.  les stéréotypes communicatives et sociales. 

Mots clés : Publicité télévisée - discours publicitaire - public d'enfants – chaines satellitaires  
arabe - Étude sémiologique. 

   
 
 

 

 

 

 

 

 

 



Summary : 

This study focused on child-oriented advertising discourse semantics in Arabic satellite 
channels interested in childre,so thisstudy take its important in the field of sociological and 
cultural marketing  from deep analysis  of image’s structureproduced by this discourse and its 
rhetorical techniques and different marketing creativestrategies.Your advertising message 
reaches the highest impact and guidance in semantic field and semiologie one the commodity 
or product or service can be offered to the consumer through several different visions for each 
special effect specialy when the image of the child has its influence and special features .This 
study also addresses the advertising practice transitions from the corner of terrible 
technological development in recent years. 
Advertising image becoming an effective tool complicated in contemporary life to any audience 
or institution or family that ignores it.  
Turning on study’s problematic and its sub-questions and its objectives Useing  the analysis’s 
semiologie method which is appropriate methodological tool for deep analysis of the content of 
advertising discourse based on monitoring of ad links components that are subject to Visual 
and representative construction and multi suggestive dimension to provide deep semantic 
values for the product  and the corporate.  
Therefore, the researcher wants to look at the merits of flashe message advertisement to know  
its rhetorical formulations because they offer us a product has a speech wave with trying to 
understand the nature of its construction hidden persuasion techniques and mechanisms used 
to access a machine consciousness and unconscious of  Arab child who see these diverse 
advertisements. 
The sample we examined are : 
08 advertising  flashes evenly distributed on channel spacetoon channel and toyour aljanna 
channel chosen as the random method by lot after an inventory of all advertisements that are 
broadcast on channels in 2013. 

The study found the most important set of results : 

 Confirm the semiologic value of advertising communication that prompted the 
researchers to the growing interest  in this field of knowledge. 



 Most  advertising tools used the child's body, focused on emotional elements that bring 
attention as in the commercials channel spacetoon, while some other gleamsfoc used 
on high lighting  the values of cohesion between the brothers and the happy family as 
in publicizing Mekdad and mirafliks glasses. 

 Most  gleams in toyor eljanna channel  has a weak interest  in the technical aspects 
and directing talent and iconic representation  level imaging imperfections and 
substantive evidence has a significant  impact on somes hapes and elements  thates 
tablish an integrated  speech in a specific context. 

 Most  advertisements based on toyor eljanna intensive attendance stars strategy which 
depend essentially on the famous product regardless  of  its association with the 
famous representative personalities  first  because in fact all advertisements aimed  at 
consolidating product  image in the mind of the vie wer fore most. 

 Advertisment  discours  never  uses cultural heritage and cultural values that 
characterize Arabic communitie sespecially  when we observe in most of these 
advertisements, they  employ a lot of  western values, focus on consumer values  
materialism commercialsis the standard image that characterize these channels, In 
addition to the semantics of the stereotype that characterizes places that do not allow 
photography show styles and social communication. 

Keywords : Television advertising,  Advertising  discours, Children audience, Arabic satellite 
TV, Symologicalstudy. 
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كائن تقني تواصلي  إلىالمعاصر  الإنسانأصبح العالم قرية صغيرة تحول فيها             
عن  والإفصاح أهدافهجل الكشف عن المعلومة راهنة ثابتة ودائمة من أ إلى،حاجته  إعلامي

وفهم خطاباتهم المختلفة، حيث ولد الخطاب الإعلاني في خضم  أقرانهمكنوناته والتواصل مع 
تطور المادة الأيقونية، صانعا من اللحظة المعاصرة حضارة الصورة، فلولا البدايات الأولى الصامتة 

، ونظرا لأن الأنظمة 0391ا العالمية لما تمكنت هذه السينما أن تكون ناطقة بداية من سنة للسينم
تكتفي بنفسها في التكنولوجيات الحديثة المعاصرة عرف الخطاب  السمعية البصرية نادرا ما

ذو تأثير بعيد بعد أن كان قبل سنوات  واصطلاحيا إيديولوجياالإعلاني السمعي البصري تحولا 
موضة يمكن أن تزول في أي لحظة، ولذلك من أجل تمييز المصطلحات التحليلية عن يمثل 

 .يقونيالمصطلحات التكنولوجية تم إبداله بمصطلح الفعل الأ
من الناحية الفنية )ومضمونها ( الجانب التقني في صنع الوسيلة)لقد ساهم تطور التلفزيون شكلا 

التي تحيل  Marchal Macluhan ندي مارشال ماكلوهانلم الكافي نجاح الع( والبرامجية والإشرافية
الوسيلة هي "ة بين وسائل الاتصال ومضمون الاتصال في نظريته الشهيرة يلواصت علاقة إلى

يديولوجياجيا لو هذه الجهود خصائص هذه المرحلة تكنو  أيدتبحيث "الرسالة  ، وفي خضم التطور وا 
النوعي الذي ميز وسائل الاتصال الجماهيري احتلت القناة البصرية في الإدراك والتواصل مقدمة 

، كما ساهمت وسائط الطباعة والتصوير والبث في تطور النشاط الإعلاني على نطلق الاهتمامات
ط وأساليب العرض واسع غير محدود، وهذا ما سمح للقائمين على وسائل الإعلام في تغيير أنما

آليات حديثة في التأثير وصولا إلى إبداع  والابتكاروالتعبير وخلق فضاءات جديدة للتصميم 
وكل هذا التطور يؤثر مباشرة في العلاقة بين اهتمامات القائم على إنتاج الرسالة  ،والإقناع

 . الإعلانية وبين أولويات الجمهور المستهدف
كما تعرف الوظائف التقليدية للإعلان تطورا واضحا و مزاحمة من أدوار جديدة فرضتها مقتضيات 
المرحلة الحالية التي تتميز بالتطور التكنولوجي الكبير وزيادة دور المستهلكين في توجيه السياسات 

يق التي لا الإنتاجية و غيرها من العوامل جعلت منه نشاطا ضروريا كأحد عوامل الإدارة و التسو 
غنى عنها في أي مشروع إنتاجي أو خدماتي، فوظيفة الإعلان اليوم أصبحت ذات علاقة مباشرة 
بفلسفة العمل والتخطيط والإبداع لدى المنتج من جهة وبخصائص الجمهور المستهلك الذي يعتبر 
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 المحرك الأساسي لأي نشاط إعلاني من جهة أخرى، وأصبحت المتغيرات المتعلقة بالسلوك
الاستهلاكي محل اهتمام علماء الاجتماع وعلم النفس الاجتماعي والاتصال والاقتصاد حيث 
اشتغلوا على دراسة مؤشرات السلوك الاستهلاكي وأبعاده المختلفة التي ترتبط أساسا بفعالية العملية 

نتاجها دراسة فكرة الإع لان دراسة الإعلانية، لذلك تقتضي الأساليب الفنية في تصميم الإعلانات وا 
وافية و تحديد هدفه و معرفة طبيعية جمهوره واختيار الشكل و المضمون و الوقت المناسب لنشره 

الإبداعية التي  الإستراتيجيةإضافة إلى  والإقناعو المدة التي يمكن أن يستغرقها و أسلوب العرض 
ستهلاك و الأولويات تتفق مع فكرة الإعلان و أهدافه وتتماشى مع التغيير الكبير في أنماط الا

الإعلاني بخصوصيات تجعله يختلف عن يتميز الخطاب  .الاجتماعية و الاقتصادية و الحضارية
يتميز ببناء اصطلاحي خاص  ،للإقناعو خطاب ذو سيادة يرتبط بالسلطة والمال ويوظفها غيره فه
 معلنفيه ال فييضفهو خطاب منطقي  (0)مكوناته التعبيرية بقصد تبليغ رسالة محددة تتضافر
نه صناعة القرن فمطلبه نشر الثقافة ة العولمة لأسالقوي وهو بذلك يمارس تنفيذ سيا الآخرمنطق 

 .من خلال دمج العلم في ثقافة الواحد الأمريكية

نه في أش الإعلانيالخطاب  إليهاالتي يحتكم والبرغماتية التداولية  أن نتبين سبق يمكن من خلال ما
 والإعلاميةرتبط بخصائص البيئة الاتصالية يبصري الذي الخطاب السمعي اليميز  ذلك شأن ما

التي تسيطر على نسبة معتبرة من  الأمريكية الإمبراطوريةعرفتها الجمعيات الغربية في مقدمتها 
والخصائص الثقافية للمجتمعات  الأنماطوالتثقيف مستهدفة بذلك كل  الإعلاممخرجات وسائل 

مثل فرنسا وغيرها كانت تنظر بعين لريبة والقلق اتجاه  الأوروبيةلدول بعض ا أن حتى الأخرى
فهمها كان نوع مضمون  الأمريكيةالعاتية القادمة من الولايات المتحدة  والإعلاميةالثقافية  الأمواج

 ولأسلوبفهو دائما يصدر خطابا تداوليا ينتصر للرموز وللقيم  الأمريكيالبصري  المنتوج السمعي
 ترد كل هذه الرموز والأيقونات مقترنة  العيش وللبطولة وللموسيقى وللألوان الأمريكية وغالبا ما

 

، نادي جدة، 93، الجزء09عبد العالي بوطيب، آليات الخطاب الإشهاري، مجلة علامات في النقد، العدد  (0)
 . 903، ص3119المملكة العربية السعودية، 
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 ،قكان مثل القوة، الحرية، البطولة، التفو  أينما الإنسانلا وطلبا من قبل بن الأكثربالقيم الكونية 
التي يمتطيها الخطاب التداولي السمعي البصري  الآلياتخطر أ أن إلا. الخ...الذكاء، و العلم 

مظاهر فيزيولوجية عرقية  الأصليةالنماذج  إلباسفي بناء فعاليته القوية يتجلى في  الأمريكي
 الأسسبعنصرية وبتمييز عرقي وثقافي وديني خطير يتعارض حتى مع  أحياناوجنسية ترتبط 

 .الغرب يدافع عنها ويتطور في سياقها أنالحضارية التي من المفروض 

الموجه للطفل العربي يفرض على الباحث دراسة أهم التصورات  الإعلانيإن دراسة بنية الخطاب 
المسلك والأدوات المنهجية المناسبة  إتباعي وكذلك النظرية  التي ساهمت في تطور النشاط الإعلان

أسلوب تواصلي خطابي  الإعلانيبحكم تنوعها اللساني والأيقوني، فالنشاط  الإعلانيةللممارسة 
يعرض مضامين استهلاكية واجتماعية و ثقافية متنوعة تستهدف جماهير مفتتة من خلال مجموعة 

بناء الإعلان، حيث تشكل هذه العناصر الجسر الذي من العناصر الفنية والتعبيرية التي تشكل 
تعبر من خلاله السلعة أو الخدمة لتصبح أكثر إقناعا للجمهور، وهي العناصر التي ترتبط بدور 

، و أما استعانته ...السيناريو، اللغة و الحوار، الشخصيات، الديكور، الألوان، الإضاءة، الموسيقى
فاصيل البصرية للسلع و الخدمات فيضفي عليه الشكل المادي بالديكورات و الملابس و تركيز الت

قناعية متنوعة، ولأنه من المهم أن  الواضح للعين المشاهدة ولكنه يختزن أيضا آليات خطابية وا 
نلتفت إلى خطورة الرسائل الإعلامية الموجودة ضمن الإعلانات التجارية، إذ تؤثر و تتحكم في 

اتية والاستهلاكية دون إراداتهم، و هذا هو المسار الذي رسمته عادات وأنماط الجماهير المشاهد
تحقيق    تطبق المواثيق العالمية لأخلاقيات النشاط الإعلاني واتجهت نحو وسائل الإعلام التي لا

، فالجماهير العريضة المستهدفة بالإعلانات ليست على وعي كامل بتأثير الأهداف الاقتصادية فقط
هذه الإعلانات لذا فلابد من الإشارة إلى ضرورة ارتباط المادة الإعلانية بالمنظومة القيمية لكل 

                                                                                  .                                                                                             مجتمع
إن أغلب المعلنين يعتمدون على التلفزيون بالرغم من أن جميع الوسائل الإعلامية تستخدم وتستغل 
ل في النشاط الإعلاني حيث يعد التلفزيون أكثر الوسائل إقبالا للجماهير ويتميز عن باقي وسائ

الإعلان الأخرى بقدرته على التأثيـر وهذا لأنه  يقوم  بالمزج بين عنصري الصورة بكل أشكالها و 
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أنواعها وعنصر الصوت بكل مكوناته مما يجعل منه وسيلة شارحة مقنعة و مؤثرة ولافتة للنظر و 
 Support uniqueالسمع و الانتباه أكثر من غيرها من الوسائل التي تعتمد على دعامة واحدة 

وأحجام وأنواع اللقطـات وأسلوب المنتجات وحركة الكاميرا، فالإعلان التلفزيوني يوفر لمستخدميه 
فرص التوضيح والمبالغة و التحكم في أحجام الصوت المقدمة مما يجعلها تماثل الواقع أو تختلف 

التقنيات و براعة عنه حسب رغبة مصمم الإعلان، وينفرد التلفزيون بإمكانية تقديم الإعلانات عبر 
فن التحريك كما يوفر المصمم  مساحة كبيرة من حرية التخيل و المبالغة و تقديم ما يصعب 
تصويره بالأداء الطبيعي، و تعتمد الرسالة الإعلانية التلفزيونية على إبراز السلعة و الخدمة المعلن 

تخدام أفراد عاديين غير عنها فقط أو تقديم السلعة أو الخدمة من خلال توظيف العملاء أو اس
معروفين أو شخصيات شهيرة وذات سمعة محلية أو عالمية، وتساعد الاستعانة بالأشخاص على 
تحقيق التطابق بين الجمهور المستهلك والرسالة الإعلانية بحيث يشعر المشاهد أن ما يقدم له 

رد بالسلعة أو الخدمة يتطابق و يتفق مع واقعه و محيطه الاجتماعي بهدف الوصول إلى إقناع الف
المعلن عنها، و في هذا النطاق يغلب استخدام الشخصيات التمثيلية للتعبير عن الأفكار الإعلانية 

 .بنسبة عالية لأن هذا الاستخدام يعكس اهتمام المعلن و أهمية السلعة المعلن عنها

يعد الأطفال أكثر إضافة إلى كون التلفزيون يستهدف فئات الجمهور المختلفة ويؤثر فيها حيث 
الشرائح تأثرا بمضامين القنوات التلفزيونية ومن بينها المضمون الإعلاني، حيث مكنت التقنيات 
الحديثة للاتصال من خلق صناعة إعلانية ناجحة ومربحة تخدم أهداف المؤسسات المعلنة كما 

ية التي ينشدها الأطفال تلبي في الوقت نفسه احتياجات الجماهير من وسائل الإعلام كالترفيه والتسل
في الإعلانات التلفزيونية، كما يعتبر التلفزيون من أكثر الوسائل الإعلامية تأثيرا على الأطفال فهو 
يحتل مرتبة مهمة في وسائل التنشئة الاجتماعية لهم كما يقترح نفسه بديلا للاتصال الأسري 

أ طريقه إلى المعرفة بالمشاهدة ويشوش مباشرة على دور الوالدين، ولأن العقل الإنساني يبد
فالتلفزيون وسيلة جاذبة ومبهرة لا تقف عند حد معين بل هي مستمرة في الدهشة إلى أن يتقدم عقل 

أدت المنافسة الشديدة بين القنوات التلفزيونية  .والتعلم شاهدة إلى مرحلة التقليدالطفل من مرحلة الم
بالإعلام المتخصص فبرزت في هذا المجال القنوات العربية إلى خلق نوع جديد من الإعلام يعرف 
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الإخبارية والغنائية في إطار البرامج ، كما برزت القنوات المتخصصة في الجمهور الذي تخاطبه 
حيث تعتبر فئة الأطفال الأكثر .والتي تستهدف شرائح محددة من المجتمع ومنها برامج الأطفال

كوين لمعارفهم وتطويرها حيث يلعب دور التثقيف وزيادة تأثرا من غيرهم باعتبارهم يمرون بمرحلة ت
فيما يتصل بنواحي  المعرفة بغير الأسلوب التربوي الأكاديمي المتبع في المؤسسات التربوية خاصة

إن علاقة الطفل بالتلفزيون أصبحت . أكثر على الإعلان التلفزيونيما يزيد اعتمادهم  الحياة العامة
ذا حاولنا أن نحصر ما يشاهده الأطفال من برامج تلفزيونية فإمن المسلمات المتعارف علي ننا ها وا 

رسوم متحركة وبرامج الحيوانات والرياضة والإعلان و الألعاب  نلخصها في المواضيع التالية
والمنوعات وبرامج الفوازير والمسابقات وبرامج السيرك وبرامج الأغاني والرقص ، الأفلام 

أن  ينية، ويرجع تعلق الأطفال ببرامج التلفزيون إلى عوامل كثيرة أهمهاوالمسلسلات والبرامج الد
يستمد الأطفال بوجه عام المقومات الثقافية كالمعرفة والترفيه والعادات والسلوك والخبرات من برامج 
التلفزيون المتنوعة حيث أن خبراتهم الواقعية الواعية محدودة، كما يصعب على الطفل الفصل بين 

ما يعتقد الأطفال أن ما  الواقع الحقيقي الذي يعيشه والواقع الخيالي الذي تقوم عليه البرامج فغالبا
                                     .                                                                                                                            يعرضه التلفزيون يمثل حقيقة واقعه

نقلة  Spacetoon وToyor eljannaطفال خاصة قنوات لقد حققت القنوات المتخصصة في برامج الأ
نوعية في الإعلام العربي واستطاعت ببرامجها التأثير على جمهور الأطفال، والمشاهد لهذه القناتين 

التي تنتج مرجعيات غير أصلية و  الإعلانيةبعين فاحصة يتوصل إلى فهم طبيعة الفكر والممارسة 
استراتيجيات خطابية  إلى Spacetoonخاصة في قناة  الإعلانيةرمزية ويلاحظ أيضا تحول المعرفة 

القول أن هذه  حيث نستطيعالسري  الإقناعوأسطورية ترسم ملامح هويتها انطلاقا من أساليب 
يفرضها أيضا المنطق المالي والاقتصادي الذي يتحكم في  الإعلانيةالتحولات في الممارسة 

للقنوات التلفزيونية حيث أصبحت هدفا رئيسيا للعديد من المؤسسات التي تسعى  الإعلانيالخطاب 
من وراءها بث إعلاناتها المختلفة واستهداف قطاعات عريضة من جماهير الأطفال في العالم 

تتغير بتغير السياقات وتركيبة وخصائص المجتمعات  الإعلانيةالعربي، كما أن طبيعة الممارسة 
أدى تطور هذه القنوات إلى زيادة معدل تعرض الأطفال للمضامين . لاستراتيجياتالعربية وبتغير ا
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زمنية كبيرة من البث التلفزيوني للإعلانات  مساحة Spacetoonالإعلانية حيث تخصص قناة 
التي لا تعد السياسة الإعلانية أولوية لدى القائمين على  Toyor eljannaالتجارية على عكس قناة 

الانجليزية يتم عرض برامج غنائية تثقيفية خاصة بالأطفال باللغة العربية أو إدارتها، حيث 
، إضافة إلى إعداد برامج خاصة للأطفال متنوعة تشمل الأغاني والأناشيد المترجمة أو المدبلجة

والتعليم والرسم، وما زاد من تعلق الأطفال بهذه الإعلانات هو استخدام شركات الإنتاج التلفزيوني 
الجرافيك والخدع البصرية والمقاطع نيات الحديثة في برامج التصميم و ت الإعلان للتقووكالا

الموسيقية لاستهداف هذه الشريحة، لذا أصبحت الفقرة الإعلانية ضرورية ينتظرها الأطفال بلهفة 
ويتابعونها بتركيز كبير، كما يرددون الأغاني والكلمات المصاحبة لها ومن ثم يقبل الأطفال أو 

عن  للإجابة .دفعون أولياءهم إلى اقتناء السلع والخدمات المعلن عنها تحت أي ظرف وبأي ثمني
 وSpacetoonلقنوات  الإعلانيةإشكالية الدراسة ومختلف القضايا المطروحة حول بنية الرسالة 

Toyor eljanna  التي تستهدف الطفل العربي اعتمدنا على تقسيم البحث إلى عدة فصول تناولت
التي تنسجم  الإشكاليةالمتغيرات الأساسية للموضوع حيث ارتأينا في الفصل الأول إلى ضبط حدود 

مع أهمية البحث وأسباب اختيار الموضوع كما فرضت علينا طبيعة الموضوع الاطلاع بالعودة إلى 
راسات السابقة التي تغطي كل المتغيرات المطروحة للمساءلة العلمية والمنهجية، مجموعة من الد

وقمنا  الإعلانيةإضافة إلى تطرقنا لمجموعة من المفاهيم الرئيسية التي ترتبط مباشرة بالممارسة 
 التحليل الدلالي والرمزي إمكانياتبتحديد المقاربة التحليلية للمنهج السيميولوجي الذي يتوفر على 

للصورة واستراتيجيات توليد المعنى وذلك بتطبيقه على العينة المختارة التي خضعت للمعايير 
إلى تطور المقاربة السيميائية وتباين مستويات تحليل  تطرقنا في الفصل الثاني .العلمية للتعيين

ر تبلو  الخلفيات النظرية والفكرية التي ساهمت في  إبرازوذلك من خلال  الإعلانيالخطاب 
المفاهيم الأساسية  للسيميائيات ودفعتها نحو تعدد مجالات التوظيف، وحاولنا أيضا تقريب مجال 

انطلاقا من دراسة  الإعلانيةالتحليل السيميولوجي كمدخل لدراسة خطاب الصورة  البحث من منهج
و أبرز  العلاقة بين الرسالة اللغوية والرسالة البصرية و أشكال البلاغة في الصورة الإعلانية

تناولنا في الفصل الثالث خصوصيات  .الإعلانيةمقاربات وشبكات التحليل السيميولوجي للصورة 
انطلاقا من مجموعة من المباحث تطرقنا في المبحث الأول  الإستراتيجيةالاتصال الإعلاني وأبعاده 
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وفي المبحث الثاني  ، الإبداعيةمن الوظيفة التسويقية إلى الوظيفة  الإعلانيةإلى تحول الممارسة 
الأبعاد الأساسية للاتصال الإعلاني وهي البعد الاقتصادي  البعد الاجتماعي البعد الثقافي والقيمي 
إضافة إلى تناول المقاربة النفسية والنموذج السلوكي، أما المبحث الثالث فيركز على الأبعاد 

غرائية وغيرها، في حين يتناول الإستراتيجية للاتصال الإعلاني من استراتيجيات وأساليب اقنا عية وا 
يتناول الفصل الرابع بنية . المبحث الأخير أهم المقاربات المفسرة لنماذج الاتصال الإعلاني

الخطاب الإعلاني التلفزيوني من خلال التطرق إلى العناصر التمثيلية والتعبيرية و العناصر الفنية 
راتيجيات تغاله من خلال الاستمالات الاقناعية والاستوالجمالية و العناصر الدلالية، وكذا آليات اش

يتناول الفصل الخامس أبعاد توظيف صورة الطفل في الإعلان التلفزيوني  .الإبداعية الموظفة فيه
من خلال دراسة الأبعاد النفسية و الاجتماعية والثقافية لمرحلة الطفولة والكشف عن صورة الطفل 

أما الفصل السادس فهو يمثل  .التلفزيوني الإعلانرة الطفل في في وسائل الإعلام إضافة إلى صو 
الجانب التطبيقي من الدراسة ويتناول عرض ومناقشة نتائج التحليل السيميولوجي للأفلام الإعلانية 

تحليل : ثانيا.SPACETOONالخاصة بقناة  الإعلانيةتحليل الومضات  :من خلال مبحثين، أولا
 .وفي الأخير النتائج العامة للدراسة .TOYOR ELJANNAبقناة  الخاصة  الإعلانيةالومضات 
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 :الإشكالية -أ

 :تحديد المشكلة-1

بعض أضفت التواصل وأنماط الاتصال تقنيات في كبيرا تطورا المعاصر المجتمع يعرف
الممارساتالعلميةوالاعتباطيةعلىأنشطةالحياةاليوميةوساهمفيإنتاجثقافةاستهلاكيةجديدة
شباعالسوقواحتدامالمنافسة،وارتبطسلوكالمستهل ككانتامتدادالصعودنمطالإنتاجوالوفرةوا 

لخطابوسائلالإعلامالذييتأثرإضافيةوالجمهورعامةبمايوفرهالنشاطالإعلانيمنجرعات
،فالإعلانيمثلشريانوسائلالاتصالالجماهيريةوسببوالإيديولوجيبالمنطقالماليوالتجاري

إلىمضمونصفحاتالجرائدوالصحفاليوميةنظرةسطحيةلواج نظرنا فإذا هتناحياتهاوموتها
الإذاعية البرامج مضمون في جيدا تمعنا ولو الصفحات كل تغزو التي الإعلانات وتنوع كثرة
والتلفزيونيةلاستهوانافضولمعرفةالأسبابالحقيقيةوراءتوظيفالومضاتوالأفلامالإعلانيةفي

شريانحياةسياقعرضالبرنامجالترفيهيوالإخباريوالثقافيعلىحدسواءفالإعلانهنايمثل
يديولوجيةالمجتمعاتالمعاصرةفيسعيهانحو القنواتالتلفزيونيةوقلبهاالنابضإذيعكسثقافةوا 
تكريسنموذجالاستهلاكالأعمى،وذلكمنخلالفلسفةاتصالتعتمدعلىاستراتيجياتتسويقية

حد واجتماعية نفسية دراسات إلى تستند أنها كما والأهداف، المنهج .(1)يثةمدروسة
بخصوصيةالمرحلةالمعاصرةالتيتتحكمفيهاالتكنولوجياتالحديثةالإعلانيكمايرتبطالنشاط

والاستعمالية، المادية القيم تنتج ممارسات من تضفيه وما المعقدة للفضاءكما الرمزية للأبعاد
العموميالذييحتويالمكوناتالسوسيوثقافيةكالعاداتوالأعرافوطقوساللباسوالأكلإضافة

ولذلكنقولأنالإعلان.إلىالأنظمةالاجتماعيةالمتعددةالتيتتميزبالتطورالمستمروالمتسارع
تأ  مع المتعاظم الاستهلاكي السلوك انصهار نتاج هو الجماهيريةاليوم الاتصال وسائل ثير

الاتصال وسائل بين العلاقة طبيعة يؤكد ،وهذا أيضا متعاظمة بصورة وايدولوجيا تكنولوجيا
الباحث حيثأشار الماضي، إلىعشريناتالقرن والتيتقود التلفزيون الجماهيريوعلىرأسها

،(2)إلىأنهلاوجودلوسائلالاتصالبدونإشهار"Armand Matllardأرمانمارتلان"الأمريكي
أشكال كل عبر الرأسمالية حاولت كثيرة بأزمات المعروفة المعقدة التاريخية المرحلة هذه ففي
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الحاجاتالزائفة"جيدويور"الدعايةوالإغراءخلقحاجاتوهميةلدىالمستهلكين،وهذامايسميه
النموذجالاقتصاديالغربيمنمنفذغيرالإعلانلتمريرهذهمقابلالحاجاتالأوليةولميجدهذا

قناعأكبرالقطاعاتمنالجماهير .الرسائلوالمضامينوا 

أساسامنالخطاباتالرجعيةفيحياتناالمعاصرةانطلاقامنكونهيحثهالإعلانييعدالخطاب
ت تواصلية رؤية بواسطة وثقافيا اجتماعيا وتسويقه المرجع بيع نحو من تستنبط إسهاماتقليدية

الأدبيقدمروادالدراساتالسيميولوجيةحولالخطابأنفمنذ،والسيميولوجيةالإعلاميةالدراسات
عادةللمفاهيمالأوليتحليلاتمختلفةتفككوتفصلبينالاستخداموالإعلانيوالإعلامي إنتاجوا 

 جديدة أصبحمفاهيم للمؤسساتأعظمالاهتمام والاجتماعية والثقافية اللغوية بالمخرجات
كبراستغلالالباحثينالسيميولوجيينيرصدحركاتالمنتجلهذاالخطابوالإعلاميةوأالاقتصادية

يشاءبأذهانالذييتلاعب ومنهنانقولأنقوةالخطابالإعلاني.(3)ومشاعرالجمهوركيفما
لامناصمنها مهيمنة صناعة منه يساهمجعل والصورة فإلىجانبالتقنية الحالي فيعصرنا

في(موضة)الإعلانفيخلقبيئةثقافيةواجتماعيةجديدةيميزهاالبحثعنأسلوبجديدللحياة
الجمهور يعنيربطأذواقوحساسياتهذا وهذا باستعمالالوسائطوالممارساتالثقافية ارتباطها

ضلةفيالشكلوالمحتوىعلىحدسواء،وهنالايجبأننسألاتجاهالإعلانبأنماطالأخبارالمف
الخادمةولكننسأللفيشتراوسعلىشروطالطبخالتيتوجدوراءوجباتالأكللانذهببعيدا

 يشير هكذا المادة، تلك يلقن الذي الإعلان ملتقى بينينو"عن "جورج التأثير1772سنة إلى
للإعلان والنفسي (4)الاجتماعي للإعلانحي، الحاسم والاجتماعي النفسي التأثير هذا يكون ث

والثقافية العاطفية العلاقات تترجمها والتداخل التعقيد في تتزايد كثيرة ومعطيات بأشياء مرتبطا
الأكثر الشعبي الفن الإعلان حيثأصبح اليومية، الحياة مجال تطبع التي والمكبوتة المرغوبة

وازده هذا زماننا في للمستهلكينانتشارا الحقيقي الهاجس شكل المعاصرة الاتصال وسائل ار
المحتملينالذينأصبحواوأمسواملاحقينفيكلزمانومكان،فيالبيتوأماكنالعملوالشارع،

 .لةلتكونحيزاللومضاتالإعلانيةفكلالفضاءاتأصبحتقاب
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يبرزالعلاقةغيرالحقيقيةوالخيالية الجمهورعلىالخطابالاتصاليبصفةشاملة إناعتماد
القائمبالاتصال)التيتربطالمرسل الجمهور)والمستقبل( فيبيئةافتراضيةرمزية( تنويم)عمليا

نتجين،وهذايبرراستغلالالم(التلفزيون)منخلالالوسيلة(مغناطيسيمقصودأوغيرمقصود
خيوطخطاب نسج على ويعملون العلاقة هذه شكل في المفقودة للعناصر المعلنين مع باتفاق
براغماتيمتعددبأنظمةخاصةيتمتمويلهامنخارجحقيبةوسائلالإعلاموبهذاالأسلوبتمكنوا

إن.(5)فيمرحلةلاحقةمنتعميمسلطةالمعلنينوالإعلانبالكيفيةالتييشاءونوحيثيشاءون
علاقة ماله كل ذاعة وا  نشر في الفعال ودوره المعاصر المجتمع في للإعلان الملحة الحاجة
والوسائل التقنيات أنجع عن والتنقيب البحث إلى بالمعلنين دفع والأفكار والاستهلاك بالإنتاج

أن للجماهيرالواسعةوبما يصالها تلكالرسائلالإعلانيةوا  الرسالةهيالممكنةوالفعالةلتصميم
فاننوعيةالوسيلةالتييمرمنخلالهاMarchal Macluhanالوسيلةكمايعتقدمارشالماكلوهان

الوسائل هذه أقوى والأنترنت والتلفزيون الراديو يمثل حيث وفاعليته، أهميته من تزيد الإعلان
محدودة غير إلىجماهير الوصول على (6)لمقدرتها بإمكانياتفنية وتمتعها بين، تجمع مذهلة

الصوتوالصورةوتجسدالأشكالوتحركهاوهذامايجعلمنصوتالإعلانلايتوقفأبداعن
.(7)دفعالجمهورإلىالشراء

ويشكلالتلفزيونباستراتيجياتهفيالتأثيروحضورهالقويمكونجوهريجمعالوسائطالمتعددة،إذ
الأصليةويغيرأنماطالمعيشةوالحياةالمعاصرةاستطاعأنينافسمؤسساتالتنشئةالاجتماعية

الصورة نجد دورها تعاظم التي الأنظمة هذه بين ومن المتغير ونظامه المعقدة تقنياته بفضل
التلفزيونيةوالصورةالسينمائيةوأفلامالكرتونوصولاإلىالصورةالإعلانيةوكتبالأطفال،فالصورة

السمعيةالبصريةتمثلنموذجاإعلاميابصريايساهمفيتسويقالإعلانيةسواءالثابتةأوالصورة
وترويجالسلعوالخدماتوالأفكارانطلاقامنأنهاكلتقليدتمثيليمجسدأوتعبيربصريمعاد

المضيء الخارجيفيمظهره للعالم مباشرا إدراكا البصرييمثل للعضو .(8)وهيمعطىحسي
أه تمثل إذا المعنى بهذا بسرعةوالصورة الفكرة تجسد لكونها الإعلان يحتويها التي العناصر م

وتكونأكثروقعاعلىبصرالمشاهدمنخلالالرسالةالتيتتضمنهاالصورة،وكذلكارتباطهذه
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 أشد مرتبطا تواصليا دلاليا نسقا تمثل ثانية برسالة ذاتها الفكريالسائدالارتباطالرسالة بالنسق
.(7)ينتجهاهذاالنسقوالقيموالدلالاتالتي

رهان لكسب يديولوجي وا  ثقافي إقناعي محتوى تقديم على تعمل التلفزيونية الإعلانية فالرسالة
الجمهور،ولمتعدالوصلةأوالومضةالإعلانيةمنحصرةفيترويجالمنتجاتالجديدةفيالسوق

فيتحقيقسعادت تساهم أنها المشاهد توهم تحولتإلىأداة نما الاستهلاكوا  خراجهمنعالم هوا 
الإسهاماتالفردية تؤثر وهنا والنشاط، بالحركة مليء عالم إلى والملل بالرتابة المطبوع اليومي

الذييتميزبتوظيف المشاهدعلىالعالم والخيالالجمعيتأثيراعميقافيالإسقاطاتالتييجريها
 وأساطير ورموز فالإعلانأبطال فيRoland Barths "حسب البارز حضورها لها أسطورة

وصلاتها تتضمنها التي والقيم للمعرفة الترويج قصد للأفراد اليومية العلاقات وفي المجتمع
يسمىبالتقريرالذي تعيينيأوما الإعلانية،أيأنالرسالةالإعلانيةتتكونمنجانبينأولهما

ا من التضميني الجانب وهي ثانية رسالة طياته بين (11)لإعلانيحتوي الاتصالية. فالعملية
الإعلانيةتخلقنوعامنالرموزيجعلنانفهمذواتناعلىنحومعين،فالصورةالتيتقدمهاالرسائل
على كبير بشكل أثرت الخارق الذكي والطفل المتميز والرجل العصرية المرأة عن الإعلانية

ةالواحدةوبصورةأدقأثرتعلىالطفلمنوالإنسانيةالتيتربطأفرادالأسرالاجتماعيةالعلاقات
الذاتية علىالسلوكوالاجتماعيةحيثنشأته سقاطاتها ،فضلاعنتدعيمالاستهلاكيوالثقافيةوا 

وهذه الأبوية، المسؤولية من الأسريوتحرره الواقع على يؤديإلىتمرده بشكل وآماله تطلعاته
تس التلفزيونيلا الإعلان التييقدمها تؤديإلىأشكالالصور بل الطفل علىتربية دائما اعد

مختلفةمنالصراعداخلالأسرةوداخلالطفلذاته،إضافةإلىتأثيرهذهالإعلاناتعلىمعارفه
 ما وهذا أولوياتهوحاجاتهوتشكيلأذواقه، وتحديد أغلبالدراساتالتيركزتانتهتولغته إليه

حيث الإعلانات في الأطفال استخدام الومضاتعلى مختلف في الطفل توظيف إلى أشارت
الإعلانيةباعتبارهقوةمؤثرةعلىالوالدينمخاطبةومثيرةلعاطفةالأمومةوالأبوةوالميلإلىحياة
أفضل،وأشارتأيضاإلىأنهإذاكاناستخداموتوظيفالعقلفيالإعلاناتالخاصةبمنتجاتهم

،إلاأنه(11)قياوهوماأسمتهالاستخدامالموظفالمبرروالخدماتالتيتخصهمأمرامقبولاومنط
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منغيرالمنطقيتوظيفالأطفالفيكلإعلاناتالسلعوالخدماتدوناستثناء،فمثلاماعلاقة
الطفلبالومضاتالإعلانيةالتيتروجللأجهزةالكهرومنزلية،أومستحضراتالتجميلأوالسيارات

.اليةالدقةجهزةالتكنولوجيةالعأوالأ

سلوكياتإنهذاالحضورالكليوتلكالأدوارالمؤثرةالتييسهمالتلفزيونمنخلالهافيصياغة
وقناعاتتخدممصالحفئاتقليلةفيالمجتمعجعلتمنهصناعةضخمةتستهدففئةالأطفال

للفيلمالإعلانيعلىأساسوانجذاباانبهارالميكانزماتالنقدوالأكثرامتلاكاخاصة،لأنهمالأقل
تجعلمنالطفليعيش والسعادة واللذة بالمتعة المفعم الروائع إلىعالم تقودهم ترفيه فسحة أنه

إضافةإلىأنالخطابالإعلانيقدفهم،(12)لحظاتأمانمقارنةبباقيالبرامجالدراميةالأخرى
يعيشبم الطفل أن فكرة من منطلقا واستعمله الصغار الرغبةمنطق له فبالنسبة الفورية، نطق

تتطلبإشباعافورياولذلكفإنالرسائلالإعلانيةتحملدائمانتائجفورية،وهيفيأحيانكثيرة
ذاتطابعسحريوأسطورييضفيهالعاملونفيحقلالإعلانمنخلالتقديممتوجاتهمباعتبارها

طلباتهوتقديمحلولللمشاكلالتيتعترضقادرةعلىإشباعرغباتالطفلالمشاهدوالاستجابةل
إنوسائلالإعلاماليومتعطيأهميةكبيرةللطفلباعتبارهيشكلفئةمؤثرةفي.(13)حياتهاليومية

مع تتفاعل الأخيرة هذه الفضائية، التلفزيونية القنوات خاصة تعتمده الذي الإعلاني النموذج
لمعنالطفلبأنهيمثلرهاناأومركزاهتمامإعلاني،التوجهاتالحديثةللغةالتسويقيةالتيتتك

الاقتصاديمستهدفا،رؤيةمستقبلية،مستهلكالغدوكلهذهالمصطلحاتالتيتستعملفيالسياق
المعاصريدركجيداأنالأطفالهمفاعليالغدالاستهلاكيلمتكنموجودةمنقبللأنالمجتمع

.(14)ومحركيالمشترياتالعائلية

اولتالفضائياتالعربيةأنتغزومكانتهاالإعلاميةوالاجتماعيةفيعمقالمجتمعالعربيمنح
والاجتماعية الثقافية الخصوصية واخترقت العالم اجتاحت التي العولمة موجة تجاوز خلال

العربي...والأخلاقية القطر يتجاوز لا وغامضا باهتا الإعلامي خطابها جعل الرهان وهذا إلخ،
والتكاملالو التكتل بصعوبة انطباعا ترك كما الجماهير، من قطاعاتمهمة إلى ولايصل احد

الإعلاميالعربي،وفيالمقابلابتعدتهذهالفضائياتعنالأهدافالرئيسيةلهاالمتمثلةأساسا
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،فيتعزيزالوعيالجماهيريالعربيوالحفاظعلىمنظومةالقيمالتييتبناهاويؤمنبهاالمواطن
وفتحتالمجالواسعانحوتوجهبعضالفضائياتالعربيةإلىالعملبالوكالةلفائدةوسائلالإعلام
الغربيةمنخلالتبنيكلالخطاباتالإعلاميةوالإعلانيةوالإيديولوجيةوتقديمهاعلىأساسأنها

لامالإعلانيةالموجهةالنموذجبالنسبةللجمهورالعربيباختلاففئاته،ولاسيمابرامجالدراماوالأف
للمرأةوالطفل،فالطفلاليوميشكلعنصرامستهدفافيالعمليةالإعلانيةبالنسبةللعديدمنالقنوات
التلفزيونيةولذلكتركزالرسالةالإعلانيةالعربيةعلىهذهالفئةباعتبارهامصدرالبراءةوالصدق،

عباليومدوراقويافيالتأثيرعلىالمواقففتوظيفصورةالطفلفيالإعلانالتلفزيونيباتيل
للفعلالتسويقيانطلاقامنتوظيفهفيالنشاطالإعلاني،والنشاط الاستهلاكيةللمتلقيومحركا

اتصالقويةبقوةحضورالطفلفيالصورةإستراتيجيةالإعلانيفيالمرحلةالحاليةيعتمدعلى
والأسررغباتاستهلاكيةكبيرةوتدفعهإلىتلبيةرغباتالإعلانية،الشيءالذييخلقلدىالأفراد

إلى الإعلان خلالها من حيثيتحول المستهلك لاوعي في الخطابالإعلاني أوجدها سطحية
وهومايدفعهإلىهذاالسلوكتحتتأثيرصورةالطفلرالإحساسبالواجبنحوالاستهلاكمصد

تقديمهضمنسيناريوهاتتكس يتم فيخاصةعندما تقديمه أو بهصفاتوأفعالوحركاتمميزة
بالسعادة الدائمة إحاطته إلى الماديإضافة والرخاء والقوة والذكاء بالجمال فيها يتمتع مواضيع

مماسبقيمكنالقولإنالرسالةالإعلانيةفيالفضائياتالعربيةتغلف.وحبوالديهورعايتهماله
لأنالقائمينعلىت وتسوقها الأوهام العربييرضخالإعلاناتصميم يعتقدونأنالمشاهد وبثها

لا فهوفيالواقعفرد أغلبالبرامجالإعلانية بها لعملياتغسلالدماغالتيتقوم دونمقاومة
الرسالة ببساطةلأنهلايتعاملمع ويقلد يستهلكويلتهم ولكنه يترائيأمامه يحللولايناقشما

.لكنكنسقاستقرائيالإعلانيةكنسقسيميولوجيو

إنتوظيفمختلفالصيغالتعبيريةوالصورالجماليةللأطفالكشخصياتتمثيليةفيالإعلانات
ومايرافقهمنالموسيقىبتمثلاتهاالحسيةالمؤثرةوالديكوروالملابسجذابةبقدرماتثيرالإعجاب

التوظيفوالإحساسبمظاهرالأمانوالسعادةيطرحفيالوقتذاتهأسئلةكثي رةتتعلقبدلالةهذا
منوالاستغلال، العديد فيه تتداخل دلالي نسق الإعلانية الرسالة أن إلى وأشرنا سبق وكما
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المدوناتالبصريةفيتكوينالبناءالفيلميولأنالمدونةالبصريةتتطلبإقامةالصلةبينماهو
فإنالحاجةالعلميةتقتضي(علانيةالصورةالإ)وبينماهوأيقوني(لغةالخطابالإعلاني)مدون

السردية للعناصر النهائية الدلالة لاستنباط والأيقونية اللغوية المضامين توضيح  –الديكور)
 ToyorوSpacetoonالخاصةبقنواتالإعلانيةفيالومضات...(الموسيقى–الألوان–الشخصيات

eljannaوالتيتمثلالعينةالمختارةفيهذهالدراسة،لنتوصلفيالأخيرإلىمعرفةالسياقالدلالي
الأطفال، لجمهور أساسا الفضائياتالموجه الخطابالإعلانيفيهذه الذييشتغلمنخلاله

:ولهذاحاولتالدراسةالإجابةعنالتساؤلالرئيسيالتالي
ف  خطاب الصورة الإعلانية الموجه للطفل ف   البنائية والوظيفية ل  للمكوناتماهو السياق الدل 
 ؟SpasetoonوToyor eljanna العربيةالقنوات الفضائية 

:                                                                                    تساؤلت الدراسة -2
لتفكيكالسؤالالمركزيللإشكاليةتطرحمجموعةمنالتساؤلاتالفرعيةترتبطببنيةودلالة

المضمونالإعلانيالموجهللطفلفيالإعلاناتالتلفزيونيةالخاصةبالقنواتالفضائيةمحل
 :الدراسةوتتمثلفيمايلي

نوعالإعلانيةفيهذهالقنوات؟وماهووالأيقونيةلخطابالصورةماهيالمكوناتاللغوية -1
المعلنعنها؟المنتجاتالموظفةلتقديمالرسالةالإعلانية

هي -2 الإعلانيةما الصورة خطاب بناء في توظيفها تم التي والجمالية الفنية العناصر
؟ الموجهةللطفل

ستراتيجيةتوظيفهافيتضميناتالتركيبالإعلانيطبيعةالصيغالدلاليةالتيتمما -3 بناءوا 
المعنى؟

فيإعلاناتالقنواتالفضائيةما -4 التيتمتوظيفها  Toyorهيالاستراتيجياتالإبداعية
Spacetoon Eljanna ؟

فيإعادةبناءواقع كيفيساهمبناءخطابالومضاتالإعلانيةلهذهالقنواتالفضائية -5
 نتاجقيمجديدة؟وا  منحيثتمثلاتالصورةودلالاتالرموزالخطابيةالطفلالعربي

منبينالأسبابالتيدفعتنالاختيارهذاالموضوعالميلالشخصي :أسباب اختيار الموضوع -3
والفضولالعلميلمثلهذهالإشكاليات،كونصورةالطفلودلالاتهافيالإعلانالتلفزيونيالعربي
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منالجانبالمعرفيوالثقافيإضافةإلىالإحساسبالأخطاروالتهديداتالتيموضوعشاسعوغني
للومضات تعرضهم خلال من الأطفال فئة التيطغتعلىالإعلانيةتلاحق والمتنوعة الكثيرة

تربيتهم مستوى على إن الأطفال برامج في منها المتخصصة خاصة العربية الفضائيات برامج
علىمستوىع أو لكلوتكوينهم هاجسا يعتبر المتصاعد الإعلاني فالتأثير الاجتماعية، لاقاتهم

 .التييعيشهاالمجتمعككلالإشكالياتالباحثينالمهتمينبتفكيكمثلهذه
الكبيربالصورةالتلفزيونيةكدعامةأساسيةفيتكوينالخطابالاهتمامومنالأسبابالموضوعية

البصريالإعلاني،إضافةإلىكونهاأبرزالعناصرالإبلاغيةوالبلاغيةوأشدهاتأثيراعلىالسلوك
الاستهلاكيلجمهورالأطفالخاصة،وتوجهالاهتماماتالبحثيةالمعاصرةإلىالتركيزعلىدراسة

.وآلياتاشتغالهالإعلانيهاودلالاتهاوذلكفيمحاولةلفهمبنيةالخطابالصورةبمختلفأنماط
تتمحورحولتوظيف كونها ذاتها فيحد الدراسة الموضوعأهمية لاختيار ومنالأسبابأيضا

آلياتهذاصورةالطفلفيالإعلاناتالتلفزيونيةمنخلالالفضائياتالعربية،فيمحاولةلقراءة
.يجياتهلتوظيفواسترات

الس: أهمية الدراسة-4 والتحليل القراءة في الدراسة هذه أهمية لبنيةيتتجلى العميق ميولوجي
الموجهللطفلفيالفضائياتالعربيةالخاصةبالأطفالودلالاتتوظيفصورتهالإعلانيالخطاب

فيالميدانالتسويقيوالسوسيولوجيوالثقافي، أهميتها الدراسة هذه حيثتأخذ والمتغيرة النمطية
ومعالتطورالتكنولوجيالرهيبفيالسنواتالأخيرةأصبحتالصورةالإعلانيةأداةفعالةوسيرورة

ةمعقدةفيالحياةالمعاصرةلايمكنلأيجمهورأومؤسسةأوأسرةأنتتجاهلها،فبعدهذاخطابي
التطورالذيشهدتهوسائلالاتصالوفيمقدمتهاالتلفزيونارتفعتحدةالمنافسةبينالمؤسسات

التجاريةوالمعلنين قطاعاتعريضةقطباهتمامحولمنيست(وكالاتإعلانية-وسائلإعلام)
وتوظيفم فعالة آلياتعمل البحثعن ذلك حيثاستلزم الأطفال، مقدمتهم وفي الجمهور ن

خراجهالاهتماماستراتيجياتإبداعيةجديدةمنخلال والتركيزأكثرعلىتقنياتتصميمالإعلانوا 
المطلوب الأثر وتحقيق بفعالية الرسائل إبلاغ قصد الرسالة. بلوغ عن نتحدث أن يمكن كما

نيةأعلىدرجاتالتأثيروالتوجيهفيالميدانالدلاليوالسميولوجي،فالسلعةأوالمنتجأوالإعلا
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الخدمةيمكنتقديمهاللمستهلكمنخلالعدةزوايامتباينةكلمنهالهاتأثيرهاالخاصوحضور
 .الطفللهتأثيرهومسحتهالخاصةأيضا

أه بأحد فياهتمامها أيضا الدراسة هذه فيكثيرمنالدراساتتكمنأهمية الغائبة المواضيع م
الإعلاميةوالسوسيولوجيةالعربيةوهيتوظيفالمقاربةالسيميولوجيةالمتعلقةبدراسةبنيةالخطاب
في البحث على يساعد الإعلانية للأفلام السوسيولوجي التحليل أداة على واعتمادنا الإعلاني

ةاللغويةوالأيقونيةفيتحليلأعمقللفيلمالإعلانيوالكشفالأبعادالدلاليةوالرمزيةالظاهرةوالخفي
وكذا الطفل، يوظفصورة الذي التلفزيوني الإعلاني للخطاب والنهائية المفتوحة الدلالات عن

.دراسةالأبعادالسوسيوثقافيةوالنفسيةالتيتتضمنهاهذهالرسائلالإعلانية
 :حقيقمجموعةمنالأهدافأهمهامايليتسعىهذهالدراسةإلىت :أهداف الدراسة-5

 د إبراز التلفزيوني الإعلان في الصورة الجدور بالتقنيات فيوالتعريف المستخدمة يدة
 .يرورةالرسالةالإعلانيةالتلفزيونيةتصميمالإعلانوالكشفعنمراحلانجازس

 في للطفل الموجهة الإعلانية خطابالرسالة بنية الفضائياتالعربيةالتعمقفيدراسة
المتخصصةفيبرامجالأطفالوالكشفعنآلياتالتواصلالتلفزيونيواستراتيجياتبناء

 .وتوليدالمعنىفيالصورةالإعلانية
 تطبيقمنهجالتحليلالسيميولوجيالذييعتبرالأداةالمناسبةوالمقاربةالأفضلفيتحليل

ساليبالمنهجيةالهامةالذييهتمأساسابالكشفالصورةالإعلانيةالتلفزيونيةفهواحدالأ
عادةتشكيلنظامالدلالة .عنالعلاقاتالداخليةلعناصرالخطابوا 

 للخطاب والثقافية والاجتماعية النفسية الأبعاد دراسة إلى النظر ولفت الاهتمام توجيه
.الإعلانيانطلاقامنكونهذاالأخيريخلقسلوكاتجديدةفيالمجتمع

 فالأساليبالإستراتيجيةالتييوظفبهاالطفلفيالإعلاناتالتلفزيونيةكش.
 الطفلفيالصناعةالإعلانيةوالدلالةالسيميولوجيةلذلكإبرازحساسيةموضوعتوظيف.
 دلالاتتوظيف و أبعاد يفسر و خلالها من يقرأ بصرية، القارئوالباحثبثقافة تزويد

.لفزيونيةالخاصةبالفضائياتالعربيةصورةالطفلفيالإعلاناتالت
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 الإيحاءات خلال من الإعلان في الطفل لصورة الدلالي التوظيف عمق إلى الوصول
 اللغوية الإيوالأوالأساليب الأساليب أبعاد ومعرفة الإعلانيةقونية، الرسالة في قناعية

.التلفزيونيةللفضائياتالعربية
تعدمرحلةمراجعةالأدبياتوالدراساتالتيأنجزتحول :الدراسات السابقة وأدبيات البحث -6

الموضوعالمطروحللمساءلةالعلميةوالبحثيةمحطةحيويةلدىالباحثبحيثيسمحهذاالاطلاع
وتناولوا سبوا الذين الباحثون التياعتمدها والتطبيقية الخلفياتالنظرية مسبقعن تصور ببناء

تدفعبالب احثإلىضرورةفحصومكاشفةالعناصرالمنهجيةالتياتبعتمواضيعمشابهة،كما
 .فيمثلهذهالدراسات

وبالنسبةلموضوعدراستناالتييبحثفيسيميولوجيةالرسالةالإعلانيةالموجهةللطفلفقداطلعنا
علىمجموعةمنالدراساتالجزائريةوالعربيةوالأجنبيةتناولتمختلفمتغيراتالدراسةوتطبيق

:مناهجمتعددةفيمقدمتهاالمقاربةالسيميولوجيةوالتحليليةواهمهذهالدراساتنجد
بنية خطاب الصورة الشهارية ف  "جمال شعبان شاوش بعنوان  باحثلل:الدراسة الأولى-6-1

، (2212-2212)التلفزيون الجزائري مقاربة تحليلية سيميولوجية لعينة من الرسائل الشهارية 
.2216راه ف  علوم الإعلام والتصال، جامعة الجزائر نوقشت عام رسالة دكتو 

تركيب كيفية في يبحث الذي المركزي السؤال حول تتمحور عامة إشكالية من الباحث ينطلق
عادة البنيويوا  نسقه واشتغالالخطابالاشهاريالبصريالتلفزيونيمنخلالالعملعلىرصد

المرجعياتالثقافيةوالاجتماعيةالمتنوعة،وكذلكطرحالتساؤلتنظيموتصنيفمستوياتهاوربطهاب
 الوصلة عناصر تشكل التي الدلالية والرابطات المكونات طبيعة )حول الاشهارية (الومضة

:ولتفكيكالتساؤلالمركزيطرحالباحثمجموعةمنالتساؤلاتالفرعيةأهمها.
  أشكالها لمختلف التمثيلية الوحدات تشتغل فيكيف معانيها لتوليد والبلاغية التعبيرية

الصورةالاشهارية؟
 ماهيآلياتاشتغالالخطابالبصريفيالومضاتالاشهاريةالتلفزيونيةالتيتبثهاالقناة

.الأرضيةللتلفزيونالجزائري؟
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 في الاشهارية الرسائل تتضمنها التي النفسية والحالات ثقافية السوسيو الأبعاد هي ما
 .زيونالجزائري؟التلف

 كيفتساهمالعناصرالتركيبيةالايقونيةفيتشكيلبنيةخطابالصورة؟.
انطلاقامنإشكاليةالدراسةوالتساؤلاتالفرعيةقدمالباحثالكثيرمنالأفكاروالتصوراتالنظرية

مسار أيضا والياتاشتغاله،ورسم الخطابالاشهاريوبنيته هذهالتيتتمحورحولخصوصية
الممارساتالاشهاريةعبرالسلسلةالتاريخيةوكيفتطورهذاالخطابمرتبطابمميزاتكلفترةما
قبلالحداثةومابعدالحداثةوصولاإلىاقتحامالعولمةالإعلاميةوالقيمالاستهلاكيةالجديدةالتي

انبثق التيتخترقكلللإيديولوجياتتمنالتوظيفالملفتللانتباه اللوبياتالمالية وكذلكتقود
السيميولوجيكماعملالباحثمنخلالاعتمادالمنهج،والمنظوماتالاجتماعيةوالثقافيةالحواجز

نيةالتيتستندإليهايقومنمختلفالعملياتالتركيبيةوالأشهاريأنتقربفيتحليلهللخطابالإ
غوصفيتحليلالبياناتالسيميوطيقيةالتيتفككخيوطاللعبةيشهاريةوحاولأيضاأنالرسالةالإ

شهاريمنوراءعمليةالإشهاربكلأساليبهاوأنواعهاحيثيشيرفعلاالإيديولوجيةالتييديرهاالإ
شهاريةووصولاإلىمحاولةاعتمادمقاربةسميولوجيةتساهمىتباينمستوياتتحليلالصورةالإإل

نتاجقيمجديدةفيتوليدالمعنىوا 
التياعتمدفيهاالمقاربةالتحليليةالسيميولوجيةلجونماريدتوصلالباحثمنخلالدراستهلق

فلوك "jaune marie floch " منالوصلاتالإشهاريةوعددها وصلات17فيتحليلمجموعة
اعتمادالأسلوب،وقدتماختيارهاب2112و2111بثتعلىالقناةالأرضيةالجزائريةخلالفترة

صليللدراسةوهومجموعالوصلاتالتيتشتركوصلةتمثلالمجتمعالأ142منأصلالعشوائي
ضاتالإشهاريةأنبعضالرسائلفيموضوعواحدومتشابهواهمنتائجالتحليلالسيميولوجيللوم

الجالإ والتوجهات بعضالمحاولات هناك أن كشفت الدراسة عينة شكلت التي فيشهارية ديدة
 التي الإالتمثيل الصورة خطاب بنية تضمين ،خاصةتحاول مختلفة ودلالات سنن في شهارية

في يرى الذي الجديد التوجيه يعكس ،وهذا النفسية والمواضيع بالانفعالات تهتم التي الرسائل
لل وتداول وصناعة إنتاج الإالإشهار الرسائل ارتكزتمعظم كما النظمعنى زاوية من رشهارية
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شهاريةإزالنفسيةالتيتحيلإلىمضامينالإغراءوالتعاملبمنطقالحوافإستراتيجيةالبنائيةعلى
.لايمكنحصرها

شهاريعلىاستثمارالمورثالثقافيلإعطاءالمضمونبعدقيميكماوظفكماعملالخطابالإ
بالق والمحاججة الإقناع إلى تهدف التي والآليات القواعد من الجزائريةمجموعة الأسر إلى وة

المضاعف الحضور الدراسة أظهرتنتائج ،وقد الثقافية بعضالسلوكياتوالقيم على والانفتاح
للنجومفيبعضالرسائلباعتبارهااستراتيجيةتعملعلىتوطيدعلاقاتمتواصلةبينالخدمات

تركيزعليهاكمايستندريالشهابطهابالقيمالتييريدالخطابالإالمقدمةوسمعةالمؤسسةوهذاير
شهاريفيتركيبتهالجوهريةالتيتداخلمستوياتمركبةومتنوعةمنأشكالالتواصلالخطابالإ

أنهنا يمكنشهاريالتيلاكالقيمةالسيميولوجيةللخطابالإالإنسانيوالطبيعيوالرمزي،كما
وعلىآلياتتركيبواشتغالالمعنىجراءاتالسرديةوالخطابيةابتكارهاوالتيتبحثفيصيغةالإ

وهذامايفسراهتمامالباحثينوالسيميولوجينبهذاالحقلالمعرفيالذيانفتحعلىقضايامتنوعة
 الدلالة اشتغال والإقناعوكيفية التأثير ،أضفإلىكونخطابالصورةوتصوراتأثرتمفهوم

ودأووالأشكالوالألوانوعلىتمثيلفعلالوجشهاريةلميعديقتصرعلىنقلالمعارفالتعبيريةالإ
شهاريةفحسببلأضحىاليوميشتغلكرابطمهينبينالمستهلكوماالظهورالبسيطللمواضيعالإ

.ئعالتيتستندإلىرمزيةالظهوريحيطبهمنأشكالثقافيةواجتماعيةومختلفالوقا
شهاريةفيمشاكلمتنوعةتخبطالبناءالخطابيللوصلاتالإكماتوصلتالدراسةإلىنتائجتؤكد

علىمستوىالتركيبوالتمثيلوعلىمستوىالتصويرأيضاوذلكأنالقواعدالأسلوبيةلمتحددها
شهاريعلىمستوىالتمثيليةالمعاصرةالمطبقةفيالعملالإفيبعضالأحيانلمعاييرالموضوع

فيتمثيلالمستوياتاختلالاواضحاتالخطابية،كماأنهناكوالتعبيرولنقطأهميةللمفصلا
 والسطحية العميقة .الدلالية بعض تحليل خلال من الباحث توصل الإكما شهاريةالوصلات

الغربيةفيميدانالإقناعوالتواصل،والتيتعبر يعبرعنالكثيرمنالقيم الجزائريةأنخطابها
.للمستهلكالجزائريحقيقةعنحاجاتنفعيةوثقافية

تعتبردراسةالباحثشعبانشارشجمالمنالبحوثالجادةبالرغممنالفترةالزمنيةالوجيزةالتي
مرتعلىمناقشتهاوذلكلاعتباراتعديدةمنهاأنهاتعدمنبينالدراساتالقليلةالتيتعمقتفي
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النظري المستوى على التلفزيوني الخطابالإعلاني بنية مقاربةتحليل باعتماد وذلك والتطبيقي
وتمثلاتها الثقافية وامتداداتها والأيقونية تغورفيتفكيكالبياناتاللغوية موسعةومتنوعة تحليلية

والنفسيةانطلاقامنفهمجيدوتلخيصدقيقلمختلفالأساليبوالخطاباتالموظفةفيالاجتماعية
ضحةفيإسقاطماتمإنتاجهوطرحهفيالدراساتالنشاطالإعلاني،كماحاولالباحثوجهودهوا

إلىقدرة نشير كما فيالتحليلوالنقد فيمختلفالمدارسعلىأسلوبه والسيميولوجية التحليلية
بينالطرحالنظريوالتحليلالسيميولوجي الباحثعلىتحديدمنهجيةدقيقةفيتحقيقالانسجام

باحثعلىمختلفالترجماتالاصطلاحيةوالفكريةالتيللومضاتالإعلانية،إضافةإلىاعتمادال
.زادتمنقيمةالبحث

خصوصية الإشهار التلفزيون  الجزائري ف  : للباحثة فايزة يخلف بعنوان:الدراسة الثانية -6-2
شهارية، رسالة دكتوراه يولوجية لبنية الرسالة الإدراسة تحليلية سيم -القتصادي النفتاحظل 

حيثتناولموضوعالإشهار.2225بجامعة الجزائر، نوقشت عام  والتصالعلام ف  علوم الإ
فيظل الاقتصاديالانفتاحالتلفزيونيالجزائريوخصوصياته فيالاتصاليةوالقيم فيه الموظفة

ما:علىالأسواقالدولية،حيثانطلقتالباحثةمنطرحالإشكاليةالتاليةوالانفتاحمرحلةالعولمة
الذي والثقافي الدلالي البناء الثقافي هو التراث ظل في الجزائري التلفزيون في الإشهار يميز

الجديدةالتييعرفهاالعالم؟الاقتصاديةللمجتمعالجزائري؟وفيظلالمعطياتوالاتصالي
استطاعتوللإجابةعنهذه منهجالتحليلالسيميولوجيالذيبواسطته اتبعتالباحثة الإشكالية

الوقوفعلىالدلالاتالخفيةوالمعنىالباطنيللرسالةالإشهاريةالتيتبثفيالتلفزيونالجزائري،
.وقدتماختيارعينةعشوائيةمنتظمةلتفاديالتحيزالذييشوهنتائجالبحثالنهائية

:تالدراسةعلىالنحوالآتيوجاءتتساؤلا
 الدلالي ألاتؤثرطرقإعدادالرسالةالاشهاريةفيالتلفزيونالجزائريعلىطبيعةبنائها

والوظيفي؟
  الدلالي البناء طبيعة هي البلاغيStructure signifianteما يميزRéthoriqueو الذي

الإشهارالتلفزيونيالجزائري؟
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 والأ الفنية للصيغ يمكن يبلغهل الجزائريأن المنتوج التييعرضبها التضمينية نظمة
مستوىالإشهارالقويوالمتماسكمنالناحيةالدلالية؟

 المستهلكالجزائري؟"ذات–صورة"هليجسدالإشهارالتلفزيونيالحاليفكرة
 مثقافةماهيالأساليبالدلاليةالتييختصبهاالإشهارالتلفزيونيالجزائريفيتمثيلهلقي

دائرةمتلقية؟
 بها؟نهحادأاستطاعفعلاتمثيلهذهالقيمأموهل

:توصلتهذهالدراسةإلىالنتائجالآتية
 يؤثرعلىفكرةبناءالعلامةتركيزالمضمونعلىالإعلامبوجودسلعةجديدةوهذاما 

La construction de la marque التيتتيحللمستهلكفرصةأكبرللاختيار.
 إهمالعنصرالإبداعوهذامايجعلالرسالةجافةوغيرمعبرةخاصةإذاعلمناأنأحد

 مشهدية الرسالة جعل في يكمن الإشهار جودة شروط ومثيرةSpectaculaireأهم
Emotive.

 عدممساهمةالمضمونفيترقيةسلوكالمستهلكComportement De Promouvoirوذلك
.للإشهارمنخلالالوظيفةالتربوية

 إلىغيابتقاليد الإعلاميفذلكراجع الطابع يغلبعليه فيالجزائر كانالإشهار إذا
إشهاريةفيتاريخوسائلالإعلامالجزائريةوسيادةالخطابالإعلاميالتعبويوالدعائي،
وهوماأثرسلباعلىصناعةالإشهار،وربماتقاعسوسائلالإعلامعنالقيامبمهمتها

 .شهاريضطلعبهذاالدورجعلالإ
من أجل سيميوطيقا الحقل : بعنوان Eric Bertinللباحث إيريك بيرتا : الدراسة الثالثة -6-3

 Pour une sémiotique du champ stratégique de laالستراتيج  للاتصال 

communication  بجامعة بورقون الفرنسية 2212، وه  رسالة دكتوراه أنجزت عام.
الإشهاريةانطلقت التركيزعلىالإستراتيجية الحقلالاستراتيجيللاتصالمع مندراسة الدراسة

حيثاعتمدالباحثعلىالمقاربةالسيميوطيقيةفيتحليلالمستوياتالعميقةللمعنىوكيفيتجلى
واللغوي البصري الخطاب السرديةفي الممارسة على المقاربة هذه تركز الخطابكما ودراسة
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يتمنيفيسياقالسيميوطيقاالإستراتيجيةللاتصالمنمنطلقأنبناءالرسالةالإعلانيةلاالإعلا
إلاتحتغطاءاتصالياستراتيجيولذلكحاولالباحثأنيبينمستوياتالتداخلالعميقةبين

التعرفعلىالخصوصياتالتعبيريةوالتضمينيةإلىالذيتدفعالتحليلالسيميولوجيالكلاسيكي
الإعلانية خطابالصورة يتضمنها للسيميوطيقاوالالتي جديد نموذج الذييطبق الموسع تحليل

تتجاوزالإستراتيجية أن تحاول للتحليلالتي جديدة مفاهيم وتطرح والتضمينية التعيينية الدلالة
والوهموغيرهامنالمفاهيمالمطروحةللنقدالسيميوطيقيمثلالتمايزوالتكراروالمحاكاةالمحايث

تعكسالعناصرالتركيبيةللنظريةالاتصاليةفيسياقالذييرتبطبمصوغاتاتصاليةوخطابيةو
.جديدإيديولوجي

التحليليةمنخلالتوضيحالتداخلبينمجالاتالاتصال التأسيسللمعرفة الدراسة تحاولهذه
 التخصصاتفيستراتيجيةوالإوالسيميوطيقا تفكيكمكوناتوتوظيفالتكاملالمفترضبينهذه

التحليليةالعديدمنالأمثلةخلالانتقاءأيضامنالباحثللنصالإشهاري،وعملالأبعادالتلفظية
الإ المنجزات من كعينة اعتمدها المؤسساتالتي مختلف في جديدةشهارية طريقة إسناد على

لتحليلالنصوصالإعلانيةوتكييفالنصالملفوظمعماتقترحهالمقاربةالسيميواتصالية،وذلك
فيالتعرفعلىالأشكالالدالةفيفضاءالتلفظيالبعديرجعأساساإلىالدورالهامالذييلعبه

الاستنادإلىا التطبيقيةذاتالأبعادالاتصال،إضافةإلىذلكيقترحالباحثضرورة لسيميوطيقا
المعرفيةالواسعةبدلتطبيقمقارباتاثنوسيميوطيقيةأوسوسيوسيميوطيقيةلاعتباراتترتبطبنتائج

 تتجاوز مدة خلال بيرتا إيريك بها قام التي الاتصال11البحوث سيميوطيقا حول سنوات
 فضاء فهم في استراتيجية حلقة باعتبارها الشقوالإستراتيجية في لاسيما الاستراتيجي الاتصال

.المتعلقبالتواصلالاشهاري
باريس الاتصاليةمنبحوثمدرسة حقلالاستراتيجية الجديدحولسيميوطيقا انبثقالمفهوم لقد

الباحثبيرتاالنموذجالذياختارهتبتعدالسيميائيةولذلكلاGreimasالسيميائيةوجهودغريماس
Bertinمقاربةغريماسنموذجالسردفيلاتصالعنالاستراتيجيللحقلافيتحليل.
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الدراسة الرابعة -6-4 صورة المرأة ف  الإعلان التلفزيون  : للباحثة عواج سامية بعنوان:
ف  قنوات الجزائرية الثالثة والمصرية الأولى  الإعلانيةدراسة تحليلية لعينة من الومضات -العرب 

.2211والتصال، جامعة الجزائر، نوقشت عام  الإعلام، وه  رسالة دكتوراه ف  علوم MBC1و
كيفتوظفالمرأةفيالإشهاراتالتلفزيونيةفيالقنوات:انطلقتالباحثةمنطرحالإشكاليةالتالية

:يالعربية؟وللإجابةعنهذاالسؤالالمركزيتمطرحمجموعةمنالتساؤلاتالفرعيةجاءتكالآت
 ماهوالدورالذيتظهربهالمرأةفيالإشهارالتلفزيوني؟
 ماهيالوظيفةالضمنيةللرسالةالإعلانيةمنخلالاستخدامالمرأةفيالإشهار؟
 منهوالجمهورالمستهدفمنهذهالرسالةالإشهاريةالتيتعتمدعلىالمرأة؟
 فيهالمرأة؟ماهيالقيمالتييحملهاموضوعالإشهارالذيتظهر
 ماهيالملامحالتيتظهربهاالمرأةفيالإشهارالتلفزيوني؟
 ماهينوعيةالمنتجوالخدماتالتيتصاحبالمرأةفيالإشهارالتلفزيوني؟

للبحث الدراسةوالإجابةعنالتساؤلاتالمطروحةاعتمدتالباحثةعلىمنهجية ولتحليلإشكالية
وظفتالمنهجالوصفيأوالمنهجالمسحيمنخلالأدواتتحليلوأدواتلجمعالبياناتحيث

اعتماده تم المرأة صورة دراسة في المضمون فتوظيفتحليل السيميولوجي، والتحليل المضمون
كتقنيةوليستكمنهجمستقل،وهذالأنهيسمحبتبويبالبياناتفيجداولتمكنالباحثةمنوصف

لالفئاتالتحليلالتيتنقسمإلىفئاتماذاقيلوفئاتكيفوتحليلالظاهرةموضوعالبحثمنخ
.قيل

 Rolandأماتوظيفأداةالتحليلالسيميولوجيفقداعتمدتفيهاالباحثةعلىنظريةرولانبارث
Barthes التيتقومعلىمراحلوعناصرمحددةفيتحليلالصورةالاشهاريةوبماأنموضوع

البحثهودراسةصورةالمرأةفيالإشهارالتلفزيونيفقدعملتالباحثةعلىتحليلعينةالدراسة
 المختارة )منالإشهاراتالمسجلةمنالقنواتالفضائية الثالثة، الجزائرية mbc1المصرية، من(

 :تقسيمالرسالةإلىقسمينخلال
 دلالةتعيينيةودلالةتطبيقية(الرسالةالايقونيةالتيتضمدلالتين).
 (الوظيفةالتركيبيةوالمقارنة)الرسالةاللسانية
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ومنالخطواتالإجرائيةالتياعتمدتعليهاالباحثةفيتحليلالرسالةالأيقونيةفهيعمليةتقطيع
.شريطالصوت*يطالصورةشر:*عينةالدراسةمنخلال

:منأهمالنتائجالتيتوصلتإليهاالدراسةمايلي
 والحجم والإضاءة اللون فيها يلعب الإشهارية العملية في متكاملة كثيرة عوامل تتدخل

 الخصائصالنفسية وتحديد المستخدمة اللقطات وطبيعة للجمهوروالاجتماعيةالساعي
.المستهدفدورامهمافيالتأثير

 بوجودها أصبحتتتحدد ما بقدر والثقافي الاجتماعي بوجودها تتحدد تعد لم المرأة إن
.البيولوجيالغريزيعبرإحالاتلفظيةوبصريةوبصيغمتباينةبينالفضائياتالعربية

 القنواتالثلاثإستراتيجيةبارزةتتمثلأساسافياستخدامالمرأةكأحدالمقوماتاعتمدت
ةفيالإشهارلكونهاعنصرقويلجلبانتباهومادةدسمةفيالترويجللسلعالمؤثرةوالفعال

.والخدمات
 تظهرالمرأةفيصورةنمطيةتقليديةفيقناة  mbcوالقناةالجزائريةفيحينأنهاتظهر

.فيصورةعصريةجديدةفيالقناةالمصرية
 اتالخدماتيةوالسلعيةوهناركزتهذهالقنواتفياستخدامصورةالمرأةمنخلالالإشهار

القيم على والتركيز الاستهلاكي المجتمع في المرأة موقع على المركز التوظيف يثبت
.الاستهلاكيةالماديةهيالصورةالموحدةالتيتطبعهذهالقنوات

اللغةالمستخدمةفيالإشهارهيلغةعاميةبسيطةحيثاعتمدتكلالقنواتأسلوبالتبسيط-
.الطبقاتوهذايفرضإيصالالرسالةإلىشرائحالمجتمععامةولغةكل
 اعتمدتهذهالقنواتالأسلوبالتذعيريفيتحريرالنصوصالاشهارية،حيثركزتكل

Mbc1من على الجزائرية الدرامي"والقناة الأسلوب المصرية" القناة اعتمدت حين في
".الأسلوبالإخباري"
 فخلالأربعأشهرمنالإشهاراتفيالزمنالإجماليللإشهارفيهذه القنواتمتباين،

حين في البث من واحدة ساعة تتجاوز لا مدة المصرية والقناة الثالثة الجزائرية قناتي
 قناة في المدة هذهmbc1تجاوزت اعتماد مدى إلى يحيل وهذا كاملة ساعات عشر
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وهناتعتمد البرنامجالواحدالقنواتعلىالفواصلالاشهاريةالمعزولةوكذلكالمتضمنةفي
شهاريةالطويلة،فيحينتعتمدقناةالمصريةعلىالفواصلالإmbc1القناتينالجزائريةو

.علىالفاصلالقصير
 شهاراتهذهالقنواتنجدمجموعةتتشكلمنالأزرقوالأحمرمنالألوانالمستعملةفيإ

تأثيرقويوجاذبيةخاصةطبعاوالأبيضتؤكدحضورهاباستمرار،هذهالألوانالتيل ها
معالاختلافالموجودبينالقنواتالثلاثفيمايتعلقبطبيعةودرجةاستخدامهذهالألوان،

 قناة في مثلا الغالبة الأزرقmbc1فالألوان الجزائرية قناة وفي والأزرق، الأحمر هي
.والأسودوالأخضر،وقناةمصراهتمتباللونالأزرقوالأسود

سيميائية التواصل ف  الرسالة : للباحث قدور عبد الله ثان  بعنوان: الخامسةالدراسة  -6-5
شهاريةوالآلياتالتيتبنىقةالبصريةفيالصورةالإإشكاليةأنماطبناءالعلاتناولت .الإشهارية

القيم على سلطة يشكل اليوم الإشهاري الخطاب أن خاصة المتنوعة الإرساليات خلالها من
والصورةاعتمادهمنخلالوالاختياراتواقوالأذ والموسيقىوالألوانوالكاميرا المفرطعلىاللغة

بتفاعلالأشكالاللغويةوالأشكال الخيالالعقليوالعاطفيللمتلقيمنثمتشكلالرسالة لمداعبة
تيتبحثالباحثفيمساءلةالصورةالإشهاريةعلىالمقاربةالسيميولوجيةالاعتمدالبصريةوقد

النسقالأيديولوجيالذييتحكمفيهذاالنوعمنالعلاماتإلىعنالمدلولاتالإيحائيةللوصول
شب الإ،وخاصة الرسائل تحليل لكلمنكة "شهارية  "j.lerdrevie " b.brochandو الشبكة" وهذه

 الباحث أشار وقد المعايير، من مجموعات ثلاث من الرسائلإلىإضافةتتألف تحليل شبكة
لمؤلفيكتاب رولانpublicitorالاشهارية وفيمقدمتهم بعضالعلماء بها شبكاتللتحليلاشتهر

اهتمامهبالأنساقالدلاليةغيرإلىإضافةبالصورةالإشهاريةاهتمالذيRoland barthes بارث
حيثRéthorique de l’imageاللسانيةفيتحليلهالسيميولوجيوخاصةفيبحثهبلاغةالصورة

:يرىأنللصورةثلاثرسائل
" Le message linguistiqueالرسالةاللغوية-
 L’image dénnotéالتقريريةالصورة-
Réthorique de limageبلاغةالصورة-
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بيروتاتشبكةإلىإضافة "Bernard cocula"  Cloud peyroutet"تحليلبرناردكوكيلاوكلود

:ثلاثمراحلإلىبتقسيممراحلالتحليلالشبكةويقومالباحثانفيهذه
.المقاربةالأيقونوغرافية-3.المقاربةالأيقونية-2.وصفالرسالة-1

لقدأعطىالباحثالمتخصصفيسيميولوجياالصورةقراءةنقديةلعمليةومنهجيةتحليلالإشهار
المكتوبمنهوحاولأنيحللنموذجا العامين"وهواختارهمنإشهارخاصة  حليبللرضعذو

blédilait،ومنأهمنتائجالتحليلالسيميولوجيللإشهارblédilaiat :
 لإ العام الوصف خلال صورةBlédilait""شهارمن يرسل مجمله في أنه الباحث لاحظ

أشهرمستلقعلى16مشحونةجدامنخلالاعتمادمشهدرضيعيبلغمنالعمرحوالي
 علىكتابمفتوحعنوانه بمرفقيه ويرتكز للكبار، علىنظارة يشد وهو العقل"بطنه نقد

.يمانويلكانطالخالصلا
 الإ فيهذا استخدم اللسانية منالسننوالدعاماتتشكلفيتحليلالرسالة العديد شهار

مجموعةمنالبطاقاتوالأساطيرتعكسكيفيةبروزالدالوتوظيفهمنخلالالمدلولات
 ҫa"هذايعدكمبالكثيرمبكرا:"التيتعكسالأهدافالحقيقيةللتوظيفومنالأمثلةعلىذلك

promet encore plus tȏt الأولىللحياة"، الى"المواعيد إضافة المعلوماتالتيقدمت،
:علىشكلأسطورةأهمها"متفوقةBlédilait"حولحليب

.فيتامينوحمضيندسمينأساسيين13هذاالحليبيحتويعلى-
.منالاحتياجاتاليوميةلعنصرالحديد71%علبةواحدةتغطي-
.ستعمالهذاالحليبمهيأللا-
.لهنفسالسعرمعحليبالبودرة-

حيثيحملعنصرينالأوليظهرعلى"جديدمنالشهرالخامس:"لةاللسانيةإضافةالىالرسا
.بتداءامنالشهرالخامسايمينالصورةوالثانيأنالمنتوجيمكنتقديمهللطفلالرضيع



إشكاليةالدراسةوالإجراءاتالمنهجيةالفصلالأول  

 

21  

 

 عموما الأطفال حليب ارتباط مدى يعكس وهذا للخلفية كلون وظف الأخضر اللون
التييغلبعليهااللونالأخضروذلكلتمريرخصوصابمستخلصاتالطبيعةblédilait""و

.صطناعيةلهذاالنوعمنالحليبفكرةالبحثعنالموازنةالا
 نقدالعقلالخالص" Critique de la raison pure:،حيثتتضمنهذهالرسالةاللسانيةدالين

تضمنالأولرسالةتقريريةلكتابإيمانويلكانطوهوفيلسوفذوشهرةواسعة،والثانيةت
التييعكسالمنتوجالحليب العقلانية علىفكرة تحيلنا حيثblédilait "رسالةتضمينية

وليست حقيقةوواقعية كلها نابعةمنالبحثعنالتأثيرفيعواطفوغرائز خصائصه
.المستهلك

 فيتحليلالرسائلالأيقونيةتتضمنالصورةالإشهاريةمجموعةمنالرسائلالأيقونيةالتي
تعكسقوةوبلاغةالصورةحيثأشارالباحثإلىوجودرسالةأيقونيةمركزةداخلالصورة
الإشهاريةوهيتتمحورحولالعلاقةبينعلبةالحليبوقارورةالرضاعةالمملوءةبالحليب

التيتعطينا إيحائيةدلالة الحليبجاهز أن فكرة يساعدناللاستعمالعن وبالتاليفهو
.فيالوقتالاقتصادعلى

 تعكسالصورةالإشهاريةللحليبأنهبإمكانناأننعتمدعلىعلبةواحدةمنحليبلإعداد
يعكسهمحتوىالعلبةوكميةالحليبالموجودةفيالقارورةوهوقارورتينمملوءتينوهذاما

.مهمللغايةبالنسبةللمستهلكشيء
 عندماتعكسالصورةالمتموقعةعلىعلبةالحليبصورةرضيعبهيالطلعةيرتميعلى

فهالأربعةفيالعشبفالهدفالمتضمنفيهاهوإبرازصفةالحيويةوالنشاطوالصحةطراأ
و الحليب، من النوع لهذا تناوله حالة في الرضيع بها يتمتع أن يمكن يستنتجالتي هنا

والذييسهل"bledilaitالحليب"فيمضاعفةمنافع(ةالمرآ)النظاراتاستخدامالباحثأثر
.حيويةفيزيائيةويوفرحيويةعقلانية

  الإشهارية الرسالة تحيل حيث رمزية رسالة هي المركزية الأيقونية إلىالانتباهالرسالة
بتحلي قام أن للباحث العلاماتسبق من النظرةالعديد فإن لذلك ضافة وا  ومناقشتها لها
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فكرة البعضتعزز بعضها مع المدلولات هذه علاقة خلال ومن الصورة لهذه الشاملة
.والعقلانيةوهيرؤيةمنخلالالذكاءالابتكار

 الإشهار هذا محاولة خلال من والعاطفة العقل بين المفارقة وجود إلى الباحث أشار
الأيديولوجي الوجه برئي)إسقاط حيز موضوعي، أغلبالإشهاراتوالتركيز( لمضامين
بمبرراتعقلانيةوفلسفةواقعيةمنخلالإسقاطالرضيع(الحليب)علىربطهذاالمنتوج

 ."لإيمانويلكانط"علىكتابالفلسفة
 توصلالباحثإلىنتائجحولوظائفالرسالةاللسانيةالتيحصرهافيوظيفتينهي:

وهيالوظيفةالأساسيةوالمركزيةفيالصورةالإشهاريةتظهرمنخلال:وظيفةالإرساء*
الرسالةاللسانيةالموجهةللتحليلوالتيتفيدالإشهاراتالتيتقدمالمنتجاتوالسلعالجاهزة

والأ الرضاعةكالأغذية الحليبوقارورة مععلبة علاقتها والبطاقة فالإشارة دويةوغيرها،
بين العلاقة وهنا للإحساس، الجيد المستوى على وتركز الرمزية للرسالة القراءة تحصر

.الحليبكمنتوجوالعقلانيةكفلسفةحياةوممارسة
الإبدال* وظيفة : الرسالة بمضمون ترتبطأساسا ثانوية وهيوظيفة يعدكم"اللسانية هذا

،والذييشيركانطفيعنوانالكتابوالذييصب"والمواعيدالأولىللحياة""بالكثيرمبكرا
الإشهاريةحتىيكون الصورة بالمدلولاتالتيتعكسها النموالمبكرمعربطه فيمفهوم

.الهدفعقلانيوواقعيوقريبمنحاجياتالطفلوأولوياته
ةالتيتقدمهاهذهالدراسةإلىموضوعبحثاذاتقيمةجليلةباعتبارأنمايمكنالقولأنالإضاف

 الباحثالمتخصصفيالدراساتالسيميائيةيحضىبتقديرمحليوحتىدولي، وساهمتيقدمه
الإ الصورة سيميائية حول تحليلدراسته فيكيفية ببعضالمعارفالتطبيقية فيتزويدنا شهارية

ولوجيا،وذلكبالرغممنأنالباحثاعتمدشبكةلتحليلالصورةالإعلانيةالصورةالإشهاريةسيمي
التلفزيونيةمعالأخذ الإعلانية فيتحليلالأفلام التيوظفناها تقتربمنالمقاربة الثابتةولكنها

.بعينالاعتبارالخصوصيةالموجودةفيمستوياتالتحليلبينالصورةالثابتةوالصورةالتلفزيونية
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أثر التعرض للمضمون : للباحثة ابتسام أبو الفتوح الجندي بعنوان: الدراسة السادسة -6-6
 .دراسة كمية وكيفية –اللفظ  بالإعلانات التلفزيونية على لغة الطفل 

عليه اللغويوالقاموسيالذييعتمد التعرفعلىمكوناتالبناء الدراسة فيهذه حاولتالباحثة
 فيصياغة مفرداتاللغةالمعلنون تكوين فطبيعة الطفل ذلكعلىلغة الإعلانوأثر مضمون

الإعلانيةالتيتزاوجبينالمضمونالسطحيوالموضوعيوالدلالييمكنلهاأنتساهممباشرةفي
يعرضشيءتغييرمساراتتشكلنظاماللغةودلالاتهالدىالطفلوالذيهومقبلعلىتلقيكل

أمامهمنإشهاراتمبهرةعلىشاشةالتلفزيون،ولذلكتؤكدبعضالدراساتأنالتلفزيونيثريلغة
الطفلبوجهعاموآخرونيرونأنالتلفزيونينشرثقافةلغويةمنحرفةودخيلةفيالمجتمعيستخدم

.اتغيرمستحبةويحرفالنطقالسليمللحروفوالكلمفيهاالطفللغةتواصلوتعابير
عتمدتالباحثةكذلكعلىالمنهجالتجريبيحيثقامتبعرضشريطفيديويتضمنخمسةاكما

عشرإشهاراتمتسجيلهامنبينالإشهاراتالتيأذاعتهاالقناةالأولىالمصريةخلالفترةالعطلة
ةسنواتوالثاني(15-13)علىمجموعتينمنالأطفالتتراوحأعمارهمبين1773الصيفيةلعام

نتباهمنخلالقياسمتغيراتمحددةسنواتحيثتمتطبيقمقياسالإدراكوالا(17-16)مابين
فيالإشهاراتالمعروضةعلىالقناةوهيالكلماتوالتعبيراتاللغويةأثناءوبعدالمشاهدة،حيث

:توصلتالدراسةإلىعدةنتائجمنأهمها

 يشاهدونهمنإشهاراتاختلاف وماالمجموعتينفيما يدركونهمنمعانيودلالات، وما
.يتذكرونهمنمضامينفيمابعدالمشاهدة

 فالإشهارات والتذكر، الانتباه على يؤثر اللغوي ومستواها للإشهارات الخصائصالفنية
الأكثرتأثيراهيالتيتأتيفيالبدايةوالنهايةوالأكثرتكرارا،والتيتوظفلسانالطفلأو

.وتغيرمتوقعأيضاوفكاهيابالدرجةالأولىالقناةويكونالص
 معانيالألفاظخاصةالفصيحمنهاالتقاطسنواتفمافوق5يستطيعالأطفالفيمرحلة

 .وتساهمالإشهاراتالتلفزيونيةفيزيادةالمفرداتاللغويةكحكملاكنوع
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الوصفية الدراسات من الدراسة هذه تالتجريبيةتعتبر تؤكد التي المهمة المتنوعةأثير البناءات
يخاصةعندماتركزعلىالبحثفيطبيعةالمعرفةالقاموسيةاللغويةالتييحتكملإعلانللخطابا

لهامنتجوومصمموالإعلاناتوتأثيرذلكالمكتسباتاللغويةللأطفالودلالاتذلكفيمحيطهم
والاجتماعي انالأسري أن يمكن الدراسة هذه نتائج أن والحقيقة وفي، أعمق دراسة في طلاقة

تقتصرمستوىآخرمنالتحليلوالنقدمنخلالدراسةالبنيةالمركبةللخطابالإعلانيالتيلا
يتعدىذلكإلى نما اللغويفيالإبلاغوالإقناعوا  تطبيقاستراتيجياتعلىالمستوىاللسانيأو

الإيديولوجيبنائيةوخطابيةتساهمفيالقراءةالدلاليةللبنيةالتقريريةوالتضمينيةالتيتنتجالمعنى
.غيرالمعنىالذييتمالإفصاحعنه

دراسة تحليلية  -الإشهار والطفل: للباحثة سطوطاح سميرة المسومة ب: الدراسة السابعة -6-7
 الستهلاك داخل الأسرة من خلال الومضة الإشهارية وتأثيرها على السلوك  التصاليةللأنماط 
 .2212، رسالة دكتوراه ف  العلام والتصال، جامعة عنابة، الجزائر، للطفل

أنماط دراسة خلال من الطفل على التلفزيوني الإشهار تأثير في بالبحث الدراسة هذه اهتمت
للطفلخصوصاالاستهلاكيالأسريالمقدمةفيالرسائلالإشهاريةللتأثيرفيالسلوكالاتصال

معالتطوراتالهائلةالتيتعرفهاالمجتمعاتفيالعصرالحالي،والتحولاتالتييشهدهاالمجتمع
 حيث الإشهار صناعة على التطورات هذه انعكست وقد خاصة، الإشهاراستفادالجزائري

نمكانةوخصوصيةالأسرةفيحياةالطفلوبالأخصفيسنواتهالأولىليجعلمنالتلفزيونيم
المنتوجاتبهدفالاتصال فيإطارها يقدم متوافقا داخلالأسرة اليومية الأسريوالمرافقلحياته

ماهيأنماطالاتصالالأسريالتيتقدمها:تسويقها،ولذلكطرحتالباحثةالتساؤلالرئيسيالآتي
للطفل؟الاستهلاكيالإشهاريةللتأثيرفيالسلوكالرسائل

التحليليةوللإجابةعنهذاالسؤالالمركزيتمتفكيكهإلىعدةتساؤلاتفرعيةشكلتالدراسة
تساؤلاتتتعلقباستخدامأنماط-1:والتجريبيةحيثتمحورتتساؤلاتالدراسةالتحليليةحول

.الاتصالالأسريفيالإشهارالتلفزيوني
.التلفزيونيالإشهارتساؤلاتتتعلقبالشخصياتالظاهرةفي-2
.تساؤلاتتتعلقبنوعيةالمنتوجاتالمعلنعنهامنخلالأنماطالاتصالالأسري-3
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:أماالدراسةالتجريبيةفقدحاولتاختبارالفرضياتالتالية
.إنالإشهارالتلفزيونييدفعبالأطفالللإقبالعلىالسلع -1
.رسالةالإشهاريةتزيدمنإقبالالأطفالعلىالسلعالمعلنعنهاإنتكرارال -2
يزيدمنطلبأنبإمكانهالتلفزيونيالإشهارإنتقديمالسلعةضمنموقفاسريفي -3

.علىالسلعالأطفال
:الباحثةعلىمنهجينأساسينهمااتبعتوللإجابةعنتساؤلاتالدراسةوقياسالفرضيات

لالاستخدامتحليلالمحتوىكتقنيةمكنتهامنتحليلعينةمنالإشهاراتمنخ:المنهجالوصفي-
 مابين الممتدة الفترة في الوطنية القناة من المأخوذة غايةإلى13/11/2118التلفزيونية

12/13/2118.
التجريبي- المنهج الطفلاستعانت: سلوك في التلفزيوني الإشهار تأثير لقياس الباحثة به

القسمالاستهلاكي على التجربة إجراء في ساعدها مما المنهج، هذا خطوات ذلك في موظفة
إلى25/11/2118بدائرةبنعزوزفيالفترةالممتدةمابين"12قنونعمار"لمدرسةالتحضيري

:أماعينةالدراسةفتوزعتكالتالي13/11/2118غاية

.عشرةإشهارات(11)تيتتضمنعينةالدراسةالتحليليةتمثلتفيالعينةالقصديةوال*
يمثلونتلاميذالأقسام"2قنونعمار"تلميذامنالمدرسة75تضمنت:عينةالدراسةالتجريبية*

.التحضيريةمقسمينإلىثلاثةمجموعاتإحداهماضابطةوالأخريينتجربيتين
.حليلالمحتوىواستمارةالدراسةالتجريبيةاستمارةت:وقداعتمدتالباحثةعلىأدواتالبحثالتالية

:وبعدتطبيقهذهالأدواتعلىعينةالدراسةتوصلتالباحثةإلىالنتائجالتالية
ظهرتالدراسةالاهتمامالكبيربجمالالصورةالمقدمةفيالمشاهدالإشهاريةوتحميلهالدلالات-

منبين الأيقونية فيالأساسبالعناصرالحسية تؤثرمرتبطة بروزالأشكالوالخطوطبطريقة ها
.علىالنظامالبصريللطفلبغيةتنشيطذاكرتهالأيقونية
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إعطاء- على التيتعمل الشبابية والقوية المشعة ذاتالموجاتالطويلة الألوان على التركيز
 الألواننجدالأصفر، والتهور،ومنبينهذه الأحمر،الإحساسبالحيويةوالنشاطوالطاقةوالقوة

.البرتقالي
الاستفادةمنكلالمزاياالتييقدمهاعالمالسمعيالبصرياستخدامهالجذبالانتباهوذلكمن-

.الكاميراخلالالاستعمالالمتعددللقطاتوزواياالتصويروحركات
الجزائرية- الملامح إظهور بثقافةفي المصممين اهتمام يعكس والذي الدراسة عينة شهارات

.وعاداتالجمهورالمستهدف
المتوصل- وتركيزمحورالجمالفيإليهامنالخصائصالفيزيولوجية فيالدراسةهيتوجيه

الأشخاص والشعر البيضاء البشرة الأشقرذوي دون يخالفالآخرينالأشخاصمن ،وهذا
.أيضاالبشرةالسمراءوالسوداءأصحابخصائصالمجتمعالجزائريالذييضم

يجعلمنالطفلفيمركزالاتصاللأنالنتائجتركيزاكبيراعلىالديكورالداخليالذيرتأظه-
الإ منيومياتهوعلاقاتهالرسالة المنتوجاتجزءا تقتربمنالطفلوتصبحبتفاصيل هنا شهارية
.العائلية

- التحليلية الدراسة نتائج متأيضامن اهتماما هناك نجدان في كفاعل بالطفل المشاهدميزا
.والأبفيالرتبةالثانيةالأمجانبإلىظهورهمعالكباريأتيثمشهاريةالإ
.عاميةكلغةتخاطببينالرسائلالإشهاريةوالجمهورالمستهدفالنتائجاستعمالالأظهرت-
شهاراتعينةالدراسةاستعمالاكبيراللصوتالخارجيأظهرتنتائجالأصواتالمستخدمةفيالإ-

.لاقةبينالفاعلينفيالمشاهدالإشهاريةوالجمهورالمستهدفربطعبغية
منمؤثرات،حيثاستعملتAmbianceنتائجالتحليلطغيانالموسيقىأظهرت- يتبعها وما

 خلال من المستهدف والجمهور المنتوج بين للعلاقة مدعم منإبرازكعنصر المرجوة الفائدة
.منتوجال
ا- إكثالقالبالحواريهو الدراسة فيالإشهاراتالتيتمثلعينة استخداما القوالبالفنية لىر

القالبالدر من الجمهور.....اميوالاستعراضيجانبكل إقناع في الحوار يعكسأهمية وهذا
.المستهدف
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شهاراتعينةالدراسةذاتطبيعةغذائية،وهذاالاستخدامهوإنالمنتوجاتالمعلنعنهافيإ-
.وادبسيرورةالاستهلاكاليوميللأسرةالجزائريةتباطهذهالمراناتجعن

أنماطالاتصالالمقدمةفيإشهاراتعينةالدراسةفقدأظهرتالنتائجأننمطالأسرةفيمايخص-
ونمط"عهيفعلد"سرةالاستشاريةهوالأكثرحضورايليهنمطأسرةالحمايةإلىجانبظهورنمطأ

.كنبنسبةضعيفةالأسرةالتعدديةول
أسلوب- الدراسةيركزعلىالعلاقاتفيإالأسريالاتصالأنماطتقديم الأسريةشهاراتعينة

 نموذج وتمثيل المنتوج استهلاك خلال من الأسرةالسعيدة وجودها المرتبط بالأجواءالناجحة
السعادة السيناريو،والسروروالفرحالايجابيةوغيابالمشاكللتعمها لواقعوهذا ليسمشابهدائما

.الجزائريةالأسر
أساسيةشهاراتعينةالدراسةفقدقسمتوفقمداخلمايخصالاستمالاتالمستخدمةفيإفي-

الأمومة الصحة، قيمة ظهرت أين القيمي المدخل والحرية،هي في، تجسد العلاقات مدخل
.افةإلىالتعاونضالمحاكاة،الإيحاءإ

منخلال المكانة ومقررلاختياراتالأمدخل كموجه الروجودوره الطفل الاستهلاكيةدور ،سرة
.اللباسوالديكور،ماءمنخلالاستخدامعناصراللغةمدخلالهويةالبصريةوالانتو

القياسالسوسيوسيكولوجي سلم سارتعلى التي الجادة البحوث من الدراسة هذه اعتبار يمكن
للسلوكالاستهلاكيللطفلوانعكاساتهعلىالسلوكالاستهلاكيالأسريالذييساهمفيتنميطه
فهي إلىموضوعبحثنا الباحثة دراسة الجوانبالتيتضيفها وعن المضمونالإعلاني، وتغييره
وذات للسلوكالاستهلاكيمنخلالرؤىمختلفة التفسيرية والمداخل النظرية فيالأطر تتمثل

العمليةأبع تطور مسارات معرفة إلى الحاجة تعليل إلى إضافة بالأساس، سيكوسوسيولوجية اد
التواصلية،منجانبيالعمليةعامليواستهلاكيمتوازنالإعلانيةوالبحثعنكيفيةصياغةسلوك

شهارالموجهكمانعتبرأننتائجهذهالدراسةإضافةأخرىإلىالدراساتالتيتناولتموضوعالإ
نالمقاربةالمنهجيةالمتبعةتعتمدعلىالمنهجالوصفيالاستقرائيعكسالمقاربة للطفلحتىوا 

علانالتلفزيونيالموجهالمنهجيةالمتبعةفيدراستناالتيتنطلقمنالقراءةالنقديةالعميقةلبنيةالإ
.يمكنتحقيقهاإلامنتطبيقمنهجالتحليلالسيميولوجيللطفلالتيلا
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دللة العناصر السردية ف  الإشهار : بعنوانللطالبة هادف ليندة خديجة : الدراسة الثامنة -6-8
ف  ماجستير دراسة تحليلية سيميولوجية لومضات نجمة للهاتف النقال، وه  رسالة-التلفزيون  

 .2227 ر،جامعة الجزائ ،علوم الإعلام والتصال
العناصرالسرديةفيالومضاتالإشهاريةللمتعاملماهيدلالة:طرحتالباحثةسؤالامركزياهو

وجاءت.نجمةللهاتفالنقال؟وتناولتأهميةالتحليلالسينمائيالذيتعتبرهمجالامعرفياحديثا"
:تساؤلاتالدراسةكالأتي

 العناصرالسرديةالمستعملةفيومضات(القيم)ماهيالدلالاتالثقافية التيتحملها
نجمة؟

 تعملالرسالةالإشهاريةفيومضاتنجمةعلىتوظيفالوسائلالأيقونيةواللسانيةهل
بالشكلالذييؤديإلىتوصيلالدلالاتالمرجوةللجمهورالمشاهد؟

 مامدىبلاغةالصورةالإشهاريةالمستعملةفيومضاتنجمة؟
 مامدىتطوراللغةالمستعملةفيومضاتها؟
 شهاريةالجزائريةإلىالمستوىالذييسمحلهاالقيامبالترغيبهلارتقتفعلاالرسائلالإ

والتحفيزعلىعمليةالشراء؟
الداخلية العلاقات عن بالكشف أساسا يهتم الذي السيميولوجي التحليل منهج استخدام تم وقد
للرسالة وظيفة بأفضل القيام لها يتيح بأسلوب الدلالة نظام تشكيل بإعادة الخطاب لعناصر

.لاشهاريةداخلالنسقالثقافيا
تمثلتالعينةفياختياربعضالومضاتالإشهاريةالخاصةبالمتعاملنجمةللهاتفالنقالبشكل
علىعينة وأجريتالدراسة العينة فياختيار للباحثة الشخصي التقدير على قصديوالذيقام

وتوصلتالدراسةإلى،إشهاريينمكونةمنحملتينإشهاريتينتتضمنكلواحدةمنهمانموذجين
:النتائجالتالية

 وشخصيات وموسيقى ديكور من نجمة أفلام في المستعملة السردية العناصر تحمل
كسسوارات الحيويةوا  العناصر تلك أن الجزائريعلما المجتمع إلى ودلالاتترمز ولغة

أذهانالمتلقين،وتعطيفرصاأكثروضوحاوأوسعفيترسيخالإشهارفيالانتباهتجذب
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كماأوحتتلكالدلالاتأنالعلامةالتجاريةنجمةعلامةجزائريةتحملقيمهذاالمجتمع
.المبنيةعلىالتشبثبالأصالةوالطموحإلىمستقبلأفضل

  الإشهارية إستراتيجيتها خلال من نجمة العاطفيوالاتصاليةتطمح الربط إلى عموما
وذلكبعدالتموقعفيالسوقوترسيخ love brandيقبــــوتحقيقمايسمىفيعالمالتسو

.العلامةفيأذهانالجمهور
 تكاملالرسائلالأيقونيةواللسانيةفيومضاتنجمةأدىإلىتحقيقالهدفالذيصنعت

 .لأجله
 تتمتعالصورةالإشهاريةفيأفلامنجمةبمستوىبلاغيRhétoriqueراقحيثتماستعمال

الرمزيةالثقافيةالخاصةبالمجتمعالجزائريسواءعلىمستوىالبيانالبصريأوالدلالات
.البياناللفظي

 التي الصورة بلاغة على يدل مما المناوبة وليس الترسيخ دور الألسنية الرسالة لعبت
.عنالكلامفيتوصيلالدلالاتالاستغناءتستطيعلوأرادت

 علىتقنياتإشهاريةحديثةالاعتمادمةحيثجرىتطوراللغةالإشهاريةلدىأفلامنج
.التصويتاقتراحكالتفاعليةمنخلال

 وذلك إزاءها إيجابي خلقشعور اللاوعيلمحاولة أو التضميني للإدراك نجمة استخدام
.عبراستهدافهالشريحةالأطفالفيحملتهاالثانية
ةالخاصةبالتعاملنجمةللهاتفالنقالقدوكنتيجةعامةللدراسةيمكنالقولأنالرسالةالإشهاري

المعروضةعلىالتلفزيونالجزائريإلىالمستوىالمطلوبوهوتنافسأدوار ارتقتعنمثيلاتها
بثها المعانيالمراد فيتبليغ واللسانية الأيقونية إلىمستوىبلاغيوحجاجيالوسائل والوصول

ليتمكن الإشهارية الرسائل بناء في الاتصالي والبعد اللغة تطوير إلى بالإضافة الإقناع، يحقق
.الإشهارمنالتحفيزعلىعمليةالشراء

تعتبرمرحلةتحديدالمفاهيمفيالبحثالعلميالسببالمباشرفيقدرةالباحث:تحديد المفاهيم-7
و رؤيتتدراكالمتغيراتوالمؤشراتالتيا علىفهم فيتوحيد تفسيراتتحكم تقديم نحو وجهوده ة

الجوانبالنظرية كل وذلكعنطريقدراسة المدروسة الظاهرة منخلال وتحليلاتموضوعية
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التيتتحكمفيتوظيفبعضالمفاهيمكمصطلحاتعلميةدقيقةوبسيطة(الميدانية)والإجرائية
مباعتبارهاتمثلاتللمعانيوالظواهرتشكلحالةفينفسالوقت،ومنهنايمكنالقولأنالمفاهي

استقرائيةومنطقيةتشملالمعانيوالمشاعرالتييستدعيهااللفظفيأذهانالناس،وبذلكفهيلا
تقبلفياغلبالأحوالتعريفاجامعامانعاوتفتحالمجالواسعاأمامالتأويلوالدلالةالمتعددةولذلك

 يركز الباحثأن على فيينبغي ذاكووظيفته أو المفهوم هذا طبيعة تحديد فيسبيل جهوده
الدراسةوالبحثفيالرموزالتييعكسهاالمضمونعلىالفكروالسلوكوالمواقفالتييتبناهاأفراد

.مجتمعالبحث
كمايبحثالباحثعنالمؤشراتالجديدةوالأبعادالتيتتضمنهاوتعكسهاالمفاهيمحولظاهرةأو

عينةفيالواقعالبحثيوالتجريبيبمعنىقدرةالباحثعلىصياغةعناصرالجزئيةوالكليةدراسةم
.يهالباحثونالمفاهيمالإجرائيةالتيتشكلنسقوصيرورةالمفهوممنواقعالبحثوهذامايطلقعل

تتصف أنها أي البحث واقع من مشتقات الغالب في تكون التي تلك هي الإجرائية فالمفاهيم
وهذاالتوظيفلا(15)ختلفعنمثيلتهافيمجتمعاتأخرىصوصيةاجتماعيةمتميزةتجعلهاتبخ

يجعلمنتحديدالمفاهيمالإجرائيةمجهودشخصيمحضأوانهطرحلمفاهيمجديدةلمتعتمدبعد
،ولكنينبغيأنيربطالباحثبينالمستوىالنظريوالفكريوالمستوىالواقعيليتمكنمنتجسيد
نتائجالدراساتالسابقةبإضافةنكهة المفهومالإجرائيالذييتلخصفيانهيتشكلمنعصارة

.خاصةلمجهودالباحثونتائجالدراسةالتييقومبهافيالميدان
:يقال،إعتلن،استعلن،الإعلانلغةمنالفعلعلن،أعلن:Publicité مفهوم الإعلان-6-1

،(16)نيةهوخلافالسروهوظهورالأمروالعلا،الأمرإذااشتهروإعتلن،رجلاستعلأيأظهر
ما بشيء الجهر أيضا ما،ويعني والإشهار،أمر والإظهار الجهر طرق من طريقة أي أو

كمايفيدلغةمنالفعلأعلنأيماينشرهالتجار.المتعارفعليهافيأيمجتمعمنالمجتمعات
والراديووالتلفزيونأوفينشراتتعلقعلىالجدرانوفيالشوارعوالمؤسساتالرسميةفيالصحف

ويشيرالشيرازيفي.(17)وعلىأبوابالدوائرأوتوزععلىالناسترويجالبضاعةأودعوةإلىأمر
قاموس المحيط" " يرىبطرسالبستاني ،فيحين المظاهرة و المجاهرة معارفه"بأنه دائرة أن"

وقدجاءمفهومالإعلانفيالقرانالحكيمبمعنىالمجاهرة(18)هوروالنشرالإعلانلغةيعنيالظ
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أولايعلمونأناللهيعلممايسرونومايعلنون»:والإبانةوالتصريحكماوردفيقولاللهتعالى
»(17).

.(21)«بناانكتعلممانخفيومانعلنر»:أخرىةفيآي:تعالىوقوله
للتعريفبمنتجأو:La rousseوفيالقاموسالفرنسي الوسائلالمستعملة الإعلانهومجموعة

الرسالة يقدم الذي النشاط إلى إعلان كلمة تشير الإعلامي المعجم وفي شخص، أو مؤسسة
إلىالجمهور المرئيةوالمسموعة أوخالإعلانية مقابللإغرائهعلىشراءسلعة جرمدفوعأدمة

(22).
منالناحيةالاصطلاحية اختلفتباختلافالآراءفإأما نمفهومالإعلانوردفيتعريفاتكثيرة

لعلوموالثقافاتواختلافالأنظمةوالجهاتوأقدمالتعريفاتالتيأعطيتوالأفكاروتنوعتبتنوعا
أيشكلمن:للإعلانوأهمهاالتعريفالصادرعنالجمعيةالتسويقيةالأمريكيةحيثتعرفهبأنه

وأفك سلع لترويج الشخصي وغير الأجر المدفوع الاتصال ممولأشكال لحساب وخدمات ار
التعاريفشيوعاواستخداماالتعريفالذيقدمتهدائرةالمعارفالفرنسيةبانومنأكثر.(23)معروف

قناعه وا  صناعية أو تجارية بمنشاة لتعريفالجمهور المستخدمة الوسائل مجموعة هو الإعلان
بامتيازمنتجاتها،أوهوأداةلبيعالأفكارأوالسلعأوالخدماتلمجموعةمنالناس،ويستخدم

.(24)لملصقاتأوالصحفمقابلاجرمعينتمنافيذلكمساحا
بأنهفينظرإلىالإعلانمنمنظورالمفهومالتجاريوالتسويقيحيثيعرفه Kotler"كوتلرأما

تجريعنطريقوسيلةمتخصصةمدفوعةالأجرلاتشكلمنالأشكالغيرالشخصيةللاتصا
.(25)وبواسطةجهةمعلومةومحددة

السابقةنستخلصمجموعةمنالمبادئتمنخلالالتعاريف الإعلانيةالثلاثة العملية قومعليها
:وهي
داتيالذييتحكمفيالنشاطالإعلانيمنحيثارتباطهعالتجاريوالمفهومالبرغماتيالأالطاب*

.يوالتجاريعلىحسابمعطياتومتغيراتأخرىبالجانبالربح
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* الإعلان وسائل على التعاريف هذه الجماهيريةتركز الإعلان وسائل غالبها في هي والتي
إ كأدوات الوسائل هذه قوة يعكس وهذا التلفزيون والراديو للمؤسساتكالصحافة داعمة علانية

.والوكالات
الإعلانأسلوباتصاليمختلفعنالأساليبالاتصاليةالتقليديةولذلكيكونالخطابالإعلاني*

يديولوجيةفأداةاتصاليةتداوليةوسينمائية .يسباقواحدللتأثيرعلىالجمهوروا 
فيمفهومهللإعلانعلىالأسسوالأبعادالتيتقومعليهاBernard Catélat برناردكاتيلايركز

:بعادوهيالأالعمليةالإعلانيةأثناءالإنتاجوالتصميموالإقناعوهذه
.عداستعماليوظيفيمصدرهالإنتاجيةالتقنيةللسلعةب*
.بعدرمزييقومعلىتقريرقيماجتماعية*
.(26)عبيرعنحوافزوحاجاتأوالخدمةتبعدجمالييجعلمنالمنتوج*
للإعلانبأنهيتكونمنمجموعةمنالأنشطةالتيبواسطتها"BordenوMarchalينظركلمن-

توجهبعضالرسائلإلىمجموعةمختارةمنالجمهوربغرضإخطارهموالتأثيرعليهملشراءالسلع
أوالعلامأووالخدمات أوالأفراد بعضالقضايا اتجاه اتالتجاريةأوالمنشاتلتغييرانطباعهم
.(27)المختلفة

أوبأنهكافةالأنشطةالتيتقدملمجموعةوبطريقةغيرشخصيةمرئية"Stanton"ويعرفهستانتون
بشفوية تتعلق للمعلن معلومة رسالة طريق معينةعن فكرة أو خدمة أو .(28)سلعة

الباحثمحمودعساففيعرفهعلىانهمختلفأنواعالنشاطالذييؤديإلىنشرأوإذاعة أما
الرسائلالإعلانيةالمرئيةأوالمسموعةعلىالجمهورلغرضحثهعلىشراءسلعأوخدماتأو

.(27)ارأوأشخاصأومنشئاتمعلنعنهامناجلالتقبلالطيبلأفك
فيكتوروف    David victoroff فيحينيرىالباحثديفيد تقنيةمنالتقنيات أنالإعلانهو:

في الرغبة وزيادة للإقناعموجهةلإثارة الرئيسية معينة أوخدمة منخلالالحصولعلىسلعة
التركيزعلىمجموعةمنالأ خراجيإنتاجالجانبالفنيوالإبداعيف)نشطةالاتصاليةوالفنية وا 

الومضةالإعلانية إ( أساسا الموجهة ...شبان–نساء–أطفال)لىجمهورمعينومحدد بغرض(
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تغييرراءالسلعوالخدماتالمعلنعنهاأوإخبارهموالتأثيرعلىسلوكهمالاستهلاكيمنخلالش
.(31)أرائهمومواقفهماتجاهبعضالقضاياأوالمؤسساتأوالأفراد

 نهعبارةعننقلللمعلوماتمنفهوينظرللإعلانعلىأArmand Dayan"أماأرماندايان
المعلنإلىجمهورمعينمنالمستهلكينعنسلعةأوخدمةبهدفإحداثتأثيرفيسلوكهؤلاء

اح أو اقلإعراضا أو المعلنعنها الخدمة أو للسلعة أكثرقبولاوطلبا تمالاالمستهلكينبجعلهم
يركزهذاالتعريفعلىالعمليةالتواصليةوالأسلوبالمعتمدفيربطعلاقةثقةو.(31)للتحولعنها

حيثيجبشكإلىتحقيقالتأثيرالمرغوبوتبادلبينالجهةالمعلنةوالجمهوروالتيتؤديبدون
علىالمعلنالذييتحكمفيالعمليةالإعلانيةويوجههاأنيدرسكلالجوانبالإعلاميةوالنفسية

التيوالاجتم البعاد مع تتوافق أن على ويعمل الإعلانية الرسالة تتضمنها أن يمكن التي اعية
كلهذهالجوانبوالعناصرالخاضعةللضوابطتتماشىورغباتوتطلعاتالجمهوروتستحققهاحتى

.الفنيةوالنفسيةوالثقافيةوالاجتماعيةهيمنصميمالتخطيطالناتجللعمليةالإعلانية
النستخلصمن التعريفات أهذه هو الإعلان أن والمتنوعة المرتبطمتعددة الاتصال أنواع حد

والاقتص الإعلامي و،اديبالنظام الاجتماع وعلم النفس علم بحوث من يستفيد والثقافةالذي
،حيثأنللبعدالنفسيوالاجتماعيوالثقافيدوركبيرفيتوجيهالجهودوالاتصالوالسيميولوجيا

 بهخبراءومختصونذوالإعلانية بداعييقوم نشاطتقنيوا  انه بما بدقة المرسومة إلىأهدافها
إلى تسعى شاملة و ومركزة معقدة فالإعلانصناعة الإعلان، صناعة فيمجال معتبرة كفاءة

المس إلىجمهور الفكرة أو السلعة أو الخدمة إيصال الأهدافأهما من تهلكينتحقيقمجموعة
.والتقنياتبأفضلالأساليب

بناءاعلىكلالتعاريفالتيتمذكرهاوالتيتشكللبنيةوقاعدةمعرفية:الإجرائ  للإعلان مفهومال
نتيجة الإعلان مفهوم حول بنيت التي والآراء الأفكار في والتنافر التداخل لكشف ومعلوماتية

ذهمليةللمعاهدوالمؤسساتالتيتمارسهلاختلافالبحوثالعلميةوتنوعهاواختلافالخيراتالع
كماتلعبالبيئةالاتصاليةوالثقافيةوالاجتماعيةوالاقتصاديةدورااستراتيجيافيتطوير،الصناعة

المستهدفكما والجمهور المعلن بين تحقيقالأهدافالمشتركة نحو النشاطالإعلانيوتوجيهه
طبيعة والبحثالعلمي،حيثتفرضعلينا الدراسة إلىخصوصية الإعلانأيضا يخضعمفهوم
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 الذيالدراسة والعملي الإجرائي البعد إبراز العربية الفضائيات في الطفل لإعلان السيميولوجية
الإجرائي المفهوم أن نرى فنحن ولذلك والتحليلي النظري المستويين في الإعلان مفهوم يأخذه

فعلإقناعييعملعلىتحويلالكفاءةالشكليةللملفوظلغرضاتمامفعلالشراء،:"للإعلانهو
نشاطيتصلبالموضوعالاجتماعيوالثقافيالمهيمنفيمحتوىالرسالةالاعلانيةويعتمدعلىفهو

الدائمة السعادة النفوسلتحقيق واستثارة الانتباه جذب في مساعدة ومفاهيم متنوعة تخصصات
.باستخدامكلالأساليبوالطرقالمساعدةفيتحقيقها

وعتتعاريفالإعلانالتلفزيونيبتنوعتعاريفالإعلانلقدتن :مفهوم الإعلان التلفزيون  -6-2
 Spotteالتلفزيونيكمرادفلمفهومالومضةالإعلانيةفقدتماستعمالمفهومالإعلانافيحدذاته
publicitaireحيثيوظفمثلامفهومالإعلانالتلفزيونيفي،وذلكلتعدداستخداماتهذاالمفهوم

للدلالة مثلا العربي المشرق  الإعلانية الومضة استعمالاRobert Leducعلى نجد حين في
عمليةبثرسالةالإعلانالتلفزيونيبأنهيعرفو.مزدوجاللمفهومينفيالكتبوالدراساتالأجنبية

شرائها في والاستمرار معينة خدمة أو سلعة اقتناء على الجمهور لغرضحث بصرية سمعية
لايهدففقطإلىمجردتقديمالسلعوالخدمات،و(32)المشابهةلهاعلىالسلعوالخدماتوتفضيلها

تكماوالأفكاربليسعىإلىإقناعالأفرادوتحفيزهمعلىالحركةلشراءواقتناءهذهالسلعوالخدما
علي الحميد عبد الباحثطلعتأسعد ذلك إلى (33)أشار التلفزيونيعلىمستوى. الإعلان أما

الأو واختيار المستخدمةالتصميم المتنوعة الفنية الرسائل من مجموعة فهو لنشره المناسبة قات
الفكرة أو الخدمة أو بالسلعة تعريفه ،قصد الجمهور إلى التلفزيون قبل الوقتالمباعمن خلال

الاستهلاكيوسائ وقيمهوسلوكه وميولاته الأخرىوالتأثيرفيمعلوماته المقوماتالثقافية .(34)ر
يشيرال التلفزيونيفهوالإعلانإلىالمؤشراتوالخصائصالتجاريةالتيتميزColenباحثكما

 بمنتج معلوماتخاصة توزيع تهدفإلى بصرية سمعية رسالة بأنه معينةيرى سلعة قصد أو
.(35)تسويقهابينالناس

انتقائي،تشويقيومنخلالهذهالتعريفاتنستخلصأنالإعلانالتلفزيونيذوطابعإعلامي،
غرائي،فالطابعالإعلامييظهرمنخلالعرضالإعلانلفوائدومزاياالمنتجأوالخدمةويعل موا 

قتناءالسلعالتيلمالجمهورالمستهلكويذكرهبوجودهاإلىجانبأنهيخلقالرغبةفينفوسهملا
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نتقائيةفتبرزمنخلالالعرضعلىالمستهلكمنتجاتمتنوعةتكنمعروفةلديهم،أماصفةالا
والطابعهنتقاءالسلعةأوالخدمةمحلالإعلانحسبإمكانياتانتقاءأوعدماويتركلهالفرصةفي

و الخصائصوالمميزاتالإالتسويقي من مجموعة على الإعلان اعتماد خلال من يظهر غرائي
السمعيةالبصريةالتييجعلهيكسبالمميزاتالتكنولوجيةللتلفزيونمنصوتوصورةوحركةولون

المزجيساهمفيعمليةالتسويقفضلاعنتدعيمالرسالةالإ مكانيةتحقيقهذا علانيةوغيرها،وا 
تقوي العناصر هذه وكل للجمهور مبهرة سيناريوهات تقديم وكذلك والإخراج التصميم بمقومات

المستهلكين أذهان في الخدمة أو على.(36)وتثبيت أساسا تكرر التلفزيونية الإعلانية والرسالة
بيرالبصريالتعفهناكعلاقةوطيدةبين،لتأثيرفياللاوعيللفردالمتلقيالمحفزاتوقدرتهاعلىا
 السيكولوجي الإعلانيوالتعبير بالنشاط ووالقائم الخصائص دراسة ضرورة جيدا السماتيعي

السيكولوجيةالتيتتحكمفيسلوكالجمهورالاستهلاكيوبناءعلىالنتائجالمستخلصةمنالدراسة
الك والدور ، مؤثرة إعلانية رسالة يتمكنالمعلنمنتصوروصياغة بيرللجانبالفنيوالمتابعة

والصوت والحركة الألوان واستخدام الجذبوالإثارة عناصر يستخدم التلفزيون طريق عن المقدم
.(37)الجمهورمهماكانتخصائصهملإحداثالتأثيرالمنشودفي

نستخلصمنكلماسبقانهيجبالتأكيدعلىدورالجوانبالفنيةفيالإعلانالتلفزيونيمن
ال وتوظيفمزاوجةخلال استخدام إلى ضافة وا  التعبيرية والوسائط الدلالية توظيفالعناصر بين

الوسائطالسمعيةالبصريةالتييتممنخلالهانقلالمعلوماتوالأفكارالمتضمنة،وبهذاالأسلوب
 المباشرة وغير والمباشرة أهدافها الإعلانية الإعلان.تحققالرسالة توظيفمفهوم منناحية أما

دراالتل فان إجرائيا الطففزيوني لصورة الوظيفية للدلالة ستنا في تبثهال التي الإعلانية الرسالة
 العربية الفضائيات الأطفال برامج في الدالمتخصصة العناصر على أكثر نركز لاليةيجعلنا

مقوجهالطفلمنخلالالتعملاقناعيةالتييوظفهاالخطابالإعلانيوالأساليبالتعبيريةوالإ
.ريةوالبلاغيةللرسالةالإعلانيةفيتحليلالبنيةاللسانيةوالبص

وبماأننابصدددراسةبنيةالخطابالإعلانيالموجهللطفل:مقاربة التحليلمنظور الدراسة و  -8
فيالفضائياتفإنالتحليلالسيميولوجيهوالأداةالمناسبةوالمقاربةالأفضلفيتحليلالصورة
بالكشفعنالعلاقات أساسا الذييهتم الهامة الأساليبالمنهجية التلفزيونيةفهواحد الإعلانية
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الخطا لعناصر الوقوفعلىالداخلية منخلاله حيثنستطيع ، الدلالة نظام تشكيل عادة بوا 
أن يمكنها الدلالاتالخفيةوالمعنىالباطنيللرسالةالإعلانيةالتيتبثفيالتلفزيون،فالصورة
تكونذاتدلالةبطريقةمباشرةوتصوريةوكذلكبطريقةرمزيةوهيهناتلعبدورالوسيطوهمزة

وعليهفتوظيفالتحليلالسيميولوجييساهم.(39)الشكلأيلماوراءالظاهرةلحقيقةأعمقووصل
وزنا له لكن والمشاهدين البعضالمهتمين نظر في لها أهمية لا عناصر براز وا  استنطاق في

.(40)ورةيجعلهذاتتركيبعلىدلالتهابالنسبةلسميولوجياالص
 عن البحث السيميولوجي التحليل منهج أهداف الرسالةومن لمضمون والخفية الحقيقة الدلالة

ومعناهاالعميقمنخلالتوظيفمجموعةمنالتقنياتوالخطواتوالمراحللوصفوتحليلشيء
وكلذلكيثبتانهالإجراءوالإستراتيجيةالبحثيةالتيتستهدف.(41)باعتبارهلهدلالةفيحدذاته

إذاكانهذاالنسقصورةأورسمافإنالتحليلهنااستكشافالوحداتالبنائيةللنسقالاتصالي،ف
نظائر باعتبارها تقابلها أو  تماثلها مدى لمعرفة البناءات هذه مكونات تجزئة  هو

Automorphismeومنثممعرفةالصيغةالوظيفيةالتيتحكمهذاالبناءوالتفاعلالدلاليلهذا،
(42)النسق . عند السيميولوجي المنهج والخطواتJulia Kristevaيرتبط التقنيات بمجموعة

المستخدمةللبحثوصيغاكتمالحلقةالدلالةفينسقمعين،وهوالأسلوبالعلميالذييكشف
.(44)يحللوينقدالمعنىفينظامما

الفرنسي نجد السيميولوجي المنهج تطوير على جهودهم ركزوا الذين والباحثين النقاد بين ومن
 الذييعتبرالتحليلالسيميولوجيشكلامنأشكالالبحثالدقيقفيRoland Barthe رولاندبارث

المستوياتالعميقةللرسائلالأيقونيةأوالألسنيةعلىحدسواءيلتزمفيهالباحثبالحياداتجاههذه
الأخرى الجوانب إلى التطرق خلال من التكامل تحقيق إلى فيه ويسعى جهة من الرسالة

.(45)منجهةثانيةوالتيتدعمالتحليلبشكلأوبآخرالخ...ية،النفسية،الثقافيةالاجتماع
أنتبحثعنالمدلولات التقريريةبلعليها لدوالها إنالمقاربةالسيميولوجيةالحديثةليستجردا

يهوهذامايسم الايجابيةللوصولإلىالنسقالإيديولوجيالذييتحكمفيهذاالنوعمنالعلامات
Roland Barthesالمقارنة(46)بالأسطورة تطبيق محاولة هو الدراسة هذه من الهدف ولأن

السيميولوجيةعلىالصورةالإعلانيةأوبالأحرىالرسالةالإعلانيةالموجهةللطفلمنخلالتحليل
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العناصرالتعبيريةوالدالةكالصوتوالصورةوالرسالة،هذهالأخيرةتمثلالحلقةوالسلسلةالتيتحمل
لفيإطارخطابتناظريسننأومندونسننمشكلكمثاليةغيرقابلةأكبرالرموزوالدلائ

.(47)للتقطيع
هيذاتبنيةمستقلةتتشكلمنعناصرRoland Barthes فالرسالةالإعلانيةحسبرولانبارث

توجه تضمينيا بعدا منتقاةوتعالجوفقالمطلبينالمهنيالجماليوالإيديولوجيالذينيعطيانلها
ملتقىالذيلايكتفيباستقبالهافقطبليعيدقراءتهاإدراكهامنجديدعلىضوءمايملكمنإلىال

ثقافيةحضارية منمرجعية أيانطلاقا التلفزيونيةهينظام،(48)ثقافةرمزية الإعلانية والصورة
ةناقلللمعنىوالاتصالفيآنواحدحسببارثوهيتهدفإلىإيصالرسالةمعينةوهيموجه

طريق المعانيعن آلياتإنتاج لملاحظة مناسبا حقلا تعتبر المنظور بهذا العامة، القراءة إلى
.(49)الصورة

وينبغيأننشيربدورأهميةالعلاماتالسمعيةالبصريةللصورةالإعلانيةفيالتلفزيونلأنهاأكثر
الإ أن إلى إضافة والإقناع التواصل في وأهمها الإعلامية وثقافيةالمجالات فنية كعملية علان

يتناولالصورةالحديثةللسمعيالبصريويهتمبالإشاراتوالرموزعلىالمستوىالبصريويضفي
من الأخيرة هذه تنتجه بما بالكاميرا التصوير كتقنيات المستخدمة الأدوات على بالغة أهمية

رهابالموسيقىوالمؤثراتالصوتيةإمكانياتفنيةتتمثلفياللقطاتوالزواياوالحركاتالممزوجةبدو
والبصرية،وكلهذايكسبالرسالةالإعلانيةبعدادلاليافيالمعانيومزجابينكثيرمنالعناصر
الرموز هذه لتفكيك السيميولوجية المقاربة توظيف يستدعي ما تحليلها في كبيرة صعوبة تخلق

عطاءمعنىعميقلهذهالعناصرالمركبة .(50)وا 
علىماسبقنحاولدراسةالدلالاتالوظيفيةلاستخدامصورةالطفلفيالرسالةالإعلانيةبناءا

ضورالطفلاعتباراأنهيمثلنسقامنالعلاماتالتيترتكزعلىبروزالأيقونةكعلامةمرتبطةبح
هذهيونمعكيفيةتقديمإضافةإلىأنتماثلالخصائصالبصريةللتلفز،فيالإعلانالتلفزيوني

الطفل)الأيقونة إيديولوجية( مدلولات تعطي تقنية خصائصفنية تحكمها الإعلانية الصورة في
والتعبيرية الفنية الأساليب لهذه السيميولوجية الدراسة يجعل ثم ،ومن الرسالة هذه لفكرة بلاغية
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المشكلةالعناصرالمستخدمةمنطرفالباحثاقربإلىتحليلوتحديدالمسافةالاعتباطيةبين
.لموضوعالعلامات

 :المنهجية للدراسة الإجراءات - ب
يؤكدالباحثونوالعلماءعلىأهميةمرحلةاختيارالعينةفي:مجالت الدراسةمجتمع البحث و  -1

الدراساتوالبحوثالوصفيةوالتجريبيةعلىحدسواءلاعتباراتأهمهاتفرعحقولالبحثالعلمي
،التييقعفيهاكثيرمنالباحثيننيةيوكذلكتقديرالأخطاءالتعيمعاختلافالمنتهجالمستخدمة

زيادةعلىإتاحةفرصةتعميمالنتائجالمتوصلإليهامنخلالدراسةعينةمختارةبدقةمنمجتمع
.البحثالكليأوالأصلي

البحثعنمؤشراتوأبعادفالمعاينةتستهدفالكشفعنخصائصجزءمنالظاهرةمنخلال
المرتبطبالمجتمعالمستهدفدونتعميمالدراسةعلىكلأجزاءالمجتمعالأصليأوماالشيءهذا

يطلقعليهالمسحالشامل،فهذاالأسلوبالأخيريستخدمفيحالاتمعينةعندمايكونمجتمع
وبأمافيحالةالمجتمعالبحثيالواسعفنستخدمأسل،نالدراسةيضمعدداقليلاومحدوداالمبحوثي

السيميولو الدراسة تستهدف التي دراستنا حالة ،وفي بالعينة فيالمسح الإعلانية للأفلام جية
.عليناأننتبعمرحلتينلاختيارعينةالعينةهكانمنالواجبنالفضائياتالعربيةفإ

فاليتمفيهااختيارعينةمنالقنواتالفضائيةالعربيةالخاصةببرامجالأط:المرحلة الأولى-2-1
 سبايستونقناتينفضائيتينولذلكفقدتماختيارالتيلايمكناعتمادهاكلياأواستثناءهاكليا،

Spacetoon الجنة وطيور Toyor eljanna  باعتمادالأسلوبالقصديلاعتباراتأهمها:
لعشرلقدأثبتتالعديدمنالدراساتالتيأجريتفيا:ت وأنماط مشاهدة القنوات الثلاثةعادا*

وأجناسهم أعمارهم باختلاف الغربي الجمهور ومتابعة استخدام حول الماضية الأخيرة سنوات
اغلبفئاتالأطفالسواءبرغبتهمأوعنطريق يفضلها الثقافيةوالاجتماعية،كما وخصائصهم
توجيههممنطرفأوليائهمإضافةإلىتنوعالبرامجالتيتقدمهامنحيثالمضمونوالقيمالتي

القنوات تعرفهذه الإعلانات،كما خلال من الذروةتسوقها أوقات في المشاهدة  prime)كثافة
time.)
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منبينالمبادئالتيأسستعليها:محل الدراسةالمبادئ والأسس المميزة للقنوات الفضائية *
فيالذيالجغراهذهالقنواتهوإعطاءهاالبعدالعربيوالإقليميوعدمحصراهتمامهافقطبالحيز

فهيأعطتأهميةكبيرةلخصائصالمجتمعاتالعربيةعلىاختلافعاداتهاولذلكفيهتأسست
وأعرافهاولهجاتهاوحاولتأنتتبناهافيمختلفالبرامجالتيتبثهاوكذلكاعتمادهامبدأالانفتاح

إنتاجالبرامجالعالميةعلىوسائلالإعلامالأجنبيةمنخلالالاستفادةمنخيراتهاوتجاربهافي
،وهذاانعكسبصفةفعليةومباشرةعلىالبرامجالمحليةالتيتنتجهاهذهالقنواتشكلاومضمونا

الخصائصوالسمات.(51) ساهمتالتكنولوجياتالحديثةللإعلاموالاتصالفيتحديثهذه كما
دراسة إلىمحاولة نحنكباحثينومهتمين يدفعنا الإنتاجوالإخراجوالبثمما منناحية خاصة
السياقالدلاليلاستخدامهذهالأدواتوالتقنياتالسمعيةالبصريةفيالإعلاناتوالبحثفيآليات

الأطفالتأث وهي المجتمع في مهمة فئة على والاجتماعي الثقافي يرها هذه. اعتماد بالتالي و
مستهدفة كفئة الأطفال إلىجمهور توجه شكلاومضمونا ومتنوعة القنواتعلىإعلاناتكثيرة

الثانية بالدرجة الأولياء اللونوجمهور عنصر على القنوات هذه اعتماد عام بشكل ونلاحظ ،
يتمثلوالإبهار مستويات، ثلاثة إلى تقسيمها يمكن إعلانية لمضامين بثها في الأفكار وبساطة

أسلوب التيتعتمد اللونيةD3المستوىالأولفيإعلاناتالتوعية للمدونة متميز استخدام مع
الجرافيك التركيزورسوم والمستوىالثانيهو إلىالطفل، يسهلوصولالفكرة بشكلجذابمما

التيتركزعلىتصويروتوصيفالصورالأيقونيةوالخطابيةللخدمةأولاناتالخدماتيةعلىالإع
حاجاته أغلب تلبية في وتدعمه وراءه تقف التي والأسرة للطفل المؤسسة تقدمه الذي المنتوج
ورغباته،أماالنوعالثالثالذيتظهرهالإعلاناتفهويقبعتحتمظلةالإعلاناتالاستهلاكيةالتي

تمتنفيذهاباستخدامالرسومالمتحركةأحياناوتوظيفالشخصياتالتمثيليةالشهيرةوالمميزةللترويجي
فمنالسهلارتباطالطفلبالمنتجالذييخضعلاعتباراتإخراجيةتمزجبين لمختلفالمنتجات،

 ثلاثيالأبعاد والتصميم الفكاهة المتحركة، منعنصرالإبداعو3Dالرسوم الجاذبية،حتىيزيد
إلىجانبأنبعضالإعلاناتالأخرىتعتمدعلىالحضورالمباشروالشهادةالحيةللشخصيات
التمثيليةمنالأطفالوهميستخدمونمنتجامعيناويتمتقديمكلذلكفيسياقاختيارالفكرةواللون

.والتنفيذالمناسب
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كانبقصدإجراء كقنواتمتخصصةموجهةإلىالأطفالToyor EljannaوSpacetoonقناةاختيار
 فيها المتضمنة القيم براز وا  الإعلانات توظيف آليات بين المقارنة استهلاكية،) معرفية، قيم

.ثقافية في..( الدلالية السياقات استخدام من الأهدافالضمنية رصد بثومحاولة مراحل كل
Spacetoonلعينيةلمضمونالإعلاناتالتيتبثهاقناة،ومنخلالالملاحظةاالومضاتالإعلانية

(التطبيقية)االدراسةالميدانيةحيثتمتحديدالفترةالزمنيةالتيأجريتفيه: المرحلة الثانية-2-2
 امتدت خلالوالتي الأسلوب 2113سنة اعتماد تم حيث السنة فصول كل تمثل بذلك وهي

الذييشيرإلىStampel(1) ستامبلالقصديفياختيارالعينةالدائريةوذلكبناءعلىطرحالباحث
وسائلالإعلامسواءالمكتوبةأوالمسموعةأووالتحليلخطابنهفيحالةدراساتالمضمونأ

الباحثفيا يعتمد البصرية الدائريلوحداتالبحثالسمعية المضامينعلىالتوزيع هذه ختياره
مكانياتوأهدافالباحث)باستخدامالأسلوبالقصديأوالعشوائي بحيثيكتفي(حسبظروفوا 

،كمايؤكدعلىالموثقةتكونممثلةللمجتمعالأصليباختيارعددمحددمنالوحداتالتسجيليةأو
للتحليلعلىأقصىتقديريعتبراستثماراللوقتومازادعنهذاوحدة12أناعتمادالباحثعلى

البحث نتائج في يغير أو شيئا يضيف ولا والوقت للجهد تضييع هو العدد دراستناو، في
اخترناعينةمنالإعلاناتتمبثهافيالقناتينالفضائيتينللإعلانفيهذهالقنواتالسيميولوجية

ومضات(18)،وقداقتصرتهذهالعينةعلىومضات(18)ثمانيةخلالالفترةالمحددةتضمنت
.ومضة(12)بسببصعوبةتطبيقالتحليلالسيميولوجيعلى

(استخدام الأسلوب العشوائ  ف  الختيار)عينة الدراسة -3 الأسلوب: استخدام من لنتمكن
دراسةكانمنالضروريالتيتمثلعينةال(الإعلانيةالومضات)العشوائيفياختيارالوحدات

حصاءعمليةالمسحإجراء Toyor eljannaوSpacetoonالتيبثتعلىقنواتالإعلاناتلكلوا 
 عبرشبكة2113خلالسنة القناتينالتيتوفرها البياناتلكلتا قاعدة ولتحقيقذلكاستخدمنا ،

اليوت موقع خلال من أو لها الرسمي الموقع خلال من التواصلالانترنيتسواء شبكة أو يوب
،وبالرغممنبطئالردعلىالمراسلاتالالكترونيةفيبدايةالأمر(تويترفايسبوكو)الاجتماعي

 بعدد المتعلقة بالحصولعلىالمعلوماتالضرورية الإعلاناتإلاأنتكرارالمحاولاتسمحلنا
الدراسةحيثكانعدد التيتمبثهاخلالفترة قناةسبايستونالتيالإعلاناتوطبيعتها بثتها
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التيبثتهاقناةطيورالإعلاناتوعدد185دوناحتسابتكرارالبثوالظهورهو2113خلال
،وعلىأساسعدمحسابتكرارهذهإعلان78هو2113وخلالسنةالجنةوفقنفسالشرط

جانبالإعلانات إلى تتضمنها التي الفكرة أو الموضوع طبيعة إلى النظر الاهتماموعدم عدم
علىقصاصاتصغيرة،بعدهاالإعلاناتبالفترةالزمنيةالتيتبثفيهاقمنابتسجيلعناوينهذه
ومضات14ومضاتللقناتينوبمعدل18تتمعمليةالسحبالعشوائيلعينةالدراسةالمتمثلةفي

 على موزعة قناة بالتساوي،لكل للدراسة الزمنية كيفالفترة نبين يلي الإعلاناتوفيما توزيع ية
:المسجلةعلىفترةالدراسة

Spacetoonيبينعينةالإعلاناتالمختارةمنقناة:11جدول 

 السنة الشهر اسمالإعلان

بسكويتبيبليد  2113 فيفري

 2113 ماي منتوجاتكلاس

 2113 أوت دميةبيبيياموري

أدواتالشاطئ–منتوجاتفلة  2113 نوفمبر

:Toyor Eljannaيبينعينةالإعلاناتالمختارةمنقناة:22جدول 

 السنة الشهر اسمالإعلان

 2113 فيفري مطاعممقدادو

دعائية فيديوهات ثلاثة إنشاء
فيديو أو لموقعك  إعلانية أو

 علىاليويتوب

ماي 2113 
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 2113 أوت عصيرجنى

 2113 نوفمبر نظاراتميرافليكس



بماأننابصدددراسةبنيةالخطابالإعلانيالموجهللطفلفيالفضائياتفإنالتحليل:أداة البحث
تحليلالسيميولوجيهوالأداةالمناسبةوالمقاربةالأفضلفيتحليلالصورةالإعلانيةالتلفزيونيةف

عبرالرسالةالإعلانيةيخضعلمنهجتحليلالفيلمالذيهوجزءمستقلمنحيثالبنيةوالأهداف
ومعذلكفعمليةالتحليلتنطلقمنأبجدياتالتحليلالفيلميالذيآلياتتحليلالفيلمالسينمائي

يقومعلىتجزئةالعناصرالمكونةللخطابلتحديدالعناصرالمميزةله،وبعدتحقيقتجزئةالفيلم
لهإلىالدلالاتالإعلانيثمتأسيسالروابطبينمختلفالعناصرالمعزولةلتصبحعمليةإلىتأوي

.التييتضمنها
الموجهةللطفلسنعتمدعل لعينةمنالومضاتالإعلانية لـوفيدراستنا ىالمقاربةالسيميولوجية

 :(51)مستوياتمنالرسائلحيثيقسمالخطابالإعلانيإلىثلاثRonald Barthesبارثدرولان
Dénotation التقريريوهوالمستوىالتعيينيأو:رسالةأيقونيةغيرمسننة*
Connotation وهوالمستوىالتضمينيأوالايجابي:رسالةأيقونيةمسننة*
.المستوىاللساني:رسالةلسانية*
 " جولي لمارتن الفيلمي علىمستوياتالتحليل أيضا اعتمدنا كما "Martine jolyمن انطلاقا

خاصة الفيلمي التحليل عناصر من الإعلاني الفيلم في الخطاب المقاربة،اشتقاق على وبناءا
ال في التعيين عليها وقع التي الإعلانية الأفلام نحلل سوف لثلاثالسيميولوجية وفقا دراسة

:مستوياتأساسية
يةللصورة،حيثيرتبطبالفعلالذيوهوالقراءةالأول: المستوى التعيين  أو الدللة التقريرية-1

 Découpage تحركهالكاميرامنخلالتسجيلالإعلاناتالمرادتحليلهاوتقطيعهاتقطيعاتقنيا
Technique""ولأنالتقطيعأسلوبوصفييساعدعلىفهمالدوافعالتيتؤديإلىتحريكالكاميرا
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ولذلكسوفيكونتقطيع أوغيرمباشرة مباشرة الأولىبطريقة إلىوحداتها الإعلانية الومضة
.وهياللقطات

:وتتضمنالعناصرالتالية:شريطالصورة-1-1
 زمناللقطاتأوالحيزالزمنيالذيتستغرقهاللقطة.
 الخ...قريبة،عامة،أمريكية:سلماللقطات.
 حركاتالكاميرافيكللقطة.
 زواياالتصويرأيزواياأخذاللقطات.

:وتتضمنالعناصرالتالية:الصوتشريط-1-2
 (.الضوضاء)الموسيقىالمستخدمةأوالمؤثراتالصوتيةالشبيهةأوالاصطناعية
 الكلامأوالحوارأوالتعليقالموجودفيالإعلانسواءالداخليأوالخارجي.
  الإضاءة،)محتوىاللقطاتمنخلالوصفتعيينيلمضموناللقطة الألوان، الديكور،

(.الشخصياتالتمثيلية
يعتبرالمستوىالتضمينيالأرضيةالمناسبةلاستخلاص:Connotation :المستوى التضمين -2

والبحثعن الصورة وراء ما قراءة أنه بمعنى الإعلاني الفيلم داخل المتغيراتالضمنية معاني
 اجتماعية، نفسية، المختلفة الأبعاد ذات فيها الداخلية يتضمن(52)الخ...ثقافيةالدلالات وبهذا ،

المستوىالتضمينياستمراريةمكملةومعمقةلمعنىالرسالةالإعلانيةوهيتجسيداتالكاميراونقوم
البصرية المدونة وتحليل بدراسة المستوى هذا والمدونةcodes visuels في الصورة ،وتكون

أيالبحثعناستخدامسلماللقطاتالمرجعيةلملامحودلالاتالصورةالتيتعطيدلالاتثقافية
.وزاويةالتصويربهذاالأسلوبدونغيره

 تحليلبنيةالنصالإعلانيونظاماللغة
  الديكور صور دراسة خلال من الأيقونية والتمثيلات الصور والإكسسواراتتحليل

والشخصيات
 الألوانالمستعملةفيالرسالةالإعلانيةإيحاءاتدراسةوتحليل.
 للإدراكدراسةتقنياتالإضاءةوحواملهاالمتعددة
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 نستطيع الأوضاعوغيرها هذه ومنخلال الموظفة الموسيقىوالمؤثراتالصوتية تحليل
المستوىالتضمينيRonald Barthes"رولانبارث"قراءةالدلالةالمتضمنةأوكمايسميها

بالإضافةإلىالدراسة أسسفنيةالإيديولوجيالذيتقدمهالصورةوالذييكونقائماعلى
الصوتيوطبيعة التعبير طبيعة تحليل منخلال الصوتوالصورة بين العلاقة وتحليل

.الأصواتالمسجلة
ويطلقعليهاأيضاعنوانتحليلالعبارةالخطيةفي: المستوى اللسان  أو الرسالة اللسانية -3

فنيامنحيث منحيثدورهاوسيميولوجياتقنياتطباعتها،الرسالةاللسانية،حيثيتمتحليلها
  في الثنائي البعد الترسيخذي وظيفتي encrageL’تجسيد " أن.Relais"(53)والمناوبة وذلك

تقومعلىنظاممنالقيم(نصأوعنوان)احبةبرسالةلسانيةالصورةالإعلانيةتكوندائمامص
وعلىالعديدمنالتفسيراتتظهرخاصةفيالنصوالذييتمثلدورهفيالحدمنتشعبمعنى

نحوأفضلمستوىللدلالةالتييريدالمرسلتوصيلهاوأطلق(المشاهد)الصورةفهويقودالمتلقي
بارثوظيفةالترسيخالباطنية فالصورةفينظره polysémiqueLa fonction d’encrageعليها

(54).تتضمنالعديدمنالمعانييختارالقارئالبعضويتجاهلالآخر
ويتمالتركيزفيهذاالمستوىعلىقياسمدىأداءالبنيةاللغويةللأهدافالمسطرةلأجلها،حيث

الموسيقىقدتكونالرسالةاللسانيةفيشكلمنطوقأوفيصيغةبياناتمكتوبةعلىالشاشةأو
الحقيقيعلىتوضيحوشرحالأبعادالسيميولوجية(الضوضاء)والأصواتالشبيهة ،يساعدفهمها

.السياقالدلاليللفيلمالإعلانيللرسالةالألسنيةووظائفهاضمن
فتجدهافيالصورةالمتحركةحيثيكونللحواردور"La fonction de relais"أماوظيفةالمناوبة

نماتقومبتطويرالحدثحيثنجدفيهمعانيلانجدهافيالصورةالمصاحبةوليسالشرح فقطوا 
.(55)له
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 :ولية للسيميولوجيا وتعدد مجالات التوظيفالمفاهيم ال  -5
 الأولىعرف مفهوم السيميولوجيا منذ استخداماتها : للسيميولوجيا المفاهيم الوليةتبلور  -5-5

عميقة من حيث  اختلافاتالمرحلة المعاصرة  إلىسنة  ألفيمن قبل الرواقيين واليونانيين منذ 
 الأقوام أولأن الرواقيين هم  Emperto Ecoمبرتو ايكو إحيث يرى  والاصطلاحيالتحديد اللغوي 
العلامة هي دال ومدلول وان هناك مجال لوجود العلامات اللغوية وغير اللغوية  أنالذين استنتجوا 

 التأملالمؤسسة لفلسفة  الأولى والإرهاصات الإشاراتفلاطون لأكما كان  (1) في الحياة الاجتماعية
 المعاجم والقواميس إلىوبالعودة  (2)في الفكر واللغة الحقيقة الصادرة كلها في حقائق حول العلامة 

العلامة  وأ الإشارةبمعنى   semion الإغريقيكلمة سيميولوجيا مشتقة من اللفظ  أصل أننجد 
 ء،امي، السيومنه السمة، السيمة، السومة، السيما، السيماء ،القيمة ،ي العلامةأ : صلها مادة سومأو 
 :غيرهنها معلمة ببياض وحمرة، وقال أوروي عن الحسن  ،ياء والسيماءمقال الاصمعي بالس (3)

سواء  الآية أوتعني العلامة  الاشتقاقاتوكل هذه  (4)ليست من حجارة  أنهامسومة بعلامة يعلم بما 
 .(5)كانت لغوية او غير لغوية 

الفتح  ن الكريم من خلال قوله تعالى في سورةآوقد ورد مفهوم السيمياء بهذا المعنى في القر 
رفهم تع" : وقوله تعالى في سورة البقرة ،علاماتهمبمعنى  (6)"ثر السجودأسيماهم في وجوههم من ":

رجالا  الأعراف أصحابونادى " الأعرافوقوله في سورة . (7)" لحافاإلون الناس لايسأبسيماهم 
.ورد فيها اللفظ أخرىمواضع  إلىضافة إ (8)"يعرفونهم بسيماهم 

السيميولوجيا ومع هذا المصطلح في مربع  أو ومع تعدد المعاني اللغوية لمفهوم السيماء 
الدراسات  اعتمدتوالتطبيقات حيث  والاتجاهاتشكالية المفهوم والموضوع إبين  الاختلافات

 :مثلت النشأة المزدوجة لهذا العلم  المعاصرة على مصدرين
 .  Ch.s.perceالذي يمثله تشارلز سندرس بيرس : المريكيالمصدر  
 Ferdinand deد دي سوسيرنسهامات فيردينإره صدي تتالذ: الوروبيالمصدر و

Saussure.(9)  
الباحثين والمهتمين بالدرس السيميائي في  اختلافاليوم في كثير من الدراسات هو  وما يلاحظ

عام  تأسستتسمية واحدة لهذا العلم بالرغم من ترسيم الجمعية الدولية للسيميائيات التي  اعتماد
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 أكثرقا يكون السيميوط إلىويرجع ذلك ، (11)دل سيميولوجيابا يقسيميوطبباريس لمصطلح  1969
ثم  1961مر ول الأألها  Jaune lookك جون لو  واستخدامنغلوسكسونية شيوعا في الكتابات الأ

المدرسة الفرنسية التي  اتشيوعا في كتاب أكثرما السيميولوجيا فهي أ. من بعده perce بيرس
السيميولوجيا وجعل  اسمعلى هذا العلم  أطلق الأخيرهذا  de Saussure يتزعمها دي سوسير

 الألسنيةفي  محاضراتوهو كتاب  مؤلفاته أهمحد أفي  أشارحيث  هسانيات اللغوية جزءا منلال
وهو يشكل  الاجتماعيةتصور علم يدرس حياة العلامات في صدر الحياة  إذايمكننا ":العامة بقوله

وبالتالي من علم النفس العام ،وهذا ما سنطلق عليه علم  الاجتماعيجانبا من علم النفس 
 ،هالقوانين المادية والنفسية التي تنظموماهية العلامات وا هيدلنا على كن أننه من شأالسيميولوجيا و 

بدقة في مجموعة الوقائع  وما اللسانيات الا جزء من هذا العلم العام ،والتي تربط بمجال محدد
فيعني بعلم السيمياء مذهب الطبيعة  Ch.s.perceريكي شارل سندرس بيرس مالأ أما .(11)البشرية

للدلالة الممكنة من خلال دراسة الظواهر العلاماتية من حيث  الأساسيةالجوهرية والتنوعات 
 .(12)وأنساقهاطبيعتها وخصائصها 

نساق التواصل اللسانية وغير اللسانية فهي أالعلم العام لكل  بأنهاوبهذا المعنى توصف السيميائيات 
صوله ومبادئه من مجموعة من الحقول المعرفية أستمد ابهذا نشاط معرفي بالغ الخصوصية 

ولوجيا ومن هذه الحقول بو نتر الأ الفلسفة والمنطق والتحليل النفسي والاجتماعي و كاللسانيات،
نماه غير محدد في مجال بعينه موضوع أنغلب مفاهيمه وطرق تحليله كما أاستمدت العلم   وا 

ووسيلة منهجية ونقدية  أداة أنهامن حيث  الإنسانيالسيميائيات تغوص في دراسة وفهم السلوك 
البسيطة ومرورا بالطقوس  بالانفعالاتفي مظاهره المختلفة بدءا  الإنسانيتخترق كل مجالات العقل 

 .(13)الكبرى الإيديولوجية بالأنساق وانتهاءالاجتماعية 
بالعودة إلى عديد المعاجم اللغوية والسيميائية ندرك أن تعريف السيميولوجيا بأنه العلم الذي يعنى 
بدراسة العلامة أصبح قيمة مشتركة عند أغلب رواد الدراسات السيميولوجية وجعل فرديناند 

الولوج إلى دوسوسير وكل الباحثين من بعده ينقبون في الأدوات ووسائل العمل التي تسمح لهم ب
وكريستسان  George Mouninباطن هذه المغامرة البحثية حيث كثف كل من جورج مونان 

 Roland ورولاند بارث  julien Greimasوجوليان غريماس  Kristian Metzميتز



تطور المقاربة السيميولوجية وتباين مستويات تحليل الخطاب الإعلاني         الفصل الثاني 

15

Barthes وغيرهم بجهودهم على دراسة أنظمة العلامات مهما كان مصدرها لغويا أم سننيا أو
العلامات دورا هاما في التواصل الإنساني الذي هو في جوهره إنما تبادل  إشهاريا حيث تؤدي هذه

 .بين بني البشر( العلامات)الدلائل 
المنطقي و  "De Saussure دو سوسيراللساني عند كل من وموضوعها العلامة مفهوم  -5-5

ل والمدلول امن ثنائية الد" De Saussureدوسوسير "انطلق اللغوي السوسيري  :Peirse بيرس
ن المفهوم الذهني بي أوومعناه  الشيءي من خلال الجمع بين أ ،مادي والثاني مثالي فالأول

على سبيل المثال كلمة جرس فان الدال هو الصورة الصوتية بمعنى  أخذنا فإذا (14)والصورة السمعية
،وقد  الإبلاغو  والإعلان الإنذار أيالمدلول فهو مفهوم الجرس  أماورنين الجرس  أصواتوجود 

التواضعية  أواطية باقتصرت هذه الرابطة والعلاقة بين الدال والمدلول من حيث الجوهر على الاعت
الدلالة وطيدة وثابتة وعندما ينظر  أساسن المواضعة الساكنة في إومع ذلك ف (15)غير المعللة
نه درس اللسان كنظام أيؤكد ن ذلك الى اللغة كمنظومة لغوية مطلقة فإ de saussnreدوسوسير 

 . وأهمها الأنساق أرقى إياهمستقل بنفسه معتبرا 
شارية الوحيدة ومن مثل ظومة الإنكثيرة وليست اللغة هي الم أولية اتظومنثمة م أن أيضاويثبت 

توصيفه في " De Saussure"ويستثني دوسوسير  .(16)الضوئية  والإشاراتذلك علامات الطرق 
 (Symbole)هو رمز كل ما -اعتباطية برهاالتي يعت- (الدال والمدلول)العلامة هي جللعلاقة بين و 

قيمة  أنفي المقابل  أوضح و، والاهتمام بعلاقة العلامة بالواقع التأكيددون  Signal))أو إشارة  
 .(17)الأخرىات متكمن في علاقتها بما يحاورها من العلا إنماالعلامة 

وجعل  (18)كل الموجودات في الكون إلىبتوسيع نطاق العلامة " Peirse" في المقابل اهتم بيرس 
قامةالدلالة  إنتاج لآلياتمن وظيفة نظرية العلامات التوصيف الصوري  تصنيف دقيق للعلاقات  وا 

 ةالأيقون :لهذا البناء الدلالي حيث يقسمها إلى ثلاثة أنواع من الدلائل الثلاثي الإطاريقوم على 
Icône المؤشر ،Index ، الرمزSymbole. 

بفضل صفات تمتلكها خاصة بها  إليهالذي يشير  الشيءهي علامة تحليل  :Iconeاليقونة -5
خر آشيئا  لأي أيقونة شيء أيفقد يكون (19)وحدها ،وهي دالة على موضوعها عن طريق المشابهة 

وتستخدم  الشيءهذا  الأيقونةتشبه  أنقانونا لمجرد  أوكائنا فردا  أوصفة  الشيءسواء كان هذا 
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دلالتها غير مباشرة الشيء المعني  إلىة تجعلها تعيدنا إشارة تحتوي على قرينوهي (21)علامة له
 ،الآثار والرسومات، الصورانتشارا وتوزيعا في الحقل السيميولوجي مثل دار  الأكثروهي 

 .(21)غير كتابي بأثريرتبط  وكل ما، الخ...البيانات ،المنحوتات
 تأثيرهاالموضوع الذي تعبر عنه عبر  إلىهو دلالة شبه مباشرة تشير : Index رالمؤش -5

الاتصال  لأغراضوهو الذي تتناسب مع الدلائل الطبيعية لكنه قد يكون مسخرا ، (22)الحقيقي 
وجود علاقة مجاورة  إلىوالمؤشرات هي نتيجة وجود الموضوع الذي يؤدي  ،(23)المتعددة  والإشارة

ل الدخان تقو  أنمثل (24)طبيعية وعلامات طبيعية  كأسبابوترتيب منطقي وارتباط الدال بالمدلول 
نزول قطرات الماء من  أو، أو الحمى مؤشر على وجود المرض، هو مؤشر على وجود النار

ندرجها  أنكن ثلة عن الدلائل الطبيعية التي يمعلى سقوط المطر وغيرها من الأم السماء مؤشر
 .الإيمائية الإشاراتضمن 

بفضل قانون غالبا ما تقترن  إليهالذي تشير  الشيء إلىوهو علامة تحيل : Symbole الرمز -3
 لا تواضعيةالرمز علاقته الدلالية  أنكما (25)ربط الرمز بموضوعه  إلىالعامة التي تدفع بالأفكار 

 أوتعارف عليه الناس سواء من خلال التراكم الزمني  ما إلاصلة بين العلامة وموضوعها  توجد
ن الرمز يربط الدال والمدلول عرفية محصنة لأمة في هذه الحالة تكون لاوالع (26)المعطيات الثقافية

 .(27)منها طبيعية أكثر الإيحائي يكون عرفيوالمدلول  الإيحائي
فهي تنبثق من مفهوم السيميوزيس  peirceأما عن موضوع العلامة في سيميائيات بيرس

semiosis انطلاقا من  (28)الذي يقصد به حركة العلامة في تقدمها من اجل بروز علامة جديدة
مثل عن الثاني ثم في المرحلة الثانية ثبوت ال أولىالمثل الذي يشكل العلامة في حد ذاتها كمحطة 

وهذه هي العلاقة الثلاثية (29)مؤولوالممثل يحدد الثالث الذي يدعى ال ،الذي يسمى الموضوع
وهذا  ،الآخر على موضوعهو مؤوله حيث يحيل هو  آخريحدد شيئا  شيءي الأصلية وأن أ

 .(31)بنفس الطريقة فهذا التقدم يبدو بدون نهاية  آخرالموضوع يحيل بدوره على موضوع 
الوظيفة الرمزية  فعل العلامة وعملها بهذا تخطىيغدو في تصور بيرس  semiosisفالسيميوزيس 

تحافظ على الطبيعة المنطقية العليا للنشاط السيميائي وسيرورته الذي  لأنهابمنزلة خاصة لديه 
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ميوزيس يدل على عدم تنبؤ فمضمون السي(31)يستدعي المؤول الضامن لربط الموضوع بالعلامة
 .(32)وديناميكيتها وطابعها التوليدي فهو استدلال فعلي بواسطة العلامات العلامة 

 ،العلامة)أربعة عناصر هي يقا يتكون من ذه الرؤية لدى شارل سندرس بيرس فإن السيميوطوبه
العلامة ) ،(قيمةالعلامة )ثية وفي كل عملية سيميائية علاقة مقارنة ثلا ،(لل، الطريقة، المحالشيء
-الدليل-الرمز)ملية السيميائية باستخدام ثلاثة أنواع من الأدلة تؤدي الع ،(قانون ة العلام)، (حس

التأويلية نجد سعيد ائيات لعرب الذين اهتموا بدراسة السيميائيين ايمبرز السيومن أ .(33)(الأيقونة
ولها تدانتاج الدلالة و بالقول أنه مسار متحرك لإsemiosis ي يوضح مفهوم السيميوزيسكراد الذبن

لى عادة لدى واستهلاكها والذي ينتهي إلى الذوبان في التقاليد وأشكال السلوك ويتحول مع الزمن إ
 .(34)الفرد وقانونا داخل المجتمع

ارتبط تطور الدراسات السيميولوجية في : المدارس السيميولوجية واتجاهاتها التطبيقية -5-5
يوي الذين ساد بحاث اللسانية والتيار البنالكبير للأنتشار مختلف الحقول والمجالات المعرفية بالا

ن العشرين ربعينيات والخمسينيات من القر فرنسا في سنوات الأ روبية وخاصة فيالساحة النقدية الأو 
ائيات والبنيوية هما في حالة صراع وتكامل مفاهيمي وتعود ين السيمحيث يرى بعض المختصين أ

ضفي وساط الفكرية الغربية وحتى العربية إلى كون هذا المنهج ييمة المنهج النقدي البنيوي في الأق
لى التطبيقات النظرية جتماعية التي تنظر بعين مختلفة إبحاث الاوالأطابعا علميا على الدراسات 

غلب المفاهيم يوية والسيميائيات مادامت هذه الأخيرة توظف أوالعملية التي يوفرها التشابك بين البن
العلمية  جيا وبروز الاهتمام المتزايد بالآفاقكما ارتبط تطور السيميولو ، (35)ويةبنيلالتي تستخدمها ا

م هود مجموعة من المنظرين الذين بدأوا في التنظير لمفاهيم هذا العلوالنقدية التي تقتحمها بج
 .(36)على جعل السيميولوجيا هي نظرية النظريات اوعملو  ،الجديد ورسم حدوده واتجاهاته

ليها المفكرون والمهتمون بالدرس تكم إحجية والاهتمامات المعرفية التي يالاختلافات المنهومع 
داخلة في نفس الوقت السيميائي برزت اتجاهات وتيارات متمايزة عن بعضها البعض ولكنها مت

لى وجود ، بالإضافة إوالدلالةالاتجاهات هي سيميولوجيا الثقافة والتواصل وهذه  ،بدرجات معينة
رورة تصنيف الدراسات تصنيف هذه التيارات ويقول بضرى تقحم معيارا ذاتيا في اء أخآر 
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 إسهاماتمن De Saussure ودوسوسير berceرس يقدمه كل من ب السيميولوجية بناء على ما
 :ثلاثة تيارات إلىهذا العلم وبهذا تصنف السيميولوجيا  تأسيسجليلة في 

 سيميولوجيا التواصل: أولا
 سيميولوجيا الدلالة: ثانيا
 سيميولوجيا الثقافة: ثالثا
تعتبر سيميولوجيا التواصل اتجاها مهما وبارزا فرض نفسه  :سيميولوجيا التواصل -5-5-5

رييطو وب Mouninمن الباحثين خاصة أقطاب المدرسة الفرنسية أمثال مونان على الكثير  وأفكاره
Preito  يسنسبو وBuyssens   وكرايسCrice هومارتينيMartinet  وأوستينAustyn ، حيث

يسند هذا و  وأفكار اللسانياتبها تستلهم من مفاهيم  اهتمواالتي  والأفكاركانت جل التصورات 
اللغة نظام من : بشأنهاحول اللغة التي يقول   de sussureسوسيردي  أفكاربعض  إلىالاتجاه 

دوره هو خلق نوع من  الإشاراتنظام  أنوهذا يعني  .(37)فكارالإشارات التي يعبر بها عن الأ
ودلالاتها وهذا بالرغم من عدم تبلور الفكرة تمام  الأفكارمن خلال توصيل  الآخرينالتواصل مع 

سناد المهمة الجليلة في التواصل إلى اللغة بالدرجة الأ مع أن الوظيفة الأساسية للسان هي  ولىوا 
 الأخيرهذا Buyssens وبويسنس mounin انومون preito التواصل وذلك ما أكده كل من بريتو

والتواصل من خلال البحث عن الاتصال  أساليبالسيمياء من زاوية حصرها في دراسته  إلىينظر 
يثبت قناعة عند هؤلاء  ثير في مستقبل الخطابات والرسائل وهذا التصورالآليات والقنوات للتأ

ة هي قصدية تضمن هدف الإبلاغ والإقناع، ت الدلالين وظيفة التواصل من خلال البنياالباحثين أ
القصد ويؤكد معظم  أو، المدلول،الوظيفة الدليل:تتألف العلامة في رأيهم من ثلاثة مستوياتحيث 

عندما  Buyssensنس يسو بالبداية الفعلية لتطبيقات سيميولوجيا التواصل كانت مع  أنالباحثين 
 ليكون مقدمة لبحوث زملاءه في هذا  1943سنة "اللغات والخطاب"نشر كتاب 

وط وأبرزها القصدية التي سيميولوجيا التواصل من بين هذه الشر لالاتجاه الذين وضعوا شروطا 
رف متلقي الرسالة بهذا القصد ن يعتر القصد في التبليغ لدى المتكلم أو المرسل، وأن يتوفتعني أ

هو قضية  الإنسانيالتواصل والاتصال  أنيائية على تصر الدراسات السيم بقدر ما، و (37)ثروالأ
من وظيفة علامات التواصل هي يجعل  وهذا ماأيضا شكلية خالصة فقد تكون مضللة  أنظمة
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ي واستعماله يكون و تداولية يجعل من المعنى مجرد وظيفة سننية في النظام التبادلأمارات ذرائعية أ
 .(38)أيضانسانية هو أن للمعنى  وظيفة التجربة الإيجب التنبه إليه  لكن ما ،في موقف تتابعي

ث عن طرق التواصل ومحاولة صر مهام السيميولوجيا في البحأصحاب هذا الاتجاه حلقد حاول 
 byyssensالعلامات ذات الوظيفة التواصلية فقط وهذا ما عمل عليه إيريك بوبيسنسنساق دراسة أ

على الغير عندما ربط علاقة الفعل ورد الفعل المبنية على  للتأثيرالمستخدمة في دراسته للوسائل 
ومن ثمة تكون عملية الإدراك  على ضرورة التواصل والتفاهم( المرسل والمستقبل)قناعة الطرفين 

 .(39)بالفعل الاتصالي و الإقناع
ه حيث ولكل هذين المحورين تفريعات التواصل والعلامة :ساسيان همالسيميولوجيا التواصل محوران أ

بلاغ غير لسانيلساني  إبلاغ إلىيقسم التواصل السيميائي   .وا 
ك متداول بين الأطراف يتم عبر استخدام اللغة كقاموس مشتر : التواصل اللساني -5-5-5

الكلامية التي يصدرها الناس في مواقف  والأفعالالتعبير اللغوي  أشكالكما يبدو في المتحاورة 
 :ومنهابعض المفكرين الذين وضعوها  أفكارعلى  تأسستمحددة وهنا يبرز العديد من المفاهيم 

تنطلق فكرة الدارة الكلامية من دلالة : (41)سوسيردو التخاطب اللساني عند  أومفهوم دارة الكلام 
صورة ذهنية مماثلة عند المتلقي بعد  إلىمتها الصورة الذهنية عند المتكلم وتحدد من خلال ترج

إلى صورة المتلقي الذي يحولها  إذن إلىلتصل  أصواتفي شكل  الأولىمرورها بمرحلة الترجمة 
على  إلى صورة ذهنية أو فكرة تعكس قدرة المخاطب والمتكلم (دال)Image Acoustiqueسمعية

 :خذ الدارة الكلامية الشكل التاليحيث نأاستخدام أساليب خطابية عبر تمفصلات مختلفة، 
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 88/ي9**
      (المتكلم )المخاطب 

  (المرسل إليه)المتلقي                       (فضاء ناقل )
 يبين الدارة الكلامية لدى فرديناند دوسوسير (:5)شكل رقم 

ويتضح من الشكل السابق أن التواصل عملية فيزيولوجية نفسية تختزل العوامل الطبيعية الفيزيائية 
تتحكم في الوسائط الناقلة للصوت وتجعل من الظروف المحيطة بالمتلقي العامل الرئيسي **/التي 

عطاءهافي فهمه الصورة السمعية   فالعلامة هي كيان ذو وجهين عند دوسوسير ،تأويلية قيمة وا 
 Signifiant signifie et  ويجعل من مصطلحي الدال و المدلوليربط فيما بينهما ارتباطا وثيقا 
 (41)هي عبارة عن مجموع ما ينتج من ترابطهماالعلامة اللسانية نفسها التي 

يتجاوز مدلول الاتصال المباشر من خلال اجتماع الكلام والحوار عبر الصورة  أنكما يمكن 
 Shannon et وويفر شانونعند ( الأفقي)في حين يكون نموذج التواصل الخطيالسمعية 
Weaver  ويشترط في هذه الحالة وضوح المتلقي عبر قناة  إلىالرسالة من المرسل  إرسالعبر

وضمان  الإرسالالمتلقي بمعنى ضرورة التحكم في قنوات  إلىمضمون الرسالة وسهولة وصولها 
أما التواصل غير .وبعد وصول الرسالة يقوم المستقبل بتفكيك شفرات الرسالة وتأويلها ،جودتها

سننية  أنظمةباللغات غير اللغات المعتادة والمقصود بها  byassnesاللساني فيسميه بويسنس 
:  حسب عدة معايير غير أنساق اللغة وهي في رأيه تصنف

       .شارات المرورثابتة كإمارات وتتجلى حين تكون العلامات أو الأ: معيار الإشارية النسقية*
شهارية ت متغيرة غير ثابتة كالملصقات الإوهو حين تكون العلاما :شارية الغير نسقيةمعيار الإ* 
شياء والمؤشرات ربط معاني الأبيعة العلاقة التي توهو تفسير ط :شاريةمعيار الإ* لدعائية وا

علانات التي ن علاقة جوهرية، وأمثلة ذلك الملصقات الإشهارية و الإبشكلها النهائي حيث تكو 

صورة سمعية

صورة ذهنية

صورة سمعية

 صورة ذهنية
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 louis)وقد استطاع لويس بريتو (42)ليهاي للفكرة أو الخدمة المشار إتعكس مباشرة المضمون الحقيق
prieto لآخر ائية من نسق يمالأنساق السيمفصلات تيستكشف تغاير  أنفصل متلية الباعتماد آ

                                                                      .لخا...الفنادق، الهاتف رقام غرف أ ،مثلما أشرنا إلى قوانين المرور
 الأنظمةلتعددية المجال الرحب ب( Umberto Eco)الإنساني حسب إمبرتو إيكوويتميز التواصل  
عملية التواصل وتتطور نحو تشكيل  أطرافبين المتواصلين في حد ذاته محلا للتعايش بين السنن و 

ذات  أخرىفرعية  أسسسيرورة دلالية تتضمن بدورها  إلىالتواصلية  الشبكةبذلك تتحول  ناقدة، أداة
ومن هنا يكون الحدث وعلاقته بالبيئة التواصلية دور حاسم في اختيار  الأغلبفي  إيحائيةوظيفة 
 .(43)المناسبة بوصفها سياقا للتواصل السيميائي الأنظمة

في  Richardsوريتشاردز  Ogdenوغدن العلامة اللسانية على المرجع مع ألقد ساهم انفتاح 
الخطاطة القاعدية  لىإمستند  Jakobsonظهور الخطاطة التواصلية عند رومان جاكبسون 

، حيث تلقى خطاطة الاتصال Channon/ wieverالآلي لدى كل من شانون و ويفر للتواصل 
تقديم عناصر  إلىمركزية الرسالة داخل الواقعة التواصلية وتسعى   jackobson) سون لدى جاكب

 بالوظائفمقترنة ( النظام ،السنن ،السياق ،المرسل، المستقبل، الرسالة، القناة)التواصلية الشبكة
 ،، الوظيفة الإفهامية، الوظيفة المرجعيةالوظيفة الانفعالية)عمليات التواصل أثناءالمنوطة بها 

مبدأ الحوار في حمد يوسف انطلاقا من تفعيل ساهمت كتابات الباحث أوقد  (.وظيفة اللغة الواصفة
كاشفة عمل على مناقشة ومة نقدية لمشروع هذه الخطاطة حيث ءائيات التواصل تقديم قرايمسي

الوظائف التواصلية بالنظر إلى الأركان التواصلية الملازمة لها وذلك سعيا منه لأخلقة الفضاء 
 .                                                                                     (44)لى الانفصال والتفككالتواصلي الذي بدأ ينزع بشدة إ

الأنساق والعلامات اللسانية واللغوية  وهو التواصل الذي يتجاوز :ير اللسانيالتواصل غ -5-5-5
حسب  التي تختلف من حيث التصنيف والتوظيف (45)مظهرات والعلامات الرمزيةويهتم بمختلف الت

ويبرز على وجه الخصوص تصنيف كل من جورج iائياتيماهتمامات الباحثين في السي
يريك بو  Jeanne Martinet) (وجان مارتيني  Mounin) George)مونان  Eric)) سنيسوا 

byssnes ، التواصلية التي لا  والأنساقعلى تقسيم العلامات حيث يقوم تصنيف جورج مونان
والفنية وكذلك  الإبداعيةتبتعد كثيرا عن النسق اللساني ومحاولة دراستها من خلال تمظهراتها 
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أن يحمل هذا التواصل علامة دلالية شرطية  أيلتحقيق هدف الوظيفة التواصلية المضمرة في 
 .(46)نساق الفنية التواصلية في الأ الأنساقة القصدية وتتمثل هذه رغب

ة طرق الاتصال تدفع راساهتمام السيميولوجيا بد أن Eric byssnes))ويرى إيريك بوسينس 
المستخدمة في العملية التواصلية لتحقيق  والأدوات بالآلياتتعميق مستويات الفهم إلى بالباحث 

 :إلىالعلامة   Eric byssnes يصنفالإطار  وفي هذا ،الأثر المقصود
رمها كل الاستخدام الدائم وتحتويثبتها  الإنسانوهي التي يوجدها  :أو قصديةعلامات نسقية *

 كإشاراتوالمقاصد الايجابية التي تحققها للفرد والمجتمع مكونات المجتمع على اعتبار القيمة 
 .لاالمرور مث

المتواصلة  الأطرافبين  ةالعلامات التي تتغير فيها العلاق وهي :أو غير ثابتةنسقية  علامات لا*
تستقر على حالة واحدة بفعل المؤشرات الظرفية التي تتحكم في نظام الحاجات والرغبات لدى  ولا

طرفي العلاقة كما هو حاصل مثلا البرامج التلفزيونية الحوارية التي توظف الصور والتحقيقات 
ا كما تعكسه لغة الجسد مثلا في المسارح واحتفالات الشوارع وغيره لإحداث أثر معين في المشاهد 
  .مضطربة وأحيانامن علاقات متغيرة وحماسية 

 الإشارةهي العلامات التي تنتج من خلال الفعل التواصلي لقصد غير قصد  :علامات عفوية*
ومع ضرورة وجود القصدية الواعية في سلسلة العلامات الموضوعية يصبح القصد  ،(47)الأصلي

مثل لون السماء والبحر في  (48)التواصل إلىهو السبب الرئيسي في عملية خلق العلامة الهادفة 
 .إطالة الملاحة الجوية والبحريةدلالتها على 
بدراسة العلامة في سياق عملية التواصل في وضع  Jaune martinet))ن مارتيني كما ساهم جو 

طبيعة  إلىقية لتصنيف العلامات وتحديد مجال دلالتها وذلك من خلال تصنيفها سيميوطي أسس
 .الإنسان من خلال خبراته المتراكمة في الحياةوعلامات وضع  الأزلموجودة منذ 

 أو الإنسانحيل بحواس التي ت (49)(les indices)فالعلامات الطبيعية تتمثل في المؤشرات والقرائن
 الأشجارتفسير ظاهرة معنية ووضع استنتاجات في لحظات ضئيلة مثل اهتزاز  إلىالذهني  بمخياله

وكذلك  ،ترى بالعين المجردة بقوة دليل على وجود رياح قوية وقريبة وواضحة مادامت الرياح لا
خيرة غير مرئية وغيرها ومؤشرا على النار مادامت هذه الأ ةر بالنسبة للدخان الذي يعتبر قرينمالأ
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توظيف  اءه المعيشي فهي ناتجة عننسان في فضأما عن العلامات التي يصطنعها الإ .ن الأمثلةم
إلى هات بزمات محايثة لوجوده الطبيعي والمجتمعي ويجعل من القرائن والمؤشرات منآليات أو ميكن

دلالة هذه المؤشرات تستلزم شروطا معينة للحيز  أنفاء منزلة عليه كما الموضوع المحدد واض
وبهذه المؤشرات حضور كثيف في الخطابات  ،(51)الزمكاني والمتلقي بغية تحقيق قيمة التواصل

 إلىنشير  أنالتي تصطنع الصورة والنص والسياق لتبليغ الرسالة للمستهلك ،فيمكن  الإعلانية
لكين على جمهور المسته للتأثيرالتجاري  الإعلانالصور السمعية والعلامات الكتابية التي يوظفها 

يتعرف على العلامات الموضوعة بكل سهولة  كتب مثلا على منتوج معين فإنه فبمجرد قراءة ما
 .(51)يقونات والصورالتحول من التركيز على المؤشرات إلى بروز الأنه في وضعية لأ

الذي اهتم  (louis prieto)وفي ذات السياق لا يمكن أن تغفل عن جهود الباحث لويس بريتو 
في ذلك علماء الدلالة البارزين الذين العلامات في سياق الهوية الاجتماعية والثقافية مساندا بدراسة 

درسوا فكرة السياقات والظروف المحيطة بالمرسل والمتلقي وكذا مشكلة المعنى وطرق ظهوره وسبل 
المعنى في وظيفة التواصل في حد  Prietoوهنا اختزل بريتو ،تجليه عبر الدوال التي يتعلق بها

مصدرا للعلاقات الاجتماعية على خلاف  وتأويلهبناء المعنى  تيجياتوجعل من استرا (52)ذاته
 .(53)حسب تعبير غريماس الأشياءالبحث عن المكونات الصغيرة لمعاني 

تعد سيميولوجيا الدلالة اتجاها موضوعيا لتراكمات نقدية كثيرة كان  :سيميولوجيا الدلالة -5-5-5
حيث كانت  ،بارث وجي رولانلباحث البنيوي والسيميولسوسير واأفكار كل من فردناند دو وراءها 
بروز  ثر جلي فيأ (54)النبيوية المعاصرة للسانيات و التأسيس في اللساني السويسري إسهامات

فكار فع ذلك تبنى الناقد الفرنسي رولان بارث لأوداتجاهات ناقدة للوضع الذي آلت إليه اللسانيات 
عاد بارث النظر في فكرة حيث أ، يمكن تجديده ير وفي نفس الوقت محاولته لتجديد ماسدوسو 
اللسانيات جزءا من علم ر يسبينما جعل دوسو لوجيا فسير حول علاقة اللسانيات بالسيميو دوسو 

ضاء الحقيقي الذي يتواجد فيه سع من دائرة اللسانيات وجعلها الفبارث الفكرة و  الدلالات قلب رولان
والسياق  مختلفة تتغير بتغير المواقف ات تحمل دلالات،وانطلاقا من كون العلام(55)على العلامات

الاتجاه وفي مقدمتهم رولان بارث الذي يعد الرائد الأول له صحاب هذا اللغوي والاجتماعي حاول أ
والقيمة الدلالية للممارسة ثر ليفي ستراوش دراسة الأ ه وكلودماس وجوزيف كورتيلى جانب غريإ
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لامات والدلائل بالسياق اللغوي م ربط سمات ومؤشرات مختلف العحيث ت ،يائيةمالسي
فعرف رولان بارث بتحليله  ،وذلك بهدف تحقيق التواصل بين أفراد المجتمع ،(56)والاجتماعي

حيث يؤكد (57)وروبي تحديدا الذي كان يعيش فيهالمجدد للإيديولوجية المحايثة للواقع الغربي الأ
عدا اجتماعيا وثقافيا حقيقيا تمتلك بو العلامات يعالج كل الشفرات التي لدلالات أن علم اعلى أ

تبرز معيار الدلالة و والسلوكات المتنوعة تدل على ذاتها  الصور ،فالأشياء ، والأشكال والرمزية
ن كل العلامات الطبيعية وغير الطبيعية الموجودة في بمعنى أ ،تشعب من خلال امتزاجها باللغةالم

من الطبيعي  ن اللغة نظام سيميولوجيولأ. اللغوي أو غيريعرفها من خلال السياق اللغوي  أنيمكن 
لى مستوى وتلتقي السيمياء بالدلالة ع يمياء باللغة على مستوى العلاماتيتلتقي الس أنوالمنطقي 

وهي نابعة من اللغة  الإنسانيفي التواصل  أساسيةوالعلامة وحدة ، (58)المعاني أو النظام الدلالي
الاعتباطية  عن مستودع من العلاماتدوسوسير عبارة هي في نظر فردناند  الأخيرةهذه 
منهما وربط كلا ( signifie)والمدلول signifiant) )، وهي تضم وجهي العملة الدال((59)والثابتة

الصوتية ولكن ليس الصوت المسموع  أوفالمقصود بالدال هو الصورة السمعية  ،بالجانب النفسي
 مع المدلول الذي لا الأمروكذلك سي الذي يحدثه الصوت في المستمع النف الأثرالمادي بل هو 

 .(61)المادي بل يمثل الجانب النفسي الذي يتركه في النفس الشيءيمثل 
السيمياء الدلالية تنطلق من تصورات دوسوسير وتشكلت كاتجاه  أنسبق نقول  على ما وتأسيسا

 Levi Straussوأعمال ليفي شتراوس  المتعلقة بالسرد Greimasأعمال غريماس بارز بفضل 
في بناء هذا Ronald Barthes جانب الإسهامات المعتبرة لرولان بارث إلى للأساطيرودراساته 

والتطبيقية لمختلف الوقائع ومظاهر الحياة في المجتمع الغربي المتنوعة راساته الاتجاه من خلال د
الصورة  ،اللباس، الموضة العمارة،، صارعة الحرة، الفنونتحديدا مثل الم والأوروبي
تدرسها  أنالدلالية تفصيلات جديدة يمكن  الأنساقيضفي على هذه  أنوحاول ، (61)الخ...والإشهار
 الأطروحاتائية واللسانية ويتجاوز بذلك محدودية يمأكثر من خلال توسيع المفاهيم السيوتقيمها 

الباحث فيما يخص تحديده لعناصر ، وسنتحدث عن إسهامات هذا (62)النفسية والاجتماعية
 .السيميولوجيا بنوع من التفصيل في مبحث لاحق
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ميائيين الذين شكلوا ارتبط هذا الاتجاه بمجموعة من الباحثين والسي :سيميولوجيا الثقافة-5-5-5
 ، Youri Lotmanمن أمثال يوري لوتمان*ائيةيالسيمموسكو  -مدرسة تارتو

إلى جانب بعض الباحثين Todorovوتودوروف Ivanov، إيفانوفAuzebiniskiأوزبنسكي
ويعد يوري لوتمان  ،  Roussi Landéوروسي لاندي Empirto Ecoيكوإ مبرتوالإيطاليين مثل أ

لى الثقافة يائية الثقافة ونظرت إمشروع سيمتبنت عضاء هذه المدرسة التي سكي من أبرز أنو أوزب
نسان هذا النظام هو الذي يحدد سلوك الإو ان ظاما من العلاقات بين العالم والإنسبوصفها ن

 .(63)وتصورات العالم المتغيرة
حيث تقود جذور الاهتمام  MarksوماركسCassirer  فاد هذا الاتجاه فلسفة كاسيرروقد أ

الذي  Ernust Cassirerالرمزية عند ارنست كاسيرر  الأشكالفلسفة  إلىبسيميولوجيا الثقافة 
وسد الثغرات التي تركتها فلسفة  فهم عالم العلامات ونشاطها الرمزي إلى أفكارهحاول من خلال 

فة الرمزية على ضفاء الصانويل كانط التي أهملت اللغة وبقية الأشكال الرمزية ومن ثم محاولة إايم
نه يمتلك جهازا يتميز عن الحيوان العادي بأ( الإنسان)فالحيوان الناطق  طبيعة التفكير الإنساني،

من خلال  ة التي تجعله دائما يفرق بين المثير و الاستجابةله بعض العمليات الفكري رمزيا يتيح
كة معقدة من الرموز والتمثلات للإنسان تختزن شب يةالحياتفكل التجارب والتأويل والتعليل التخمين 

جزاء أ والأسطورة، هذه الأخير هي في واقع الأمر عبارة عن (السفر)مثل اللغة والدين والفن والرحلة 
 .(64)من هذه الشبكة الرمزية

البعد الرمزي على  أضفى بأنه حيوان ناطق ولما (cassirer)يوصف قبل كاسيرر  الإنسانكان 
لم يعد العقل يتسع لفيض المعنى والسيولة الرمزية  إذمنزلة الحيوان الرامز  إلىذكائه وخياله ارتقى 

 ،(65)ويعيش في كنفه الإنسانالتي تتولد عن التراث الثقافي الغزير للوسط الاجتماعي الذي يولد فيه 
محدودة مع العلم الطبيعي  فالقيمة الاجتماعية والثقافية للرموز التي ينتجها الفرد في سجلاته اللا

وفي  (الطابع العلمي للثقافة)ا الشامل طارهت البحث عن المعاني سواء في إتوياتحددها الدلالة ومس
وهنا نتحدث عن مفهوم الثقافة من حيث تصنيفها  ،(الخصوصية الثقافية)ضيق والمحدود طارها الإ

 ،ور الثقافة ذاتها الذي يتمثل في المجتمع الحاضن والممارسين لهاأي من منظمن منظور داخلي 
 .(66)لنظام العلمي الذي يصنفها ويصفهاوراء ا وفق منظور ماومفهوم الثقافة 
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 إطارفي  وأهميتهاسب دلالتها تن العلامات المستخدمة في عملية التواصل تكوعلى هذا الأساس فإ
لى العلامة الأخرى، فأصحاب هذا الاتجاه ينظرون إعبر علاقتها بالعلامات تحتضنها و الثقافة التي 

رى في الفضاء الثقافي خيتبوأ مكانته ضمن الأنظمة السيميولوجية الأئقي كعنصر بنيوي علا
وع تواصلي ونسق دلالي تتضمن عدة لا موضهي إ ن الظاهرة الثقافية ماويعتبرون أ (67)والاجتماعي

 ،ينة هي التي تعطيه دلالته ومعناهلا تواصل داخل ثقافة معهو إ ما ن سلوك الفردالي فإنساق وبالتأ
درسون العلاقات التي تربط بين الأنظمة المختلفة ي (موسكو -تارتو)صحاب مدرسة أولذلك نجد أن 

لثقافية وثقافة الاستهلاك لدى شهار بالتمثلات اكعلاقة الأدب بالبنيات الثقافية الأخرى وعلاقة الإ
ولة ة على محا، و دراسة العلاقات التماثلية المبنيفراد ومجموع دلالاتها في المجتمع الاستهلاكيالأ

وكذلك الكشف  الثقافات المختلفة،الكشف عن تجليات الثقافة الواحدة عبر تطورها الزمني أو بين 
 .Culture Anti Cultureاللاثقافة  عن العلاقات بين الثقافة و

تعتبره غير ثقافي  إذفمن داخل المنظور الذاتي نجد الثقافة تتعارض مع كل نشاط مختلف عنها 
تشكل ويتحدد داخل الفضاء  والمعيار الذي يؤكد هذه الرؤية هو نمط الثقافة في حد ذاتها فكل ما

يخرج عن هذا الفضاء فهو يشكل فوضى وتبقى الثقافة هي  بر ثقافيا وكل ماتالمغلق لهذه الثقافة يع
 .(68)في المجتمع  الأنظمة المحاكاةالنظام الوحيد الذي يستوعب جميع 

ذا ثقافي مجالين يحدد كل اللا نه يبدوا لنا الثقافي وة الثقافة وفق المنظور الخارجي فإظاهر  وصفنا وا 
اخلي وتخلق لى نقيضه الدثقافة نظام يحول المجال الخارجي إلية الإن آ. ليهمنهما الآخر ويحتاج إ

نظام  يقابله في اللاثقافة ولكل كل نمط من الثقافة ماباستمرار وبهذا فإن لنوعها الثقافة اللاثقافة وت
تظهر  ليها من منظور خارجينمطه الخاص من الفوضى غير أن هذه الفوضى إذا نظرنا إ

ذا نظرنا إ  .(69)تنظيم لاها من منظور داخلي فهي عبارة عن ليباعتبارها مجالا للتنظيم وا 
تشكل في  آخرنجد اتجاها  (تارتو –موسكو )الاتجاه الروسي الممثل في جماعة  إلى بالإضافة

كان من أبرز رواده أمبرتو  سياق الاهتمام بالسيمياء الثقافية سمي بالاتجاه الايطالي الذي
فالباحث الأول لا ينظر إلى الأشياء في Roussi landi » و روسي لاندي  "Empirto Ucoإيكو

نما في ربطها   أوق أي نستالي فان وبال الأشخاصبالسلوكيات المبرمجة من طرف استقلاليتها وا 
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أما لاندي فإنه يرى أن الثقافة  ،معينة ويكون ذات مقصدية تواصلية نظام تواصلي يؤدي وظيفة
: لا بتوفر شروط محددة هيتتطور إ نسانية لاالإ

 الطبيعي للشيءالمفكر وظيفة جديدة  الإنسان إسناد.  
  وشيء ما من دون  غرض إلى الأولىالطبيعي باعتباره يستخدم للمرة  الشيءسعي ذلك

 .وضع شروط مسبقة
  معينة باعتباره ذات تسمية باعتباره عنصرا يستجيب لوظيفة  الشيءحينما تتعرف على ذلك

.(71)ولا يشترط استعمالها مرة ثانية ويكفي مجرد التعرف عليه محددة 
ء بالسلوكيات المبرمجة من قبل الأشخاص فإن روسي شياإيكو الذي يربط الأ مبرتووعلى غرار إ

نماالثقافي الأنساق إلىيحدد نظرته السيميائية لاندي   أبعادمن خلال  ة ليس فقط من خلال الشيئية وا 
 :أنواعللبرمجة يحددها في ثلاثة 

 .تتمثل في قوى الإنتاج وعلاقات الإنتاج :الإنتاج أنماط -1
 .عامتخطيط اجتماعي لنظام  :الايدولوجيا -2
 .(71)لفظيأي التي تتمثل في أشكال التواصل اللفظي وغير ال :برامج التواصل -3

 Eléments de la sémiologie de Rolandعناصر السيميولجيا لدى رولاند بارث  -5-5-5
Barthes:  يتناول الفهم البارثي للسيميائية من خلال أربع مستويات أو قضايا نظرية بارث استلهمها

 : (72)من الأفكار والنظريات اللسانية لكل من دوسوسير ويامسلاف حددها في
 .Langage et paroleمستوى اللغة والكلام -1
  Signifiant et signifié مستوى الدال والمدلول -2
 Système et syntagmeمستوى النظام والمركب -3
 Dénotation et connotation (التعيين والتضمين)مستوى التقرير والإيحاء -4
التي تعد من أبرز الثنائيات التي تأسست : Langage et parole  ثنائية اللغة والكلام -4-1

عليها لسانيات دوسوسير حيث يركز على العلاقة على العلاقة الضرورية بين اللغة والكلام اللذان 
يشكلان اللسان وتتسم هذه العلاقة بصفة الجدلية والتناظر لأنه في الواقع الموضوعي لا قيمة لأي 
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للغة تتأسس وتتطور عندما نتكلمها ولا فائدة منها إذا لم طرف من الحدود إذا لم يتواجد الآخر، فا
يستخدمها الأفراد، والكلام يتحقق عن طريق اللغة ولا أهمية له دون استثمار القواعد التجريدية 

، غير أن تصور دوسوسير لطبيعة الأنساق اللسانية لم يأخذ بعين (73)الكامنة في فكر الإنسان
اللسانية التي تبتعد عن مستوى استخدام اللغة والكلام في الدلالة الاعتبار خصوصية الأنساق غير 

ونجد أن اللسان ... اللفظية على كل الأشياء حيث تبرز مجموعة من الأنساق مثل اللباس، الأثاث
وقد لاحظ .  (74)هو نتيجة لمجموعة من القرارات يتكفل الكلام بتنفيذها واستهلاكها دون أن يصنعها

هذا الارتباك والخلل الواضح أثناء استخدام  هذا النموذج اللساني   Ronald barthesرولان بارث
لا يتم التوسع السيميولوجي ": ذج السوسوري في الإجراء حيث يقولولهذا يتحدث عن تعديل النمو 

لثنائية اللغة والكلام دون أن تكون مشكلات تتقاطع بوضوح مع العناصر التي لا يمكن فيها 
إلى ضرورة تفكيك  barthes، ويشير رولان بارث (75)"اللساني مما يتطلب تعديله استخدام النموذج

خفاءها بطابع التمظهرات الثقافية والاجتماعية المزدهرة في المجتمعات الغربية  الوحدات الدلالية وا 
اللغة منظومة سيميائية : استنادا إلى ما كتبه رومان جاكبسون عن الأنساق اللغوية حيث يقول

لكن يجب أن نأخذ دراسة الإشارات بعين الاعتبار البنى السيميائية التطبيقية كأسلوب ... خالصة
كل بناء هو في الوقت عينه نوع من الملجأ ومن المرسلة، كذلك كل لباس ...البناء واللباس والطهي

 .(76)يلبي بالتأكيد متطلبات نفعية وتظهر في الوقت عينه خصائص سيميائية متنوعة
رولان بارث في إعطاء شرح جدلية اللغة والكلام من خلال ترجمتها إلى أنساق دلالية وقد أفاض 

أخرى و أعطى في هذا الصدد أمثلة كثيرة تضمنتها بعض دراساته ومؤلفاته خاصة منها كتابة 
أنه لا وجود للكلام في اللباس المكتوب الذي : مبادئ في علم الأدلة حيث يقول عن اللباس مثلا

من صحف الأزياء بواسطة التمفصلة، ولا يتوافق هذا اللباس مع أي تنفيذ أو تأدية  تصفه صحيفة
 .(77)فردية لقواعد الموضة بل هو مجوعة منتظمة من الأدلة والقواعد

تتكون العلامة في سيميولجيا دوسوسير من : Signifiant et signifié  الدال والمدلول -5-5
صوتية والمدلول صورة مفهومة وهي الثنائية التي طورها ، فالدال هو صورة (78)دال ومدلول

،غير أن رولان بارث يجد في العلامة بين الدال  (79)يامسلاف وأدخل عليها تفريعات الشكل والمادة
الدليل )حيث يميز هنا بين العلامة اللسانية  (81)والمدلول مفتاحا جوهريا في البحث السيميولوجي
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فإذا كانت العلامة اللسانية تعرف ( الدليل السيميولوجي)يميولوجية وبين العلامة الس( اللساني
بمستوى التعبير والمضمون حيث يشكل صعيد الدوال صعيد العبارة والنص ويشكل صعيد 

فإن الأمر يختلف مع العلامة السيميولوجية التي تنحصر دلالتها في  (81)المدلولات صعيد المحتوى
وفي سياقات معينة  (82)يفة الاجتماعية رهينة بالمنطق الاستعماليوظيفتها الاجتماعية، وهذه الوظ

، ومثال ذلك مختلف الأنظمة والقوانين المطبقة في مجال تنظيم الفضاء (متفق عليها)ومحددة سلفا
العام كإشارات المرور والتي يشكل فيها لون الضوء الأمر بالسير أو التوقف، ولكنه يختلف في 

ويختلف اللباس والبناء . الة خروجه عن هذا النسق حيث يتنوع الاستخدامالماهية والتدليل في ح
والغذاء وغيره عن السنن الدلالية التي حملها المجتمع غايات استعمالية وأضفى عليها بعدا 

، وهكذا تمتلك دلالتها الإضافية من كيفية ومجال استعمالها، ونسوق هنا مثلا عن ارتداء (83)وظائفيا
س خفيفة باللون الأبيض يكون هدفها التقليل من حرارة الشمس التي تصيب الجسم الأشخاص لملاب

يحيل إلى ( اللباس)غير أن استعمال النسق . وفي نفس الوقت تدل على أننا في موسم الصيف
دلالات مفتوحة غير متناهية تضع ثنائية الدال والمدلول في خانة البحث عن المرجع ومثال ذلك 

 .للوقاية من الأمطار والحرارة في نفس الوقتاستخدام المطارية 
يحدد رولان بارث في توظيفه ثنائية : Système et syntagme))المركب و النظام -5-5

المركب والنظام التوصيفات المختلفة التي عرفها في اللسانيات الحديثة مع آراء كل من يامسلاف 
استحضارها في تحليل بعض الأنساق فحاول (84)وجاكبسون حول محوري التركيب والاستبدال

فيرى أن الروابط التركيبية (85)...الدلالية غير اللغوية مثل اللباس والأثاث والطعام وغيرها
(syntagmatiques التي تتعلق بالمركب يحددها الباحث يامسلاف Hjelmslev  في مفهوم

في Contiguïté) ) اسم التجاوز  Jakobsonويطلق عليها  جاكبسون (relations)العلاقات 
في المقابل يحدد ، contrastes(86)))بصلات ( (Jaune martinet حين يصفها جون مارتيني

التي تختلف في systématiques))خلال الروابطالنظام من خلال السياق الذي يوضع فيه من 
 مسلاف علىإليها ياالتسمية و التوصيف فينظر 

عند جون مارتيني فهي تشكل  التماثلات أمابسون وصف ويطلق عليها جاك ،ترابطات أنها
 :يوضحه الجدول التالي وذلك ما، (87)تعارضات 
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 الثنائية                     المركب  النظام 
 الاتجاه    

 ترابطات 
Cirrelalation  

 علاقات 
Pelation  

 امسلافي
Yuamslev  

 تجاوز  تماثلات 
Contigiutes 

 سون بجاك
Jackolison  

 تعارضات 
Oppositiones 

Contrastes 
 صلات 

 مارتيني
Martinet  

 يمثل ثنائية المركب والنظام عند كل من يامسلاف و جاكبسون ومارتيني(: 5)الجدول رقم

سون بسهامات رومان جاكمركب والنظام لا يبتعد كثيرا عن إبارث لمفهومي ال وتوظيف رولان
Jakobson سهل عملية المجاز والكتابة وتوظيفهما كأسلوب تعبيري يريف عادة النظر في تعفي إ

                    .                        (88)لى السيميولوجيافتح المجال للعبور من اللسانيات إطاب وتجزئته وهذا يالختحليل 
الاجتماعية يقية أن يقحم مظاهر الحياة بحاثه التطبلقد حاول رولاند بارث في جل دراساته وأ

ولذلك (89)تحكم فيه قوانين البنيوية الصارمةت قه التحليل السيميولوجي الذي عادة ماوالثقافية في بوت
المركب "ويي اللغة تفهو يعمل على تحديد مستويات الدلالة والبحث عن المعنى من خلال مس

ثاث باس والطعام والأالل: ية التي اختارها وهيالذين يطبقهما على بعض المظاهر الثقاف "والنظام
 :(91)براز ثلاثة نماذج من خلال الجدول التالي، وسنكتفي بإوالمعمار

 المظهر الثقافي systèmeالنظام  syntagmeالمركب 
تنوع المجموعة من العناصر 

هندام واحد  المختلفة للباس في
، سروال)ولباس متكامل 

 ( قميص، حذاء، قبعة

مجموعة من القطع مختلفة 
يمكن ارتداءها مع  لاومفرقة 

احد في نفس بعض في وقت و 
الموضع من الجسم غير أن 

لى تغيير المعنى تبديلها يؤدي إ
  .للباس

 اللباس
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 للأطباقالتسلسل الواقعي 
المختارة في الوجبة الواحدة 

 + الأوليكالتنويع بين الطبق 
   .التحلية أطباقنوع من 

المختلفة  الأطعمةقائمة من 
الأخرى دون  نختار منها وجبة

وفق مقتضيات معينة مثل 
 .تشكيلة الطبق الرئيسي

 الطعام

الروابط التركيبية التي تجمع 
والعناصر المعمارية  الأجزاء

صر المختلفة على صيغة العن
قاعة )المعماري الواحد 

 .(الضيوف

والعناصر المتتالية  الأشكال
لنفس العنصر المعماري مثل 

المختلفة لقاعة  الأشكال
  .الضيوف

 المعمار

 بارث ديبين تطبيق ثنائية المركب والنظام على بعض المظاهر الثقافية لدى رولان(: 5)الجدول رقم

يتطرق بارث  ىفي هذا المستو : Dénotation et Connotation (التقرير والإيحاء -5-5
قرن الماضي ال ربعينيات منإليها لوي يامسلاف بداية الأتنتبه  أنبعد  والتضمينالى ثنائية التعيين 

هذه اللسانيات  ،"glossématiqueسماها كلوسيماتيكية  ساسا جديدا للسانياتعندما وضع أ
، (91)وجا يتشكل من التعيين والتضميندالحقل السيميولوجي مفهوما مز  إلىالجديدة حملت معها 

ث يعرف هيلمسليف حي (92)التضمينية حيث تتناول هذه الثنائية الدلالة التقريرية والدلالة الإيحائية
 Une » « prolégomènes a une théorie deفي كتابة مقدمة النظرية في اللغةالتعيين 

langage   التعبير والتواصل  أنظمةفي كل نظام من (مدلول  /علاقة دال)على أنه مركب دال
من  ل الدلالي الذي يقصد التضمين فهو يتخذمفصالت أما ،دلالة مباشرة وواحدة إلىبحيث يؤدي 

وهذا يعد كنظام  (93)وتضمينية  ما معادلة أخرى إيحائيةخر لتتولد عنهيين الأول دالا لمدلول آالتع
سليف هناك لغة التضمين وسنن ، فبالنسبة ليامريخي والاجتماعياوالت الإيديولوجيثان من الفهم 
هنا يكون ومن méta langue والميتالغة  langue التمييز المعروف بين اللغة التضمين  وهو

المفهومة مباشرة من طرف المتلقي أو يحائية غير بمعنى أنه اللغة الإ ،التضمين هو لغة فوق لغة
 . (94)ما التعيين فهو اللغة المتداولة والمفهومة لدى الجميعالمستمع أ
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 كشكل للتعبير والتواصل الأوللمجموع السنن ( التضمين)ننا نتحدث عن اتخاذ السنن الثاني إ
عن الدرجة الثانية باللغة المتداولة عندما نتحدث  métalangue وهذا يظهر اكثر في علاقة(الدال)

نساق ويؤكد بارث على ضرورة انتشال أ (95)وراء السطور يطلق عليها القراءة ما ما أومن الكتابة 
التضمينات المفتوحة لى مستوى يم والتطرق إالدلالة من الحالة اللسانية وذلك بقصد توسيع المفاه

كثر باستراتيجيات بناء والاهتمام أ (96)سس غير لسانيةتغال الدلالة على أشم في توجيه االتي تساه
دلالات وانتشارها واستعمالها في ويل وانفجار الواسعا للتأولذلك يفتح رولان بارث الباب  ،المعنى

الدوال التي تنتج المدلول في دراك يكون إلا من خلال إ وقوالب فنية وهذا لاأطر تعبيرية 
ن فعل أ ن تغطي كل الحقل الدلالي في الاتصال هويمكن أ ن الدلالة لايؤكد أ وما ،(97)المعنى

لا كثر في حلقة فيا لينطلق من جديد نحو التدليل ألا توقفا ظر يتوقف عند حد معين إ الدلالة لا
في هذه الحالة ينتقل الحديث من  نه، بمعنى أويلمتناهية لأن المدلول منفتح دائما على التأ

منطق بناء المعنى  لىإلى تضمين التضمين، ويتحول بناء المعنى إلى مجرد لعبة تستند إ التضمين
 .(98)ويل التضمينف من صنيعة المؤول ومهاراته في تأخر المطاالذي يكون في آ

فهي تتخلل  ،التعبير ال في العديد من مستوياتغتشخلاصة القول أن الدلالة يمكن أن تكون محل ا
نموذجا ثريا لما أسماه  دبيعبير رولان بارث، ويكون الخطاب الأالصورة وتستوطن النص على حد ت

وذلك على عكس تصورات  (99)اء التضمينيةيبالسيم Emile Benvenisteإيميل بنفيست  
مييز بين مختلف قر بدور الدلالة التعيينية والتضمينية في التالذي أ Stewart Hall ستيوارت هال

 .(111)يديولوجيا والخطابتقي فيها الإلالمستويات التي ت
 .التحليل السيميولوجي كمدخل لدراسة خطاب الصورة الإعلانية -5
 من Roman jackobsonيعد رومان جاكبسون  : الوظائف اللغوية للرسالة الاتصالية -5-5

انطلق في تحليله للمسار التواصلي  أبرز الباحثين الذين وضعوا مخططا متكاملا للاتصال حيث
من فكرة أساسية وجوهرية وهي أن التواصل هو الوظيفة الأساسية للغة وعمل على دراسة العلاقة 
بين اللسانيات الشعرية والتواصل من خلال توظيف النموذج اللساني الوظيفي التواصلي أو ما 

ث في اللسانيات العامة الذي نشر سنة أبحا"يسمى باللسانيات الوظيفية وذلك ما أثبته في كتابه 
، ومن المنطلقات الأساسية التي اعتمد عليها جاكبسون في صياغة المخطط الاتصالي (111)1963
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هو دراسة وتحديد الوظائف اللغوية للاتصال وكذلك اطلاعه على أعمال مهندسي الاتصال السلكي 
حيث لم يجد صعوبات في فهم  Shannonوشانون Mackayواللاسلكي لاسيما الباحثان ماكاي 

مصطلحا تهم العلمية والتقنية ومن ثم استخدامها وتوظيفها في البحث اللساني مثل الرسالة، الشفرة، 
وبناءا  (112)، لأن هذه المصطلحات كانت متداولة في اللسانيات ولغة المنطق...القناة، التشويش

ل واضح البعد اللساني للتواصل حيث على ذلك جاءت خطاطة جاكبسون التواصلية التي تبرز بشك
، (113)نلمس ذلك من خلال جعل هذه الخطاطة التواصلية غير قابلة للتأويل إلا في إطار اللسانيات

قحام مفهومين هما  :ولإضفاء الطابع اللساني على الخطاطة قام جاكبسون بوضع وا 
تلك الحالة الشاعرية التي يقصد بها " Contact"أو السياق، والصلة " référence"المرجع 

وما يهمنا في النموذج الذي قدمه جاكبسون هو . (114)والاستعداد النفسي الذي يربط الباث بالمتلقي
التركيز على الوظائف التي تؤديها عناصر العملية التواصلية التي تتشكل أساسا من ستة عناصر 

، وتتضح (السنن)الشفرة  -(جعالمر )السياق -(الصلة)القناة –المرسل إليه–الرسالة -وهي المرسل
 :(115)العلاقة التواصلية بين هذه العناصر من خلال الشكل التالي

 
 (المرجع)السياق

 
  المرسل                                       الرسالة                              المرسل إليه                                

 
 (الصلة ) القناة 

 
 (السنن)الشفرة 

 .يوضح عناصر العملية الاتصالية حسب رومان جاكسبون(: 2)الشكل رقم

وفقا لهذا المخطط يرى جاكبسون ضرورة تجاوز التصنيف العام الكلاسيكي الذي قدمه علماء 
لكل عنصر من هذه  (116)السياسة والاجتماع والرياضيات والتركيز على إسناد الوظيفة اللسانية

، (poétique)، والرسالة وظيفتها جمالية شعريةexpressive)العناصر فالمرسل وظيفتة تعبيرية
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،  référentielleوالمرسل إليه وظيفته ندائية تأثيرية، وعن السياق تصدر الوظيفة المرجعية
يفة اللغة الواصفة حول القناة أو الصلة، وأخيرا ترتبط وظ phatiqueوتتمحور الوظيفة الانتباهية

(méta linguistique  بالسنن أو الشفرة، وفيما يلي تتناول كل وظيفة من هذه الوظائف من خلال
إبراز خصائصها وتعدد السياقات السوسيوثقافية التي تتحكم في معطيات تحولاتها والممارسات 

سين والفاعلين في العملية الخطابية والتواصلية لكل من المرسل والمتلقي باعتبارهما العنصرين الأسا
 .التواصلية 

تتمحور هذه الوظيفة : La fonction expressiveالوظيفة التعبيرية الانفعالية -5-5-5
حول المرسل  الطرف الأول في العملية التواصلية، وهي تهدف إلى التعبير المباشر عن ذات 

لى تبليغ الرسالة إلى مستقبل أين يسعى المرسل إ (117)المتكلم ووضعيتها الخطابية الانفعالية
باستخدام أساليب خطابية وصيغ بلاغية مدروسة ومحددة بدقة   le récepteur cibleمستهدف

تسمح له بالتعبير عن اتجاهاته وانفعالاته وعما يختزن في وجدانه من أحاسيس متعددة كالفرح 
وهي بذلك تهدف إلى ترجمة أحاسيس  (118)والغضب والاستهزاء والاستعطاف والصمود والاستياء 

وانفعالات وهموم المتكلم من منظور لساني والمرسل وفق الطرح الاتصالي، ويقترح جاكبسون 
وكل العلامات الصوتية  والنحوية التي تظهر الطاقة  (interjection)إضافة حالات التعجب
إلى تنبير المفردات والكلمات أو  أثناء التواصل كأن يتعمد المرسل (119)الانفعالية والمتفجرة للغة

للتعبير عن مواقف ذاتية يتضمنها ويعبر عنها ويحاول من ( رفع الصوت أو خفضه)تنغيمها 
خلالها أن يؤثر في المرسل إليه أو المتلقي ويعمل على إقناعه، وبالنسبة للخطاب الإعلاني تترجم 

لذاتية والقيم المؤسساتية من خلال توظيف هذه الوظيفة الاتصالية ما يريد المعلن تقديمه من القيم ا
 .شخصيات وأسماء ذائعة الصيت والشهرة في الإعلان عن منتجات وخدمات المؤسسة

ترتبط هذه الوظيفة  :La fonction poétiqueالوظيفة الشعرية أو الجمالي -5-5-5
وهي تتجلى في مختلف  بالرسالة الاتصالية اللسانية الأيقو نصية باعتبارها حاملة للمعاني والدلالات

، إضافة إلى (111)الأشكال الشعرية المتكررة مثل الاستعارة والكناية والتشابه والسجع والجناس وغيرها
التكرارات الصوتية والدلالية التي تحملها الرسالة المنطوقة والمسموعة حيث تلعب دوارا مهما في 

 الدليل بمادية"ادية أو ما يطلق عليه إبراز وتوضيح المضمون الظاهري والكشف عن العلامات الم
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« Matérialité de signe  حيث يرى جاكبسون أن الوظيفة الشعرية تركز على الرسالة
وتعمل على تجاوز التوظيف اللغوي الإيحائي الذي يخضع  (Le message lui-même)نفسها

به الخطاب الإعلاني  للصرامة النحوية الصرفية إلى تحقيق ما يشبه التكاثف الدلالي الذي يتميز
 .    (111)والسياسي على وجه الخصوص

 وتسمى أيضا بالوظيفة التأثيرية:(conative)الوظيفة الندائية أو الإفهامية:5-5-5
(impressive)  التي ترتبط بالمرسل إليه أو المتلقي وذلك انطلاقا من وضعيته التخاطبية كمتلقي

للرسائل والنصوص التي يهدف من وراءها المرسل إلى التأثير على المواقف والسلوكيات للجهة 
المستقبلة وذلك باستخدام ما يوفره الخزان اللغوي من أساليب النداء والأمر والاستفهام أو التمني 

ها من الأساليب الإنشائية والإخبارية، كما تتركز هذه الوظيفة على الاستثمار في الضمائر وغير 
 . أنتن-أنتم -التحريضية التي تقوم بأفعال الأمر مثل أنت

 :        فهامي نذكرومن خصائص الخطاب الإعلاني الذي يستند إلى الأسلوب الإ 
استنباط عناصر المفاجئة من الخطاب الأصلي على (المعلن )وهي تعكس قدرة المرسل  :فاجئةملا 

الذي يتضمن أفكارا عادية ومألوفة حيث يقحم المتلقي في سياق هذا الخطاب بأسلوب متميز تدفعه 
ويتحقق ذلك وفق مبدأ تفعيل الخطاب الساكن  (112)لقبول الأفكار كيفما كان ظاهرها وباطنها

لأسلوب الخطابي الإفهامي أيضا على إقناع والعميق بإضافة جرعات انفعالية عالية، ويشتغل ا
كما يوظف  ،(113)مستقبل الرسالة بتوظيف الحجج الواقعية والمنطقية التي تؤدي إلى التأثير الفعلي 

عناصر التشبع والإمتاع والإثارة كاستراتيجية خطابية تطوعية تسهل تحقيق الرابطة الاستدلالية 
 .للفهم الجيد والإشباع المعرفي الحقيقي

تصدر هذه الوظيفة عن المرجع أو : (Fonction référentielle)الوظيفة المرجعية-5-5-5
السياق التي تحيل  إلى الأشياء أو الموجودات خارج البعد اللساني حيث تلعب اللغة هنا دورا في 
 إنتاج الرموز المعبرة عن هذه الأشياء والتي هي واقع الأمر مرتبطة بسياق التخاطب وتستخدم هذه

العلاقة بين العلامات أي بين الدليل  (114)الوظيفة المرجعية التي تسمى أيضا الوظيفة التعيينية
، ففي مجال التواصل (المادي وفضاء الرموز)والموضوع وما تحيل إليه في العالم الخارجي 

خاطب الإعلاني ينطلق المعلن في صياغة استراتيجياته التسويقية والإعلانية من المرجع وسياق الت
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وفهم المعنى الذي تؤديه التراكيب والأساليب اللغوية أثناء نقل الخبر للمتلقي لأن الإحالة إلى 
المصدر أو المرجع الذي يقدم الأخبار والمعلومات عملية محورية ومفصلية في إيصال عناصر 

 .        (115)الخطاب وتحقيق التأثير المرغوب
تتمحور هذه الوظيفة حول قناة : La fonction phatique)الوظيفة الانتباهية-5-5-1 

ثارة انتباه ( contact)جاكبسون الصلة  التواصل أو كما يسميها التي تهدف إلى إقامة التواصل وا 
مستعملة في ذلك تعبير وأساليب ( 116")بالتشارك الإنتباهي"المتلقي لتحقيق ما يسميه مالينوفسكي 

متداولة في الحياة اليومية ومشتركة بين فئات مختلفة في المجتمع من مثل عبارات التحية 
والمجاملة والأدب والأسئلة عن الأحوال الشخصية وغيرها، وفي الخطاب الإعلاني تكون العلاقة 

من فئة الأطفال مبنية على قدرة المعلن بين الرسالة اللسانية والصورة الإعلانية والمتلقي لها خاصة 
في توظيف العناصر والوسائط التعبيرية المختلفة التي يتشكل منها البناء الفني للإعلان كالديكور 
والشخصيات مثلا، ذلك أن الطفل لن يتأثر بالمضامين والرسائل الإعلانية إلا إذا كان يفهمها 

أن بثبات النظر لدى "  lorchولوركAndersonوقادرا على تذكرها فقد أثبت كل من أندرسون 
الطفل خلال الثواني الأولى من المشاهدة تحدد درجة استمراره في الانتباه وعدم تحويله إلى أشياء 
أخرى، حيث تفسر هذه القاعدة جانبا مهما في أسلوب مشاهدة الطفل للإعلان وهي تثبت حقيقة أن 

الكثيرون يهدفون إلى فهم معاني المضامين المقدمة  الأطفال جمهور ايجابي وليس سلبي كما يعتقد
 .(117)من خلال الإعلانات المختلفة

وتسمى أيضا وظيفة اللغة الواصفة : Méta linguistiqueالوظيفة ما وراء اللغة  -5-5-6  
عند اللسانيين وهي حاضرة ضمنيا في كل شكل من أشكال التواصل خاصة اللغوي منه، وأهم ما 

ظيفة وارتباطها بالسنن أو الشفرة التي تسمح للمتخاطبين بالتأكد من الاستعمال يميز هذه الو 
فعند استعمال الرموز في الخطاب نحتاج إلى لغة شارحة  (118)الصحيح للشفرة أو السنن نفسه

وذلك لأنها تملك جهازا مفاهيميا قادرا  méta linguistiqueوتفسيرية قادرة على وصف اللغة نفسها
كما أشار إلى ذلك رولان  (119)تلف مستويات اللغة التعيينية والتضمينيةعلى شرح مخ

" Elements de semiologieعناصر السيميولوجيا "في ضمن كتابه   Ronald Barthesبارث
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حيث تحدث عن الأنظمة السيميائية التي تتمتع بها اللغات وفصل في خصائص كل نظام 
 .سيميائي

السيميائية تدل على طبيعة الأنساق الفكرية واللغوية فإنها حاولت أن تتجاوز ونظرا لكون المعرفة 
كان من خلال تقديم  (121)تأثيرات المنطق الرمزي من خلال البحث عن طرائق أخرى للتبادل

خطاطة الاتصال لرومان جاكبسون التي تركز على الوظائف اللغوية لفعل التواصل هو إبراز مدى 
صالية أو التواصلية في تحريك العناصر الخطابية والأيقونية في اتجاهات وظيفية أهمية العوامل الات

متعددة وعدم حصرها في لعبة ثنائية بين المرسل والمتلقي وذلك ما يعطي الاعتبار للظروف 
الاجتماعية والثقافية والنفسية كمرجع للعملية التواصلية والإعلانية على وجه التحديد، وفعل 

كما هو موضح في الشكل  (121)ي هو بنية وظيفية تتضمن عناصر الاتصال الستة التواصل اللغو 
 :يالتال
 
 contescte                           السياق 

fonction référentielles           
 المرسل  الوظيفة الرجعية 

Distinaten
r 

 الوظيفة 

 التعبيرية 

Fonction  

expressive 

 المتلقي 

 المرسل إليه 

Destinat
aire 

الوظيفة 
الانتباهية او 

 الافهامية 

Cognati
ve  

Message                    الرسالة 

Fanctioi poetique            
 الوظيفة الشعرية 
(contacte الوظيفة الندائية     

pratique      الوظيفة الندائية والاشتراكية 

Channal        القناة 
Meta lnigustiq       وظيفة ميتالغوية 

 الوظيفة الانعكاسية
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 رومان جاكسبون"يوضح وظائف الاتصال حسب :(5)الشكل رقم 

  
ترجع أولى الأعمال الفكرية حول الصورة : البصرية في الخطاب الإعلاني الصورة بنية -5-5

 Marshalسوسيولوجيا التواصل وهو مارشال ماكلوهانالسمعية البصرية إلى أبرز الباحثين في 
Macluhan  "وتمكنت خراج السيميولوجيا من المجال الضيق للسانيات والذي يعود له الفضل في إ

ن السيميولوجيا هي التي حيث يعتبر أ شار الى ذلك التعريف السوسوري،من تحديد اهتماماتها كما أ
 Jean laukليه الباحث أشار إ وذلك عكس ما للتعبير والتواصلخرى نماط الأأبانت الوسائل والأ

gavitch عن مختلف أنماط التواصل. 
 على المخرجات والقيم علاني مشاكل تكنولوجية حادة أثرت مباشرةلقد رافق تطور الخطاب الإ

منذ  ذاعة وفرضت منطق الحقيقة التجاريةتصال كالتلفزيون والإالاجتماعية التي أفرزتها وسائل الا
حقاق هذا الخطاب في إعطاء بضرورة البحث وتطوير الحقيقة ييأسون من إ البداية وجعلت المنادين

صطلاح تعريف واضح للحقيقة بالرغم من الاجتهاد في تصويرها بصدق فهو فعل الحقيقة حسب الا
واقع أن ، فالوكذلك عملت على تطوير وتقوية دورها الدلالي وجانبها الواقعي والتحليلي ،البارثي

الاجتماعية والثقافية لوسائل الإعلام والاتصال  علاني ما هو إلا انعكاس للإنتاجياتالخطاب الإ
وتحالفهم مع أصحاب المؤسسات المنتجة للعلامات التجارية التي تنتشر كالطفيليات باحثة لها عن 

البصري بصفة  بهذا المعنى يمكن القول أن الخطاب السمعي. ملاذ إلى عقول وبطون المستهلكين
 (122)اشمل والخطاب الإعلاني على وجه التخصيص يعد صناعة استهلاكية وثقافية حقيقية 

تتدفق عبر هذا الخطاب  ساهم فيها طبيعة الرسائل التيتكاثف على إنتاجها وسائط متعددة ت
لها علان حوامل وتنوعها وأساليب توزيعها واستقبالها الأمر الذي جعل من وسائل الإعلام والإ

كما أشار نبيل علي في إحدى دراساته النقدية اسية في منظومة المجتمع المعاصر، مدلولات أس
ديثة ساحة الثقافة لكترونية الحلقد ساد الإعلام ووسائله الإ"خطاب الثقافي الغربي لواقع ال

  ".وثقافة الوسائط المتعددة والتكنولوجيا 
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تحضار مكوناته البنيوية و فضاءات تمثيله إن الحديث عن بنية الخطاب الإعلاني يفرض اس
 (123) وآليات اشتغاله والخطاب الإعلاني دال يشترك في الدلالة مع كل أنواع الخطاب الأخرى

ويتميز بتعددية المعنى إزاء واجباته بالنظر لقناة الاصطلاحي، تقوده اعتباطية قائمة بين الدال 
دلالة انتشارية ثرية بغموضها وتعددها، وبالرغم من والمدلول لتوزع معانيه على سياق موجة تمنحه 

أن الخطاب الإعلاني كمعطى بصري يعمل على تقليص تعدد المعنى فهو يتجنب أن يكون للرسالة 
عدة تأثيرات حتى لا يحصل غموض حول الوصف الضمني للمنتوج، ولذلك فإن بعض المنظرين 

ا من قوة تأثير هذه الأخيرة و إقحامها في كل حاولوا فهم طبيعة اشتغال الصورة الإعلانية انطلاق
 (124)فصول الحياة ما جعل  الإنسان يصطدم يوميا مع الصور الإعلانية من دون إرادة شخصية

فربط هؤلاء المنظرين بين الدليل اللغوي والدليل الأيقوني معتبرين أن كل قراءة للسنن الأيقوني يجب 
الصورة عن الدال و المدلول والتقرير والإيحاء والوظيفة أن ينطلق من معطيات لسانية فبحثوا في 

الخ، كما أعادوا تفكيك الرسائل البصرية بنفس المفاهيم و الأدوات التي تفكك بها ...والدلالة 
 .النصوص الشفهية أو المكتوبة

 اللسانإن الرؤية النافذة والفاحصة لمسارات هذا الخطاب المتنوع والمتناغم حيث يتنوع ويتلون 
 ومن يقف وراءها ماديا وفكريا يةاللغوي والخطابي وكذلك الإقناعي مع إيديولوجية الوسيلة الإعلان

ت المجتمع ومتناغما مع ي موازيا لحركا، ومن جهة أخرى يكون مضمون الخطاب الإعلانمن جهة
التواصلية ، لذلك تقتضي مجموع الأنشطة (125)فكار و انتقادات واحتياجاتمخرجات الأفراد من أ

فالوسيط  ،الإعلانية توفر وسائط لغوية والكترونية لها فعالية في إنجاز مسارات الاتصال الإعلاني
عادة تنظيم أساليبه وبثه من يعد عقلا تقنيا  له لمسات خاصة في تلقي المضمون الإعلاني وا 

 .(126)جديد
ب الإعلاني من الخطابات يعد الخطا :العلاقة بين الرسالة اللغوية والرسالة الإعلانية-5-5

المتغلغلة في أعماق الحياة الاجتماعية التي تؤثر فيها وتتأثر بها، حيث تعكس مختلف الصور 
الاجتماعية والثقافية التي تعرفها المجتمعات المعاصرة اتجاها نحو سيطرة الخطاب الإعلاني على 

ة الإعلانية تشكل الحلقة مخرجات الخطابات المعرفية الأخرى وخصوصياتها، ولما كانت الصور 



 تطور المقاربة السيميولوجية وتباين مستويات تحليل الخطاب الإعلاني         الفصل الثاني 
 

55  
 

هتمام بها والتركيز على تأثيرها الأبرز في فلسفة العمل لدى العديد من وسائل الإعلام فإن الا
 . قناعيالإ مافتئ يزداد وينمو وتحولت إلى ركيزة من ركائز الفعل التواصلي و

نية الإعلان عندما نتحدث عن المكون اللغوي في الخطاب الإعلاني فنحن نركز اهتمامنا على ب
التلفزيوني ذات الدعامات المتنوعة، والذي لديه خصوصياته واليات للتواصل والاشتغال حيث يعتمد 

والصوت  La représentation iconiqueأساسا على ثلاثية التمثيل الأيقوني للصورة المتحركة
المستوى الإيديولوجي للرسالة ) ودلالة الخطاب (  التعليق أو الحوار) Son phoniqueالمنطوق

Le niveau idéologique du message . وتتميز الصورة حسب رولان بارث بكونها ذات
استقلالية تتشكل من عناصر منتقاة ومعالجة وفق البعد المهني، الجمالي و الإيديولوجي الذي 

الملتقى الذي لا يكتفي بتسلمها فقط بل يعيد قراءتها على ضوء يعطي لها بعدا تنظيميا توجه إلى 
  .(127)ما يملك من زاد ثقافي ورمزي، أي انطلاقا من مرجعية ثقافية حضارية

في الصورة الإعلانية إلى   Signifiant iconiqueعملية بناء الدال الأيقوني Ecoويرد إمبرتو إيكو
ها حقلا من حقول الممارسة الإنسانية ويتعلق الأمر ثلاث مستويات من السنن يغطي كل مستوى من

 .بالأيقون و الأيقونوغرافيا والصورة البلاغية
خاص بالسنن الأيقوني يتراوح بين تحويل دال لقطي إلى دال بصري والخطاب  :المستوى الول

الإعلاني كمعطى بصري مثلا يعمل على تقليص تعدد المعنى فلا يجب أن يكون للرسالة عدة 
ويلات حتى لا يحصل غموض حول الوصف الضمني لصورة للمنتوج والمسألة، ويمكن أن تحدد تأ

 .في إعطاء المضمون المدرك أصلا من خلال الحقل اللساني معادلا صوريا
وهو يرتبط بالسنن الأيقونوغرافي ويتعلق الأمر بمجموعة التمثيلات البصرية التي  :المستوى الثاني

توي في داخله مدلولا بشكل اعتباطي حيث يمكن ترجمته في حالات تحيل على تشكيل صوري يح
وصور تاريخية تكونت في الخيال الذهني للفرد، وكذلك في مدلول الخطاب الإيديولوجي لتلك الفترة 

أو المغزى ( الطقوس الدينية)الزمنية وتكون هذه الدلالة الصورية في واجهة الممارسة الطقسية 
طية تترسخ فيه كقناعة فردية أو جماعية اتجاه الممارسات المشبعة التنويري كأساليب اعتبا

 .(128)بالبرغماتية والغائية 



 تطور المقاربة السيميولوجية وتباين مستويات تحليل الخطاب الإعلاني         الفصل الثاني 
 

55  
 

ويتعلق الأمر بحقيقة بلاغة الصورة الإعلانية التي تتجلى من خلال العلاقة  :المستوى الثالث
الصورية والدلالية بين الطبيعة اللسانية والمعنى البصري فكل نص لغوي مدلول بصري إذا ارتبط 
بالأداة المناسبة التي يستخدمها هذا الخطاب حتى تحصر المعنى المتعدد في قالب ووعاء 

 .(129)واحد
خطاب الإعلاني تكون العلاقة بين الرسالة اللسانية والصورة الإعلانية والمتلقي لها خاصة وفي ال 

من فئة الأطفال مبنية على قدرة المعلن في توظيف العناصر والوسائط التعبيرية المختلفة التي 
مين يتشكل منها البناء الفني للإعلان كالديكور والشخصيات مثلا، ذلك أن الطفل لن يتأثر بالمضا

 Andersonوالرسائل الإعلانية إلا إذا كان يفهمها وقادرا على تذكرها فقد أثبت كل من أندرسون 
أن بثبات النظر لدى الطفل خلال الثواني الأولى من المشاهدة تحدد درجة استمراره "  lorchولورك

سلوب مشاهدة في الانتباه وعدم تحويله إلى أشياء أخرى،حيث تفسر هذه القاعدة جانبا مهما في أ
الطفل للإعلان ،وهي تثبت حقيقة أن الأطفال جمهور ايجابي وليس سلبي كما يعتقد الكثيرون 

  .                                     (131)يهدفون إلى فهم معاني المضامين المقدمة من خلال الإعلانات المختلفة 
مع بداية الستينات من القرن العشرين ركز : مكونات الصورة الإعلانية عند رولاند بارث -5-5 

اهتمامه على دراسة الصورة الثابتة بأشكالها المختلفة فكان Roland Barthesرولاند بارث 
اهتمامه في المقام الأول سيميولوجية الصورة الفوتوغرافية حيث طرح مجموعة من الإشكاليات 

ة الفوتوغرافية انطلاقا من مبدأ أن الصورة المنهجية ترتبط أساسا بكيفية التعرف على مكونات الصور 
هي في المقام الأول خطاب تناظري دون سنن بمعنى أن الصورة الفوتوغرافية خطاب مشكل 

وتتميز الصورة الفوتوغرافية بكونها ذات بنية مستقلة تشكل من  ،(131)كمثالية غير قابلة للتقطيع 
ية والمهنية والأيديولوجية، وهذه العناصر تحيل عناصر منتقاة تخضع لمنطق المعالجة الفنية الجمال

إلى مكانة البعد الإيحائي التضميني ولهذا نجد مساءلة الصورة الفوتوغرافية من خلال المقاربة 
السيميولوجية لرولاند بارث هي ليست جردا لدوالها التقريرية بل عليها أن تبحث عن المدلولات 

جي الذي تتحكم في هذا النوع من العلامات وهو ما يطلق الإيحائية للوصول إلى النسق الإيديولو 
لأن  (132)عليه بارث تسمية الأسطورة وهي في مفهومه عمل بين السلطة المتحكمة في الصورة

الأسطورة تستمد وجودها من الواقع كما يؤكد ذلك ليفي تشراوس وهي ليست أداة لتفسير الماضي 
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كذلك هي أصلا تستدعي التكيف لفهم الحاضر استنادا  فقط بل هي محور لتفسير الواقع المستقبلي
إلى المظاهر المستوحاة من ماضي الجماعة، فالصورة حسب رولان بارث نسق سيميولوجي يشتمل 

والعلاقة التي تجمعهما تشكل العلامة، وتمثل الأسطورة النسق " دال ومدلول "على ثلاث مكونات 
النسق الأول، وبهذا يؤكد رولان بارث على أن الأسطورة السيميولوجي الثاني والذي يجد دعامته في 

تنشأ كعلامات تتجاوز الواقعة والتمظهر الذي تؤسس له لتصبح نظام علامات لسانية مستقل فالدال 
هنا لا يرتبط بالمدلول ولا علاقة له بالمرجع أو السياق، والأسطورة بهذا المعنى تختزن في المستوى 

 méta"اللغة ( فوق)شارحة واصفة وهذا ما يطلق عليه بارث ماوراء  الثاني للسان واللغة كلغة
langue"(133). 

يتحدث بارث في جل تحليلاته عن مكونات النسق السيميولوجي الأول للصورة الثابتة الذي يحتوي 
مؤشرات الحجم والبنية والوظيفة وكذلك قواعد الارتباط وغيرها ولكنه يركز في إحالته وتدليله على 

، أما العنصر الثاني للنسق "معنى"العلامة الناتجة عن العلاقة بين الدال والمدلول ويسميه 
) ويكون النظام الثاني . (134)السيميولوجي الثاني فيسميه بارث مفهوما وهو المدلول الأسطوري

 مفتاحا لفهم كيف أن الكتابة والصورة والموضة يمكن أن تصل إلى( النسق السيميولوجي الثاني
عينة الأسطورة لدى بارث عبر عمليات استحضار وتغييب لمعان أسطورية عبر بنية من العلامات 

وذلك للدلالة على كل الظواهر الاجتماعية والثقافية  (135)المتراكمة فيما يسميه بارث الشكل والمفهوم
طلق عليه ، أو كما أ(معنى المعنى)والأدبية من خلال مستوى أول للمعنى ومستوى ثاني للمعنى 

هذا الطرح المحوري في منهج بارث حول تطبيق . (136)نصر الدين لعياضي تضمين التضمين
التحليل السيميولوجي لمختلف الظواهر الصافية في الحياة اليومية من المسرح إلى الإشهار إلى 

جديد  الموضة تجعلنا نفهم طبيعة التحول في مسار التحليل الألسني النبيوي التقليدي نحو اتجاه
يشتغل على تفكيك البيانات غير اللسانية التي تعج بها مختلف التمظهرات في الفضاء العمومي، 
واستطاع رولان بارث من تطبيق التحليل المحايث لأصول التحليل النبيوي في إطار دراسة الظواهر 

ت التحليل غير اللغوية وبنياتها بشكل تطبيقي أن يقدم أبحاثا ودراسات متميزة ومشحونة بأدوا
 . (137)البنيوي، اللساني وحتى السوسيولوجي
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إن قراءة الصورة الفوتوغرافية تحديدا ليست جردا لدوالها التقريرية بل عليها أن تبحث عن المدلولات 
الإيحائية للوصول إلى النسق الإيديولوجي الذي يتحكم في هذا النوع من العلامات وهذا ما يطلق 

 .(138)رة عليه رولان بارث بالأسطو 

إن كل المحاولات التي استهدفت فهم طبيعة اشتغال الصورة والرسالة الإعلانية كانت تنطلق من 
الربط بين الدليل اللغوي والدليل الأيقوني معتبرة أن كل قراءة للسنن الأيقوني يجب أن تنطلق من 

قرير و الإيحاء وحاول البعض البحث في الصورة عن الدال والمدلول والت (139)معطيات لسانية
والوظيفة والدلالة إضافة إلى أن الصورة مادامت وليدة إدراك بصري فإن تمثيل الأشياء داخلها يعود 
إلى تحويل أنطولوجي لماهيات مادية وتقديمها على شكل علامات أي باعتبارها عناصر ضمن 

الأساس لا يمكن للصورة أن وعلى هذا  (141)أنساق سيميائية يعد الإدراك البصري نفسه بؤرة تجليها
تكون سوى قراءة وتسنين وتأويل لعالم الأشياء مع ما تطرحه هذه الزاوية من مشكلة الدلالة عندما 
لى معنى داخل هذا العالم المتنافر التكوين الذي تختلف فيه  لى نص وا  يتحول الشيء إلى علامة وا 

 .العناصر التي تشكله بين الماهيات والاشتغال والإنماء
 :(141)من هنا يرى رولاند بارث في دراسته المتميزة للصورة الإشهارية أن للصورة ثلاث رسائل و 
 Le message linguistique: الرسالة اللغوية-
 Limage dénotée: الصورة التقريرية-
 Rhétorique de limage: بلاغة الصورة-

الذي توفره طريقة التفكير الاستقرائي  تثمن مبدأ القياسفالصورة تعدل سلسلة الاستدلالات المنطقية و 
المتنامي للصورة يجرنا نحو صور  ن الوجودأكثر من طريقة التفكير الاستنباطي ومن المحتمل أ

لسريع للصورة من شكال التطور ا، هذا بالإضافة إلى أن أبداعأخرى للتعبير عن فلسفة الحياة والإ
ووصولا إلى الصورة الالكترونية له أثر مباشر بالصورة السمعية البصرية مرورا الصورة البصرية 

 .سلوكهمفراد و ومتنامي على عادات الأ
من هذه القراءات السيميولوجية لموضوع الإعلان  :الصورة الإعلانيةعناصر البلاغة في  -2-1

والتي لم تكن سوى اختبارا أوليا لإمكانية  1964التي نشرها عام "بلاغة الصورة "دراستة الشهيرة 
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م قراءة مشبعة بالتحليل البنيوي للصورة الواردة في أحد النصوص الإعلانية التي نشرتها مؤسسة تقدي
وعمل بارث من خلال هذه الدراسة على إقحام مكثف للصورة " بنزاني"لإنتاج العجائن في ايطاليا 

في الدراسات في التحليل السيميائي، وقد عرف هذا النموذج التحليلي فيما بعد نجاحا وانتشارا كبيرا 
السيميائية فهو يركز في حقيقته على دراسة التماثل والتشابه الذي يتشكل في الصورة الإعلانية ولأن 

فرولان بارث يقارب  (142) الصورة في نظر السيميولوجين تماثلية وليست ثنائية المعنى مثل اللغة
طبيعة الصورة الإعلانية من البنية المزدوجة للغة المنطوقة حيث يستند إلى بعض الأطروحات 
الألسنية لكل من همسليف وبنفيست وغريماس والتي تبحث في قواعد الظواهر والوقائع التي تنتظم 

رث عند تحليل النص في أشكال خاصة بمستوى التعبير والمحتوى استنادا إلى ذلك وفق رولاند با
الإعلاني الذي يتضمن عليه الصورة الإعلانية وتشكل البؤرة ومركز الثقل في مجمل الكتلة المشكلة 
للخطاب الإعلاني وتشير بدور التأثير ولذلك فقد ميز بين ثلاثة مستويات للصورة الإعلانية يتمثل 

 l’image)، (le message linguistique)المستوى الأول في الرسالة اللسانية 
dénotée)تقريرية أو والمستوى الثاني يتمثل في الأيقوني غير المشفر وهو يعكس الصورة ال

الثالث فهو أيقوني مشفر ويعكس الصورة التضمينية والإيحائية أوما يطلق  التعيينية أما المستوى
 عليه بارث ببلاغة الصورة 

.L image) (rhetorique de 
في هذا المستوى الأول يمكن  :(l’image dénotée)أو التعيينيةالصورة التقريرية -5-1-5

ومعنى ذلك أن الرسالة ( (L’état Adamique de l imageالإشارة إليه بالحالة الآدمية للصورة 
غير مدونة وتكتفي بتسجيل المرجع في المواضيع التي تمثله، ولذلك يعتبرها بارث رسالة حرفية 

ة التمثيلية التي تشير إلى الأشياء والتمظهرات الموجودة في تتضمن الكثير من عناصر الصور 
الواقع المعيشي كما هي ويتم إدراكها بسهولة ،والإدراك الحقيقي للأشياء يتوقف على وجودية هذه 

يقونية المشكلة لها وبالعودة إلى إعلان اء والمكان الدال على العناصر الأالأشياء وتعيينها في الفض
بارث إلى أن الصورة التقريرية تكسر كل قواعد الدلالة  نة الايطالية فقد أشار رولانمعكرو بانتزاني لل

من حيث العلاقة بين الدال والمدلول وذلك لان هذا المستوى يقدم مدلوله من نفس الكيانات 
وعليه طماطم وكيس طماطم طبيعية وبصل وفلفل  والعناصر المشكلة أساس من عجينة السباقيتي
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كة نصف مفتوحة بألوان صفراء واد طبيعية ومصنعة موجودة فعليا تظهر من الشبوكلها موفطر 
وخضراء موضوعة على قاعدة حمراء ،وبهذا الشكل لا يوجد تحول بين الدال ومدلول المستوى 
التعيين ،فالمدلولات تتكون من موضوعات واقعية ومن نفس العناصر المصورة ويكفي هنا أن ينظر 

يقونيا بصورة مباشرة حبة البصل أو حبة الطماطم ، أو الفلفل الإعلان ليدرك أفرد فقط إلى صورة ال
.                                                       (143)،التي تتوفر في الطبيعة في سلسلة الاستهلاك الدائم 

 وهو المستوى الذي أراد به رولان (:الصورة التنضيمية)المستوى اليقوني المشفر -5-1-5
بارث دراسة العناصر البلاغية والمدلولات الإيحائية للصورة الإعلانية بالإضافة إلى دلالات 
المستوى التعيين يتم إدخال سبل غير منتاه من الدلالات التضمينية والثقافية غير الخاضعة لأي 

تحتاج إلى المعرفة الثقافية السابقة تسلسل خطي مثل ذلك الذي تقتضيه الجمل في اللغة ،وهي 
بارث الأهمية البالغة  رولان لقد أعطى. (144)والتصورات الثقافية المختلفة من اجل تفكيكها وفهمها

لدراسة الصور الإعلانية بشكل رمزي وبلاغي من خلال المزج لمجمل الدلالات فالصورة الإيحائية 
 (Panzani)علان بانزانيه من خلال تحليله لإنلمس مع العناصر والأشكال البلاغية ،وذلك ما

تفصح عن مجموعة من الدلالات المتضمنة فهي توحي بطراوة وجودة الخضر والمواد المعلبة 
وكذلك الاستعداد للطبخ ،كما توحي الصورة أيضا برغبة المعلن على إبراز عنصر التركيب والدعم 

،حيث يحيل تقطيع الشبكة وتبعثر المواد  للمواد الأخرى  Panzaniالذي تقدمه علبة المعكرونة 
والخضر على الطاولة وتجمعها المكتظ إلى مرحلة إعداد الطبق المركب الذي يكمله منتج بنزاني 

بأبعادها التشكيلية المرهونة  (Panzani)، كما يدل اختلاط بعض الخضر كالطماطم والفلفل (145)
خضر والأصفر على مرجعية الإشهار وهي ايطاليا بالألوان الطبيعية لها المتمثلة في الأحمر والأ

مكان إنتاج هذه العجائن ،فدلالة التمثيل لحبة الطماطم التي تدل على المرجعية الايطالية مع 
الألوان الأخرى نجدها ترتبط بعناصر وقيم أخرى تمتلك المعنى في المرجع الثقافي وليس الطبيعة 

بارث واضحة  يين غير واضحة تكون هنا حسب رولانعفقط ،والمعاني التي كانت في المستوى الت
وتعد قراءة الصورة في  ،مخزون الفكري والثقافي والإدراكيلأنها قائمة على استعادة كل الموروث ال

هذا المستوى ليفضي إلى الفوضى لأنه يستند إلى معارف مشتركة يتقاسمها أفراد المجتمع 
 .(146)الواحد
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وهي تمثل المستوى الثالث من :(le message linguistique)الرسالة اللغوية -5-1-3
التحليل حيث يقع البعد اللساني في علاقته بالصورة بين مستوى التعيين والتضمين أو بين النسق 
الأيقوني المشفر وغير المشفر لأن بارث يدعو للاستعانة بالرسالة اللسانية أثناء محاولة الفصل 

ني لأنها تفكك وتفسر ما هو مشفر ،وتقوم بدور المحايد إذا مابين ما هو تقريري وما هو تضمي
 .(147)كانت الرموز تشرح نفسها بنفسها 

 ،تقل عنهافي حدود الصورة الإعلانية وليس بشكل مس يعتبر رولان بارث أن الرسالة اللسانية تنشأ
اعها وذلك أخذ بمفاهيم رولان بارث حول مكونات الصورة والخطاب حيث تختزن الصورة بأنو 

ويعتبر العناصر اللغوية هي جزء منبثق من ية معظم أجزاء الخطاب ومدلولاته الفوتوغرافية والإعلان
الصورة ومكملة لها ،يتم توظيفها من قبل المعلن لتوجيه القارئ إلى تفكيك الشفرات التي تحملها 

 .                                                               الصورة والتي تتميز بكثافة التدليل وتعدد المعنى 
تعددة والدلالات الكثيرة التي تنتجها الصورة يقتضي أن تتحدد الوظائف التي تؤديها أمام القراءة الم

اللغة في علاقتها مع الصورة ويقترح بارث في هذا الاتجاه وظيفتين للغة هما وظيفة الترسيخ والربط 
التي ، فالوظيفة الترسيخية تشير إلى تحديد المعنى الصريح بدقة وحصر كثافة مدلولاتها (المناوبة)

قد تثير عديد التساؤلات لدى المتلقي أو المشاهد عن المعنى الحقيق المراد توصيله ،وبذلك نقول أن 
اللغة تملك القدرة على تثبيت المعنى الذي يريده أو يقصده المعلن ،كما تلعب دورا محوريا في 

س بالتعرف على لأنها بذلك تقوم بتأويل الصورة ولي(148)توضيح رمزية الصورة وتأكيد عناصرها 
مكوناتها فقط ،وتؤدي بذلك إلى رسم الصورة بطابع الأيديولوجية ،حيث لم يتوان بارث في كل 

تساعد المتلقي  إيديولوجيةولوجية للصورة والإعلان من وصفها وظيفة الترسيخ بأنها يدراساته السيم
ظيفة الثانية وهي أما الو . كونات دون أخرى تعمل على إخفاءهاأو المشاهد في تأويل بعض الم

الربط أو المناوبة فيتم استحضارها في الأشكال التعبيرية التكميلية والتي تتضمن حضور التشكيلات 
اللغوية الأخرى والملاحظ على هذه الوظيفة انه يندر توظيفها في الصور الثابتة ولكنها تحضر 

عنى المنقوص في الصورة بشكل كبير إلى جانب الصورة التلفزيونية حيث تلعب دورا في خلق الم
حيث تتصدى الكلمات للقيام بهذه الوظيفة حيثما تخفف الصورة في إبراز المعنى خاصة في 
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الحالات التي يعتقد فيها المعلن أن للصورة الجزء الأكبر لتبليغ ولا يحتاج إلى كافة اللغة وكثرة 
 .(149)الكلمات 

أصبح مصطلح السمعي البصري  :التلفزيونيةلرسالة الإعلانية الخطاب التداولي في ا -5-6 
وما " حضارة الصورة "الحديث عن  ن كثرد أسيولوجية المعاصرة بعللأعمال السو  أساسيامرجعا 

التلفزيوني  علانفالإ ،أقرته من أشكال جديدة في أنماط التواصل وفي استراتيجيات الإقناع والتأثير
شرت التسجيلية للوسائط المتعددة التي انتلوجي والخاصية و ساسا على المعيار التكنبني أ

يديولوجياتها مبريالية الغربية الإ هذا دون أن نغفل عن امتدادو  ،كالطفيليات في الوقت المعاصر وا 
سجيلي وما يقف وراءهما من مضمون ل حركة الصورة والفيلم التفي التحكم والسيطرة على مفاص

 .يقوني وصوتيأ
ين الذين عملوا على يلغوي تنطلق وتتأسس من إسهامات السيميولوجإن المفاهيم الأصلية للسياق ال

 توضيح المفاهيم وتشكيل الأنظمة وحددوا مجال التطبيق فتمكنوا بذلك من رصد معايير التواصل
لى الدوام وعبر القرون فالصورة ارتبطت ع ،نماط التواصلالسمعي البصري المتميز عن باقي أ
عن حضارة بابل بعد الحداثة  و ماان في عصر الحداثة أبالحضارة وعلى خلاف تصور الإنس

أفكار منقولة فإن الفضل يعود إلى  شياء منقوشة وصر الوسيط بأنها أالع وواليونان القديمة أ
ن الهدف من مساءلة الصورة الثابتة أو المتحركة أ و، (151)البصري أي إلى الصورة عوض القراءة

يات وهي تمثلات تتحكم في السلوكذهنية التي تبين هذا النوع من الإنتاج هو استخراج التمثلات ال
بدراسته لهذا النوع من العلامات أن بارث  دواستطاع رولان ،القيم التي تنتجهانسان وفي اليومية للإ

بكل  فراد مجتمع مايقدم نفسه كطبيعة يتداولها أ يديولوجية التي تختبئ وراء مايفضح تلك الثقافة الإ
 .(151)اهة وعفويةبد
ة في تخريج نسقي علام من تداولية وعما تؤسس له وسائل الإ يبتعد كثيرا الخطاب الإعلاني لا
فإذا أردنا أن نحدد إطار هذا  ،ل ثقافية واجتماعية تكون خاضعة لإيديولوجية هذا الخطابشكاأ

كظاهرة سوسيوثقافية  تماعيخذ بعده الثقافي والاجحتى يأ( الخطاب الإعلاني)النوع من الخطابات 
معناه ذلك أيضا علاني ية الخطاب الإثبتت نسبلى نتائج الدراسات الكثيرة التي أن نؤكد عينبغي أ

قيمة له سوى أن يكيف موضوعا أو  نه لاأنه ليس فنا ولا حقيقة ذاتية أو موضوعية والقول أيضا أ
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داخله بشكل متناغم بدون  جو فكرة مع خصوصية البيئة الثقافية والاجتماعية لكي يتدر خدمة أ
 .و تحفظمقاومة أ

و خطاب يات تجعله يختلف عن غيره فهيتميز بخصوصأن الخطاب الإعلاني لقد أشار بارث إلى 
 تتضافريتميز ببناء اصطلاحي خاص  وهو ،ما للإقناعذو سيادة يرتبط بالسلطة والمال ويوظفه

خطاب منطقي يضفي فيه المعلن منطق إنه  ،(152)لتعبيرية بقصد تبليغ رسالة محددةمكوناته ا
، ومطلبه نشر صناعة القرنيرتقي ليكون نه مة لأة العولالآخر القوي وهو بذلك يمارس  سياس

علام والاتصال في الإلقد عملت وسائل . مريكية من خلال دمج العلم في ثقافة الواحدالثقافة الأ
عقود على تمهيد الطريق أمام خطاب ناة منذ نما والتلفزيون الأمريكيين بصبر وأمقدمتها السي

الاتصال الإعلام و ن يهيمن على وسائل العولمة الذي أسس وشرع للأخطبوط الإعلامي اليهودي أ
غماتيين ومتقنين للعمل بامتياز بر كان منتجوا هذا الخطاب ، و وكذا المضمون الذي يسري عبرها

ولا  خيرة بشكل كبيره الأيحدث وينتج في مؤسسات الإعلام العربي حيث ساهمت هذ عكس ما
وعناصر  وى ناقلمريكي على وجه التخصيص ولم تعد سمتناهي في تكريس النموذج الغربي والأ

 .سخة لما يروج له عالميانتسم
نه في كم إليها الخطاب الإعلاني شأسبق يمكن تبيان البرغماتية والتداولية التي يحت من خلال ما 

خصائص ية والمرتبط بصري المفعم بالتداولية و البرغماتاب السمعي البيميز الخط ذلك شأن ما
مريكية التي مبراطورية الأالغربية في مقدمتها الإ اتتمعجمعلامية عرفتها الالبيئة الاتصالية والإ

 نماطلام والتثقيف مستهدفة بذلك كل الأعنسبة معتبرة من مخرجات وسائل الإ تسيطر على
 اكانت والخصائص الثقافية للمجتمعات الأخرى، حتى أن بعض الدول الأوروبية مثل فرنسا وألمانيا

القادمة من الولايات المتحدة  علامية العاتيةلريبة والقلق اتجاه الأمواج الثقافية والإبعين ا انتنظر 
تداوليا ينتصر  ادائما يصدر خطاب أنهمريكي ومن شفرات المنتوج السمعي البصري الأ. مريكيةالأ

ترد كل هذه الرموز  وغالبا ما كي،الأمريالعلم لوان للرموز ولقيم ونمط العيش والبطولة والموسيقى وأ
 قبل الإنسان مهما كانت خصوصيته الثقافيةلا وطلبا من يقونات مقترنة بالقيم الكونية الأكثر نبوالأ

ليات التي يمتطيها إلا أن أخطر الآ. لخا...العلم و  الذكاء ،قمثل القوة، الحرية، البطولة، التفو 
لقوية يتجلى في إلباس النماذج مريكي في بناء فعاليته الخطاب التداولي السمعي البصري الأا
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افي وديني تمييز عرقي وثقفيزيولوجية عرقية وجنسية ترتبط أحيانا بعنصرية و  صلية مظاهرالأ
ن الغرب يدافع عنها ويتطور في أ خطير يتعارض حتى مع الأسس الحضارية التي من المفروض

 .سياقها
نخلص إلى أن الخطاب الإعلاني هو خطاب يلد من رحم الصورة والرمز مدرجا ضمن إعماراته 
الثقافية والاجتماعية ويقحم في المستوى الاقتصادي ويعتمد على آليات للاشتغال والتأثير مستفيدا 

طاب دال يشترك في الدلالة مع كل أنواع من وسائل الإعلام في صنع هذا التأثير، كما أنه خ
الخطاب الأخرى ولكن ميزته الأولية هي تركيبته النسقية المبنية على مكونات لغوية وصوتية 

الفعلية للفكرة  -على اعتبار أنها من إنتاج بشري -وتصويرية والتي تشكل البنية الاصطناعية 
هو تقنيات التكرار الذي لا يتوقف وهو الإعلانية، فالإعلان إذا ليس فن الصورة الجميلة بل 

الملون بمختلف الأفكار علامي الإ اعي ومجتالسري والعلني و التواصل الا حصيلة الإغراء
حدها لها قيمة صالة و البرغماتية والإيديولوجيات المخترقة وهو ليس تمرينا أو أسلوبا مجانيا حيث الأ

 .ىالخطابات الأخر شكال في اختلافها مع أ
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 .344 ، ص2111، 265عالم المعرفة، رقم 
البرير بشير، الصورة في الخطاب الإعلامي، دراسة سيميائية، الملتقى الدولي الخامس  -(124)
.، أم البواقي"السيمياء والنص الأدبي"
 .قدور عبد الله ثاني، نفس المكان -(125) 

(126) - Umberto Eco, la structure absente, et Mercure de France, Paris, 
1972 , p 230. 

(127) - C.R Haas, Pratique de la publicité, éd, Dunod, Paris, 1988, p 175. 
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 . 59عفاف احمد عويس، التعامل مع الأطفال علم فن وموهبة، مرجع سبق ذكره، ص( 128) 
(129) Roland Barthes, L’ obvie et l’obtus, essais critique, 3eme édition du 
seuil, 1982, p11. 

بد الله ثاني، سيميائية الصورة، مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصرية في قدور ع( 131) 
.115، ص2118، 1العالم، الوراق للنشر والتوزيع، ط

 .24قدور عبد الله ثاني، مرجع سابق، ص( 131)
(132) Roland Barthes,  mythologues, édition du Seuil,  paris, 1957, p188. 

 .29الله ثاني، مرجع سابق، صقدور عبد ( 133)
(134) Roland Barthes, op. cit, p191. 

 .نصر الدين العياضي، مرجع سابق، ص( 135)
(136) Roland Barthes, Eléments de sémiologie, communication revue, n4, 
paris, p94.  

رث الذي نشر عام ، وهو عنوان الكتاب الشهير لمؤلفه رولان با"أساطير"الأسطورة، جمع -(137)
، حيث يعد من المرجعيات الفكرية والنقدية في الدرس السيميائي المعاصر، وهو في العمق 1957

: تأويل للعوالم الإجتماعية في إطار التواصل الجماهيري أيا كانت مادة هذه العوالم وهذه الأنساق
نقدية لخطاب أشياء، نص، صورة، سلوك، وبعبارة أخرى إن كتاب أساطير هو سيميائيات 

الإيديولوجيا المنضوية في أشكال التواصل الجماهيرية وبعد تقديم أنماط إيديولوجية البورجوازية 
بداعاتها لأشكال الخطاب البصري سواء تعلق الأمر ببلاغة الصورة الفوتوغرافية أو  الصغيرة وا 

الرمزية التي  بمقالات صحفية أو تحليل الخطاب الإعلاني توجه بالسؤال إلى مكامن السلطة
 .تختص بالغور وراء التجليات السيميائية لهذه الخطابات البصرية

(138) -Roland Barthes, la rhétorique de l’ image In Communication, n° :4, 
Paris, Seuil. 1964. 

 .77التوليد والتأويل، مرجع سبق ذكره، ص–سعيد بن كراد، الإرسالية الإشهارية  -(139)
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(141) Roland Barthes, Rhétorique de l image,  communication revue, 
paris, p40. 

 .قدور عبد الله ثاني، مرجع سابق، ص( 141)
(142) Jean Michel Adam, Marc Bonhomme, L’argumentation publicitaire, 
op.cit, p178.  

والدلالة، المركز الثقافي العربي، الدار آليات الإقناع  -سعيد بنكراد، الصورة الاشهارية( 143)
 . 196، ، ص2119، 1البيضاء، ط

. قدور عبد الله ثاني، مرجع سابق، ص( 144)
 . 215جمال شعبان شاوش، مرجع سابق، ص( 145)

(146 ) Ronald Barthes, Rhétorique de l image, op.cit, p42. 
 .216جمال شعبان شاوش، مرجع سابق، ص( 147)

(148) Roland Barthes, op.cit, p42. 
(149) George Mounin, Pour une sémiologie de l’ image, communication et 
langage, volume 22, paris, 1974, p50. 

اصطدام الصور بالحياة معنى مظاهره اصطدام اللوحات الإشهارية بالمواطنين المارة  -(151)
ات المرور، إنه اصطدام يحول المدينة إلى شاشة علاقة المسرعين بواجهة السيارات، أمام إشار 

يقاعا متسارعا، وتجعل العين تعيش عبر المحفزات البصرية تؤثر دائما   stress"تتوهج حركة وا 
visuel"تبدوا معه صور الأمس قد فقدت صلاحيتها ،. 

 .121-121قدور عبد الله ثاني، سيميئية الصورة، مرجع سبق ذكره، ص  -(151)
، 1996، 15حميد سلامي، ما هي الصورة؟ موقع سعيد بنكراد، مجلة علامات، العدد (152)

 .18/11/2116: ص، آخر مراجعة بتاريخ





 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 





 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 علاني التلفزيوني وآليات اشتغالهبنية الخطاب الإ: الفصل الرابع

 التلفزيون كوسيط إعلاني: المبحث الأول
 خصوصيات الخطاب الإعلاني: المبحث الثاني
 الدلالة التعددية ومرونة الخطاب الإعلاني التلفزيوني: المبحث الثالث
 التلفزيوني الإعلانقناعية في الإستمالات الإ: المبحث الرابع

 الاستراتيجيات الإبداعية في الإعلان التلفزيوني: المبحث الخامس
 العناصر التمثيلية والتعبيرية في بناء خطاب الإعلان التلفزيوني: المبحث السادس
 في بناء خطاب الإعلان التلفزيوني الصيغ الفنية: المبحث السابع
 لان التلفزيونيالدلالية في بناء خطاب الإع الصيغ: المبحث الثامن
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يتمتع التلفزيون بمجموعة من الخصائص و المميزات  :التلفزيون كوسيط إعلاني: المبحث الأول
على مستوى التقنية و الإنتاج والتبليغ جعلت منه الوسيلة الإعلانية الأكثر تأثيرا على المشاهدين 
والأكثر تفضيلا لدى المنتجين والمعلنين الكبار حيث يتفوق بشدة على وسائل الاتصال الجماهيرية 

زيوني على قوة الإيحاء الشعورية و نظرية التقمص الوجداني في الأخرى، و يعتمد الإعلان التلف
قناعه بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها ودفعه نحو اتخاذ قرار الشراء وبغض . التأثير على المشاهد وا 

 الأولياءالنظر عن الـتأثير الأسطوري الذي تلحقه الومضات الإعلانية بفئة الأطفال فالكثير من 
لفت  إذا ما الإعلانيرددون الأغاني و الموسيقى و العبارات التي نسمعها في  والمشاهدين الكبار

وينظر إلى الخصائص التي يتميز  (1)انتباهه وأثارت الفكرة الإعلانية إحساسا أو شعورا ما بداخلهم
 :بها التلفزيون كوسيلة إعلانية من جوانب عديدة يمكن اختصارها كالآتي

أن يكون  نتوقع في وقتنا الحالي لا يمكن :ى التوجيه الإيديولوجيالقدرة علاللاتزامنية و  -1-1
العالم غير مربوط بالبث التلفزيوني الأرضي أو الفضائي فقد كان لاتساع  بيتا من بيوت سكان

وصول الرسالة الإعلانية لأكبر قدر ممكن من  إمكانيةتغطية الإرسال التلفزيوني أثره الكبير في 
حيث يخاطب التلفزيون المتعلمين و الأميين و خاصة أن الفئة الأخيرة   المستهلكين المرتقبين،

 تحتل مساحة معتبرة في المجتمعات العربية و بالتالي لا يحتاج الإعلان إلى انقرائية متزامنة مع ما
تمثله الصورة من قوة التبليغ  كما هو الحال بالنسبة لباقي الوسائل الإعلانية الأخرى، فالإعلان 

يوني من أنسب الوسائل الإعلانية مخاطبة للفئة الأقل تعليما، كما يستهدف الإعلان التلفز 
حزمة  فيالتلفزيوني كافة الفئات الجماهيرية المختلفة جنسيا وعمريا واقتصاديا و اجتماعيا وثقافيا 

أنه يستطيع أن يغطي  التلفزيوني هو المرونة بمعنى للإعلانيميز  وأهم ما. زمنية وبرامجية واحدة
أيام بث  اختيارأماكن توزيع المنتج، إلى جانب مرونة في  ليلاءمالمناطق الجغرافية المختلفة وذلك 

وسائل التنفيذ وتوظيف تقنيات التصوير والإخراج السينمائي أو الفيديو  اختيارالإعلان ومرونة في 
 .كليب

تتضح أهمية التلفزيون كدعامة إعلانية  :الإبداع في الإنتاج السمعي البصريتطور أشكال -1-2
Support  publicitaire حيث  الإعلانيأهمية الصورة المتحركة في عملية الاتصال   من حيث
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تتميز بجذب الانتباه و التركيز لأنها تختصر الزمن بمعنى أنها تستطيع أن تقدم خلال ثواني فترات 
يتحرك معها خيال المشاهد، والصورة السمعية البصرية تقدم الواقع برؤية جديدة تلفت زمنية مختلفة 

النظر و تجذب الانتباه فتبدو عناصر حركتها و تغيرها الشكلي بطريقة غير مألوفة توضح تناسقا 
 .أو تناقضا هاما و تلك أسلوب هام بالنسبة للومضات الإعلانية التلفزيونية

كة تأثير فعال في إظهار الإعلان بصورة جذابة فالصورة الساكنة مهما يمكن الملاحظة أن للحر 
كانت جودتها الفنية و قدرتها في جذب الانتباه لا تلفت النظر بالقدر المناسب الذي تفعله الصورة 
المتحركة حيث تساعد الحركة على توفير أكبر قدر من التماثل مع الواقع عند عرض السلعة مما 

، وذلك باستخدام التقنيات المختلفة الإعلانيأثير والإقناع في عملية الاتصال يزيد من درجة الت
ويمكن أن نشير إلى أهم الأساليب . على الجوانب الايجابية للمنتج للتأكيدللكاميرا و الإضاءة 

 : التقنية المستخدمة في إنتاج الإعلان التلفزيوني

  الأنسب فيما  الاختيارحيث يتوقف الحرية في عرض أحجام اللقطات و أنواعها المختلفة
بينها على التأثير و الهدف المطلوب تحقيقه مما يساعد في عرض أشكال مختلفة للمنتج 

 .الواحد و تصويره بأحجام مختلفة و لقطات مختلفة من زوايا عديدة
  اللون في الإعلان حيث يعطي نوعا من المصداقية من خلال إظهار  استخدامأهمية

ه الفعلية و الحقيقية و بطريقة مبهرة تلفت النظر للمنتج، كما أن اللون المنتج في صورت
يساعد على حفظ شكل المنتج و تميزه عن المنتجات الأخرى المشابهة له و يساعد في 
التغلب على الفجوة الزمنية التي تحدث بين مشاهدة الإعلان وشراء المنتج و يخلق جوا 

 .الخ...بس، الإضاءة، الماكياج والإكسسواراتللإعلان بفضل الديكورات، الملا حميما
  و تحقيق هدفه و الصوت سواء كان موسيقى الإعلانللصوت أهمية في تأكيد فكرة 

musique حوارا  أوDialogue مؤثرات صوتية أوDigitale  حفظا  أكثرتجعل الصورة
و الموسيقى  الأغانيحفظت من خلال  الإعلاناتما عرضت بدون صوت فكثير من  إذا

 .للإعلانو كثيرا ما ربط المشاهد بين السلعة و الصوت المصاحب 
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  تقنيات الكمبيوتر المختلفة  استخدامإمكانيةtechnique de 
l’infographie ;3D…ext عن تنفيذ  الاستغناءفي تنفيذ الإعلانات فأصبح من السهل

ما يوفر كثيرا من الوقت و الكمبيوتر م باستخدامبعض الخدع السينمائية لسهولة تنفيذها 
 .(2)وملموسةالتكلفة، كما أن نتائجها أصبحت أكثر واقعية 

يخضع التلفزيون لمؤشر تنوع البرامج المقدمة  :من حيث تنوع الحزم البرامجية كما ونوعا -1-3
L’indice de variété du programme  الإعلانات تقدم بين  ، والإرسالعلى مدار ساعات

و بالطبع  للإعلاناتالمختلفة  الأفكارو بعد البرامج فان ذلك يعطي فرصة كبيرة لعرض أو قبل أ
البرنامج شعبية و جاذبية لملايين  أكثرالمعلن لاختيار  أمامفان تنوع البرامج يعطي الفرصة 

ويمكن أن نذكر المثال التالي لشركة قطر للبترول الراعي . من خلالها إعلاناتهالمشاهدين لعرض 
سمي لبرنامج الاتجاه المعاكس المقدم على قناة الجزيرة القطرية منذ بداية بث هذه المحطة الر 

ونلاحظ أن هذه الرعاية مستمرة إلى غاية كتابة هذه المثال و من خلاله تستطيع الشركة الراعية 
ثلاث  تقدم إعلاناتها التي تتميز بالجدية والعالمية في التصميم والإنتاج على مدار أنللبرنامج 

مرات أو أربعة خلال البرنامج و بالطبع استغلت الشركة الراعية للبرنامج نجاحه و مصداقيته و 
كثرة عدد مشاهديه في الوطن العربي لتحقيق أهداف الرسالة الإعلانية على المستوى الإقليمي 

للإعلان، مما  La structure textuelleوالعالمي بدليل اعتماد اللغة الانجليزية في البنية النصية 
يجعل كثيرا من المعلنين يبحثون عن أكثر البرامج شهرة و شعبية بين الجمهور ليكونوا الرعاة لها و 

وهناك . على نجاح وصول الرسالة الإعلانية لأكبر قدر ممكن من الجمهور التأكيدذلك بهدف 
الدرامي والسينمائي  تاجالإنأمثلة كثيرة نشاهدها في أغلب القنوات العربية التي تتسابق في شراء 

قبالا مجنونا من الجمهور  خراجا وا  الأمريكي والتركي والهندي الذي يعرف تنوعا كبيرا موضوعا وا 
 .العربي لتكون الفرصة مواتية أمام هذه المحطات لتبث إعلانات متنوعة تدر عليها أموالا طائلة

بالرغم من الخصائص التقنية والفنية التي تميز  :التلفزيون كوسيط إعلاني سلبيات -1-4
الأخرى فهناك الكثير السلبيات والمآخذ أوضحها  والإعلانيةالتلفزيون عن باقي الوسائل الاتصالية 

يتعمد القائمين على معظم البرامج التلفزيونية * :نذكر منها الإعلاناتبعض المختصين بتحليل 
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-Peakأوقات الذروة  أو أثناء وقت عرض البرنامج على إدراج فواصل وومضات إعلانية في 
time  التلفزيوني استمتاع و متابعة الجمهور لما يشاهد مما قد ينشا عنه  الإعلانوبذلك يقطع

     .عموما الإعلانيةتكوين اتجاه سلبي نحو الرسالة 
لاني فإن ذلك يؤثر تكلفة شراء الوقت الإع وارتفاعبالنظر إلى أهمية الزمن في الإرسال التلفزيوني *

مما يؤدي  الإعلانيالتي تمر سريعا و يفقد المشاهد تركيزه على المضمون  الإعلانيةعلى الرسالة 
لأخلاقيات العرض  اعتبارعدم تذكره له و بالتالي تأتي ضرورة تكرار الإعلان فوق كل  إلى

                       .والمشاهدة
عند المشاهدة تؤدي إلى تزاحمها و  Prime-Timeالذروة  كثافة إعلانات التلفزيون في أوقات* 

الذي يؤدي لعدم تذكره للماركات المختلفة للمنتج الواحد و بالتالي  الأمراختلاطها في ذهن المشاهد 
                                        .الضوضاء إعلاناتلا يحقق المعلن هدفه و يمكن أن نطلق عليها في هذه الحالة 

الجنسية المختلفة بما لا يتناسب مع  والميولالمقدمة تعتمد على إثارة الغرائز  الإعلانات جل*
العادات و التقاليد الخاصة بالمجتمع العربي الإسلامي، كما تظهر بعض الإعلانات بصورة غير 

 .لائقة من خلال استخدام الأصوات الصاخبة أو الموسيقى غير الملائمة للمنتج
دون غيره من الخطابات  الإعلانييتميز الخطاب : الإعلانيخصوصيات الخطاب : المبحث الثاني

يرتبط بالوعاء اللغوي اللساني ومنها ماله  منها ما البلاغية الأوعيةبتراص محكم لعديد  الأخرى
ميع اجتماعية ،ولذلك فان ج أواقتصادية وثقافية  يديولوجيةايعكس  ومنها ماإيحائي مدلول بصري 

له خصوصيات  الإعلاني فالخطابتتضافر في مكنون واحد هدفه تبليغ رسالة محددة ، الأوعيةهذه 
وباعتباره  الإقناعتجعله يختلف عن غيره فهو خطاب ذو سيادة يرتبط بالسلطة والمال ويوظفهما في 

من هذه الخصائص  والإعلاميةسائل اللغوية لتلاقح الر فهو يشكل مناخا خصبا  أيضالغة اجتماعية 
 .(3)تذكره

 إقناع إلىواستراتيجيات تهدف  لأساليبيؤسس  الإعلانيالخطاب  إن :الهيمنة المسبقة-2-1
الخطابات النفعية التداولية في مقابل الخطاب  أقوى بأنهالجمهور المستهدف وترك الانطباع 

بكل الوسائل  التأثير الشهر يبحث ويتوسل أوولذلك فالمعلن  الأخرىلوسائل الاتصال  الإعلامي
 .الممكنة بهدف تكثيف وتنشيط السلوك الاستهلاكي 
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فراد الأ يعكس اللحظة الراهنة من حياة المجتمعات و :نيالخطاب الإعلاني هو خطاب آ-2-2
لى الماضي ولا يثمنه لان العناصر والقيم المهمة لدى المعلن هي التي يلتفت إ وفي المقابل لا

 خيرة هو اتساع رقعة الاستهلاك وليومي وحيث أن ابرز ملامح هذه الأتعكس ثقافة الحاضر و ا
جوة قطعية شبه علاني في حدوث فساهم الخطاب الإفراد ولقد م الحاجات والرغبات لدى الأتعاظ

ح في احتقار اد مع التاريخ المجتمعي حيث كرس أكثر فأكثر النموذج السابفر كاملة في ذاكرة الأ
هو عصري بغض النظر عن مضمونه ومصدر  بكل ما الانبهار ين والماضي في المقابل الحن

 .هداف مضمرة من أفكار وأ خطر من ذلك ما يعكس النموذجالأ وقنوات تسويقه و إنتاجه
يبين علاني ممارسة لعبة الكذب والحقيقة في آن واحد لأن الخطاب الإ من خلال: المغالطة-2-3

التحايل التي يمارسها ثبات درجة التمادي و يصعب إت الموضوعية وهنا سطورية وليسالحقائق الأ
ناء الخطاب هو خيط رفيع وهذا يفعل هذه الملتزمات في ب ن ماالقائم بالإعلان انطلاقا من القول أ

في دراسته حول تموضع الأسطورة في الخطاب " Roland Barthesرولاند بارث "كد عليه ما أ
تقصي عوالم الدلالة التي تشمل الأنساق في قراءة و ولى محاولاته دلالات ذلك ضمن أعلاني و الإ

الأدب،  ،، الصورة، الصحافةالسينما)كتلك الوسائل اليومية البسيطة  ساطير هذا الزمنالتي تمثل أ
ر تحررا وعقلانية كث، وهي تكشف عن نسق اجتماعي وكوني إذ تبدو للوهلة الأولى أ(الخ...الذوق

، بهذا (4)سطورية مشروطة بتمثلات لاواعيةواستعمالات أ في ظاهرها غير أنها تخضع لاختبارات
الميزة يستغلها  لى التشكيل والتسوية وهذهتخفي شيئا بل إنها تطمح إ بارث لا دسطورة عند رولانفالأ

رساليات تتماشى والمقاس الذهني والحسي إنتاج إ علان في صياغة والقائمون على الإ
 .(5)للمستهلك

وبتفاوت الانسجام  وأهدافهالاصطلاحي في مضامينه  لاني بالاتساقيتميز الخطاب الإع -2-4
 .(6)في نظمه

 الآخرصفة  الإعلانيالقائم على صناعة الخطاب  أو يضفي فيه المعلنهو خطاب منطقي -2-5
القوي حيث يسيطر المنطق البرغماتي التداولي في توجيه مختلف الرسائل وعدم التركيز على رد 

 . (7)علانوالصورة التي يسجلها عن مصدر الإ فعل المستهلك
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يفرض لى حد ما عامل الزمن و يعني أنه يلغي إ :تزامني علاني هو خطاب لاالخطاب الإ-2-6
 . (8)الدائمة المنتجبدي من خلال حضور نفعية قوانينه الخاصة بحضور الأ

عصا  المنتجعلاني ملامح علاقة واهية بين الملتقى وواقعه بحيث يصبح يرسم الخطاب الإ-2-7
الخيال حيث تتحول السيارة  لىيحول الرموز من حدودها المنطقية إسحرية لحل المشاكل وحينها 

  .لى رمز للحرية وليست وسيلة مواصلات عاديةمثلا إ
علان لمة حيث ينفذ الإترقها خطاب العو هو خطاب يصطدم بالخصوصية الثقافية التي يخ-2-8

لتي تنتج هذه السلع والخدمات لم ومن وراءها المؤسسات ااطراف النافذة في العسياسة الأ
ل الرمز علان لبعض عناصر الخصوصية الثقافية من خلاوبالرغم من ممارسة الإ (9)فكاروالأ

رى علانية الكبوالإت الإعلامية مبراطورياواختصاره للزمن والمكان إلا أنه يبقى حبيس أهداف الإ
 .الم في ثقافة الواحدمريكية بالخصوص وتطالب بدمج العالتي تعمل على نشر الثقافة الأ

تطرح مشكلة الدلالة في الخطاب : علانيلالة التعددية ومرونة المصطلح الإالد: المبحث الثالث
الغامض  الشيءل من كيفية تحوي والأهدافباختلاف الرؤى  أصلاعلاني من زوايا متعددة ترتبط الإ
لى معنى له حدود سيعلامة  إلىالمحدد  روغي لى نص وا  دراكيةو ائية يموا  فكثرة المفاهيم  ،(11)ا 
ف تضفي صفة الغموض الذي يكتن الإعلانيكات التحليل التي تحاصر مصطلح الخطاب وشب

تمر على يد صانعها الذي  نألها سبيل للدلالة قبل  يعرف لاشكل تالعلامة المرافقة له وهي قيد ال
زيما بعجينة مرنة في يد  بيارومن هذا الوضع المرن للعلامة التي يشبهها  ،ها عجينة بين يديهيلفي

بح مشكلة مكملة للدلالة التعددية فلا أحد يمكنه الكشف عن سر دلالتها قبل وضعها فنان تص
بمفهوم  الإعلانيلخطاب هذا المصطلح يلحق كلمات ا جعلالذي وهذا الغموض هو  ،التداولي

 .والاجتماعية الإيديولوجيةالطابع التلغيزي واللهجة 
تطابق تماما لسني والبصري يالإعلاني في السياق الأدلالة الخطاب  إن: الطابع التلغيزي -3-1

عمل فني يستنبط خصوصيات وعناصر إبداعية من الحياة الثقافية  نهمع الفكرة القائلة بأ
ها البانورامية الجميلة في مفاصل الحياة اليومية التي مافتئت تشوه صور  صيغو جتماعية و والا

كما يمكن اعتبار كل الأعمال الفنية  ،طريق الخطابات المتعدد والمتكررةعلام عن وسائل الإ
أو لى ظاهرة نسان ألغازا كذلك الحال بالنسبة للإعلان فحينما تشير الأعمال الفنية إالخاصة بالا
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تحدث على مستوى اللغة التي ن لى طابعها التلغيزينا إنبهفي نفس الوقت فإنها توتخفيه  شيء ما
إنه "هيرة عن دلالة هذا الخطاب فيقول عبارته الش Pierre Zima ومن هنا يستقي بيار زيما ،بها

 .(11)"ن يكون مفهوما تماما كاللغزيقول شيئا دون أن يقوله لأنه يشكل لغزا يسعى لأ

تتصور من خلال دورها علانية إن الصورة والرموز والأساطير الإ :يديولوجيةاللهجة الإ -3-2
جيا البرجوازية من حقيقة العالم إلى يديولو قوة غالبة بواسطتها تنقل الا أنهاالوهمي على أساس 

 وحتى يتمكن الخطاب الإعلاني من محاصرة هذا المكون الإيديولوجي للغة ،(12)صورة عن العالم
ية عديدة لفحص مقاومته الداخلية في يارات تفريعفإنه يخضع بالضرورة لاخت المعلن أو شهاريالإ

نذ القديم وحتى السوسيولوجيا نفسها لم تحتفظ م ،السائدة والمتواضعة في عرف العصروجه القيم 
، ففي حين أن وهي تتخذ موقفا سلبيا اتجاههة الإيديولوجية للنظام الإعلاني يعتبسوى بوظيفة ال

ن دراسته لم فإ( الانتخابيةثناء الحملات أ)كل المحافل الاقتصادية والسياسية حاضر في  نالإعلا
 .(13)له من الأهمية امالاهتمام من يكن لها عند علماء الاجتماع 

مرتبطة في  ةلانيعالإالرسالة حتقار لاتجاهات راء التي تتضمن الريبة والاإن هذه الأحكام والآ
ار النظرية الماركسية التي تنظر إلى أسس استعمال واستهلاك السلع فكجانب كبير منها بأ

جا في سلعة ومدر  على أنه إذا أصبح الشيء كارل ماركسية حيث يؤكد الخدمات نظرة غير حقيقو 
 علان بهوتقدير الشيء قدرا ما حين يتكفل الإ ،علاقة اجتماعية فهو قابل لأن يكتسي طابعا مجازيا

ي المثالالشيء مقنعا في شكل فكرة ويرقى إلى مرتبة النموذج و الاجتماعي  بر دلالة المستوىيمر ع
 .(14)مرا ممكناراء عملية التشخيص أججعل إي

هو موجود  تعويض ما يعملان علىعلاني التقديس الأعمى للسلعة ونقلها إلى المجال الإ إن
ومعتبرة بواسطة  توظيف سلطة شخصية جديدةبمعنى  ،"هو غير موجود"بما ( الهدف الاقتصادي)

توجيه منظم للعلامات ينظر إليه علماء شبيه بعملية الج ،وبهذه الصورة كان الإعلان ك المنتو امتلا
ذاعة الإيديولوجياداة توجيه تتضمن بث الاجتماع أساسا حتى وقتنا الحالي على أنه أ الأخلاقية  توا 

مثبتة داخل صورة إعلانية ثابتة  انسانية مبر عن العمق الإيديولوجي لوضعية إيعما نإ .والسياسية
التمثيلية ، فReprésentatif"(15) صفة التمثيلية"خلال مفهوم أساسي هو حركة يتحدد من و متأ



 الفصل الرابع                                        بنية الخطاب الإعلاني وآليات اشتغاله
 

170  

 

نسانية ممثلة داخل إن كل وضعية إلذلك يمكن القول   ميعم يخصص لصالح ما لغاء ماهي إ
ليها الأساس يجب النظر إ على هذاو  ،محتملعلانية هي عنصر تمثيلي لنموذج حياتي الصورة الإ
جل ضمان وحدة الخاصة من أ لى التنازل عن الهويةفالتمثيلية تقود إ ،نموذجا مجهولا باعتبارها
 .و القسمالنوع أ

جة من خلال ثنائية التماهي النمذ إستراتيجيةلانية تكمن في خلق عإن القوة الضاربة للرسالة الإ
، فلا وجود للفرد الفرد بدوره يخاطبالذي النموذج الفرد الذي يتماهى في  والتقمص من قبل

ذا الأمر يتعلق إ، و شيء يمثل ويجسد ويحيل على أنساق ونماذجولذلك فكل  ،ينلخطاب المعزولاو 
لبناء اجتماعي له  م كل مظاهر التكثيف والتجريد وهي نتاجبتطبيع وضعية تعد في عمقها رغ

أو ه الوضعية ويخفي الوجه الثقافي وما يغطي على هذ ،يولوجيةيدوالسياسية والإمواصفاته الطبقية 
ن الدلالي الخاص مكو الوجه الزمني الاجتماعي الذي يمنح هذه الوضعية قوانينها هو نمط بناء ال

                                            : ومين من مقومات الصورة الإعلانيةلى مقويعود هذا البناء إ ،(16)بالصورة

الصورة في حالة الإعلان لا تقول أبدا عن نفسها أنها سند إن  (le constat): المعاينة-1
تقدم نفسها على أنها تمثيل لوضعية إنسانية عادية يحق لكل فرد التماهي  لإرسالية إعلانية، بل

دراكها وتحديد عمقها الاجتماعي   .فيها وا 

النفعية وكذلك و الخدمة هو غير مجزء ومنفصل عن قيمته إن الهدف الذي يحمله النموذج أ -2
 ةمزدوج تتم عبر تجزئةعلانية لك فالعملية التفكيكية لعناصر الرسالة الإلذ ،يديولوجيةعن قيمته الإ

من خلال النظر إلى دلالة الصورة  (17)لى الحد الثاني بشكل طبيعييقود الحد الأول داخلها إ
ح عن كامل ن تفصة أيمكن في المقابل للوضعيات الكلي نه لالأ وأعم، وتراكيبها برؤية أشمل

لك المهتم بسيرورة هذه الرسالة مضطرا للنظر يكون بذإذا عادت إلى أجزاءها المكونة و  لادلالاتها إ
ري يعبر عن تصور معين للحياة جزاء ضمن موقعه داخل نسق فكفي كل جزء من هذه الأ

دلولات و مطية أالمدلولات التوس Borchieبورشيليها لق عن هذه المدلولات التي يطإ. شياءوالأ
عادة  تشكلها ومنافذوأساس  تالإيحاء حسب رولان بارث هي مهد الإيديولوجيا ترويجها وا 

 .(18)نتاجهاإ
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يكولوجيا منتجات وموضوعات موازية إبسلوب في الحياة يتميز كل أ: اللهجة الاجتماعية -3-3
حتله ي تن يتجاهل الموقع الذيمكن للإعلان أ والتواصل الثقافي فلارساليات لإيكولوجيا الإ

عدد الهائل من جه الكون المخيالي والاجتماعي الذي ينسالموضوعات في حياة شخص ما وال
لوجية حول بحاث السيكوسوسيو لقد توصلت أغلب الأ .الموضوعات التي تؤثث أسلوب الحياة

نماط الحياة حيث يصطدم اهيم مركبة ومعقدة عن ألان يؤسس لمفعالتواصل إلى أن الإ طوسائ
قناعية تشكل دورا وانعكاسا للوضعية الاجتماعية بيق المعلن لاستراتيجيات إالشخص غالبا بتط

رى فيها الفئات المفتتة الأخرى أي انعكاس لقيمتها ت والثقافية لفئة معينة ومجزئة من الجمهور لا
رادتها أكثر ثباتا مرآة علان أحيانا كثيرة وظيفة لى الإد إننسننا لك فإولذ .(19)ةخلال هذه المرآ من وا 

ر إلى ثبات وتماسك سلوب مفتت وهش ويفتقالإعلام والاتصال بالرغم من أنه أوسائل  يامرا من
ير والتجديد، فلا يمكن أن ننكر أن الخطاب الإعلاني خط التغيجل الالتزام بالمنبر الصحفي من أ

 وتجريبي ومرتبط بشكل مخيف بالربح المباشر لذلك يتبع سبيل السهولة ولا يردد نفعي في حقيقته
ن مؤسسة اجتماعية فإو شري بداع بئم وا  خطاب ودعاعلان كء المستهلكين، أما إذا اعتبرنا الإراإلا آ

ساطير السائدة وسط مجموعة بية على المعايير والمعتقدات والأحدد في المحافظة السلتوظيفته ت
 .ة معينة اجتماعي

علاني تشمل على وجه الخصوص تلك اعية الموظفة في مستوى الخطاب الإن اللهجات الاجتمإ
 Mikhaïl Bakhtineوميخائيل باختين  Julia Kristevaكريستيفا الصيغة الحوارية التي تسميها جوليا

صداقية المعلن لدى لى ترسيخ مبدأ التداول النفعي وموهي التي تهدف إمبدأ الحوارية الكرنفالية، 
. خر وهكذا دون تردد وتراجععض الآقيم البب ستهلك من خلال مخاطبة البعض من الجمهورالم

 "A.j.Greimas غريماس الجرداس جوليان"استعار من "  Pierre Zimaبيار زيما"والحقيقة أن 
لمواثيق من علان التي تهتم بتقديم الحجج واالاجتماعية وأسقطه على خطابات الإمصطلح اللهجة 

 .(21)بين المعلن وجمهور المستهلكين  la valaeur d’usage اجل خلق التبادل النفعي

الممارسة الإعلانية تفرض تحقيق  :علان التلفزيونيالاستمالات الإقناعية في الإ: المبحث الرابع
جملة الأهداف والغايات المرسومة من قبل المعلن أو الوكالة وذلك لن يأتي إلا من خلال معرفة 



 الفصل الرابع                                        بنية الخطاب الإعلاني وآليات اشتغاله
 

172  

 

المتغيرات السيكولوجية والاتصالية التي تميز الأفراد المتلقين للخطاب الإعلاني واستنادا إلى هذه 
ه على انب النفسية والانفعالية أكثر من تركيز المحدودات فان الإعلان يركز في تأثيره على الجو 

وكل المحفزات والعناصر المثيرة التي يتضمنها النص الإعلاني  (21)الجوانب العقلية والمعرفية
قناعه بالموضوع أو الفكرة المعلن عنها على  تحاول أن تتجاوب مع طموحات الجمهور المستهدف وا 

وتعدد الأصوات واستثمار التقنيات  ،(22)والحوار أن هناك نصوصا عدة تعتمد الإيحاء والتضمين
السينمائية والموسيقية ،وفي مقابل ذلك تحتفظ كل أنواع الإعلان بالخصائص النصية والسياقية 

وتتغير الرؤية التحليلية  ،(23)التي توظفها وفق طرق وأساليب تخدم فكرة المنتج التي تروج له
( يقونوغرافية الأ)كونات الظاهرية ناء والنشر لتراعي كل المواللمسة الإبداعية عند تجسيد عملية الب

،وذلك انطلاقا من انه يمثل احد العناصر التي (البناء السردي والتضمينات الإيحائية ) والداخلية 
فهو يحيل إلى فضاءات جمالية ويرتقي بذهن  ،(24)عليها القضاء الاجتماعي والعمومييتأسس 

لى مساحات للتنفيس والتطهير النفسي إضافة إلى التوظيف المختلفة إلقي عبر وسائل الإعلام المت
الواسع لمختلف الدعائم والنظم الاتصالية والتقنية في توظيب المشاهد المتنوعة المرسومة أمام 
المواطن وهو يلاحظ هذه اللوحات الإعلانية الموضوعة في واجهات المحلات وزوايا الشوارع على 

وفضاء يسمح بوضع هذه الصور والعبارات والجمل المختزلة لمعاني كثيرة الطرقات وفي كل مكان 
وأهداف معلنة وغير معلنة ،فالمواطن هو من عامة الناس يتأثر بمشاعره أكثر مما يتأثر بعقله 
،فهو بحاجة إلى رسائل الأسلوب أكثر من حاجته إلى الحجة بالرغم من الحق الخطاب الإعلاني 

بلاغية أو منطقية وهنا لا يكفي أن يعرف المرء ما ينبغي أن يقدمه  حججه الخاصة سواء كانت
وبناءا . (25)كما ينبغي وبالأثر المقصود فعلياالإعلان حول فكرة أو منتوج ولكن يستوجب أن يقدمه 

علاني في الخطاب الإقناع الإ هم التقنيات المستخدمة في تحقيقأ على ذلك يمكن أن تستعرض
 : فيما يلي

 بآراءالاقتناع  إلى الأفراديميل  :الشخصيات الشهيرة و المطابقة للمستهلكدعم  -4-1
الشخصيات الشهيرة التي يعجبون بها حيث تضفي مكانتها الشخصية لدى الجمهور هالة خاصة 
على السلع التي يعلنون عنها مما يزيد بالتالي من مكانتها و هنا يجب مراعاة عدة عوامل في 

 :بالإعلاناترة اختيار الشخصيات الشهي
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فمن المهم مراعاة الصورة الذهنية لهذه  :مصداقية الشخصية الشهيرة و جاذبيتها -4-1-1
الجمهور،  إقناعالشخصية لدى الجمهور فكلما زادت الثقة فيها كلما زادت قدراتها و فاعليتها في 

 العالمية Nespressoدفع مثلا شركة  وذلك ما. الألفةومن حيث السمات الجسدية و التفضيل و 
وليود بعقد الذي يلقب بوسيم ه George cloneyإلى التعاقد مع الممثل الشهير جورج كلوني 

  .مليون دولار 15تجاوز 
مراعاة مدى ملائمة الشخصية  أي : الارتباط بين الشخصية الشهيرة و السلعة -4-1-2

عن منتوجات التجميل  الإعلانللإعلان عن المنتج مثل توظيف بعض مشاهير هوليود في 
 Sharon stoneالممثلة شارون ستون  Diorحيث اختارت علامة    L’Oréal Parisوالعطور 

 ".جمالا من الآن وحتى عشرون سنة أكثر"لتمثل تشكيلتها الجمالية للعناية بالبشرة تحت شعار 
فكلما زاد عدد هذه الماركات  :عدد الماركات التي تقوم الشخصية الشهيرة بدعمها -4-1-3

كلما قل تأثير هذه الشخصية ومثال ذلك حدث مع لاعب كرة القدم الفرنسي الشهير تيري هنري 
Terry Henry  فبعدما كان ممثلا لشركةCoca cola  انتقل إلى شركةPepsi  مما خلق نوعا

 .(26)تجات المعلن عنهازدحام في ذهن المتلقي فلا يميز بين الشخصية المشهورة وبين المنمن الإ
حيث ترتفع تكلفة الاستعانة بالنجوم بقدر شهرتهم و نبوغهم في مجالاتهم، و : التكلفة -4-1-4

لى استخدام دعم الأفراد العاديين و يمكن أن نلجأ من اجل مزيد من الإقناع إ من ناحية أخرى
 الأشخاص تأييدرة لتصوير صغي أسرةلسيارة شوفروليه استخدمت  الإعلانالمطابقين للمستهلك ففي 

مسالة جوهرية  الأمان أنالمتاح بما يعني  الأمان أي affordable safetyالعاديين تحت شعار 
 ةواحد ية تمثيليةبدلا من شخص شخصياتو يفضل البعض هنا استخدام عدة . الأسرة أفرادلحماية 

من اجل مزيد من زيادة محتوى الدافعية و الحث و توفير مستويات للارتباط بالرسالة و استدعاء 
. أيضاتكون ادعاءات الرسالة نفسها مؤثرة  أنكان ذلك وحده لا يكفي حيث يجب  أنلها و  أفضل

 :أهمها أساسيةمواصفات  الإعلاناتيتوافر في الشخصيات العادية التي تظهر في  أنو يجب 
 و لكنها تتضمن  أهميتهاو هي لا تعني فقط الجاذبية الجسدية على الرغم من  : جاذبيةال

 .أيضا المهارات العقلية و سمات الشخصية و نمط الحياة و غيرها
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 حيث يمكن أن يحدث الإقناع من خلال عملية التوحد بين الشخصيات المقدمة :  التشابه
 .هتمامات و التفضيلاتفي الإعلان و الجمهور من حيث الاتجاهات و الا

 حيث تميل اتجاهات المتلقي نحو الرسالة حيث يتم إدراك مصدر المعلومات  :المصداقية
 .على انه شخصية قابلة للتصديق

لفريق الابتكار أن لا يمكن  : علانية مع القاموس الخبراتي للمستهلكة الإتوافق الرسال -4-2
إذا كانت جماعات المستهلكين محددة و في : أولهما حالتينقناعية واحدة إلا في يستخدم مداخل إ

الحملات الدولية  تلاءمفي بعض أنواع السلع و الخدمات التي  :و ثانيهما .ظروف سوق محددة
ذلك يجب أن يتم مثل منتجات الرفاهية و الخدمات الصناعية و التكنولوجية و العلمية و فيما عدا 

فقا لخبرات و تفضيلات المستهلكين حيث تبدو الاختلافات اكبر قناعي لرسالة و اختيار المدخل الإ
ستهلاكية من أوجه التشابه و يمكن إدراك ذلك من خلال سرد بعض الخصوصيات المشاهداتية والا

طانيا يتعرض الجمهور في فرنسا و بري مثلة على ذلكومن الأ علانيةالتي ترافق العملية الإ
ب المعلومات و الفوائد بينما تحتاج جماهير الدول النامية إلى لى جانللإعلانات من اجل التسلية إ

مصداقية و جدية أكثر في الإعلانات ليكون مساندا في اتخاذ قرارات الشراء، كما يحتاج 
ستمالات عاطفية أكثر و رمزية أكثر و أشخاص اقل مقارنة مستهلكون الفرنسيون إلى استخدام إال

لاناتهم إلى معلومات أكثر و أشخاص أكثر و رمزية اقل، أما بالأمريكيين الذين يحتاجون في إع
في الصين فعلى الرغم من أنها تصدر للعالم أعقد التكنولوجيات إلا أن لديها معدلا عاليا من الأمية 
لهذا فان المستهلك الصيني يفضل الإعلانات المرئية ذات الصور الواضحة و لا يفضل الإشارات 

ة و هو ذو نظرة عملية في مجال الشراء و يفضل المداخل التي توضح و التلميحات غير المباشر 
 .الاستخدامات النهائية للمنتج و الفائدة المباشرة

إذا كنت تقدم رسالة إعلانية تستهدف الإقناع فان الفهم و : بلغة المستهلك الخطاب -4-3
الوضوح سمتان رئيسيتان يجب توافرهما لهذه الرسالة من اجل سهولة الاستيعاب و منعا للتداخل و 

و تبدو هذه المشكلة أكثر وضوحا في الإعلانات الدولية ففي أوربا . الخلط في ذهن المستهلك
لغة على الأقل نفس المشكلة في آسيا و  15نطقة الجغرافية الغربية تنتشر لدى سكان هذه الم

إفريقيا و أمريكا الجنوبية و يرى بعض خبراء الإعلان أن الحل يكمن إما في تنفيذ حملات إعلانية 
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 -و هي الأكثر انتشارا على مستوى العالم –لكل منطقة لغوية أو إنتاج إعلانات باللغة الانجليزية 
ول مكلف بينما يبدو الثاني غير فعال لأننا لا نقصد اللغة في حد ذاتها و و يبدو دائما الحل الأ

إنما نقصد تفاصيل التأثير في اللغة فالناس في أمريكا و كندا و انجلترا و استراليا و جنوب إفريقيا 
يتكلمون الانجليزية و لكن مع اختلافات في النطق و الاستخدام و في اليابان نفسها خمسة 

 .ة اليابانيةمستويات للغ
و هنا يأتي دور الترجمة التي تظل القضية الأساسية لذلك أم أن استعمال الكلمات الخاطئة أو غير 
دقيقة يمكن أن يدمر مصداقية الإعلان و يشعر المستهلك بالاغتراب و عدم الدقة لذا يرى بعض 

ية و خبراء الإعلان أن المترجم يجب أن يكون من نفس السوق المستهدفة لمزيد من الدقة الفاعل
حتى يكون مدركا للاتجاهات الاجتماعية و الاستخدامات اللغوية في البيئة المحلية و هو ما قامت 

حيث كانت الفكرة الرئيسية واحدة على المستوى الدولي و لكنها قامت  timberlandبه شركة 
 .بابتكار إعلانات لمختلف الجماعات اللغوية سعيا إلى مزيد من الإقناع

و ذلك لاستفادة من قيمة الحقيقة التي تمثلها الصور و التي : مصورة ولاتيم مدلقدت -4-4
المنتج يعمل بكفاءة و في هذا المجال قد نستخدم المقارنات بينما قبل و ما بعد  أنتوضح 

الاستخدام كما يحدث في إعلانات المنظفات و صباغات الشعر و العناية بالبشرة و بناء العضلات 
صورة دورا مؤثرا و بدونه يمكن أن يفقد الإعلان قوته كدليل، و هنا ينصح حيث يمكن أن تلعب ال

بان تغطي الصورة مساحة كبيرة من الإعلان وان تشتمل على أشياء داعمة و مؤكدة مثل أدوات 
الماكياج و المجوهرات و الأثاث و الملابس و المنازل و السيارات حيث أن الصورة حينما تظهر 

و هنا يجب الحذر في استخدام الرسوم ...قدم المنتج كحقيقة مؤكدة لشيء واقعيهذه الأشياء فإنها ت
التوضيحية كدليل مصور و بديل للصور حيث أن الرسوم و إن كانت تملك أحيانا قوة تأثير رمزي 
ذات سحر خاص مثلما يحدث في إعلانات المجوهرات و في مجال التوضيح بشان العمليات 

 . أنها قد تفقد قدرتها كدليل إقناعي في مجال إعلانات الماكياج مثلاالداخلية لبعض الأجهزة إلا
ن المستهلك يميل غالبا إلى الشك وعدم إ :عدم المبالغة واستغلال مصداقية المعلن -4-5

يعرض عليه و يريد دعاوي إعلانية تستند إلى حقائق لا تلعب فيها المبالغة دورا  تصديق كل ما
فكما ... حتى لو كانت الحقائق اقل مما يطمحون إليه فان المصداقية تكسبها بريقا من نوع خاص
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تتمتع بكفاءة عالية لعدة سنوات إلا أنها لم تكن تستطيع  AVSسبق الإشارة كانت سيارات شركة 
ملة إعلانية تركز على أنها أفضل سيارة لان سيارات شركة هرتز كانت تحتل آنذاك أن تقوم بح

المرتبة الأولى فاعتمدت على قانون الصدق في حملة أشارت إلى أنها تحتل المرتبة الثانية و لكنها 
تسعى جاهدة إلى المرتبة الأولى و قد استطاعت هذه الحملة بهذا الصدق أن تحقق رواجا كبيرا 

 .لسيارةلهذه ا
أنتجت شركة فولفوا الشهيرة بسيارتها الآمنة إعلانا يصور  1991و على النقيض من ذلك في عام 

جرارا عملاقا يجري عبر صف طويل من السيارات و يصطدم بها جميعا ملحقا خسائر بكل 
و يصطدم بها دون أن يصيبها بأذى و أذيع الإعلان  volvo240السيارات حتى يصل إلى السيارة 

السيارة في الإعلان  أنبإجراء دراسة و اتضح  Texas attorley generalofficeقامت شركة و 
تم تقويتها بنوع من الصلب مما اظهر السيارات الأخرى بنوع اضعف و في رد فعل لثورات شركات 

عدت إعلانات على صفحات كاملة من عدة صحف شهيرة  Volvoالسيارات الأخرى نشرت شركة 
مليون  41الإعلان و أعلنت انفصالها على شركة إعلاناتها التي كانت تتقاضى  تعتذر فيها عن

دولار سنويا نتيجة لإعلان لم تكن سمعة فولفوا الشهيرة في حاجة إلى المبالغة فيه و كانت 
 .مصداقيتها المؤكدة كافية تماما لتحقيق كل الأهداف

الا بالنسبة للمنتجات الجديدة أي في يبدو هذا المبدأ فع: تفعيل مبدأ التقبل الاجتماعي -4-6
الحالات التي لا يكون فيها السلوك المطلوب واضحا للجمهور عندئذ لا يعرف الأفراد ماذا يفعلون 

هنا نلجأ إلى تقديم الموافقة الاجتماعية على المنتج عن طريق ...؟ أو ماذا يحدث لو فعلوا؟
التركيز على الانتشار أو الاستعمال الواسع المشاهير و الأفراد المشابهين للجمهور و عن طريق 

في الطبقات التي ينتمي إليها أفراد الجمهور أو تقديم جماهير متنوعة وهو ما يدفع أفراد الجمهور 
 .إلى الشعور بالأمان الاجتماعي من استخدام المنتج

ئل حيث تعد الاستمالات وسيلة مهمة من وسا: اختيار وتوظيف الإستمالات المناسبة -4-7
تحريك الجمهور تجاه عملية اتخاذ القرار الشرائي و لا ينبغي الاعتقاد بان مرحلة الإقناع تحتاج 

نما تحتاج أيضا إلى الإإلى الاستمالات المنط ستمالات العاطفية من اجل الحصول على قية فقط وا 
لن عنها و أيضا تأكيد الاتجاه رد الفعل المتوقع من الجمهور بالرسالة للسلعة أو الخدمة المع
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وينبغي . بتكاري العام و يتساوى ذلك في السلع سريعة الاستهلاك والسلع ذات القيمة العاليةالإ
ستمالات لإزالة الغموض لدى قد أكدت على ضرورة الاهتمام بالإ الإشارة إلى أن دراسات عديدة

ستمالات الرمزية في الرسالة ما يترتب على ذلك من الخوف من الإالمستهلك سعيا لإقناعه و 
الإعلانية خوفا من أن تحدث نوعا من الخلط او عدم الفهم إلا إن هذه النتائج ليست نهائية وليست 

 1997عام  Mortelmansملائمة لجميع المنتجات قد أكدت نتائج دراسات أخرى مثل دراسة 
مزي يمكن المعلنين من ابتكار حول تأثير التقدم الرمزي لإعلانات المجوهرات إلى أن التقدم الر 

 .(27)ذات دلالة على المكانة و الثروة حالة من الرفاهية حول المنتج بحيث تصبح
 :قناعي في الإعلانخطوات تأثير الاتصال الإ

لكين بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها وخلق إدراك كاف عنها وذلك عن طريق عريف المستهت :أولا
الرسالة الإعلانية الفعالة التي تحتوي على القدر الكافي من المعلومات و الحقائق و التفصيلات 

 . المتعلقة بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها
سم السلعة أو الخدمة المعلن عنها مع تحويل عملية الإدراك إلى عملية الاهتمام و التذكير با :ثانيا

 .ضرورة الربط بين خصائص السلعة و حاجات المستهلكين بهدف زيادة الاهتمام و التذكر بالسلعة
التأثير في اتجاهات المستهلكين المرتقبين نحو السلعة أو الخدمة و زيادة رغبتهم في : ثالثا

 .الحصول عليها
ائص السلعة أو الخدمة و مزاياها و تدعيم الإقناع لدى إقناع جميع فئات الجماهير بخص :رابعا

 .المستهلكين الحاليين لها
حث المستهلكين على اتخاذ مواقف ايجابية تتمثل في الاستجابة للدعوة الإعلامية مع  :خامسا

 .التأكيد على البناء ألدوافعي الذي يمكن أن يتحقق من خلال الرسالة الإعلانية 
الإعلاني المتحقق و قياس مدى نجاح الإعلان و التعرف على نقاط القوة و دراسة التأثير  :سادسا

 (.28)الضعف بهدف تطوير البرنامج الاتصالي ليتلاءم مع الأهداف الإعلانية الترويجية الموضوعة
 :قيود الإتصال الإعلاني الفعال 
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المعنى الذي مثل الملل و التخوف من السلع الجديدة و عدم فهم  :قيود خاصة بالمستهلك( أ
 .يريده المعلن و الكم الهائل من الإعلانات الذي يحول دون إقناع الجمهور

وهي مجموعة المثيرات المنافسة الموجودة في البيئة  :قيود خارجة عن نطاق المستهلك( ب
المحيطة بالمستهلك و التي تضع قيودا على الريالة الإعلانية و هي تشتت الانتباه ولا تركز على 

 .أو الموضوع الفكرة
الاتصال لا يتحقق إلا أن يتم تبادل المعاني و إن يفهم  :القيود التي تتمثل في الترميز الخاطئ( ج

 .المستقبل الرسالة الإعلانية تماما بنفس المعنى الذي يريده المعلن
تؤدي إلى التأثير في درجة اقتناع المستهلك بمضمون  :التغيرات الشخصية و الاجتماعية -د

 .الإعلان
لا تتفق ومفاهيمه و  ليته نتيجة لعوامل نفسية أو مواقفالحد من تأثير الإعلان و فعا -

 .(29)اتجاهاته
 :الاستراتيجيات الإبداعية في الإعلان التلفزيوني :المبحث الخامس

 lesبالقواعد والمعايير التي تفسر مختلف أشكال الإبداع  La stratégie الإستراتيجيةيرتبط مفهوم 
 formes de la création المستهلك، كما يتطلب الكشف  لإقناعالموظف في الممارسة الإعلانية

التي تخضع  الإبداعيةقبل أن نفصل في أبرز الاستراتيجيات  الإبداعية الإستراتيجيةعن عناصر 
 .  في الغالب إلى قوالب محددة

 : أشكال الإبداع في الإعلان التلفزيوني -5-1
وقف على الكلمات او تت لا الإعلانيةستراتييجة إن الإ :توظيف المقاربات البصرية -5-1-1

مقاربات البصرية أي على الصورة المفاهيم فقط لتكتسب فعاليتها، بل يجب أن تركز على ال
وفي نمط بناءها وفي طريقة  لإعلانيةانوعيتها وطرق معالجتها، فبمجرد التفكير في الصورة و 

يراد  Formes originalesفريدة  أشكالللدلالات والمعاني فالأمر يعني القدرة على إنتاج  إنتاجها
 الفعالية، الراحة،: ثلالمعهودة م الإعلانيةمن خلالها التعبير بطريقة مختلفة عن دلالة بعض القيم 

والإعلان يعرف باستغلال التمثيل البصري الذي يستند في بناء  .(31)الخ...، الإغراءحاجالقوة، الن
يرافقها من استعمال وظيفي  وما الأشياءمجمل دلالاته الاستقبالية إلى معرفة سابقة مكنونة في 
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، واستخدام الرقمنة التي (31)والأصوات والألوان والخطوط الأشكالنفعي فهي دلالات مودعة في 
ساهمت في ابتكار تلاعبات بصرية يطلق عليها  والاتصالثة للإعلام توفرها التكنولوجيات الحدي

المؤثرات الخاصة للصورة التي تنقسم إلى خمسة مستويات ترتبط بطبيعة الصورة والهدف من 
 .والتأطير المرافق لتوظيفها إنتاجها

التلفزيونية التي تهدف إلى  الإعلاناتنحتاج إلى استخدامها في  :مؤثرات الصورة الميكانيكية: أولا
يراه، ومن  هو طبيعي بشكل واقعي وبالتالي تقنع المشاهد بحقيقة ما إعطاء تأثيرات تعكس ما

مؤثرات الثلج، مؤثرات المطر، : المؤثرات الميكانيكية التي يستخدمها المخرج في الإعلانات نذكر
  .(32)لرغويةمؤثرات الدخان، مؤثرات الضباب، فقاقيع المياه، المشروبات ا

للماكياج تأثير فعال على الإعلان التلفزيوني خاصة عندما يعتمد : مؤثرات الصورة بالماكياج: ثانيا
 .الإعلان على خلق شخصية بطريقة معينة عن طريق الماكياج فهو يساعد على مستوى العالم

ا كان سابقا في تأثير كم لم يعد توظيف المؤثرات البصرية ذو :مؤثرات الصورة البصرية: ثالثا
لكترونية والجرافيك والديجيتال تأثيرا لتلفزيوني، حيث أصبح للمؤثرات الإنتاج الإعلان اتصميم وا  

مها ÷اكبر إلى تصميم الصورة الإعلانية، ولكن بالرغم من ذلك هناك بعض المؤثرات البصرية 
 .(Star filter)استخدام المرآة ومرشح النجمة

يتضمن كل  الذي الأسلوب*ن نذكر من هذه المؤثرات يمكن أ :الجماليةمؤثرات الصورة  :رابعا
لصورة من العناصر المرئية المتجانسة مع بعضها البعض التي تقدم التأطير الخارجي والعميق ل

استعمال *.و الأبعاد البيانية وهي كلها تنتج من خلال برامج الكمبيوترأخلال الرسوم التوضيحية 
 .الألوان في التصميم

في التلفزيون تنتج معظم مؤثرات الصورة إلكترونيا حيث : مؤثرات الصورة الإلكترونية: خامسا
* الكرومالي * الإظلام * التفريغ * المزج *  :تعتمد على تجميع وتحريك الصور وتشمل على

 .المسح
إن القوة الإقناعية في الإعلان تكمن في خلق حالة : توظيف المقاربات الإقناعية -5-1-2
للإعلان طابق بين عوالم المنتج وبين رغبات المتلقي الواعية والنوعية، فقد كان الموضوع الأساس ت

على تلبية هذه الحاجة،  شباعها والبرهنة بعد ذلك على قدرة المنتجهو تأكيد وجود حاجة يجب إ
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علان ثيره الإفمن الانتباه الذي يست.سةتي الدليل على تفوقه على غيره من المنتجات المنافوبعدها يأ
يتولد اهتمام يحفز الرغبة في الاستهلاك وتقوم الإرادة بوصل هذه الرغبة باتخاذ القرار والمرور إلى 

أي إثارة AIDAالفعل في بعض الأنواع من الإعلانات وقد كان رمز هذه الفترة هو الآلية الشهيرة 
ع هي التأثير ، إن غاية الإبدا(33)إلى الشراء الانتقالثم استثارة الرغبة ثم  الاهتمامنتباه وخلق الا

يستلزم ابتكار أساليب باتجاه خلق سلوك معين أو تغير سلوك قائم أو تعزيز خبرة  فالإقناعوالإقناع 
معينة، لذلك من الضروري في الرسالة المؤثرة والمثيرة أن تتوافر الحجج المقنعة والسهولة في 

 Jaqueعها بها، وفي هذا الإطار يقول جاك سغيلا أسلوب فهمها من قبل المستقبل لإقنا
segeulla  يترك مجال تأويل كبير  الأساسي الذي يشتغل عليه الإعلان هو أن لا المبدأإن

لتحقيق  اجتماعيايعتمد تصميم الإعلان على توظيف النماذج القوية  أنللمتلقي، ولذلك يجب 
ع السنن الجمالية والأخلاقية الأمر الذي يحقق التطابق المتكامل مع ذوق المستهلك وعدم التقاطع م

قناعه  ووفقا لما سبق يمكن ان نذكر  (34)عدم النفوذ في الإعلان وينجح في شد انتباه الجمهور وا 
 : العديد من المقاربات الإقناعية التي يتبناها مصممو ومنتجو الإعلان في رسائلهم منها

تصال الجماهيري فروق الفردية نظرية أساسية في الاتعتبر نظرية ال: المقاربة السيكوديناميكية*
لعملية الإقناع التي تميزت بالتراكم  الاجتماعيةالمتضمنة في عدد كبير من الدراسات السيكولوجية 

يعني هذا أنها تنطلق من افتراض أن أداة الإقناع إنما تكمن في تعديل ، (35)في السنوات الأخيرة
رد حيث تؤدي العلاقة الديناميكية السيكولوجية بين العمليات الداخلية البناء السيكولوجي الداخلي للف

 .(36)الكامنة والسلوك الفعلي الظاهر إلى أفعال يريدها القائم بالإقناع
أن مستويات كبيرة من السلوك  تفترض العلوم الاجتماعية :الثقافية الاجتماعيةالمقاربة * 

 والاجتماعيةومن هنا يكون تأثير العوامل الثقافية  الإنساني تشكله قوى خارجة عن سيطرة الفرد
أو  ثقافيةكبيرا على قواعد السلوك، حيث يتم صياغة رسالة إقناعية من خلال تحديد متطلبات 

للجماعات  الاجتماعية، بمعنى أنه يتم بناء الرسائل الإعلانية التركيبة (37)قواعد سلوك للجماعة
 . وخصوصيتها الثقافية

يتحدد المستوى الثالث من الإقناع في بناء الصورة الذهنية الإيجابية، حيث : مقاربة بناء المعنى* 
هذا المبدأ لتفسير تأثير وسائل الإعلام في السلوك الجماهير، حيث أن  الاتصالأدمج علماء 
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 وسائل الإعلام تكون الصورة الذهنية وتنشئ وتوسع وتثبت وتغير المعاني وتؤثر بذلك على
، ونفس المسار ينطبق على الإعلانات التلفزيونية حيث تقوم بإنشاء وبناء معاني وصور (38)السلوك

 .ماركة تجارية معروفة أو غير معروفة لء كان هذا المنتوج يحمذهنية عن المنتوج سوا
يرتبط توظيف الهزل والفكاهة في الإعلان بمصوغات متنوعة : توظيف الهزل والفكاهة -5-1-3

كمتتالية إعلانية تحكي ( الكارتونية) يقوم على تقديم مجموعة من الصور والرسوم الهزلية فبعضها
قصة متكاملة الأركان والخصائص وبعضها يقدم مسلسلا من الصور واللقطات والحوار، كما 
تصور معظم المصوغات الهزلية شخصيات قصصية في حلقات متتابعة هدفها الرئيسي هو 

إلى جعل الشخصيات التمثيلية سواء  هذه الصيغ الهزلية والإنتاج الفكاهي شارالترويج، وأدى انت
كانت واقعية أو كاريكاتورية  مادة مفيدة في مجال الإعلانات التجارية وما نلاحظه اليوم أن كثيرا 

 .من الشركات العالمية توظف هذه الشخصيات الهزلية في الترويج لمختلف منتجاتها وخدماتها
 :ةستراتيجية الإبداعيعناصر الإ -5-2
لحالات والوضعيات التي يتم من إن هدف الإعلان يعبر عن ا: الهدف من الإعلان -5-2-1

خلالها توصيف السلعة أو الخدمة من خلال وصف دقيق للصور الإيجابية عن السلعة أو الخدمة 
 .(39)المعلن عنها التي يرغب المعلن ترسيخها في أذهان المستهلكين

يحتاج مصمم الرسالة الإعلانية إلى وصف التركيبة الديمغرافية  :الجمهور المستهدف -5-2-2
وغيرها من السمات الخاصة بالجمهور الذي  والاقتصادية والاجتماعيةوالسيكولوجية والثقافية 

تستهدفه الرسالة الإعلانية قيد التكوين، فالمصمم يحتاج إلى معرفة أهم البيانات الشخصية 
ومعلومات حول مواقف المستهلك ذات صلة بالسلعة المعلن عنها، وبالمنافسين والإدعاءات 

تي ستبث أو تنشر أو تذاع منها الرسالة علان المختلفة الكارية المزمع تصميمها، ووسائل الإالابت
لن تبقى هذه المعلومات عن الجمهور غير كافية لفريق . الإعلانية، عادات السوق والشراء

 .(41)ي استراتيجية ناجحةالمصممين والمبدعين لأن تحديد علاقة الجمهور بالماركة هي المفتاح لأ
 خدمة يطرح السؤال حول القيمة الفعلية أوعند الحديث عن أي سلعة  :الوعد الإبتكاري -5-2-3

غواءوليس غريبا أن يكون الإعلان عند بعض مصممي الومضات إغراءا  لها ، واستدراجا إلى  وا 
عوالم الاستيهام، لأن العملية ليست مجرد تقديم جوهر الرسالة الإعلانية على شكل مزايا ومنافع 



 الفصل الرابع                                        بنية الخطاب الإعلاني وآليات اشتغاله
 

182  

 

 Jackدة التي دشنها جاك سيغيلاومدح خصائصها ، وهذه خاصية من خصائص الموجة الجدي
Séguéla  أن الإنسان مع نهاية القرن " مع بداية الثمانينات من القرن الماضي حين أعلن

  .(41)فهو يكتشف عالما جديدا تبنيه الكينونة الامتلاكالعشرين سئم 
مصداقية الرسالة  إن دعم الإدعاء هو بمثابة جرعة إضافية لتأكيد: دعم الإدعاء -5-2-4

والعوالم التي تحتضن  الفضاءالإعلانية، والأساس الذي تعتمده الومضة الإعلانية لفرض نوع صيغ 
يمكن اعتبارها جزءا من الخبر  المنتج هو ما يطلق عليه سعيد بنكراد المدلولات التوسطية التي لا
ءه، والمقصود المدلولات التوسطية ولكنها بمثابة القالب الذي يبرر وجود المنتج ومن ثم تبنيه واقتنا

مجمل العناصر المكونة للومضة وبين المدلول الدافع للشراء، والوصلة ) ما يفصل بين الدال الكلي
نسانية خاصة أو تقوم بالتمثيل لوضعية إ تستند في صياغة شكلها وحججها على تبرير ثقافي

نتج ضمن هذه الفرجات عمومية من الحياة اليومية لتشكل فواصل ضرورية لتعميم الم
 إستراتيجيتهاعلانية استخدام البرهنة والحجاج في كما تحاول أغلب الإرساليات الإ .(42)وشبيهاتها

بتكاري بالإستمالات العاطفية والعقلية والسلوكية بهدف بداعية حيث نلاحظ تدعيم الوعد الاالإ
وظف كل براهين العقل والواقع التي ت تدعيلبرهنة تتوسل لكل الاستدلالات وتسالإقناع ذلك أن ا

      .(43)لتوصيل حقيقة وتلقينها حيث توجه غلى العقل غير الشخصي والموضوعي
إن الاستراتيجية الإبداعية يجب أن تتضمن وصفا لنبرة الإعلان : الأسلوب الإبداعي -5-2-5

رافية وغيرها، فالرسالة المزمع توصيله غلى الجمهور المستهدف بنبرة فرحة أو دراماتيكية أو احت
الإعلانية الناجحة تتضمن خصائص ومميزات وشخوص ورموز تعبيرية، فالحكمة ليس فيما تقواه 

نما في كيفية التعبير عن ذلك لكن يجب الحذر من  حد المبالغة في  الانغماسالرسالة الإعلانية، وا 
ر المستهدف عن جوهر قد يبعد ذهن الجمهو  الانغماسهذه المكملات الضرورية لأن مثل هذا 

تبنى وفقها  وعموما قد تختلف عناصر الإستراتيجيات الإبداعية التي. (44)الرسالة الإعلانية
 التلفزيونية وذلك باختلاف الاستراتيجيات المتبعة إلا أن المحاور الكبرى لا الإرساليات الإعلانية

 .تخلو من العناصر السابق ذكرها
كما ذكرنا سابقا أن الإبداع في الإعلان هو : المقاربات الإبداعية في الإعلان التلفزيوني -5-3

 Laتلك اللمسة الفنية التي تخاطب العاطفة لأجل بلوغ العقل، وهذا بدوره يعني أن الإبداع 
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création نما هو وسيلة توظف بشكل بلاغي  Rhétoriqueفي الإعلان ليس غاية في حد ذاته وا 
للمنتوج، وقد أسفرت هذه الرؤية  Avantage concurrentielالرفع من الميزة التنافسية من أجل 

وتلك الجهود البحثية في ميلاد العديد من المقاربات الإبداعية الخاصة بالإشهار التلفزيوني يمكن 
 :أن نذكر من بينها

ن في إضفاء غطاء تعتمد هذه المقاربة على دور الإعلا: استراتيجية الصياغة الجمالية -5-3-1
ين والمصممين ينطلقون من ض على المشاهدين لأن المعلنمن الأحلام على الأشياء التي تعر 

فهو يومي ومعاد  والازدراءمسلمة أن فعل الشراء يحيل على عالم روتيني وممل يثير التقزز 
تهلك منتوجا عاديا تقدم للمس متعة، لذلك يجب أن لا لذة فيها ولا ومرتبط بالحاجات النفعية التي لا

ضمن عالم عادي ومألوف بل علينا أن نعيد صياغة العلاقات الإنسانية علاقات الفرد بأشيائه 
وفضائه وزمانه، وبصيغة أخرى يجب علينا أن نمنح الأشياء أبعادا شاعرية تعيد إليها الحيوية في 

فس من أجل إخراج إرساليات نات في التناعلايسعى مصممو الإ.والجمالية والمتعة والابتكارالإبداع 
حيث أن هده الإستراتيجية  الاقتناءبالغة الجمال لشد انتباه المتلقي للإعلان ودفعه إلى فعل 

الإبداعية تحاول تصوير الخدمة في قالب فني جمالي يبرز قيمة الخدمة في حد ذاته، وهذه الرؤية 
ن الجمالي الذي يزدري الطابع تعتبر من وجهة نظر الباحث سعيد بنكراد تعتبر نموذجا للإعلا

المباشر في الإحالة، كما يزدري الدلالات الجاهزة، حيث أورد في كتابه سيميائيات الصورة 
الإعلانية مثالا عن سلسلة من الومضات الإعلانية بثتها القناة الأولى والثانية للتلفزيون المغربي 

تقف عن  ي هذه الوصلات أن الإرسالية لاالموقعة باسم أحد البنوك المغربية الكبيرة حيث يلاحظ ف
المضامين التجارية التي يمكن أن يثيرها اسم بنك كالفعالية والانتشار في الخدمات التي يقدمها 

نما هذه الصور تتغنى بجمال الطبيعة وتدعو إلى الحفاظ على البيئة لأن شعار  Notreلزبائنه وا 
Monde est Capital »  "لية وعليها تتوقف كل التأويلات الممكنة هو المفتاح لفهم الإرسا

كما تحيل إلى نقطة " الواجب"و" الحتمية"و " الضرورة"و " الأساس"تحيل إلى  Capitalفكلمة 
 .(45)"العاصمة" فضائية ترمز إلى بلد وتلخص تاريخه وتراثه 

تقوم بأية مقارنة بين  تلتفت إلى وظائفه وخصائصه كما لا إن هذه الإعلانات تقف عند المنتوج ولا
هذه المؤسسة ومثيلاتها بل يكتفي فقط بربط اسم بقضية إنسانية نبيلة الدفاع عن البيئة، فهذه 
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الصورة كافية وحدها أن تقود إلى تصنيف هذه المؤسسة باعتبار انحيازها الواضح إلى قضايا 
حر، ومن هنا يجب أن الجمال الإنساني ممثلا في طبيعة تقودها مخاطر التلوث والتدمير والتص

تحيل مباشرة  نقحم فعل المشاهدة للإعلان الجمالي ضمن فعل تأويلي ذلك أن الصورة الإعلانية لا
تسمي وظائفه، إنها تحيل على عوالم مبهمة وغامضة من صور متنوعة وغنية  على المنتوج ولا

 .تمنح المنتوج بعدا جماليا
تعد هذه : L’approche de la copie stratégie  الإستراتيجيةمقاربة النسخة  -5-3-2

الإستراتيجية من بين أهم المقاربات الكلاسيكية التي حددت الإطار الإبداعي الذي يتوافق وأغلبية 
وهي . الأهداف الإعلانية المطروحة وساهمت في الإرتقاء بمستوى الإبداع في الإعلان التلفزيوني

بالبحث عن مختلف الحلول للمشاكل المتنوعة، ولهذا يجب على الرسالة أن تقوم بتبليغه  تلخص ما
  (Flexible)يجب عليها أن تقحم أدوات حديثة لتوجيه هذه التحديات وهي تريد أن تكون أكثر ليونة

بمعنى أنها تحاول عرض المزيد من مميزات المرونة والدقة والحرية في الأساليب الإبداعية ومن ثم 
المحاور الاستراتيجية بصورة واضحة وهادفة التي تتكون من فهي محكومة بقواعد خاصة لترجمة 

 : العناصر التالية
قبل تقديم أي منتوج للجمهور يجب تحديد طبيعة  :(L’axe publicitaire)علانيالمحور الإ-أ

الوعد المقدم الذي يجب أن يتقاطع مع الفكرة المميزة للإرسالية وهذا يستدعي بالضرورة تمثيل 
فضل صورته الذهنية لدى المستهلك، وتكون بذلك المقاربة قائمة على فكرة وحيدة وهي الوعد وأ

يتعلق بالمكابح والدوافع، ولذلك نقول أن  جرد كل ماهو القيام ب طريقة لتحديد المحور الإعلاني
نما يجب أن يراعي مجموعة من الضوابط أهمها اختيار  : الوعد لايتم بشكل عشوائي وا 
  البساطةLa simplicite) : بمعنى أن تخضع عملية انتقاء الوعد للدقة والوضوح وسهولة

   .الوعود المبهمة وغي المفهومةالفهم بالنسبة لأغلبية المستهلكين وبالمقابل تفادي 
  الخصوصيةLa specifite : وتعني أن يكون الوعد مرتبطا بمنتوج واحد ويعبر عنه

 .يتقاطع مع وعود أخرى قدمتها أطراف وجهات منافسة مباشرة ولا
  القوةLa force  :المقترح الذي يساهم في تحقيق  ي التي ترتبط بقوة الوعد الإعلانيوه

 .يقية لد المستهلكرغبات وحاجات حق
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 بمعنى اعتماد وعد محدد وملموس من خلال اعتماد صياغة دقيقة ومعبرة : التحديد
 .والابتعاد عن العمومية والتجريد

تحاول أغلب  :La preuve accréditant la promesseالحجة المدعمة للوعد -ب
الإبداعية حيث نلاحظ تدعيم الوعد  إستراتيجيتهااستخدام البرهنة والحجاج في  الإعلانيةالإرساليات 

الإبتكاري بالاستمالات العاطفية والعقلية والسلوكية بهدف الإقناع ذلك أن البرهنة تتوسل لكل 
الاستدلالات وتستدعي كل براهين العقل والواقع التي توظف لتوصيل حقيقة وتلقينها حيث توجه إلى 

أن الحجة يجب أن تكون  اعتبارعلى العقل غير الشخصي والموضوعي بواسطة إثبات الصدق 
 .ملموسة جدا وأن تكون سهلة الفهم و أن تعبر عنها بلغة المستهلك

وهي الفائدة التي يمكن : Le bénéfice consommateurمكسب المستهلك من المنتوج  -ج
أن تحصيلها والإشباعات التي يمكن أن يحققها المستهلك من المنتوج أو الخدمة سواء كانت هذه 

يرتبط بالمنتوجات والخدمات  Objectifلإشباعات موضوعية أو رمزية، فالإشباع الموضوعي ا
الملموسة التي تراها العين المجردة ويمكن تجريبها بشكل فوري بمجرد اقتناءها، أما الإشباع 

لمنتوج أو اقتناءه افيتحدد في الصفة والحالة التي يكون عليها المستهلك بعد  Symboliqueالرمزي
لخدمة حيث يقوم بعملية تقويم ذاتي أو من طرف الغير، ففي الحالة الأولى يتحقق الإشباع ا

الذي  Le Thèmeكما يشكل الموضوع .اجتماعيالبسيكولوجي أما في الحالة الثانية فهو إشباع 
يقدمه الإعلان من حلول وفوائد الحلقة القوية في عملية التصميم  يركز عليه المستهلك في مقابل ما

يدخل في إعطاء صبغة مادية أو رمزية للأثر  والسيناريو والموسيقى والجو العام للإرسالية فكل ما
 . L’axe publicitaireيحدد الأسلوب الذي سوف يكون عليه المحور الإعلاني 

وهي وليدة :   L’approche de la star stratégieمقاربة نجم الإستراتيجية -5-3-3
داعية في العملية الإبداعي والرافضين لكل القيود التي تحاصر الأفكار الإبة التحرر اعأفكار د

لنجم حسب رأيهم هو المنتوج في حد ذاته وليس من يعبر عنه ، وبذلك يمكن الإعلانية، وا
لا يخرجو عن  عن هذه النجومية بشرط أن ساليبهم الخاصة كيفما شاءوامين أن يعبروا بأمللمص

نبغي أن تحاصر الخصائص الفيزيائية في ، كما ي(46)المشكلة لهذه المقاربةصر المسار المحدد للعنا
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جتماعية ن غيره لتنبثق قيمته الرمزية والاجملة الصفات الموضوعية والمادية التي تميز المنتوج ع
من جانب آخر تمثل هذه الإستراتيجية المنطلقات . ف تحقيق الإشباع المنشوددوذلك كله به

الضرورية لتحقيق الإبداع في العمل الإعلاني والتي ركزت في السنوات الأخيرة  الأساسية والنماذج
 Jaquesعلى اسم الماركة وليس على طريقة عرضها ، وهذا ما قصده الباحث جاك سيغيلا 

Séguéla  من خلال تطبيق القاعدة المعروفة  الإستراتيجيةالذي يعد من الباحثين الذين طوروا هذه
 On n’achète pas un produit" نشتري المنتوج بل نشتري الماركة  أننا لا" والمتداولة وهي 

mais une marque ." 
 :العناصر التمثيلية والتعبيرية في الإعلان التلفزيوني :المبحث السادس

إن الفكرة الأساسية التي يتمحور حولها :التلفزيوني يةالإعلان في الومضة آليات التواصل -6-1
المنطق الإعلاني هو أن نشاطه يغطي موضوع واقعة معينة والتي يحولها بفضل صيغ معينة 
لتصبح لها صفات المظهر الجيد والمرغوب وتعرض وتقدم للذات في أشكال ومستويات تركز على 

و حدودة، ملاعوالم اللذة والقيم الحسية الإلى المفاهيم التي تحمل كينونتها الرغبة والاستيهام والولوج 
و لات من المفاهيم و علاقات سببية تسلس إحداثيؤدي إلى بالنسبة للتواصل التلفزيوني فإنه 

خلق روح الدعابة  بإمكانهامن خلال عملية تجميع لمفاهيم و معاني  والمحاججة برهنةالميكانيزمات 
 الإعلانيةهي الركيزة الأساسية للرسالة الإعلانية  ن الصورةأ والواقع يؤكد .(47)أو روح المرح

تهدف إلى خلق أو بالعناصر التضمينية والبنائية التي تجعل الرسالة الإعلانية أساسا  لارتباطها
و لذلك يسعى المعلن إلى وضع البناء المناسب للومضة  ترك أثر على البصر و على النفس

 . بما يؤدي إلى السلوك الاستهلاكي التلفزيونية حتى تحقق هذا الأثر علانيةالإ
حصر  توصلت أغلب الدراسات التحليلية السيميولوجية لبناء الخطاب الإعلاني التلفزيوني إلى

في إحدى المجموعتين التاليتين تتضمن المجموعة الأولى  العناصر المكونة للومضة الإعلانية
التي تسمح  الثانية  محاور التواصلالتواصل المستعملة وتتضمن المجموعة ( محركات)ميكانيزمات 

أما الميكانيزمات أو المحركات فهي عناصر تصف الارتباطات  .بانجاز و تطبيق تلك الميكانيزمات
استجابة لتلك القائمة بين المفاهيم أو شبكات المفاهيم للأفراد و أنماط وصف الإشباعات الممكنة 
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ور فهي العناصر المادية كالصور و الرموز و أما المحا ،تأتي على مستوى فكري المفاهيم التي
 .(48)اللغوية التي تسمح بتحقيق أو تجسيد الميكانيزمات المشار إليها

من خلال تحديد الميكانيزم أو المحرك  الإعلاني في التلفزيونآليات التواصل و عليه يمكن عرض 
يجسده النص الإعلاني للموضة و ذلك من خلال العناصر  أو النشاطفعل الو ما يقابله كمبدأ 

  :(49)التالية

 التواصل الإعلاني التلفزيوني آليات

 مبدأ النشاط الميكانيزم

 حلال/ شكلالم
 

إذا صادفك أي عائق أو مشكل مع خصوصية 
بهذه  ، نقترح عليك هذا المنتوج الذي يعملمعينة

في بعض الأحيان يكون )الطريقة لحل مشكلتك 
 .بعد/ استعمال طريقة قبل

 Démonstrationالعرض 
 

و هنا يفترض أن المشكل معروف و يقوم 
الإشهار بتوضيح أنه هكذا تعمل ميزة المنتوج 

 .المقترح 
 المقارنة

 
الميزات أو ب و أداء نوع المنتوج المقدمههذا 

مقارنة  المتوفرةالتعديلات و الخصائص 
 .أو الماركات المنافسة بالمنتجات

هذه هي الإشباعات الرئيسية المحتواة أو التي  Argumentationالبرهنة المحاججة أو 
                                                                                                                                              .                                                                                                                            يحققها المنتوج

 Mise en scène للإشباعالعرض المشهدي 
des satisfaction 

هكذا تتموضع في الحياة اليومية امتيازات و 
 .خصائص  المنتوج أو فوائد الاستهلاك

 غري أو الفاتن لعالمهذا هو العالم المرح، الم - L’ambiance عالم الماركةل المحيط الحيوي
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de l’univers de la marque الماركة . 
 

ستستفيدون من الامتيازات التالية إذا كتبتم أو  وتشجيع الشراء الاستهلاكيالحث على الفعل 
 .        ، أو استهلكتم المنتج س(المنتج)هتفتم إلى س

  آليات التواصل الإعلاني التلفزيوني يبين: (7) الجدول رقم

ينتج ويتحدد البناء الشكلي للومضة الإعلانية وفق أربعة : البناء الشكلي للومضة الإعلانية –6-2
نماذج تستنبط آليات اشتغالها وتجسيدها في المتتالية الإعلانية من الميكانيزمات والمحاور التي 

 :(50)النماذج الأربعة هيتحدثنا عنها في العنصر السابق و هذه 
 La séquence linéaire  أو الاستدلال ئيةلخطي للبرهنة المر البناء ا-2-1 

d’argumentation visuelle :فيها الاستدلال والإشارة إلى حضور يكون  وهي المرحلة التي
لخصائص مستويات بتقديم  لبداية، حيث يقوم الفيلم الإعلانيفي  المشاهد منذ ا صور المنتوج

بالإضافة إلى الإشباعات الحية التي يقدمها، و يتم ضبط الزمن  استخدامهو نتائج  المنتوج و مزاياه
على الجانب الهام  من المنتوج  الاتصالالمخصص وفق هذه المستويات مع  التركيز في وحدة 

 .ومنحه وقتا أطول
الأفلام لا يصف مباشرة  إن هذا النوع من: الاستفهامي السيناريو بناء الومضة وفق -2-2

ما يميز فيلم عن تلك الوضعية، و استعمال،  ولكن يضع لذلك قصة تعبر / الوضعية استهلاك
الذي يعتمد على الشرح و التوضيح، هو أنه ( اللقطة الخطية)السيناريو بالمقارنة مع البناء السابق 

في هذا العرض الإعلاني و  ،يعرض مجموعة من الأمور المترابطة المقترحة على الملتقى ليفهمها
بإضفاء قيمة ( حل -توتر)يكون المنتوج حاضرا منذ بدايته و يقوم النسق  المكون من الوضعية 

، و لهذا يقال  أن  La séquence scénario à produit على العرض لسيناريو المنتج كبطل
 .المنتوج هو بطل الفيلم في هذه الحالة و هو محرك السيناريو

و هو سيناريو يحمل أو يظهر : الومضة المتعددة المظاهر والقابلة للتفككسيناريو  -2-3
في لحظة متأخرة من  حيث تقحم صور المنتوج ،(حل -توتر)وضعية المنتوج  بعد لقطة تشمل 
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ودة و تتطلب درجة من فهم المتلقي، كما نجد بداية الومضة ويحدث هذا الدخول أثرا لمفاجأة مقص
من الأفلام أن توزيع المفاهيم و الزمن لا يتطلب بناءا محددا و دقيقا، حيث يهدف في هذا النوع 

إلى بعث  و إثارة أحاسيس أكثر منه شرح أشياء محددة، و يحدد مسار صور و حركات " الكليب"
الموسيقى و الغناء، و تتحمل تلك الصور المنتج من مختلف الأوجه و الزوايا و مختلف 

 .(ف، خارج الغلاف، محمولا في اليدداخل الغلا)الوضعيات 

تعتبر اللقطة أحد المفاهيم الأساسية في اللغة  :اللقطة وتفعيل دور التركيب والتعبير -6-3
، أو  Eisensteinو هي خلية المونتاج كما أشار إلى ذلك المنظر السينمائي ايزنشتاين السينمائية

، نفهم من ذلك  Youri Lotmanتعريف يوري لوتمان  ء فيجاأنها الوحدة الصغرى للمونتاج كما 
ة الذي يجسد المناظر أو الشخصيات جزء من الفيلم الخام الذي يتم تصويره بصفة مستمر  أن اللقطة

كليا على المسافة الفعلية التي بين الكاميرا والشيء  اعتماداو تعتمد اللقطة و حجمها أو الديكورات، 
شتغل سة الكاميرا أثناء عملية التصوير، ووفقا لذلك فإن اللقطة تدالذي يتم تصويره و على نوع ع

 : من خلال عدة عناصر هي
ويتضمن هذا السلم الأنواع المختلفة من اللقطات الموظفة : L’échelleسلم اللقطات  -6-3-1

 :أثناء التصوير وهي
اللقطة التي و هي اللقطة التي تؤطر الديكور بكامله و هي : Plan généralلقطة عامة -1

 .تبين المناظر الخارجية

و هي التي تقدم جزء مهم من الديكور : Plan du grand ensembleلقطة الجزء الكبير -2
 (.مكان، زمان، جو، شخصيات، ظروف عامة)

تسمح بإبراز الشخصيات التي يمكن  :Plan du petit ensembleلقطة الجزء الصغير  -3
لنا أن نميز بعضها عن بعض و هي تؤطر فقط جزء من الديكور و تستعمل هذه اللقطة لتقديم 

 .الاجتماعيالبطل أو الشخصيات في وسط درامي جديد أو إظهاره في إطار سياقه 



 الفصل الرابع                                        بنية الخطاب الإعلاني وآليات اشتغاله
 

190  

 

قيقي داخل فيها الشخصيات التمثيلية بحجمها الح تبدو :  Plan moyenاللقطة المتوسطة  -4
فقط حتى دون التركيز على عناصر الديكور  إطار الصورة، كما تظهر هذه اللقطة الشخوص

 .والإكسسوارات

التمثيلية من الشخصية الجزء العلوي من جسم تصور : Plan américainاللقطة الأمريكية  -5
 .اتها وحضورها العاطفيقصد إبراز حرك الحزامتحت الرأس إلى 

الجزء الأمامي من الشخصية لتجعل  تقوم بتصوير: Plan Rapprocherاللقطة المقربة  -6
 Plan demiلقطة نصف مقربة التفاصيل الأخرى للديكور ثانوية، و تصنف إلى  كل

rapproché لقطة مقربة للصدر طة مقربة حتى الخصر و لق وPlan rapproché poitrine،  و
 .من اللقطة الأمريكية إلى اللقطة القريبة عند الانتقالاللقطة المقربة بنوعيها  تستعمل

وهي اللقطة التي تركز على وجه الشخصية حيث تظهر الملامح  :Gros planلقطة قريبة  -7
بنوع من التركيز أو تقريب الرؤية إلى عناصر الديكور الأخرى، فهي تسمح هذه اللقطة للمشاهد 

تركيزها على الشخصية من خلال بأن ينغمس في الواقع الحميمي للشاشة كما يقول ايزنشتاين، أما 
 .(51)بهدف الإخفاء أو الكشف يكون فقدتكبير هذه الأشياء الصغيرة 

و هي الأكثر تفصيلا للملامح حيث تستند إلى تصوير  :Très gros planلقطة قريبة جدا  -8
 .و تستعمل كثيرا بهدف التشويق لدى المشاهد الخ...الشفاه جسم الشخصية كالعين، تفصيل ما من

نقصد بزوايا التصوير : L’angle ou mouvement de caméra التصوير زوايا -6-3-2
هو مكان الكاميرا بالنسبة للشيء الذي يتم تصويره و كل زاوية تحمل للمتفرج معنى مختلف عن 

هناك زوايا عديدة في التصوير تتعدى الخيال و ذلك من خلال إستخدام وجهات المعنى الآخر 
والجانب المهم في  (52)نظر متعددة و التي غالبا ما تتميز بجماليات إبداعية كونها غير تقليدية

إليها فنيو يلجأ زاوية التصوير هو ارتباطها بأهدف ومدلولات معينة وفيما يلي نذكر أهم الزوايا التي 
 :التصوير في الإعلان التلفزيوني
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 الزاوية المنخفضة أو التصاعدية -Angle plongée. 3الغطسية  الزاوية -2 .الزاوية العادية-1
Angle contre plongée. 4- زاوية المجال والمجال المقابلChamp contre champ. 

  :Les mouvements du caméraالكاميرا حركات  -6-3-3

 ما يعرف بالبانوراماالإخراج التلفزيوني التصوير و في  بين أهم حركات الكاميرا  من: البانوراما-1
Panorama أو الأفقي دون نقل و هي عبارة عن حركة دائرية من الكاميرا حول محورها العمودي

بتثبيت الكاميرا على  Panorama Horizontal، حيث تتميز البانوراما الأفقية الآلة من مكانها
الحامل لتدور على محورها أفقيا في الاتجاهين سواء من اليمين إلى اليسار أو من اليسار إلى 

تراجيدي من خلال الوصف اليمين، أو بطريقة دائرية و تستخدم هذه الحركة التركيز على الفراغ ال
أو لاكتشاف العناصر المتواجدة في أمكنة التصوير أو الوصف  التدريجي لجدران غرفة ما 

 .التدريجي للفضاء الفيلمي
من خلالها الكاميرا تتحرك التي  البانوراما العموديةكما يمكن أن نتحدث عن حركة الكاميرا وفق 

توضيح خصائص الديكور عموديا، ف و الوصبوظيفة للقيام   على محورها من الأعلى إلى الأسفل
العلاقة بين شيئين أو حدثين لا يمكن فصل أحدهما عن الآخر، وكذا اللعب على أوتار  أو ربط 
 .(53)والإثارة والمثيرات النفسية الأخرى التي يتميز بها المشاهدالقلق 

وفريق تحمل آلة  التصوير و  تستعمل فيه العربة المتحركة التي :Travellingالتنقل  -2
خاصة مع تطور تقنيات تصنيع وسائل مكن تحريكها أثناء التصوير بسهولة كبيرة و ي التصوير

بمعني أن الكاميرا هي التي ( تقريب الديكور)و قد يكون التنقل أماميا  الإنتاج التلفزيوني والسينمائي
قطة العامة إلى اللقطة القريبة كي تلتقي تقترب شيئا فشيئا من الديكور مما يجعلها تتدرج من الل
أي أن الكاميرا  (إبعاد الديكور)أو خلفيا بإبراز عنصر واحد أو تفصيل محدد من ذلك الديكور، 

 يتنقل فيه محور عدسة الكاميرا بإحداث التنقل الجانبي الذي ما يسمح تبتعد شيئا فشيئا من الديكور
يسمح للمتفرج بأن يتابع  حيث أو جانبيا أو مصاحبا بطريقة متوازية مع الهدف المصور،

الكاميرا بطريقة جانبية، كما يمكن أن يكون هذا المتنقلة تصورها  عناصر الديكورالشخصيات أو 
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تقوم الكاميرا بتحقيق دورة أو عدة دورات حول الشخصية المعنية نريد  دائريا Travellingالتنقل 
 .(54)درامي ها رغبة في الحصول على فعلمسح أفق

ذات حيث أن الزوم هو عدسة خاصة  بصريا في تحريك الكاميرا Zoomوأخيرا تعتمد تقنية الزوم  
كبديل للاقتراب أو الابتعاد عن العنصر المصور، وتعطي حركة الزوم المزيد ستخدم بؤر متغيرة ت

من الإثارة والمتعة وذلك نتيجة التركيز على العنصر أو جزء من الديكور كما يؤكد الحدس الدرامي 
الزوم الخدع السينمائية للعمل وهذه الحركة بطبيعة الحال غير واقعية بالنسبة للأحداث ، ويستخدم 

الذي يقترب من الكاميرا أو يبتعد  لتأخير من حركة الشخصية أو الشيءلتعجيل أو ابغرض ا
 .(55)عنها

ترسانة  تتضمن الومضة الإعلانية: زمن الفيلم الإعلاني والتحكم في تركيب الومضة -6-4
من الصور المتحركة، الألوان، الأصوات البشرية، الموسيقى، و كل هذه العوامل  متعددة الأحاسيس

لحس الجمالي، العاطفة، الإحساس، و العقل المفكر، ا: تعمل على تحريك و مناداة في آن واحد
 : فإنه ينفذ على أساس ثلاث بنايات زمنية وهي بالنسبة لإنتاج الومضات

ضات التي يستعمل هذا البناء الزمني في الوم:  Le temps réelالزمن الحقيقي   6-4-1
الشاهد لصالح المنتوج كل التمثيلية التي تمثل شخصية ال حيث تحتل تعتمد على محور الشهادة،

في هذه الحالة تكون حجج، و بالاعتماد على البراهين و ال ة و تحاول إقناع المتفرج بالشراءالشاش
بالصوت الخارجي تعليق ال أو النوع من الومضات مصاحبة للكلام الصورة عادة في هذا

  .(56)البشري

و هو زمن من الومضات التي تعمل  : Le temps compresséالزمن المركز  -6-4-2
إنه  وثها،على توضيح و عرض فعل أو حقيقة أخذت وقتا أطول من زمن الومضة في عملية حد

و يشيع استخدام هذا الزمن خاصة و نهاية،  يشبه زمن الأفلام التي لها سيناريو يضم بداية، وسط
 . بعد/ عند اختيار آلية قبل

و هو يكون في  : Le temps déstructuré  (المجزأ)القابل للتفكيك الزمن  -6-4-3
حيث تتبع وقت شريط  منطقي حسب التطور الزمني العادي ومضة تحمل صورا ليس لها تتابع
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الصور أو المشاهد   صوتي يتحدث أو يغني مفهوما يكون في أغلب الأحيان مكررا، حيث تخلط
و لكن تتبع في ذلك تردد إلى تسلسل معين  الاحتكامالشخصيات و الوضعيات دون بين الأماكن و 

 .) (Jingleمحور  الأغنية  المقفاة 
  :للإعلان التلفزيوني الفنية الصيغ :المبحث السابع

تتحدد الصياغة الفنية في الإعلان التلفزيوني بطبيعة : القوالب الفنية للإعلان التلفزيوني -7-1
القالب الفني المستخدم في التعبير عن فكرة الإعلان و من جملة هذه القوالب يمكن أن نذكر ما 

 :يلي
و هي الصياغة التي تعتمد في جوهرها على  :الحديث المباشر والصياعة الجدلية -7-1-1

في مخاطبة المستهلك  La fonction conativeمميزة وهي وظيفة النداء  اتصاليةوظيفة  
ولأن وظيفة النداء تقتضي الإقناع  المستقبل الرسالة و في دعوته إلى اقتناء أو تجربة سلعة معينة،

                  .مستخدمة في هذا المجالبواسطة القول كانت الشهادة من بين أهم الأساليب ال
تستند هذه إلى حوار يجري بين شخصين أو أكثر كما تقوم على أسلوب  فهي الصياغة الجدلية أما

المناظرة و الجدل حول منافع استخدام سلعة معينة أو قدرة هذه السلعة على حل مشكلة معينة و 
أساس ظهور فرد معين يتحدث عن وجود يقوم محرر الرسالة بصياغتها في أسلوب يقوم على 

مشكلة ما بينما يقترح الآخر حل المشكلة من خلال استخدام السلعة أو الخدمة موضوع الإشهار، 
ونظرا لما يتميز به الحوار من قدرة على إضفاء الحركة و الحيوية و التقليل من الرتابة و الملل 

حت الصياغة التي تستخدم هذا الأسلوب الفني من الذي قد ينتاب الرسالة الاعلانية التلفزيونية أصب
 .(57)أكثر الصيغ استعمالا في الإعلان المعاصر

درجة هذه الصياغة منذ بداية استعمالها على محاولة : توظيف الرسوم المتحركة -7-1-2
الخروج عن المألوف و ذلك باستخدام شخصيات غير حقيقية بعضها من الرسوم المتحركة و أخرى 

 .العرائس و هو توظيف لا ايقوني يراد منه تجديد في عرض المضمون الإعلانيمن 
وهي الصياغة التي تقوم على فكرة الاستعراض في  :video clipأغنية الفيديو كليب -7-1-3

تقديم المنتوج باستخدام الأغنية المصورة والأساليب الإبداعية التي تحمل دلالات ذات طابع 
خدام الفيديو كليب في الإعلانات هو محاولة من جانب المصممين لجعل توجيهي وتأثيري،  فاست
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الرسالة الإعلانية أكثر رسوخا من خلال تصوير مختلف الإيحاءات والدلالات الفنية التي تحملها 
 .ينظر إليها على أنها تضفي كل ما ينتمي إلى عصر

فها تساهم بشكل كبير و فعال إن هذه الصيغ على اختلا :الصيغ الفنية للإعلان التلفزيوني-7-2
في جعل العملية الإعلانية إبداعية وابتكارية في تصميمها معبرة في معناها فإن الحلقة المكملة لهذه 
الصيغ تتمثل في تحديد نوع الرسالة التي سيقدم بها موضوع الإعلان، ومن بين أهم هذه النماذج 

 :نذكر
التي تعتمد عل تقديم المعلومات بشكل  هي الرسالة :نموذج الرسالة التفسيرية -7-2-1

توضيحي أو تعليمي يساعد على إبراز مزايا السلعة و فوائدها و هي غالبا ما تعتمد على معلومات 
حقيقية دون محاولة لإثارة مستقبل الرسالة بأساليب عاطفية خيالية فهي تبرز أسباب واقعية و 

، ولهذا كان هذا النوع من الرسائل مناسبا في منطقية لتبرير دعوة المستهلك إلى اقتناء سلعة ما
حالة الإعلان عن السلع أو الخدمات التي لا يزال الجمهور غير مقتنع بفوائدها أو مزاياها و من 
أمثلة الإعلانات التي تستخدم مثل هذه الرسالة في الجزائر مثلا الإعلان الخاص بالتأمين على 

 .(58)الحياة أو التسويق والبيع الإلكتروني
تعتمد هذه الرسالة على تقديم معلومات تتميز بالخفة و المرح : نموذج الرسالة الخفيفة -7-2-2

و تستخدم في ذلك الفكاهة و النكت و طرافة الفكرة و هي كلها وسائل تعبيرية في الإقناع وتوجيه 
الرسائل مع  للجمهور، و مع ذلك ينبغي مراعاة تماشي هذا النوع من والاستهلاكيالسلوك المشهدي 

القيم السائدة في المجتمع و استخدام شخصيات تملك القدرة على التعبير عن روح الرسالة مع 
 .الالتزام بعدم المبالغة في استخدام الفكاهة حتى لا يقابل بنفور من قبل المستهلكين

وهو النموذج الذي يعتمد على أقوال  : نموذج الرسالة التي تقوم على الشهادة -7-2-3
شخصية معروفة ذات شهرة و قبول من جانب المستهلكين في و صف السلعة أو الخدمة موضوع 

بالنجوم والمشاهير و لهذا الأسلوب اثر قوي خاصة إذا كان الرأي المستشهد به  كالاستعانةالإعلان 
باشرة بالسلعة أو الخدمة المعلن عنها، منسوب إلى أحد الفنيين أو الأخصائيين الذين لهم علاقة م

و من أمثلة الإشهار الذي يستخدم مثل هذه الرسالة ذلك الذي يوظف الممثلات في الإعلان عن 
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كسفيرة  Sharon stoneالممثلة شارون ستون  Diorمواد التجميل ولهذا الغرض اختارت علامة 
أكثر "جاح في قهر تقدم السن تحت شعار لتشكيلتها للعناية بالبشرة من أجل الجمال، الأناقة والن

، أو يستشهد بأقوال بعض مشاهير كرة القدم عند الإعلان عن "جمالا من الآن وحتى عشرون سنة
معجون الحلاقة أو نوع معين من العطور مثل اختيار اللاعب البرتغالي كريستيانو رونالدو لتمثيل 

 .العديد من العلامات التجارية العالمية

تتصف هذه الرسائل بـأنها تثير الشعور  :وذج الرسالة التي تستخدم عنصر الخوفنم -7-2-4
الخوف من الأضرار :بالخوف لدى الجمهور المستهدف و يقصد بالخوف هنا أحد الأمرين 

الفيزيولوجية التي قد تصيب المستهلك إذا لم يستخدم السلعة المعلن عنها و من أمثلتها الإعلانات 
عدم استخدام المعجون يؤدي إلى التسوس و ألم الأسنان أما النوع الثاني من عن معجون الأسنان 

الخوف هو ذلك الشعور النابع من التهديد بعدم القبول الاجتماعي و من أمثلتها الإعلانات عن 
مزيل رائحة العرق و مزيل رائحة الفم، لكن بعض الومضات الإعلانية الحديثة تتنافى مع الأمرين 

ا وتتعمد تقديم نماذج عنيفة تستهدف إسقاط المضمون الواقعي على القواعد التمثيلية المشار إليهم
الإيطالية الشهيرة التي عملت منذ سبعينيات القرن  Benettonللصورة مثل ما تعتقد به مؤسسة 

الماضي إلى تحطيم كل جدران الكبت والطابو وما فتئت تقدم صور إعلانية غريبة ومخيفة بل 
 .نا كثيرةومقززة أحيا

يعتمد مثل هذا النوع من الرسائل  :الرسالة التي تستخدم صيغة الاستمالة والإغواء -7-2-5
على التأثير على الحالة النفسية للمستهلك من خلال خلق انطباع نفسي موجب أو سالب وعند 

موجبة من  إعداد هذه الرسائل يقوم المصمم بإتباع أحد الأسلوبين التاليين أولهما خلق حالة نفسية
خلال استخدام بعض المؤثرات مثل الموسيقى، منظر طبيعي، الصور، الكلمات والأغاني بحيث 
يؤثر على الجوانب العاطفية لدى المستهلك و يجعله أكثر تقبلا لفكرة الإشهار، وثانيهما خلق حالة 

المشكلة التي نفسية سالبة لدى المستهلك و جعله يشعر بنوع من الإحباط حيث أنه يعاني من ذات 
 .تتحدث عنها الرسالة الإعلانية
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تشكل هذه الصيغة عنصرا ضروريا للخطاب  :الرسالة التي تستخدم الهزل والفكاهة -7-2-6
الإعلاني وتكون بصفة حصرية مرتبطة مع كل ما يمكن أن يولد الروح المعنوية الذهنية والنفسية، 

غات متنوعة فبعضها يقوم على تقديم كما يرتبط توظيف الهزل والفكاهة في الإعلان بمصو 
كمتتالية إعلانية تحكي قصة متكاملة الأركان ( الكارتونية) مجموعة من الصور والرسوم الهزلية

والخصائص وبعضها يقدم مسلسلا من الصور واللقطات والحوار، كما تصور معظم المصوغات 
رويج، وأدى انتشار هذه الهزلية شخصيات قصصية في حلقات متتابعة هدفها الرئيسي هو الت

إلى جعل الشخصيات التمثيلية سواء كانت واقعية أو كاريكاتورية   لفكاهيا والإنتاجالصيغ الهزلية 
مادة مفيدة في مجال الإعلانات التجارية وما نلاحظه اليوم أن كثيرا من الشركات العالمية توظف 

 .هذه الشخصيات الهزلية في الترويج لمختلف منتجاتها وخدماتها

 إعلاميةبوسائط  الإعلانييرتبط الخطاب : يالصيغ الدلالية للإعلان التلفزيون: المبحث الثامن 
 الآليات أنواعمختلفة تضفي عليه لمسات تعبيرية خاصة وتفرض على المعلن ضرورة تحديد 

التعبيرية الملائمة وحصرها وذلك يرجع أساسا إلى السمات المعقدة التي تميز الجانب البنيوي 
ات تكوينية مناسبة لطبيعتها الفضائية خصوصي الإعلانية، وللصورة الإعلانيالداخلي في الخطاب 

الجامدة تؤهلها لأداء وظيفة تواصلية محددة ولهذا يكون القصد من التواصل الإعلاني انطلاقا من 
كونه يعتمد على خطاب عارض أحيانا ومدروس أحيانا أخرى هو الإقناع والتأثير وتغيير القناعات 

والإقناع السري  الانفعالاتواصلية فاعلة في استفسار وتوجيه الأنماط الفكرية، فالأمر يتعلق بآلية ت
، إنه محدد من خلال غايات موجودة الاشتغالولكنه في نفس الوقت صريح من حيث النوايا وآليات 

الإعلاني ضمن خطاطات  الاتصالخارج المدلول الأيقوني ويسهل على الجمهور فهمها ويتدرج 
الحياة الاجتماعية والثقافية والفضاء العمومي التواصل الإنساني العام مع تخصيص مجالات 

والخاص الساحة الأوفر لبروز العلاقة بين طبيعة الخطاب الإعلاني والرسالة المراد توصيلها من 
، وينطوي  والإيديولوجيةالمادية  أهدافجهة ومطابقة الوجه الآخر من عمله المنتج والمعلن مع 

ية على جملة من الصيغ و الأنظمة التي تختصر أهم من الناحية السيميولوج الإعلانيالفيلم 
 :دلالاته و هي
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يتجسد هذا النظام في  :La structure textuelle  نظام اللغة أو البنية النصية -8-1
ستوري بورد أي في سيناريو الإشهار بوصفه بنية نصية دالة تنطوي على مسار سردي يحيل إلى 

.... ( ة القصةالرواي)على غرار الأنساق اللغوية الأخرى مرجعية داخلية بينه و بين الصورة و 
ي من مجموعة من الدلائل اللغوية الموجزة في شكل ملفوظات كثيفة يتطلب يتألف النص الإعلان

توسيعها اللجوء إلى المقال المعجمي من اجل الحصول على المفردات التي تعادلها في مستويات 
الدالة هو في وى البحث عن المعنى إلى مستوى اكتشاف إن مثل هذا الانتقال من مست. المعنى

قي يؤهل الباحث لإيجاد قائمة المفردات التي تشكل قيم دلالية مضافة تعمل الحقيقة إجراء سمنط
و قد كان للعمل . يت الوصف المتجانس للمضمون الإعلانعلى تمييز و ترتيب عدد من مستويا
على الحقل العلمي السيميولوجي إذ تعزز بميلاد أربع تيارات  بهذه المقاربة المنهجية أُثاره الايجابية

 :عرفت بأيديولوجيات الخطاب الإعلاني و هيفكرية كبرى 
كد هذا التيار الذي يمثله دافيد يؤ و : Publicité référentielle ي تيار الإشهار المرجع-1
حيث يركز فيه على مختلف  علانيعلى الوظيفة التمثيلية للخطاب الإ David.Ogilvyلفييوجأ

كن تجاوزها في الطاقات المرجعية في التركيب والتمثيل وفي الإيحاء لأن لها حدود وظيفية لا يم
 لأن، ةالتي تستحضر تدريجيا في المضمون القابل للاستهلاك بمرجعيات أساسي الممارسة الإعلانية

د الفعل المؤسس عمل على تحديهذا النوع من الإعلان يشكل نظاما للمضامين المرجعية التي ت
أكثر تقريبها واقع، ومن هنا تظهر جليا مدى واقعية أوجيلفي في تفكيك هذه البنية و لإعادة تشكيل ال

التي تشكل ترفع الستار عن حقيقة الحياة اليومية والممارسات والوضعيات التي تنتهي  من الواقع
وما يفهم من تجسيد الإشهار المرجعي للبنية ، (59)بإضفاء صفة الكثافة والعمق للواقع المعاش

الوصفية والمضامين التي تظهر الخطاب في تتابع منطقي لزمن اللقطات والمشاهد هو تقديم 
الوقائع والمعطيات التركيبية والتمثيلية كما هي في الواقع من خلال توظيف الحجاج المنطقي 

ات تواجه الاستراتيجيات الخطابية للإعلان ذ ولكن في المقابل يمكن أن. المقترن بالبرهان المرجعي
الأفكار والأهداف المرجعية أسئلة كثيرة تركز خاصة على الحقيقة والواقع وتمثيل تفاصيل الحياة 

على حد الوسيلة الإعلامية  وأاليومية في الإعلانات وهي المؤشرات غير الملزمة للوكالة الإعلانية 
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وفق تصورات تتجاوز الممارسة الإعلانية وفق ج الواقع ضرورة إعادة إنتا سواء ومرد ذلك هو
 .(61)و حقيقة ما يعيشه المستهلك حتمية تكييف النص الإعلاني بدورها تطلبالمرجعيات التي ت

 خلافا للتيار السابق يركز أنصار الإشهار المنحرف و على رأسهم :تيار الإشهار المنحرف-2
لوب عرض الوقائع على ضرورة تفادي أسMarie Dry و ماري دري Filipe Michelميشال فيليب

حاء، ويلعب هذا و استبدالها بالترميز و الإيكما هو الحال في الإشهار المرجعي  بصفة مباشرة
فهو إشهار التناقض  Non immédiatالنوع على المخالفة والمفارقة وعلى مفهوم اللافورية 

ما لا يستوعبه من خلاصة المشاهدة عام ولا يحمل الرأي ال Publicité du paradoxeبامتياز
يعني أن نموذج الإشهار المنحرف يعتبر المستهلك  والقراءة المباشرة لمضامين الرسائل الإعلانية ما

الذي يتوجه إليه بمثابة الفعل الإدراكي الذي تبنى آليات الاختبار البعدي ويتعلق البحث في الزمن 
لمشاهد في فهم الرسالة وتأويلها بصفة جيدة ومن ثم تحقيق غير الحقيقي الذي يستغرقه القارئ أو ا

 .زؤ على ثنائية الاستهلاك الشخصي وسلوكيات الرأي العام غير المباشرةالأثر القابل للتج
الذي يقول  Jaque Séguélaيلا اك سغينسب هذا التيار إلى ج :تيار الإشهار الأسطوري -3

التي تصادف الإنسان في الفضاء العمومي  الواقع والأحداثأنه تواصل يؤسس لعوالم يتعدى طبيعة 
م و هو ينطلق في أطروحاته من فكرة أساسية مفادها أن الإشهار يختلف عن الإعلا   والمؤسساتي

فالإعلان هو الآلة  يتسم بنوع من الشاعرية و الخيال بأسلوب و عليه يجب بناء النص الإعلاني
يلا هذا اللجوء إلى الشاعرية و البلاغة في بناء التي تصنع السعادة على حد تقديره، ويبرر جاك سغ

شهارية ليس أن تحقق التماثل مع مهمة اللغة الإ ة الاستهلاك و يقول في هذا الصدد إنالنص بلذ
ن تولد سحرا يوقظ شاعرية وأحبة لعملية الشراء و الاستهلاك الواقع و إنما أن تخلق لذة مصا

 .المستهلك
خلافا للإشهار الأسطوري يركز دعاة هذا التيار و على رأسهم جون  :تيار الإشهار الجوهري -4
على أهمية تمثيل حقيقة المنتوج ذاته و لا يهم أن يكون التعبير عن  Jaune fildman لدمانيف

يتضح من هذا الطرح أن محور الاهتمام في هذا  لرسالة موازيا أو مقاربا للحقيقة،باقي تفاصيل ا
الإشهار الجوهري لا ينصب على الكيفية التي يقدم بها المنتوج بل على جوهر و حقيقة المنتوج 
نفسها و هذا ما يجعل النص الذي يندرج ضمن هذه الايدولوجيا جزئيا في بناءه للحقيقة منقوصا 
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تيارات الفكرية هو المربع السيميوطيقي فقد انعكس لأن الأصل في وجود هذه الو  .في تصوره للواقع
ذلك على طبيعة العلاقات التي تجمع بين هذه التيارات و افرز بذلك الوضعيات السيميولوجية 

 :(61)الآتية
 الأسطوري الإعلان                    المرجعي                                       الإعلان

 (الوظيفية البنائية للغة(                                                  )للغةالوظيفة التمثيلية )
 
 
 
 المنحرف الإعلان                         الجوهري                                    الإعلان

 ( مثيلية الجزئيةالوظيفية الت(                                        )الوظيفية البنائية الجزئية)
 يوضح المربع السيميوطيقي حسب جون ماري فلوش :66الشكل رقم

اعل مختلف هذه ة تنتج عن تفنصية الإعلانيو بحكم اقتران كل تيار بتصور معين للبنية ال
:                                                                                             نوعين من العلاقات يديولوجياتالا
                                            Relation paradigmatiqueعلاقات استبدالية -أ

 Relation d’ oppositionعلاقات تعارض -ب      
تبدال بين كل من الإشهار المنحرف و الأسطوري من جهة و الإشهار الجوهري و يجمع مبدأ الاس

المرجعي من جهة أخرى بينما يقوم التعارض على أساس التقابل بين كل من الإشهار المرجعي و 
 .المنحرف من جهة و بن الإشهار الأسطوري و الجوهري من جهة أخرى

من المنطقي أن  :Les représentations iconiques( الصور)التمثيلات الأيقونية  -8-2
على النص فقط و إنما يستمد دلالاته من الصور أيضا  التلفزيوني المضمون الإعلانيلا يتم بناء 

تعرف الصورة ، و ة في تعزيز مدلول الفيلم الإعلانيوجب التركيز على دور هذه الصيغ التضميني
م علاقة شبهيه مع المرجع الممثل وهي ليست صورة الفيلمية بأنها ذلك النظام الدلالي الذي يقي

ذا كان معنى الدليل اللغوي ثابتا بموجب الاتفاق الم الخارجي و إنما مظهر منه فقط، مطابقة للع وا 
فان الصورة الفيلمية متغيرة و متعددة في معناها و هذا ما يجعلها مجالا مفتوحا لتميل مشاعر و 
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تي يفرضها أن ى على النص بحكم الضغوطات العقلانية الرغبات المستهلك الأمر الذي يستعص
على مدونة نوع مميز يؤكد أن للإشهار و خاصة التلفزيوني منه رسالة  استقرار المضمون الإعلاني

 يستعمل الإعلان التلفزيوني بوصفه خطابا إقناعيو  .امنة تنطوي على تضمين بلاغي عميقك
  :ذكر أهمهاو القواعد التعبيرية ن جملة من الأساليب

هي أسلوب مجازي ينتج من استبدال عنصر بعنصر أخر يحمل نفس تضمين القيمة  :ستعارةالإ-1
 .المراد التعبير عنها

  .هي استبدال عنصر بعنصر يحيل إليه بواسطة علاقات التجاور: الكناية-2

التي  الشعاعيةاللون هو مختلف الموجات  :ومدلولاتها الثقافية الألوان أو المدونة اللونية-8-3
تصل إلى العين و تحدث فيها تحولات كهربائية ينقلها العصب البصري في شكل تيارات إلى 

تشكل الألوان دلائل أولية في تعيين هوية المضمون الإعلاني الذي يترجم في الواقع و  ،الدماغ
الألوان  ممارسات ثقافية واجتماعية، فالصور الإعلانية التي ترتبط بتوظيف مجموعة محددة من

تولد المعاني الجاهزة إلى جانب توليد معاني أقوى تضمر إيديولوجيات خطابية وثقافية تغور في 
 .(62)تحديد قيمة المدونة اللونية ومدلولاتها الحقيقية

 l’analyse"أولا تحديد الارتباطات السيكولوجية للألوان  و تتضمن دراسة المدونة اللونية
esthétique " تتبنى التقابل والتوافق بين ما هو طبيعي وموضوعي في الألوان وبين ما هو

يداع الإعلانات ولذلك فكل  معياري يخضع للضوابط الصارمة التي تفرضها عملية إنتاج وا 
المدونات اللونية لها إطار خاص للتواصل الدلالي تتم الإحالة عليه في مواضيع وسياقات مختلفة 

البحث في إجراءات انسجام أو تناقض الألوان مسألة إيجابية وسلبية، ومن ثم  لأنه يتعلق بجوانب 
 .التوازن بين الألوان الساخنة و الباردة و كذا رمزية هذه الألوان

كما قلنا أن الصور الإعلانية التي ترتبط بتوظيف مجموعة محددة من : ورمزيتها الألوان دلالة
ب توليد معاني أقوى تضمر إيديولوجيات خطابية وثقافية تغور الألوان تولد المعاني الجاهزة إلى جان

 :في تحديد قيمة المدونة اللونية ومدلولاتها الحقيقية،  والجدول التالي يلخص رموز الألوان



 الفصل الرابع                                        بنية الخطاب الإعلاني وآليات اشتغاله
 

201  

 

 الرمز والدلالة اللون

ذلك للدلالة على يستعمل كالسلام، الحياد، الخجل، العفة، الكسل، و   الأبيض
 .(63)النظافةالصفاء الكمال و 

 .العزلةلوحدة و ا، الجهلالصرامة، التفخيم، الموت، الحزن، الرعب،  الأسود
 .الهدوء، الراحة، الأمل، الكمال،الارتياح والهناء الأخضر
ال ، اللطافة، التعبير عن الأفكار الخاصة بالأشياء صعبة المن الأزرق

 .، الصدق و المثاليةالنزاهة و الإخلاص و الوفاء
و  الافتخار، التكبر غبة، الشوق، الكبرياء،الر  دلالة رمزية للحب، الأحمر

 .(64)كذلك العنف
الجديد، التباهي، الفخر، الاعتزاز، التألق، الأبهة، العظمة،   البرتقالي

 .التقدم الإعجاب، الرقي،
 ،الصفاء الازدهار، الرخاء،، الفرح، السرور، اليسر، النجاح، ةالعز  أصفر

 .الحياة الناجحة،اللمعان،  الصدق
 .الصدقالجدية، الروحية، المعرفة،  البنفسجي

 C.R.Hassو  Michel Jauveيبين دلالة الألوان ورمزيتها حسب (: 8)الجدول رقم

الإضاءة هي عنصر فني و درامي يقيم موضوع ما أو شخصية : L’éclairageالإضاءة  -8-4
وتختلف أهمية الضوء المسلط على موضوع التصوير  من خلال حصرها و عزلها في دائرة الضوء،

يون تصنف ضمن الألوان باختلاف التناقص بين كمية النور والظل، ونظرا لأن الألوان في التلفز 
إن . لهذا الشأن أهمية بالغة في تحديد قيمة و معنى الموضوع المصور للإضاءةن المنعكسة فإ

ا الدراسي وبالفضاء الطبيعي الذي يعبر عن المستويات التعبيرية للإضاءة مرتبطة بسياقه
إستراتيجية تضمن رؤية إيجابية للمواضيع والأشكال الموجودة فهي تعمل على نطاق الإفصاح عن 
الأشياء المعروضة على الشاشة وهي بذلك تتناسب مع المكان وعناصره وصفاته وأنواعه، وتعود 
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للإضاءة دور أن  كما ينبغي أن نوضح. (65)جإلى خلق حالات من التثمين التي تبين طبيعة المنتو 
كان الجانب المضاء يقع يمين الصورة فهذا يدل على أن  فإذاالتلفزيوني  الإعلانكبير في تحليل 

كان الضوء على الجهة اليسرى ففي ذلك اقتراح بالرجوع  إذا أماللمنتوج كثير من الفوائد المستقبلية 
لى كما يختلف مدلول الإضاءة أيضا باختلاف وج، الاستخدامات التقليدية للمنت إلى الماضي وا 

بما يتوافق  الإعلانيفهذا يعني تكييف المضمون مصادرها فإذا كان الضوء آتيا من الجهة المقابلة 
 يعني الإحالة إلى أصالة المنتوج، و فكرة التقدم و التطور، أما إذا كان النور نابعا من العمق فهذا

الخلفية لعناصر الديكور فهذا يعني ربط  الإضاءةي حالة استخدام النور المعاكس الناتج عن و ف
عن مواد التجميل و  الإعلانادة التقنية المستعملة في المنتوج بفكرة السر الخلفي و هي ع

 .(66)العطور
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                                                                          .الأبعاد النفسية و الاجتماعية والثقافية لمرحلة الطفولة :المبحث الأول
يتعاون الأطفال في الميول والرغبات والحاجات وهذا التعاون تفرضه : مراحل نمو الطفل-1-1  

مراحل النمو الجسمي والنفسي واللغوي والاجتماعي ويقسم علماء النفس الطفولة إلى مراحل مختلفة 
 : (1)بياجي أنها أربعة  قة والبلوغ ويرى بيروهي الطفولة والمراه

                       .الرضاعة في السنة الأولى، أي بين الولادة والسنة الأولىمرحلة الحضانة أو -1

 .مرحلة الطفولة بين السنة الأولى والثانية -2

 .مرحلة الطفولة الثانية بين السنة الثالثة والسابعة -3

 .الثالثة بين السنة السابعة والثانية عشرمرحلة الطفولة -4

وهي المرحلة السابقة للطفولة ثم مرحلة المراهقة وأخيرا  ة فإنها تنقسم بدورها إلى مراحلأما المراهق
إذ بالرغم من الاعتقاد السائد بان  لتقسيم هو التطور العقلي والجسميمرحلة البلوغ ، وأساس هذا ا

حيث أن مرحلة  فإن هذه الفرضية غير صحيحة دائما سميتطور العقلي يساير التطور الجال
لا تتميز بتطورات عضوية هامة ولكن تتميز على العكس بتطور ( سنوات7 – 3)الطفولة الثانية 

عقلي هام أما بعض الباحثين العرب فقد قسموا مراحل النمو على أساس التقسيم اللغوي فقط وهو 
والخامس إذا بلغ طوله ( إذا درج ومشى)فالعظيم فالدارج  يدمرحلة الجنين فالول-: على النحو التالي

والمترعرع ( إذا نبتت أسنانه الدائمة)والمثغر ( إذا سقطت أسنانه اللبنية)مشغور أمتار وال 55
، ولم يعط العرب هذا ( إذا بلغ الحلم ) واليافع المراهق ( سنوات 15إذا كان يتجاوز )الغاشئ 

تطور الجسمي فقط ، وتتفق الدراسات الحديثة عموما على تقسيم التقسيم خصائصه على أساس ال
 .                                                                                   أطوار نمو الطفل إلى ثلاثة أقسام لكل نمو خصائص معينة

.                                                  د وسن السادسةالطفولة المبكرة تقع ما بين الميلا :أولا 
          .                                 ا بين السن السادسة والثانية عشرالطفولة المتوسطة تقع م :ثانيا
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            .                                  السادسة عشر حتى سن التاسعة عشر المراهقة من سن :ثالثا
 .           لا يعني هذا التقسيم أن هناك فواصل ضرورية بين كل مرحلة حتى تكون التربية مراعية و

يفضل الطفل البقاء بين أحضان والديه لأنه يحتاج إلى حنان الأم ورعاية  :الطفولة المبكرة : أولا 
ن الطفل قبل أن تتكفل به مؤسسات المجتمع الأخرى يمر بفترة ولكنه أن  ينفصل عن أمه الأب ، وا 

أن الولد يولد بدون شخصية ، وأن التعامل الأول يتم بينه وبين  (2)وأبيه وأسرته ويعتبر والق لينون 
أمه ، وأول التعبيرات التي يحاكيها الطفل ويتعلم منها ، وهي التي تتمظهر في أسرته وتخلف 

 ؤكد علماء النفس من أمثالشخصيته وعيا ثقافيا مميزا في الصلات والقيم العاطفية والعادات ، وي
على هذه المرحلة حين يرون أن السنين الأولى من حياة الطفل التي تكون شخصية  Fruidفرويد

الطفل ، فالبناء العقلي يتم خلال السنوات الأولى من حياته وسلوك ما قبل المدرسة ويتم في هذه 
لفترة المرحلة النمو العقلي والجسدي والاجتماعي ، ويصعب تغيير العادات التي تتكون أثناء هذه ا

الثقافة التي تنتقل عبر ثقافة المؤسسة : )يؤكد زكاء الحر هذه النقطة بقولهو . (3)ات النمو التاليةوفتر 
لها الحظ الأوفر والرسوخ وفي دمج الشخصية ، فالطفل قابل لاستيعاب ثقافة مجتمعه كيف ما 

لى الفرز ر قادر عكانت القناة الناقلة ، لأنه خال من المعلومات الكافية والضرورية ، ولأنه غي
 .(4)والانتقاء

مكان أهمية السنوات الأولى من أنه بالإويؤكد على مرحلة الطفولة المبكرة مؤيدا رأي فرويد في 
ينبغي على . ن عمرهتنمية شخصية الطفل أو تحطيمها من قبل أن تتجاوز المرحلة الخامسة م

الأخيرة قائمة على التأليف بين الأسرة أن تأخذ بعين الاعتبار قدرة الطفل على التفكير في ان هذه 
المعلومات اعتمادا على العلاقات المباشرة المحسوسة فيما بينها ، ويسمي جان بياجي هذه المرحلة 

قات ، حيث يستطيع الطفل فيها تصنيف الأشياء وفهم بعض السببية والعلاقبل الإجرائية بمرحلة ما
هي الطريق  توظيف الحواسق الحس و علم عن طريإن أهم خصائص هذه المرحلة الت. الملموسة

ا يقع عليه البصر أو إلى تهيئة القدرات الأخرى وما يمكن أن يعرفه عن القيم والأمور المجردة م
، كما أنه ينبغي أن نمى إدراكه وكشف عن علل الأشياء ، وكلما تقدم السن بالطفلتسمعه الأذن
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الطفل ، ولا يستطيع في هذه المرحلة أن يميز  تربط النواهي والأوامر بالمكافآت بما تميل إليه نفسية
 .(5)ن الواقع والخيال بل يمزج بينهمابي

تتسع  تتعدى بيئة الطفل حدود الأسرة إلى المدرسة والمجتمع وبالتالي :الطفولة المتوسطة: ثانيا
ا الطفل مع مصادر التوجيه ، ويلاحظ أن هذا العمر يتميز بثلاثة دائرة العلاقات التي يكونه

المرحلة التي تدخل فيها الاندفاعات الجنسية في ضوء الكمون حتى الدور السابق -أ: (6)عناصر
  .للمراهقة ، أي مرحلة ترسب القوى العاطفية المتصلة بمختلف العقد في اللاشعور

أن الطفل يضاعف علاقاته الاجتماعية إذ يبحث عن جماعة الأصدقاء من الأطفال ويتصل -ب
لعلاقات الجديدة وتتأكد بالتدرج ، وأخيرا ترى فعالية الطفل تنتقل إلى المستوى بهم ضمن جملة من ا

وهذا الميل العملي نحو  ويركبهايدخل الطفل عالم الأشياء فهو ينشئها ويصلها ببعضها البعض 
Rouji Daldim (7 )دالديم روجي، يضيف عن العلاقات البسيطة بين الأشخاصالأشياء يعوض 

ه لألعاب العنف، كما أن المرحلة ينمو عامل القوة بصفة مذهلة مثل حب الطفل وميلأنه في هذه 
العمليات "لمرحلة بفترة عن هذه ا" جان بياجي"مثال على ذلك ويعبر  ألعاب المنافسة خيرالسرعة و 
حيث يستطيع الطفل فيها القيام بكثير من العمليات العقلية مثل الحفظ ، التذكر ويرى  ،"الملموسة

الطفل في هذه السن غير قادر على التفكير القائم على التحليل الحسي الذي يربط ما هو مادي  أن
بظواهر خارجية ، ولا يصل الطفل بوجه عام إلى التفكير المعنوي المجرد إلا بعد هذه السن إذ يبدأ 

عض المفاهيم ى ب، وتبقوسطة ويزداد في الطفولة المتأخرةمن الطفولة المت ابتداءالتفكير بالتبلور 
تلعب المدرسة في هذه المرحلة دورا هاما في حيلة الطفل مكملة لدور الأسرة و تتميز كما . بسيطة

وتسمح له بإقامة علاقات عن الأسرة بأنها تؤمن بيئة قد تكون صالحة لنمو الطفل مع الآخرين 
يلا مقبولا للتنبؤ ، ويلاحظ في هذه المرحلة وجوب الاهتمام بالتحصيل لأنه يبقى دل(8)اجتماعية

 .(9)في المستقبل خلال مرحلة المراهقةبالتحصيل 

ينتقل الطفل في هذه المرحلة إلى مرحلة الاقتراب إلى الواقع  (:المراهقة)الطفولة المتأخرة: ثالثا
مهارة ومنافسة وتظهر على الطفل  ويبدأ الاهتمام بالحقائق ويشد ميله إلى الألعاب التي تتطلب
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قصص الشجاعة تستهوي الطفل حلي الأسرة ببعض تقاليد المجتمع تتضمن تنماط سلوكية أ
فة ويشغل أوقاته ، كما يميل الطفل في هذه المرحلة إلى تجميع معارفه المختلوالمخاطرة والمغامرة
لنفسي إلى فترة شديدة ، وينتقل الطفل من فترة تتصف بالاستقرار العاطفي وافي تلبية حاجاته

القصص التي تمتزج فيها المغامرة بالعاطفة والمغامرات التي تتصف  ويميل إلىالحساسية 
 .ماعية وأحلام اليقظةشخصياتها بالرومانسية وتميل إلى البرامج التي تحقق شيئا من الرغبات الاجت

وميول ورغبات وأوجه  إن الطفولة مرحلة نمو يتصف الأطفال فيها بعادات: ثقافة الطفولة -1-2
، أي متميزة وعادات وقيم ومعايير خاصةللأطفال في كل مجتمع مفردات لغوية و و  ،نشاط متغيرة

ويعرف هادي . فة الأطفال، وهذا يعني أن لهم ثقافة هي ثقالديهم خصائص ثقافية ينفردون بها أن
إحداث الثقافات الفرعية في المجتمع وهي تنفرد بمجموعة من  لهيتي ثقافة الأطفال بأنهانعمان ا

دام الأطفال ليسوا مجرد راشدين صغار فأن لهم قدرات عقلية وجسمية ونفسية الخصائص وما
واجتماعية ولغوية خاصة بهم ، وما دامت لهم أنماط سلوك متميزة وحيث أنهم يتخيلون ويحسون 

ن ثقافة لتي يحس ويدرك ويفكر فيها الكبار، فإويدركون ويفكرون في دائرة مختلفة من تلك ا
نما هي جزء من ثقافته سيط للثقافة العامةالأطفال ليست مجرد تب  .(15)للمجتمع وا 

يستطيع الطفل أن يكون شخصيا إلا نتيجة التأثيرات الموجودة في مجتمعه ومحيطه ، ويعبر  لا
نعمان الهيتي عن هذا بأن شخصية الطفل تتحدد بفضل ما يكتسبه الطفل من مجمل عناصر 

ذا إلا عن ، ولا يتهيأ ه(11)أو قيما وأفكارالثقافة ، ولكي يكون الفرد شخصا لابد من اكتسابه لغة 
، والتثقيف هو العملية التي تترسب بواسطتها إلى الطفل أنماط التصرف ا يسمى بالتثقيفطريق م

من الأسرة حيث يعتبر علماء النفس أن  ويكتسب الطفل ثقافة مجتمعه ابتداء .(12)والإحساس
السنوات الخمس الأولى من عمر الطفل والتي يقضيها في إطار أسرته هي العامل الحاسم في 

إن تثقيف الفرد خلال سنوات نموه : "بقوله  Nillelerريللنويعبر عن هذه الفكرة تكوين شخصيته 
ثم يليها دور المدرسة التي تسمح  ،(13)"ة المؤدية غلى الاستقرار الثقافيالمبكرة هي الوسيلة الأساسي

علاقات اجتماعية أوسع ثم وسائل الاتصال المختلفة مثل الكتاب والمجلات والصحف  بإقامةللطفل 
التي تبثها بصورة متعاقبة وبشكل متنوع وجذاب وثقافة جديدة تضاف إلى  والإذاعةوالتلفزيون 
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تي جاءت رصيده الثقافي الذي اكتسبه من خلال واقعه الاجتماعي المتمثل في القيد والاتجاهات ال
للتلفزيون في تشكيل  ، ومن هذا لابد من طرح السؤال التالي هل من دورالأسرة والمدرسةعن طريق 
ؤقتة ينبغي القول حسب نواف عدوان بأن المشكلة لا تتوقف عند حدود التأثيرات الم ؟ثقافة الطفل

نما ينبغي أن تعطينا لمضمون معين أو لبرنامج خاص لمعرفة التطورات والتحولات  الإجابات، وا 
جتماعي المطل على ، وبالأخص عند احتكاكه بواقعه الاالية والمتصاعدة في عالم الأطفالتتالم

، وبالتالي معرفة مدى التغيرات الثقافية التي حصلت في الطفل القادرة على قراءة العالم الخارجي
 .واقعه وتفسيره من جهة ومساعدته على التفريق بين الواقع والخيال من جهة أخرى

نذ السنوات الأولى يعيش سيلا من الرسائل التلفزيونية المختلفة والمتنوعة حيث أنه إن الطفل م
يتزود باستمرار بمعلومات ثقافية وسياسية واقتصادية وفنية وما إليها وكل هذه العناصر تترك بعض 
عناصرها الثقافية التي تتراكم بشكل عفوي عشوائي في لوحة ذكريات الطفل ، فتخلق لديه ثقافة 

لية جديدة تتداخل وتمتزج مع ثقافته الأصلية المستمدة من واقعه الاجتماعي والثقافي من خلال أو 
تشكل عناصر و  (14)ة جديدة يمكن أن تسمى ثقافة عامةتراكم هذه العناصر فتكون لدى الطفل ثقاف

ن ن إدراك أبعاد هذه الآثار يتطلب معرفة الشيء الكثير عألطفل، و أسس التحولات في شخصية ا
الطفل كمعرفة المفهوم الذي يختار فيه الطفل برامجه المفضلة ومدى تفاعله مع مضامين هذه 
البرامج ، ويعتبر الجو العائلي وعلاقات الصداقة بين الآباء والأبناء العناصر التي تؤثر على سلوك 

، وهذا ينطبق مع مقولة العالم تخدام التلفزيون في أوقات مناسبةالأطفال وعلى أسلوب اس
وينطبق كذلك مع ، (15)مشاهدة أبيه فترة كافية من الوقتب  Lazarsfeldلازارسفيلدالاجتماعي 

إن التلفزيون يجعل الطفل يؤمن بأن هناك أو يجب أن تكون هناك حلول : "برنوينتايهممقولة 
 قارنة مع الواقع المعاش مما يؤدي إلىلمشاكلنا الاجتماعية اليومية بينما المر يكون مخالفا ذلك بالم

ن الخطورة التي تستنبط من هذا القول والتي سببها التلفزيون هو (16)عدم الرمي بالنفس والمجتمع ، وا 
نتيجة لعلاقاتنا التبعية بالغرب ولاستيرادنا مظاهر من ثقافته عبر برامجه التلفزيونية والأبحاث التي 

الغربية هي في  الإعلاميةأجريت بالعراق حول بعض البرامج التي تصل الأطفال من المؤسسات 
إن خطر التلفزيون  .لية لا علاقة لها بواقعه الثقافيلى زج الطفل في تناقضات خياأغلبها تهدف إ
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لا يتأتى من كونه وسيلة من وسائل تثقيف الطفل وأنها من البرامج التي تشوه ثقافة الطفل تبعده 
 .بعة من واقعه الاجتماعي والثقافيعن ممارسة التا

 فهم مكون أساسي وفاعل ية للأطفالثقافالقيم المجتمع وظيفتها المحافظة على  أيإن التربية في 
ثقافة  أن اهليس معنىلكن في المقابل ل التربية و اغتشمرصد اة هي يالثقاف، والتمثلات في المجتمع

، والفرق بين ر العبادة والتنظيمات الاجتماعية، دو كالأسرة ربية بمؤسساتهاالطفل حكرا على الت
، وتقوم وسائل خدمتها لثقافة الطفل ي عمق اتساعمؤسسة وأخرى في هذا المجال هو فرق ف

خاصة منها التلفزيون بدور التربية والتثقيف قد يكون له في بعض الحالات أعمق أثر في  الإعلام
يمكن أن نتصور دور التلفزيون في عملية التطبيع و . التربية المدرسية والأسريةنفوس الأطفال من 

من أن الطفل يبدأ في مشاهدة التلفزيون منذ أن يبلغ  (17)البحوثماعي عندما نذكر ما أكدته الاجت
أدنى منافسة من  الثانية من عمره وأنه فيما بين سن الثالثة والثامنة يكون للتلفزيون أكبر الآثار دون

خاصة وأن الكثير من الأسر أصبحت تفضل أن تجلس أطفالها أمام الشاشة  الوسائل الأخرى،
، الأمر الذي يؤدي بالطفل لحرمانه من عناية ا في الشوارع أو يقلقوا أولياؤهمالصغيرة من أن ينطلقو 

التلفزيون في التنشئة الأولياء الذين كانوا يقاسمونه الحياة داخل الأسرة وبالتالي يتعاظم دور 
 والأسرة، الارتجال في اتخاذ أزمة الكم والكيف وغياب التنسيق بين التلفزيون والمدرسةو  .الاجتماعية

، المحلي والعربي الطموح الإنتاجغياب القرار وسوء التسيير، غياب البحوث الميدانية الدائمة، 
، وعدم الاهتمام الفعلي بطرح غياب التنسيق والتعاون المشترك بين الباحث والمنتج والمخرج

 نجم عن التطورات السريعة لثورة الاتصال الجماهيريالتساؤلات حول الاختراق الخطير الذي ي
في  وآثارها الثقافية على المجتمع تتطلب وضع حلول سريعة بدراسة أولوياتها الملحة التي تتمثل

أن هناك  نواف عدوان، ويرى معرفة الطفل ومساءلة الكم والكيف، تحديد المراحل العمرية للطفل
جهود حكومية وأهلية يتواصل بذلها في تقديم خدمات للطفل العربي يختلف حجمها ونوعها 

مكاناتها   .(18)وتوجهاتها والأنظمةباختلاف الأقطار وا 

أن   Buyhomبويهمهناك تعاريف متعددة للصحة النفسية ويذكر : الصحة النفسية للطفل -1-3
قدرة الفرد على التعامل الناجح الفعال مع الجماعة التي يعايشها مع ما يؤدي :" الصحة النفسية هي
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وتنمو هذه الضوابط عن طريق . إليه هذا التعامل من إشباع لحاجاته ودوافعه دون إثارة سخطها 
هو فطري أو بيولوجي  منها ما الإنسانالتطبيع الاجتماعي التي يغرسها الكبار في الأطفال ودوافع 

أساس عضوي كالدافع إلى الطعام والماء والهواء والحركة والدفء والراحة ، ومنها ما هو  أو له
أو ليس له أساس عضوي كالدافع إلى التجمع والعطف والأمن والاستحسان  اجتماعيمكتسب أو 

، الاجتماعي ، التقدير والتقبل والمكانة الاجتماعية والسيطرة والنجاح والانجاز وتقدم الذات وغيرها 
دافع ما أو  الإراديةأيضا الميول والقيم ، وكثيرا ما يكون وراء تصرفاتنا  الإنسانومن دوافع سلوك 

فالطفل الذي يشعر بتحول الكبار عنه لاهتمامهم بأخيه الأصغر مثلا  .(19)مجموعة من الدوافع
المختلفة ، فقد عادة ما يؤلمه ذلك ، ويحاول أن يجذب انتباههم إليه بكثير من الحركات والأفعال 

يكثر من القصص الخيالية أو يتعرض إلى التبول اللاإرادي أو يحاول إظهار قوته البدنية أو 
مهاراته في بعض الألعاب أو قد يلجأ إلى المشاكسة والعناد مما قد يسبب استياء الأبوين وسخطهما 

خرين يعتبر توقعا بب سخط الآ، وهناك العديد من الأمثلة من إشباع الطفل لدوافعه بطريقة تس
الدافع للتملك عن طريق خطف الأشياء كالألعاب والنقود من زملائه  الإشباع، ومن أمثلة هذا سيئا

أو سرقتها أو إشباع دافع النجاح في التحصيل الدراسي بالغش أو إشباع دافع السيطرة والمكانة 
كما أن كثرة حرمان  .(25)...الاجتماعية عن طريق القوة بالاعتداء على أطفال أصغر منه وهكذا 

وكثيرا ما يكون  الأساسية قد يسبب له مشاكل نفسيةالطفل من إشباع حاجاته أو دوافعه الاجتماعية 
، فضربه وسبه قاها الأبوين أو الكبار في بيئتههذا الحرمان سببه أنواعا شاذة من التنشئة الأسرية يل
هانته وانتقاده باستمرار يحرمه من إشباع الدافع لى تقدير الذاتإلى المك وا  ، وقد انة الاجتماعية وا 

يؤدي إلى خضوعه واستكانته أو تفضيله العزلة ، والعزلة لها آثار مدمرة لأنها تحرمه من التفاعل 
شباع الدافع إلى   .الاجتماعية مما يعوق نموه الاجتماعي الاجتماعي وا 

لنفس كانوا قد تعرضوا خلال وقد أوضحت الدراسات أن كثيرا من الأفراد المجرمين ومرضى ا
نمو الطفل وينمي  طفولتهم إلى الحرمان من إشباع حاجاتهم الأساسية كما أن التدليل الزائد يفسد

معظم دوافعه ، والشجار  لإشباعتكالية ولا يتيح له فرصة التعليم أو اكتساب الخبرات اللازمة فيه الإ
يهدد دافع الأمن عند الطفل ، وهكذا تؤثر التنشئة الشديد والمستمر بين الأبوين والتهديد بالانفصال 
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ويرى كثير من  .التالي على صحته النفسيةالاجتماعية والبيئة الأسرية على إشباع دوافع الطفل وب
علماء النفس أن أفضل أسلوب للتنشئة الأسرية أن يتبع الأبوين طريقة وسطى بين تقبل الطفل أو 

لخضوع له وتلبية كل الحد من تمكينه من إشباع رغباته واالحنو عليه ونبذه وبين السيطرة أو 
، وليست مجرد قل والجسموالصحة النفسية هي حالة إيجابية تتضمن التمتع بصحة الع .(21)الرغبات
بأنها التكامل بين الوظائف ": القوصيخلو من الأعراض المرضية النفسية، ويعرفها  غياب أو

الايجابي  الإحساسمع  بالإنسانالنفسية المختلفة والقدرة على مواجهة الصعوبات العادية المحيطة 
بالسعادة الكافية ويتحدث عن هذا التكامل فيقول بأنه توافق بين الوظائف النفسية المختلفة وخلو 

، والقدرة على حسم نزاع من توتر نفسي وتردده هذا الالمرء من النزاع الداخلي نسبيا وما يؤدي إلي
عند علماء النفس لمكونات ثلاث النزاع حال وقوعه ، ومن المعروف أن الشخصية تقسم وظيفيا 

 : (22)هي

 .ويحتوي على مكونات فرعية مثل الانفعالات والعواطف والميول والقيم: Affectionوجدان  - أ

 .الإدراك والتذكر والتفكيرويضم مكونات فرعية مثل : Cognitionمعرفة  - ب

 .الإرادة والنشاط والحركةويضم : Conationإرادة وعمل  -ج

نجد أن هذه الوظائف تسير في الحالات العادية جنبا إلى جنب في توافق وانتظام شديدين وكأن 
الشخصية ساعة ذات ثلاثة عناصر مرتبطة ببعضها البعض ويكون وجه الساعة المظهر العام 

الإنسان عندما يرى مصدرا إن  :فية سير الوظائف في اتفاق وتتابعرب مثالا لكي، ونضللإنسان
حيوان شرس مؤذي فينفعل بالخوف  أن هذا( معرفة)يعرف ويدرك ( كلب مسعور مثلا)للخوف 

، ونجد أمثلة عديدة في (عمل)أو يحاول قتله والتخلص من أذاه ثم يطلق ساقيه للريح ( وجدان)
، الإنسانية التآزر في العمل بين هذه المكونات الثلاث من شخصية حياتنا اليومية من عمل

( الوجدان)الامتحان يعتريه انفعال القلق زمن ( معرفة)لغافل عن دروسه عندما يدرك قرب فالطالب ا
بمرض  الإنسان، وهكذا فإذا ما أصيب (عمل)دروسه ويبذل في ذلك جهدا كبيرا نتيجة لهذا سيتذكر 

شاط هذه المكونات قد يضطرب أو قد تختل العلاقة بينهما كما هو الحال في نفسي أو عقلي فإن ن
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ة وللصحة الجسميخاوف الأطفال وأمراض الفصام أمراض الهوس أو الاكتئاب عند الكبار أو م
فاضطرابات الغدد وبعض الأمراض المعدية كالحميات الشديدة  أيضا أهمية لصحة الطفل النفسية

أو إصابات الرأس أو العيون والتشوهات أو العاهات الجسمية ( ية الشوكيةالحمى المخ)لة الأمد طوي
 .(23)د يكون لها آثار نفسية على الطفلق

وعموما يمكن القول بأن الصحة النفسية للفرد تتشكل نتيجة لتفاعل عدد من العوامل النفسية 
والجسمية الوراثية والبيئية ، وللعوامل البيئية سواء فيما يتعلق بتنشئة الطفل أو بالضغط الذي 

اء يواجهه بعد نموه أثر هام على صحته النفسية ، لذلك يرى عبد العزيز القوصي وكثير من علم
فقد تقابل  (24)شرط أساسي لهذه الصحة بالإنسانمقاومة الصعوبات العادية المحيطة  أنالنفس 

إنسانا تعجبك آراؤه ورجاحة عقله وهدوء نفسه مع هذا فإذا ما تعرض لضغوط العمل أو الحياة 
هذا العائلية وجدته عنيفا غريب الأطوار يشوه الواقع ويفسره على هواه وشاكلته لكي يتعدى على 

والأعراض زمات الدفاعية يناويبطش بذلك ويتعرض للقلق والتوتر ويعاني في استخدام الميك
ب الخلقية كمحددات لهذا نجد فريقا لا بأس به من علماء النفس يؤكد على الجوان. المرضية النفسية
ابا ، إذ يرون أن الذين يتمتعون بصحة نفسية سليمة هم من يعملون ما يرونه صو للصحة النفسية

، وبصفة لى الفرد أن يكذب أو يغش أو يسرقعلى أن يكون الصواب في نظرهم هو أنه لا ينبغي ع
وغيرهما  Maslewماسلو و Baronبارون، ويؤكد اب هو ما يهدد سير الحياة ونموهاعامة فالصو 

الصحيح  والإدراك .نى الصحة النفسية بمعزل عن الخلقأننا لا نستطيع أن نقدم تحديدا سليما لمع
المتحرر من تشويه الواقع تحت ضغط الحاجة أو الانفعال يعتبر من خصائص الفرد الذي يتمتع 
بالصحة النفسية الجيدة، فالشخص العدواني قد يرى تحت تأثير الكراهية أو انفعال الغضب إن 
الآخرين ذوي أخلاق وضيعة يستحقون العقاب والشخص القلق قد يبالغ في تضخيم خطورة ما 

السوي فهو لا يتحرر نسبيا من حدة الانفعالات  الإنسان، أما مشكلات أو أحداث اجهه منيو 
قبل الآخرين السلبية كالخوف والقلق وما قد يصحبها من تحريف للواقع وهو أيضا قادر على ت

 .(25)وحبهم وتقدير ظروفهم
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وأول خصائص  لم يظهر اللعب في نمو الكائنات الحية إلا حديثا: اللعب ونمو الطفل -1-4
ن لم يحقق في حينه فائدة حيوية أو غرضا مباشرا  اللعب أنه نشاط سار يؤديه الكائن الحي لذاته وا 

، ستقبل ويواجه البيئة ويتكيف معهاولكنه قد يعد الكائن الحي كي يستطيع أن يشبع حاجاته في الم
عب ولا تحصل من وراء فالقطة تجري وقد تؤدي معركة مع حذاء لك وتكون في حالة من المرح والل

للمستقبل حين  الإعدادعضها للحذاء على طعام ولكنها تحقق غرضا بعيدا ليس في ذهنها هو 
تنطلق لتصطاد حيوانات صغيرة كالجرذان وحيث تقي نفسها من حيوان معاد كالكلب والأشبال 

ف تتدرب وهي تلعب مع بعضها البعض في معارك صورية عن كيفية القتال وهذا تحت إشرا
وهكذا بالنسبة لسائر الكائنات الحية  ،الأبوين وذلك لكي تستطيع أن تحصل على طعامها فيما بعد

لتكيف مع من مجرد ترويح عن النفس فهو ضروري للنمو ول أكثريعتبر اللعب . الإنسانوأيضا 
واللعب محبب لدى كل الأعمار وهو نشاط ممتع وسار للطفل يؤديه ظروف البيئة ومتطلباتها، 

يحدث فقط على سبيل الترفيه ولكنه هو الفرصة المثلى لتحقيق كل  ، وهذا النشاط الحر لاهاتلذ
جوانب النمو وأهدافه فإذا لاحظنا الطفل مثلا أثناء لعبه نجده يؤدي عمليات معرفية على نطاق 
واسع فهو يستطلع ويستكشف كل شيء وخاصة تلك التي يأتيه بها والده وهو أيضا يستعين 

الذهنية التي تمثل أحداثا وأشياء سبقت وأن مرت في خبرته السابقة كما يحث عندما يقلد بالصور 
ر ويتصور ويقوم بنشاط معرفي ، وهو في كل ذلك يدرك ويتذكفعال الكبار وسلوكاتهم وتصرفاتهمأ

وهو أيضا يقوم بنشاط لغوي يستخدم فيه المهارات اللغوية التي أتقنها عندما يتكلم مع  .واضح
ئه وكذا نشاط اجتماعي انفعالي عندما يلعب مع أقرانه أو يمثل أدوار الأب أو الأم أو السائق زملا

 .(26)ألعابه لا يكف من النشاط الحركي أو البائع وهو في كل

الجامعات تحت  ضح من الدراسات التي أجريت بمخابرات: انتباه الطفل أثناء المشاهدة -1-5
 فزيون عندما يسمعون أصوات معينةظرف تجريبي صارم أن الأطفال الصغار ينظرون إلى التل

وى البرنامج مسليا ومفهوما ، وأيضا كلما كان محتوليس أصوات الرجالأصوات النساء أو الأطفال 
غير مسلي  ، وهم عندما يبدؤون في المشاهدة يستمرون فيها إلى أن يصبح محتوى البرنامجلديهم

وكلما طالت المدة التي يلتفت فيها الأطفال إلى جهاز التلفزيون قل احتمال إعراضهم عن مشاهدة 
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كلما طالت المدة التي يقضيها الطفل في الحجرة  (27)ما لم يكن هناك داعي قوي يجبرهم على ذلك
ل للتلفزيون آخر كان احتمال التفات الطف وجهاز التلفزيون يعمل ولكنه منشغل عنه بشيء ما
 ان البرنامج التلفزيوني مشوقا له، ويرجعضئيلا حتى مع زوال ذلك الشيء ومهما ك

لق عليها اسم وزملائه هذه الظاهرة إلى طبيعة الانتباه عند الطفل ويط Andersonأندرسون
    .                                                                    السيطرة الانتباهية

ن يجد معنى للأشياء أما هو موجود في بيئته و  كتشافالمراحل الأولى من حياته افي الطفل يحاول 
والوقائع من حوله وهو يقضي وقتا طويلا في ذلك ويعتبر التلفزيون و ما يحتويه من برامج ضمن 

لبرامج هذه الأشياء التي يحاول الطفل أن يتواصل إلى معنى لها ونتيجة لشغف الطفل بمشاهدة ا
فقد يتعلم منها السلوك المفيد والسلوك الضار فقد يتعلم من البرامج المصممة له السلوك النافع إذا 

أو المضاد  الأخلاقيما كانت معدة إعدادا حسنا ، كذلك قد يتعلم من البرامج الأخرى السلوك غير 
ومن الأمور التي كانت موضع اهتمام الباحثين هي مدى شدة الانتباه أثناء مشاهدته  ،(28)للمجتمع

، أم أنه ينظر إليه فقط بايجابية أي وهو مهتم بما يشاهدهللتلفزيون أو هل يشاهد الطفل التلفزيون 
جابة الإعن هذا التساؤل تقتضي أيضا  الإجابة، والواقع أن ينتبه انتباها كافيا لما يشاهده دون أن

 .(29)أين ؟ متى ؟ ماذا ؟ لماذا ؟ من هم ؟ : على عدد من التساؤلات الأخرى هي

إن من أبرز سمات التلفزيون قدرته الكبيرة على جذب  :يالتلفزيونالإعلان صورة الطفل في  -2
نبهار أثناء والا الإبهارانتباه الجمهور واستحواذه على مشاهديه من خلال التركيز على عنصر 

والأفلام والمسلسلات والحصص وغيرها من المضامين المدعمة أصلا عرض الصور الإعلانية 
، تار عدة في نفسية وذهنية المشاهدبالحركة والصوت واللون والعناصر البصرية التي تلعب على أو 

بختام عرض ينتهي  حيث تغوص به في أعماق الخيال وتدفع به إلى التلذذ بمسلسل الترفيه الذي لا
نما يمتد إلى محاولة صقل هذه اللذة على واقع الحياة  فاعتماد التلفزيون على حاسة .البرنامج وا 

البصر بالدرجة الأولى تدفع بالمشاهد عامة والطفل خاصة إلى الاعتماد على هذه الوسيلة في 
ه واختصار اكسب المعلومات والمعارف بنسب متزايدة لما تلعبه الصورة من دور في جذب الانتب

، إضافة إلى دعامة الصوت والحركة التي أضافت إلى قدرات التلفزيون المعاني واختزال الزمن
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تزال مهارات المصورين تبرز في تقديم الحركة بشكل يشد اهتمام المشاهد  جديدة بحيث لا إمكانيات
ير بها بأسلوب ات والتأثالمعلوم إيصالويطرد عنه الملل والقلق مما يحقق الهدف الأساسي وهو 

أصبحت القنوات العربية التي تبث عن طريق الأقمار الصناعية موضع اهتمام . شيق ومرح
، لأن ذلك يعود لجذب أكبر عدد ممكن من المشاهدينالمعلنين، فالقنوات العربية أصبحت تتنافس 

حقق أكبر نسبة عليها بالفائدة من الناحية الاقتصادية حيث أن المعلنين يقبلون على القنوات التي ت
 .شاهدين المتضمن الجمهور المستهدفمشاهدة لكي يصل إعلانها إلى أكبر عدد ممكن من الم

من حيث التصميم التلفزيونية  الإعلانات تلعب خصوصية :علاقة الطفل بالتلفزيون -2-1
في التأثير على  عرض لها الأطفال في الوطن العربيسائل التي يتوالتمثيل وبصفتها أكثر هذه الر 

التلفزيونية بالنسبة للأطفال بحكم  الإعلاناتالطفل لذلك تشير معظم البحوث إلى تعاظم مكانة 
حيث يتم مراعاة أساليب جذب الانتباه مثل الرسوم  تخدامات الذكية للمؤثرات البصرية،الاس

 اوغيره حركات الكاميراجذابة التعامل مع المتحركة المعروفة عند الأطفال والتركيز على الألوان ال
لعلاقة إلى عاملين أساسين أولهما وقد عزا بعض الباحثين هذه ا. (35)فةمن أساليب الجذب المختل

المتعة البصرية  يهما توفروثان ،ضعف قدرات الطفل الذهنية على الفصل بين المشاهد التلفزيونية
باستخدام التصوير  للإعلاناتالتلفزيوني والعائد من إتباع المجال التصويري  الإعلانالمتحققة في 

الكمبيوتري مما أتاح المناظر والحركات التصويرية والمشاهد المتحولة وغيرها من التقنيات الصعبة 
يعزز فرصة المتع البصرية من وراء مشاهدة الطفل ما وهو  وبناء علاقة مع الأشكال الحقيقية،

الإعلانات التجارية بشكل ويؤكد العديد من المسؤولين التسويقيين أن الأطفال يتابعون  .(31)للإعلان
للأبحاث وتطرقت إلى   Media Markففي دراسة أمريكية حديثة نشرتها ميديا مارك يثير الاهتمام،

٪من 65التي يعرضها التلفزيون أشارت إلى أن نسبة  الإعلاناتطفل أمريكي حول  4555استفتاء 
، وتأتي هذه الإعلانات التجاريةسنة لا يتجاهلون  11و  56الأطفال الذين تتراوح أعمارهم ما بين 

للإعلانات التي يعرضها بقتها وتم تداولها عن إهمال الأطفال سالدراسة لتلقي كل النظريات التي 
الممتعة في نظر الطفل هي تدعيم  الإعلاناتإن القيمة المستخلصة من مثل هذه . (32)التلفزيون

 ائيين الاجتماعيين والتربويين منعملية التمتع بالحياة كأسلوب ومعيار رغم تحذيرات الأخص
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التأثيرات السلبية لغرس هذه القيمة في أذهان الأطفال وانعكاساتها بعد ذلك على قيمهم 
مل كسن الطفل ودور الأسرة عدة عوا للإعلانوتتحكم في عادات مشاهدة الطفل  ،(33)وسلوكياتهم

التلفزيونية توصلت الباحثة  للإعلانات، أما عن أنسب الأوقات لمشاهدة الأطفال ت العرضوأوقا
إعلانات ما قبل مسلسل سهرة المساء تستحوذ على اهتمام أكبر : في دراستها إلى أن إيناس غزال

الباحثة  وأرجعتت والأفلام، ا العديد من المسلسلاعدد من المشاهدين وهذه تمثل الذروة لعرضه
فال في المدارس واللعب في فترتي الصباح والعصر إلى انشغال الأط الإعلاناتانخفاض مشاهدة 

 .(34)خارج المنزل العائلي
من مخاطر تنعكس  ما قد تخلقه مشاهدة الطفل لهالتلفزيوني و  بالإعلانونظرا لتعلق الطفل الشديد 

 إلى تنظيم النشاط، سعت العديد من الدول قبل الدراسةسلوكياته خصوصا فئة أطفال ما في 
ية وقائية الهدف منها حماية هذه للحد من مخاطره اتجاه الطفل فسنت تشريعات تنظيم الإعلاني

النشاط الإعلاني وخصوصا السمعي التي يعرفها التكنولوجية والإيديولوجية من التحولات  الفئة
 .البصري منه

الإعلان حول  تشريعات وقوانين واضحة ومضبوطةهي : لأوروبيتشريعات الاتحاد ا-3-1-1
حيث نصت مواده على كثير من  1997التلفزيوني الموجه للطفل خصوصا، وقد تم سنها عام 

منع إلحاق أي ضرر أو أذى جسدي ومعنوي بالأطفال والقصر * :الإجراءات الاحترازية من أهمها
 : لحمايتهمترام التعليمات التالية لذا وجب اح

أو استعمال  أوليائهم لشراء السلع لإقناعينبغي بأي شكل من الأشكال دفع القصر مباشرة  لا -
 .الخدمات المعلن عنها

 .ليائهم أو معلميهم أو أي شخص آخرينبغي استغلال ثقة الأطفال في أو  لا -
 .ينبغي تقديم القصر في حالات خطيرة  لا -

 الإعلاناتلكن في دولة كالسويد ترجمت نصوص قانونية دقيقة تعنى بحماية الطفل من خطر 
 12التي توجه للأطفال دون سن  الإعلاناتتمنع ): ت إحدى المواد القانونية بما يليحينما نص
الطريق الذي ، كذلك النرويج هي الأخرى تقدمت في (بق هذا القانون أيضا على الرعايةسنة  ويط
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، وقد 1997والذي عدل سنة  1992ري لسنة وقد جاء قانون السمعي البص قبلها السويد سطرته
أما باقي الأوروبية فلم تسن قوانين . الإعلانات الموجهة خصوصا للقصرريم تضمن عموما تج

فقد ي الأخرى ولو متأخرة لهذا المجال مماثلة للسويد والنرويج لكن يمكن اعتبار فرنسا حاضنة ه
سنة تعليمات صارمة حيث جاء في تعليماته ل (BVP).الإعلان الفرنسيلرقابة على قدم مكتب ا

 :ما يلي 14في نص المادة  2552
لقواعد الأمن  الموجهة للطفل ينبغي أن تعرض المنتجات في بيئة وحالات تستجيب الإعلانات -

 .(35)والطوارئ المتوقعة
المشروع الفرنسي أيضا يحمي القصر من مخاطر بعض الممارسات التجارية كما هو الحال 

يحظر أي شكل من  1987جويلية  35من قانون  (99)، فالمادة بالنسبة للإعلان التلفزيوني
 .(36)في نقاط البيع اتجاه القصر « SEXE SHOP ».تجارة الجنسأشكال 

الموجهة للطفل فعلى سبيل المثال جاء في قانون  للإعلانات كما أولت الدول العربية اهتماما
 :نصت على ما يلي( 12)ردني ومادته الأ الإعلام

                    .طبيعتهامنع مشاهد العنف أو الخرافات أو الأذى مهما كان نوعها أو * 
الأخلاقي أو  الأطفال النفسي أو الكلمات التي تؤثر سلبا في سلوكوالصور و  منع المعلومات* 

 .(37)يعرض حياتهم وصحتهم للخطر
 : لإعلان التلفزيونيفي ااستخدام الطفل  -2-2
الإعلانية في دعم الجهود الظاهرة في الرسالة  تساهم الشخصيات: واقع الاستخدام -2-2-1
المشتركة  شخصيات الرئيسية والشخصيات الثانويةعلان التلفزيوني وينطبق ذلك على الللإ قناعيةالإ

ل علان له شكالنشاطات التي يقومون بها، فالمتحدث الرئيسي في الإ وأ الأفلام أو الومضاتفي 
الثقة في الرسالة دراك ما هو مهم وما هو جدير بالاهتمام و تأثيري يظهر في جذب الأطفال ولإ

 . (38)علانيةالإ
فزيوني وأدرك بأن استخدام الإعلان التللقد تنبه المعلن إلى أهمية توظيف شخصية الطفل في 

وقد حفز تزايد الاهتمام بمنتجات الأطفال  ، أكبر لدى الأطفال المشاهدينضولاسيثير ف الطفل
لتوضيح كيفية استخدام  الإعلاناتفي تلك  خدام شخصية الطفل التمثيليةوالخدمات المقدمة لهم است
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الدافعة لاستخدام شخصية الطفل ، وهناك العديد من الاعتبارات الأخرى منتجات وشرح فوائدهاال
افة إلى تسخير فنون ضم الطبيعية على الشاشة بالإعلانية منها استغلال براءة الأطفال وحركاتهالإ

وقد كشفت  .تقنيات التصوير والصوت لإثارة الاهتمام بشخصية الطفل التمثيليةضاءة و الماكياج والإ
شارك فيها  الإعلاناتمن  55نسبة  أن 1993دراسة قام بها سامي محمد ربيع الشريف سنة 

سنوات الأكثر مشاركة يليهم الأطفال ضمن 15إلى  56، وجاء أطفال المرحلة العمرية من أطفال
الطفل في صورة استخدام  كما توصلت دراسة أخرى حول تقنين. سنوات 56-52ئة العمرية الف

التلفزيونية أن معظم معلني السلع والخدمات في التلفزيون يستخدمون الأطفال في  الإعلانات
  .(39)ه السلع والخدمات تخص الأطفال أو تخص فئاتا مجتمعية أخرىإعلاناتهم سواء كانت هذ

يمكننا الحديث عن استخدام  لا: التلفزيوني  الإعلانضوابط توظيف صورة الطفل في  -2-2
لتلفزيوني دون التطرق إلى الضوابط التشريعية لهذا الاستخدام فقد تضمنت ا الإعلانالطفل في 

 الإعلانفي القنوات العربية الرسمية مواد راعت استخدام الطفل في  الإعلانبعض تنظيمات 
 : الإعلان في التلفزيون السعودي وهي فزيوني مثلما أشارت إليه بعض مواد قانونالتل

 .لما فوق الركبة ولغيرهم صيرةعدم استخدام الملابس الق-
الطفلة المسموح لها بأداء الدور الطفولي هي ما تحت سن السادسة في حدود مظهر الطفولة -

 ".صوت وصورة" وتصرفاتها 
ن لم ينص عن الحليب حتى و  الإعلاناتعدم إظهار الأطفال الرضع ضمن المشاركين في - ا 

 .(45)الاعلان صراحة على ذلك
 التشريعات في المجتمعات الراهنةالتلفزيوني و  بالإعلان  مهنا الموسومةة فريالوفي دراسة للباحث

  :التاليةتوصلت  على ضوء التحليلات إلى النتائج 
توجد ضوابط قانونية ضخمة تحمي الطفل وتمنع إساءة توظيفه كمروج لسلع خاصة بالصغار  لا-

أو الكبار مما يحول هذا الطفل نفسه في بعض الأحيان إلى السلعة ويضعه تحت رحمة منتجي 
 .الرقابةفي غياب أي شكل منظم من أشكال  الإعلان
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ل للمشاعر والأحاسيس التي يثيرها الطفكما لا توجد قوانين واضحة تحرم التوظيف غير المشروع -
 .(41)المروج لدى أفراده ولدى الكبار

لقد حاولت بعض الدراسات العربية سد الفجوة بين ضبابية التشريعات الخاصة باستخدام الأطفال 
التلفزيوني في ظل  الإعلانالتلفزيونية أو غيابها نهائيا وبين واقع اشتراك الطفل في  الإعلاناتفي 
يد من التوصيات والاقتراحات وضعت العدلتشريعات الضابطة لعمل هذه الفئة في التمثيل ياب اغ

 : (42)منها

خضاع عمله فيها لقوانين عمالة  الإعلاناتضرورة وضع قواعد وتشريعات لعمل الأطفال في * وا 
 الطفل

 .الإعلانالاهتمام الخاص بسلامة الأطفال الذين يعملون في مجالات *
ضد القيم والتقاليد في المجتمع كما يجب ألا يظهر  الإعلانن ظهور الأطفال في يكو  يجب أن لا*

 .سلوكيات سلبية 
ة أو إلا في حدود خاصة بشرط أن ترتبط السلع الإعلاناتمراعاة عدم استخدام الأطفال في *

 .الخدمة المعلن عنها بشكل ما
 .يكون الأداء اللغوي سليماالإعلان حتى الاهتمام بالطريقة التي يتحدث بها الطفل في  *
 .سنوات 56ا المرحلة من سنتين إلى وكذ ن استخدام الأطفال في مرحلة الرضاعةم المبالغةعدم  *

تلقى اهتماما خارج الوطن العربي حيث التلفزيونية كانت  الإعلاناتولكن قضية ظهور الأطفال في 
الإعلانات التجارية في  لأطفالل تشريعات صارمة ضد التوظيف الفاضحبمطالبة تعالت أصوات 

 هالتي تستهدف الإعلاناتمن خطر  الطفلتتواصل الجهود لحماية  الأوروبيففي دول الاتحاد 
بالمستويات الثلاث لحماية  فقد جاء في التشريع الايطالي فيما يتعلق. صوصا فيما يتعلق وخ

حيث  الإعلانيالفيلم  في ا، يرتبط المستوى الأول منها بحماية القاصر الذي يؤدي أدوار القصر
ة من أحد يجب أن يحصلوا على موافقة مسبق للمضامين الإعلانية نمنتجيالينص القانون على أن 

في أما . سنة 14قاصر الذي لا يتجاوز عمره وا دورا إعلانيا للقضاة محاكم القصر إذا أسند
للإعلانات جمهور القصر من التعرض  م بحمايةهتماانصب الاالمستويين الثاني والثالث فقد 
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ل المشرع الايطالي أحكام حماية الأطفال القصر في عدة هذا ويفص .مباشرةغير  بصورة مباشرة أو
 : الإعلان التلفزيوني أو ما يشمله كما يليبنود تعرض منها ما له علاقة بالطفل المشارك في 

يعية التي يكنها  يستغل المشاعر الطبيجب أن لا الإعلانياستخدام الطفل والقاصر في الفيلم *
 .الراشدون للصغار

يجب ألا تؤذي القاصر جسديا أو نفسيا ويجب ألا تشغل براءته  الإعلانيةمضامين الرسالة *
 .وسهولة تصديقه وقلة تجربته 

 .للخطرأعمال و أوضاع تعرض الطفل  الإعلانيجب ألا يرد في  *
للمشروبات الكحولية جمهور  المروج مثلا الإعلانب تحرم أحكام القانون الايطالي أن يخاط*

، و أن يستخدم في أي فيلم إعلاني يروج بشكل مباشر أو غير مباشر لمشروبات كحولية القصر
(43) . 

لقد تناولت وجهات النظر بين الباحثين في تقديم : الإعلان للطفلالحاجات التي يلبيها  -2-3
مظهر يعبر عن : "أنهاحيث تعرفها موسوعة مصطلحات الطفولة على  للحاجة،تعريف واحد 

حث عن أشياء ومواد ، أو البيل الفرد الطبيعي للقيام بفعل ماالداخلي الذي يوقظ م الإحساس
 :مايليالباحثون الحاجات إلى تصنيفات عديدة سنتناول منها  ، وقد صنف(44)"بعينها

 :والعقليحاجات النمو الجسدي  -3-3-1
تعتبر من الحاجات الفيزيولوجية الجسمية الضرورية لنمو الجسم : الحاجة إلى الطعام والشراب -1

واكتسابه الكثير من السلوكيات والأنشطة ويعتبر إشباع هذه الحاجة مهما لتحقيق الصحة النفسية 
التلفزيوني أن يساهم في إشباع هذه الحاجة من خلال ما يقدمه من  للإعلانللطفل ويمكن 

رشادات حول السلع الغذائية وعرض فائدة وأهمية كل مع غذائي والأساليب الواجب  منتجلومات وا 
 .                                                            (45)إتباعها للمحافظة على الغذاء ونظافته

كتسب القدرة على يستطيع الطفل أن يتقبل ويحفظ الكلمات والمفاهيم وي: حاجات النمو العقلي -2 
فل إلى تنمية مهاراته العقلية ويحتاج الط والإعلاناتمعرفة ما يراه على الشاشة وأوقات البرامج 

الآخرين والتذكر والتفكير والخبرات الاتصالية مع الآخرين وتفاعله مع  الإدراكسيما في مجال لا
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شباع تلك الحاجة لدى الطفل وذلك  للإعلان، ويمكن وتفاعله معهم التلفزيوني أن يسهم في تحقيق وا 
بتقديم مواقف متشابهة للمواقف الحياتية اليومية التي يعيشها كي تساعده في تنمية مدركاته وذلك 

 .عن طريق الأسلوب المستخدم في صياغة الرسالة مثل استخدام أسلوب الدراما
يزداد المحصول اللغوي عند الطفل بشكل ملحوظ حيث : ية الحاجة إلى تنمية المهارات القرائ -3

، يحتاج إلى تنمية ميوله القرائية يكون عند الطفل بنك معلوماتي فحينما يكمل الطفل نموه اللغوي
المسابقات التي تجرى في  ،بالمعلومات حول الكتب بإمدادهالتلفزيوني  الإعلانويمكن أن يساعده 

 .(46)الإعلان عن المجلات التي تصدر للطفل، القراءة، معارض الكتب والقصص

تعتبر من أهم الحاجات التي تتعلق بالنمو اللغوي كما : اجة إلى اكتساب المهارات اللغويةالح -4
، حيث ووسيلة من وسائل التفكير والتذكر، اهر النمو العقلي والحسي والحركيتعتبر مظهرا من مظ

التلفزيوني أن يسهم في تعليم الطفل  للإعلان، ويمكن المفردات لدى الأطفال بشكل سريع تنمو
عددا كبيرا من المفردات والمعلومات والكلمات ويمكنه من تصحيح أخطائه اللغوية بنفسه خصوصا 

 .(47)يتوحد معها ويقوم بتقليدها إذا تكررت أو استخدمت النماذج والشخصيات التي يمكن أن

تعتبر من أكثر الحاجات النفسية الملحة التي : الفهمالحاجة إلى حب الاستطلاع والمعرفة و  -5
المعاصر خصوصا في عصر المعلومات تسمى الحاجة إلى في الوقت  الإنسانيحتاجها 
افع التحصيل عند الطفل وتتحقق من خلال القراءة و ، فهي المحرك الأساسي وراء دالاستطلاع

التلفزيوني أن يسهم في تحقيق حاجة الطفل  للإعلانويمكن  ،(48)طلاع وتنمية المعرفة والفكروالا
للاستطلاع والمعرفة وذلك بتوزيع المثيرات أمامه وزيادة عنصر التشويق لمعرفة السلعة أو عن 

أو عن طريق العرض لأماكن الأشياء و الأخبار  دام المسابقات والألغاز والمعانيطريق استخ
 .(49)عينالتي تظهر في مكان أو محيط موالتجارب والمعلومات 

 :اجات النمو الانفعالي والاجتماعيح -3-3-2
هي من أهم الحاجات النفسية الانفعالية التي يسعى الطفل : الحاجة إلى الحب والحنان  -1

حيث يحتاج الطفل إلى الشعور بالأمان العاطفي والحب ، وعلى هذا فإن الحياة الأسرية  لإشباعها
والجو العائلي السعيد الذي يخلق هذا الشعور وينميه وتأتي أهمية هذه الحاجة لما تتركه من آثار 
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التلفزيوني تحقيق هذه الحاجة من  الإعلانويستطيع  ،لى شخصية الطفل في المستقبلايجابية ع
التي تظهر فيها أسرة سعيدة بأبنائها بحيث يتمكن من تقمص  للإعلاناتل مشاهدة الطفل خلا

أو غيرها أو ظهور أم تحن على  الإعلاناتشخصية أحد أفراد هذه الأسرة التي تظهر في تلك 
وغيرها من أشكال العلاقات الطيبة بين  وعة من الأطفال كإخوة وأصدقاءأطفالها أو ظهور مجم

 . (55)ن عملا مساعدا على توسيع دائرة الحب عند الطفلالناس فيكو 
ل منذ الأشهر الأولى تنمو هذه الحاجة عند الطف: الحاجة إلى الاعتماد والقبول الاجتماعي -2

، ثم تنتقل الحاجة إلى الانتماء إلى الجماعات الأخرى التي يجد فيها الطفل إشباع داخل الأسرة
درج الحاجة إلى جماعات متعددة كلما زاد في العمر ويمكن حاجته إلى الأمن العاطفي بحيث تن

مشتملة  الإعلانيةالتلفزيوني أن يشبع الحاجة عند الطفل عندما تكون المواقف والمشاهد  للإعلان
في موضوعاتها على حركة الطفل في الدوائر المختلفة من خلال التركيز على إظهار العلاقات 

 .(51)جتمعمالطيبة بينه وبين باقي أفراد ال

يعني شعور الطفل بالاستقلال عن المحيطين به في أعقاب مرحلة : الحاجة إلى الاستقلال -3
شباعها بالاعتماد ، ويتم إفيالمراهقة وهي حالة الشعور بالنضج الجسمي والعقلي والنفسي والعاط

إلى جانب ، والتلفزيون يلعب دورا أساسيا في مساعدة الطفل على تحقيق ذاته (52)على الذات
التلفزيوني تنمية هذه المهارة  للإعلان، ويمكن ية الأخرى التي يتعامل معهاالمؤسسات الاجتماع

نجازه بنفسه للطفل عن طريق إظهار صورة الطفل وهو يقوم بأداء عمل ، وهذا يتم بالفعل معين وا 
ديه إلى تنمي الحاجة لالتي تظهر الطفل وهو يمارس بعض الأنشطة التي  الإعلاناتفي بعض 
، والشعور بالاستقلال والنجاح وهذه المهارة تنمو لدى الطفل من خلال توحده وتقمصه تأكيد ذاته

التي يمكن أن  الإعلانيةوتقليده للنماذج التي تعجبه من مواقف ومشاهد تصدر من الشخصيات 
 .(53)يتخذها قدوة له ويقوم بتقليدها

تعتبر الحاجة إلى تحقيق الذات من : واحترام الذاتالحاجة إلى اكتساب مهارة المشاركة  -4
الحاجات النفسية المهمة التي يحتاجها الإنسان فلدى كل إنسان إحساس بأنه يستطيع عمل شيء 
ما وأن يكون هذا العمل ذو قيمة والحاجة إلى تحقيق الذات من حاجات الطفل التي يسعى 
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رين واحتلال مكانة عالية بين الأفراد بغية بمختلف الوسائل  حتى يحصل على مدح الآخ لإشباعها
، وله دور يقوم به يستحق التقدير ولا شك أن (54)واعتباره عضوا فاعلا في الجماعة إرضائه
يتمتعون بالنظام . ة وينمي هذه المهارة لدى الأطفالالتلفزيوني يمكن أن يشبع هذه الحاج الإعلان
ذه المواقف والمشاهد تثير رغبة الطفل في التوحد ، هويشاركون في أعمال تفيد المجتمع والتعاون

التلفزيوني وهي تؤدي الأدوار التعاونية فيقوم الطفل بأداء  الإعلانمع الشخصيات التي تظهر في 
 .(55)واقف ويلعب هذا الدور في المجتمعما يظهر في هذه الم

ط الحركي فالنشا هي حاجة أساسية عند كل طفل: الحاجة إلى اكتساب مهارة اللعب -5
كات القفز الجسماني يحتاج إليه الفرد عامة والطفل خاصة وتبدو مظاهره المختلفة في اللعب وحر 

من الحاجات المهمة للطفل حيث يتعلم عن طريقها  رة اللعبها، وتعتبر هذه م(56)والثبات والتوازن
العادات الاجتماعية مثل احترام ومراعاة أدوار الآخرين كما تظهر من خلالها روح التعاون وتكوين 
صداقات جديدة وينظر إلى اللعب في إطار الصحة النفسية والعلاج النفسي على أنه وسيلة تفهم 

 .لاته وعلاجهاودراسة الطفل وسلوكه ومشك

كما يفيد في إشباع  والعقلي،خلاصة القول هي أن اللعب يفيد في النمو العضلي والنمو الاجتماعي 
 الإعلانهذه المهارة عن طريق  اكتسابفي  الإسهام و يمكن ،ل النفسية بشكل عامحاجات الطف

وممارسة الألعاب الذهنية  الإعلاناتعن أنشطة اللعب والرياضة والمسابقات التي تظهر في 
تحذرهم من اللعب في  إعلانات، كذلك يمكن أن يساهم في تقنين اللعب عن طريق بث المفيدة

ظهار الطفل وهو  الإعلانكما يقدم  .الخطيرةالشارع والأماكن  التلفزيوني إعلانات عن اللعب وا 
 .(58)بدورها تنمي سلوكيات التعاونلتي يمارس الأنشطة الهادفة التي تنمي مهارة اللعب المطلوبة وا

على الأطفال واضحا ويتجلى  الإعلانيعد تأثير : الإعلانات التلفزيونية على الطفلتأثير  -2-4
ذلك من تجارب الأطفال معها لاسيما وأنها أصبحت تشغل حيزا واسعا ضمن البث التلفزيوني 

التلفزيونية في العديد من البحوث  الإعلاناتاليومي ، ولقد تناول العديد من الباحثين تأثير 
 :                                                   والدراسات وتوصلوا إلى نتائج هامة سنحاول التعرض إلى أهمها فيما يلي 
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 الإعلاناتأن  الإعلامية يرى بعض المختصين في الدراسات: التأثير الثقافي والمعرفي -1
قبالا عند الناس وفي هذا يؤكد  George"فريدمان جورج"التلفزيونية أكثر أجهزة الثقافة انتشارا وقوة وا 

Friedman علاناته " علانات في مقولته الشهيرة على الأثر الثقافي للإ التلفزيون ببرامجه وا 
الطفل معارف في تنمية  الإعلاناتالمتنوعة يعد مدرسة يمكن أن تقدم الثقافة للجماهير وتساهم 

 : حيث
 . (59)مفردات جديدة بالنسبة إليهملغة و  الإعلاناتتكسبهم لغة * 
 .تي تعرضها الإعلانات التلفزيونيةتنمي خيال الطفل ببعض المشاهد غير الواقعية ال* 
يعزز ثقة الأطفال بأنفسهم بالقدرة على العرض  الإعلاناتمساهمة بعض الأطفال في عرض * 

 .والتسويق والتأثير في الآخرين
 .(65)إذا كانت أغنية أو حوارا تمثيليا يحفظ الأطفال كلمات العرض خصوصا* 

 : قد تتسبب في الإعلاناتيرى مجموعة من الباحثين أن ف للإعلانات أما من ناحية التأثير السلبي
الأطفال بحقائق واقعية كان يعتقد الطفل أن نعومة شعر الممثلة هو نتيجة استعمال  إيهام* 

 .كذلكالذي تعرضه على الشاشة والواقع ليس  الغسول
تحتوي العديد من الألفاظ والعبارات العامية والدارجة التي يرددها الأطفال بشكل  الإعلانات جل*

، كما أنه ليس هناك ما يدعو للغوي في هذا السنتتناقلها ألسنتهم وتصبح ضمن قاموسهم اسريع و 
علانات تستخدم بعض العبارات ن إعلانات على الشاشة أن معظم الإللشك من خلال ما تشاهده م

السهلة التي تصل إلى وجدان الطفل بدون مراعاة لمدى انضباطها لغويا ومدى صحة قواعدها 
 .تعمل على انحدار مستوى التبليغ اللغوي وبذلك

الطفل وتفقده القدرة على التركيز كما أن تواصل عرضها ذهن التلفزيونية تشتت  الإعلاناتة كثر *
 .اتهم المدرسية ووظائفهم المنزليةيجعل الأطفال يهملون واجب

في اكتساب الطفل كثيرا من المهارات الاجتماعية نتيجة  الإعلاناتتساهم : التأثير الاجتماعي -2
  :ومنهاالتلفزيونية  الإعلاناتلتي تعكسها محاكاة للمواقف والمشاهدة ا
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بداء  الإقناعفي تشجيع الحوار بين الطفل ووالديه وينمي لدى الطفل مهارات  الإعلانيساهم * وا 
، بالإضافة إلى ذلك فهو مرآة للآباء اتخاذ القرار بالشراءالرأي وهو بذلك يعلم الطفل مسؤولية 

 .يفضلونه وما لايتعرفون من خلالها على ما يفضله الأبناء 
في بعض الدول إسهاما حقيقيا في إيجاد وعي اجتماعي ملموس وفي إيضاح  الإعلاناتتساهم *

 .الكثير من المشكلات كالفقر والتدهور الأخلاقي وتقدم صورا واقعية للمشكلات 
التأثير الاجتماعي  علىJimse Halloran هالوران جيمس"أما على المستوى الخاص فيؤكد 

على مختلف قطاعات المشاهدين خاصة الأطفال بحيث تعمل  الإعلانيةللتلفزيون ببرامجه وفقراته 
في رأيه على تدعيم العلاقة الاجتماعية بين الأطفال وأسرهم فتزداد تماسكا وتكاملا كما  الإعلانات
في تحقيق التماسك فهي تساهم  الإعلاناتومثلما تساهم  .(61)لى أنماط الشخصيات المختلفةتؤثر ع

أيضا في إدخال أنماط سلوكية واجتماعية غربية ، فحرص الطفل على تقليد كل ما يشاهده ويجعله 
ينغمس في عادات دخيلة ، ويتضح هذا من خلال إدخالها سلع وخدمات جديدة وغربية لم يكن لدى 

ها مطالب ضرورية لا يمكن الاستغناء عنها الطفل معلومات سابقة عنها ، ويؤدي إلى الاعتقاد بأن
ت إضافة إلى تعميق بعض القيم والأفكار غير الصحيحة عن جدوى بعض الأطعمة والمشروبا

لأسرة فالطفل يطلب عددا لا الإعلانات صراعا داخل وتخلق  .على أنها متطلبات أساسية للصحة
نية مع وجود ظروف اقتصادية التلفزيو  الإعلانات له من السلع التي يراها كل يوم فيحصر 

شعور منخفضة في معظم الأسر وعدم قدرة الوالدين على تحقيق مطالب الطفل فيولد لدى الطفل 
يؤثر بشكل  فالإعلانإلى ممارسة بعض أنواع العدوان اللفظي وبالتالي  ما يؤدي بعدم الرضا، وهو

 .(62)والإحباطمشاعر الحزن  اولد لديهلبي على الطفولة السعيدة و يس

ذاجة الطفل أو رغبته في بصورة مباشرة أو غير مباشرة سالتلفزيونية في غالبها  الإعلاناتتستغل 
لأنه من السهل استهوائه كما أنه بحكم ثقافته وخبرته المحدودة يفتقد القدرة على التمييز بين  التقليد
نمية السلوك في ت اتالإعلانمن هذه السلع والخدمات المعلن عنها فتساهم هذه  والمضرالمفيد 

يؤكد فيه على  مقالا "Robin shtwin ينروبنشت" كتبالاستهلاكي للطفل، وفي هذا السياق 
 .(63)الاستهلاك المفرطللحد من  الإعلاناتضرورة تدخل الأولياء لمنع أبنائهم من مشاهدة 
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التجاري هدفا استراتيجيا للمعلن يلخص غاية  للإعلانتمثل الاستجابة  :التأثير النفسي -4-3
لى التلفزيوني على استجابات المستهلك البالغ أمرا محتملا فإنه ع الإعلانفإذا كان تأثير  الأهداف،

فسية ينعكس في سلوك فوري بل ينطوي على عمليات ن والتأثير لا سلوكيات الأطفال أكثر إسقاطا
علاني أن تشكل عامل إثارة وجذب شأن خلطة الإبهار الإإن من . لها تأثير سلوكي طويل المدى

، وتعمل على تنمية إدراك الطفل من قضاء خصوصا من خلال المواقف الترفيهيةللطفل المشاهد 
الفكاهة والمشاهد الجمالية أو الرموز والتصورات عن طريق استخدام وقت سعيد وكل هذا يأتي 

تأثيره النفسي المباشر على الطفل فقوالب  ني الموظفوللقالب الإعلا ،(64)ةلخلق جو مساند للسلع
الرسوم المتحركة على سبيل المثال يأمل المعلنون من خلال استخدامها أن يكرر الطفل عبارات 

أو  الإعلانأن ترديد الطفل لبعض كلمات  ، غير(65)اكي المناظر التي يراها فيهأم يح الإعلان
وكية والنفسية فقد بينت الدراسة العربية أن الأطفال شعاراتها لا تعكس جل الاستجابات السل

 : لإعلان سلوكيات متعددة أهمهايستجيبون 
ترديد بعض . * تقليد الطفل لما يراه. * ترديد الطفل للتعبيرات اللفظية. * المشاهدة بشغف ظاهر*

 .الأنغام الموسيقية وكذا السلوك الشرائي
الأولياء لشراء المتزايد على ضغط الالتلفزيوني  للإعلانومن إفرازات التأثير النفسي لمشاهدة الطفل 

ن تعذر على ذويه تحقيقها فقد  السلع المعلن عنها بغض النظر عن مدى فائدتها وصلاحيتها لهم وا 
بأن السعادة علانات توهم الأطفال بالإحباط والمعاناة، فالإ الإحساستشعر بعدم الرضا أو يصل 
د وأن الأولياء اللذين يحبون أطفالهم هم الذين يندفعون إلى شراء مواالفي تملك أو استهلاك بعض 

ها وقد يضغط على بالمشاعر الطفولية ويلهب عواطف الإعلانوهكذا يرتبط هذه الصور، ما تعرضه 
 .(66)علاقتها الأسرية

ائية ضارة بالصحة حيث تجعل الطفل سلع غذالإعلان يشجع على استهلاك تشير الدراسات أن 
جاهزة وتوجهه نحو المأكولات الدسمة والمأكولات الخفيفة وال لمفيدة للجسميعزف عن تناول الأغذية ا
ع الاستهلاك يتشج دول دقت ناقوس الخطر من ظاهرة، فالعديد من الالمليئة بالدهون والسكريات

موقع لتصفح البدانة والأمراض المزمنة، والمصحية وخيمة مثل السلبي والذي يؤدي إلى مشاكل 
القانونية الكثيرة  الإجراءاتسيصادف حقائق عن  (www.apa.org)الأمريكيةالجمعية النفسية 

http://www.apa.org/
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عن منتجات  للإعلاناتالتي قامت  بها دول غربية من أجل حماية الأطفال من التأثيرات السلبية 
التي تتحكم في  الاستهلاكي وغيرها من السلبيات والإدمانالبدانة  ي إلى أمراضثبت أنها تؤد

وتكرار  بالإعلانكما يؤكد الأطباء وعلماء النفس أن شدة تعلق الطفل . (67)مصير الأطفال
 .(68) مشاهدته له يؤثر على حواسه السمعية البصرية وتخلق لديه ميولا إلى السلبية والاستهلاك

 الأطفالتوضح الدراسات الراهنة مدى إعجاب : ونيالتلفزي بالإعلان التقمص الوجداني -2-5
فق في توا أن الطفل والإعلاناتفي مختلف الطبقات الاجتماعية حيث تكشف  بالإعلان التلفزيوني

طريفة قصيرة تقدم للطفل رسالة لغوية أو مادة فيلمية  فالإعلانات، دائم لأن كل منهما يخدم الآخر
تضمن مسلية  تحتوي على صور براقة متحركة ذات إيقاع سريع جامعة بين الواقع والخيال كما تو 

شخصيات مميزة واضحة المعالم، محدودة الحركات، تحتكم إلى التواصل اللغوي القليل الطريف 
لدرجة والإبداع نية تقالتلفزيونية اليوم بلغت درجة عالية من ال الإعلاناتولذلك نلاحظ أن المكرر، 

 ضرورية للغاية يعجبون بها وينتظرونها بلهفة ويقومون بترديد الإعلانيةأن الأطفال يعتبرون الفقرة 
في تصميم دام الأغاني والتمثيليات ، لذا يلجأ المعلنون إلى استخالكلمات والألحان المتضمنة فيها

ؤيته لها سيكرر ، وبذلك يضمنون أن الطفل بمجرد ر الرسائل الإعلانية عن سلعهم وخدماتهم
الأغنية ويحاول تقليد مضمونها وخاصة إذا كانت تشبع حاجة لديه وكل ذلك يدفع الطفل إلى 

وهذا غاية ما يطمح إليه الطفل في علاقته مع اللغة  الإعلاناتالارتباط العاطفي بمضمون تلك 
سطى من المجتمع وتوضح الدراسة ارتفاع نسبة الأطفال في الطبقتين العليا والو .والصورة والصوت 

 :لفزيونية والتي تتمثل فيما يليالت بالإعلانات الإعجابالحضري وخاصة في تحديد بعض أسباب 
 الإمداد بالمعلومات عن السلع والخدمات. 
 مساعدتهم في اختيار السلع. 
 تعلم أشياء مفيدة. 
 تظهر فيها رسوم متحركة. 
 مواعيدها مناسبة. 
 مواعيدها معروفة. 
 مسلية. 
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 أطفالظهر فيها ي. 
دين تساعد الطفل على الحوار مع الوال الإعلاناتويرى معظم أولياء الأمور في الطبقات الثلاثة أن 

بداء الرأي كما أنها تعلم الطفل  الإقناع، وتنمي في الطفل مهارات بشأن السلع والخدمات الجديدة وا 
ت الثلاثة وخاصة في القرار عند الشراء ويرى معظم أولياء الأطفال في الطبقا اتخاذمسؤولية 

ما يفضله الأبناء بمثابة المرأة التي يعرف من خلالها الآباء  الإعلاناتالطبقتين العليا والوسطى أن 
وقت الفراغ وخاصة في هاتين الطبقتين يجعل هؤلاء الأطفال  وما لا يفضلونه، وترى أن كثرة 

وعلى الجانب الآخر توضح الدراسة أن ة وترفيه، ما يشبع رغباتهم من ثقاف الإعلاناتيختارون من 
الإعجاب وتتمثل أهم أسباب عدم  الإعلاناتنسبة كبيرة من الأطفال في الطبقات الثلاثة لم تعجبهم 

 : فيما يلي
  للوقتأنها مضيعة. 
  اللازممكررة أكثر من. 
 كثيرة جدا. 
  قلة الرسوم المتحركة 
 قلة المعلومات. 
 هتمام بظهور الأطفالقلة الا. 
 لى الأعصابتؤثر ع. 
  للمالإهدار ومضيعة. 

الهيئة والذي أكد أن " مشاهدة الأطفال للتلفزيون ودور المعلنين"ويتفق ذلك مع نتائج مؤتمر 
ألف خطابا ومكالمة تلفزيونية من الجمهور والذي 35تلقت أكثر من  قد FCCالفيدرالية للاتصالات

 .(69)المكررة والمضيعة للوقتلتلفزيون أكد مدى إصابته بالغثيان وخاصة من إعلانات ا

 :الموجهة للأطفال الإعلاناتأنواع -2-5
 من المواد التي( الكارتون)تعد أفلام الرسوم المتحركة : إعلانات الرسوم المتحركة -2-5-1

وتعتمد هذه الكبار، تتمتع بجماهيرية وقبولا واسعا لدى المشاهدين سواء كانوا من الأطفال أو حتى 
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على الشخصيات أو الأحداث الكرتونية  الإنسانيةالأفلام على الخيال والمبالغة في إضفاء صفة 
الأطفال وتستخدمه في أفلام الخيال  الإعلانات، وتجذب هذه طيفة التي تبعث الفكاهة والدعايةالل

نجاحا كبيرا بين  وتحقق هذه المضامين ،(75)العلمي والأفلام التعليمية الخاصة التي تقدم لهم 
الإعلانية وتتيح الأطفال الكبار وعليه تتم الاستعانة بها لتوفير الحيوية والتشويق في المادة 

ويصعب تنفيذها عن طريق ي فكرة تطرأ على ذهنهم للمصممين فرصة إطلاق خيالهم لتنفيذ أ
ول ات يدور ح، ويحتوي سيناريو أفلام الكارتون على جمل غذائية أو حوار بين الشخصيممثلين

وتعتبر إعلانات الرسوم المتحركة من أصعب إعلانات التلفزيون  .السلعة أو الخدمة المعلن عنها
تنفيذا إلا أنها من أكثرها تشويقا وتأثيرا لاشتمالها على سمة أنها تقوم بالدرجة الأولى على المبالغة 

لك من خلال رؤيته رسوم وذ (71)امات الطفل وتتيح له فرصة التخيلوالخيال التي تحقق اهتم
 الإنسانالشخصيات الكارتونية تؤدي أعمالا لا تحدث في الواقع كأن تتكلم الحيوانات ويطير 

 .دجاج وغيرها من الأمثلة والأشكالوتتراقص الخضروات ويغني ال
وبالتالي  الإنساني،يخلع على السلعة الشكل  الإعلاناتونخلص  مما تقدم أن هذا الشكل من 

ضفاء روح الفكاهة والدعابة وخلقها لشخصيات  تجذب انتباه الطفل في مرحلة ما قبل المدرسة وا 
من السلع الأخرى  ، مما يجعل لها مكانة متميزة عن غيرهاية للسلعة أو الخدمة المعلن عنهاكرتون

قدمه التلفزيون من ، ويمكنه من سرعة تذكرها بسهولة ويتضح ذلك فيما يالتي يقدمها الإعلان للطفل
 -ايبس  -خصياته المجنونة زيت كريستال وش -إيزالو)ت الرسوم المتحركة مثل إعلانات إعلانا

 .الإعلانات التي تستخدم الرسوم المتحركةوغيرها من ( كريم كيمو
كانت المجتمعات على اختلافها تستخدم العرائس والدمى منذ زمن : إعلانات العرائس -2-5-2

لية والترفيه أحيانا وللتعبير عن التراث الشعبي والقيم والعادات والأساطير في أحيان بعيد في التس
أخرى ويعتبر هذا النوع من أقدم وسائل نقل المعارف من جيل إلى جيل آخر ومازالت العرائس 

ا وم التلفزيوني الإنتاج، رغم التقدم التكنولوجي في مجال ن الأساليب المحببة لدى الكثيرينوالدمى م
، وستظل من الأساليب المحببة لدى الكثير من الأطفال لما تشتمل استخدمته من أساليب التعبير

وتحظى أفلام العرائس ، (72)بالغة في العملية التربوية  عليه من فكاهة وترفيه وما لها من أهمية
شكال التلفزيوني في مصر كأحد الأ الإعلانبقبول جماهيري بين الأطفال لذا تستخدم في مجال 
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الفنية لما لها من تأثير ومن إمكانيات ودلالات رمزية بل هي أشد وأقوى تأثير على الطفل من 
الأشخاص الحقيقيين بكل طاقاتهم لأنها تمثل امتداد للدمى التي يحاكيها و يعاملها كما لو كانت 

اية والقصص التي كائنا حيا قريبا إلى نفسه وقلبه ، وكما أن الأطفال يقبلون على سماع وتتبع الحك
تقص عليهم عن طريق العرائس والدمى ، وعليه فإن فقرة إعلانات العرائس تشغل حيزا كبيرا من 

 : الإعلانات التلفزيونية أهمهااهتمام الأطفال وهناك أنواع كثيرة من أشكال العرائس في 
تتكون من رأس يمثل أحدى الشخصيات وتصنع من مادة :  عرائس اليد أو الكف -2-1

هذه  بتحريكالبلاستيك أو الجبس أو العجائن وتلبس رداءا واسعا يغطي يد الشخص الذي يقوم 
 .       الرأس

بسها تصنع يستعمل هذا النوع الذي تثبت فيه شخصيات صغيرة بكامل ملا: عرائس القفازة -2-2
 .من القماش وتجش بالقطع

عرائس مفصلية تتصل فيها المفاصل بخيوط وأسلاك إلى عدد من السيقان : الماريونيت-2-3
 .لاعب ويحركها من فوق المسرحالخشبية الأفقية التي يمسك بها ال

تضع أجسامها من وصلات من أسلاك سمكية أو عصي رقيقة وطويلة : عرائس العصي -2-4
 .س والأذرعمن الخشب وتتصل بأجزاء الجسم فتمثل السيقان والرأ

تصنع من قطع الورق المقوى والخشب الرقيق ولها أيدي يسهل تحريكها :  عرائس الظل -2-5
 .خلف شاشة من القماش الأبيض أو البلاستيك أو الورق الخفيف الشفاف 

هذه الأشكال من العرائس وتصاحبها بموسيقى قصيرة  الإعلاناتتستخدم : عرائس الأقنعة -2-5
بهذه الصورة قبولا لما  الإعلانالسلعة ومميزاتها وكيفية استعمالها ويلاقي إلى  الإشارةتتضمن 

 .الأطفال والكباريحتويه من تسلية وفكاهة تسعد المشاهدين من 

تعمل أفلام تحريك السلعة من خلال إعطاء الحياة للسلعة على جذب  :أفلام تحريك السلعة -2-7
فيرى الطفل السلعة وهي تقفز أو تمشي في  الإنسانيةانتباه الأطفال حيث تضفي عليها صفة 

عرض جذاب أو عبوة تحرك نفسها بنفسها أو الأجهزة المنزلية التي تعمل دون أن يمسكها أو 
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توضع في الثلاجة بنفسها وغير ذلك، ومن خلالها يتم تعريف المشاهد بما تريد أن الأطعمة التي 
 .يعرفه عن إنتاج شركة أو مؤسسة ما

الإعلانات التلفزيونية لفترات يشاهدون الأطفال  أن في خاتمة الفصل يمكن التأكيد على          
ل بعروضها المشوقة ويقبلون قريبة من نفوس الأطفاطويلة وأوقات متعددة ويترقبون بثها، فهي 

وضة وبشكل منتظم، كما أن الإعلان يثير تنافس الأطفال في شراء السلعة المعر  عليها أكثر عند
على الاحتفاظ ون يتسابقون بها دفاترهم وكتبهم و يزينلإقبال على الأدوات المدرسية مثلا التي ا

الإعلان إذا كانت أغنية أو  يحفظ الأطفال كلماتملونة بألوانها البراقة الزاهية، و بعلبها الفارغة وال
والقفز والضحك في أحداث الفيلم الإعلاني كالرقص كل من يساهم  إلى جانب تقليدحوار تمثيلي، 

يسرحون  كارتداء ملابس تشبه ملابسهم أوللشخوص التمثيلية  والابتسام وكذا التقمص الوجداني
 ومن إيحابيات الإعلان أيضا اكتساب لغة الحوار .شعرهم مثل تسريحات شخصياتهم المفضلة

ير الواقعية لمشاهد غتنمية خيال الأطفال ببعض امفرداتها الجديدة بالنسبة إليهم ما يساهم في و 
يعزز ثقة الأطفال بأنفسهم الومضات فهو في عرض  التي تعرض أمامهم، أما مشاركة الأطفال

 .بالقدرة على العرض والتسويق والتأثير في الآخرين
أو كثرة الإعلانات التلفزيونية تشتت ذهن الطفل وتفقدهم القدرة على التركيز في إعلان واحد إن  

قدمها طفال أحيانا بعكس الحقيقة التي تومن هنا  يصطدم الأدة، مجموعة من الإعلانات المحد
 مخالف لواقع المنتج و السلع جاء به من مزايا هو كثافة الصور، ويصبح الاعتقاد السائد أن كل ما

 والباهظة الثمن التي يظهر بها المتنوعة  إضافة إلى التعرض الكثيف إلى التشكيلات .المعلن عنها
نات قد تجعل تعلق الأطفال بها ضغطا ماليا على الأولياء مما يسبب لهم مقدم برامج الإعلا

ويلعب عنصر الإثارة ومؤشر مواصلة المشاهدة لفترات طويلة دورا  .المشاكل والاضطرابات الأسرية
، كما ذكرنا سابقا أن الإعلان الشخصي وأبعاد التواصل الأسريالذكاء بالغ الخطورة على مستويات 

هم بحقائق ليست إيهامعادات استهلاكية سيئة عند الأطفال تؤثر على صحتهم أو بيخلق وينمي 
ة على حرص الأطفال على تقليد كل ما يشاهد يجعله ينغمس في عادات وتقاليد دخيل واقعية، أما

 .المجتمع العربي وتخلق لديه صراعا داخليا ذاتيا في المستقبل
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 .الإعلانية ومضاتيل السيميولوجي للالتحل  :الفصل السادس

 SPACETOONعلانية الخاصة بقناة التحليل السيميولوجي للومضات الإ: المبحث الأول

 بسكويت بي بليد -تحليل الومضة الإعلانية -1-1

 قرطاسية كلاس -تحليل الومضة الإعلانية -1-2

 موريبيبي يا  -تحليل الومضة الإعلانية -1-3

 فلة أدوات الشاطئ  -تحليل الومضة الإعلانية -1-4

  .TOYOR ELJANNAعلانية الخاصة  بقناة تحليل الومضات الإ :لمبحث الثانيا

 مطاعم مقدادو  – الإعلانيةتحليل الومضة -2-1

 ثلاث فيديوهات دعائية لموقعك أو فيديو على اليوتيوب – الإعلانيةتحليل الومضة -2-2

 عصير جنى   – الإعلانيةتحليل الومضة -2-3

     نظارات ميرافليكس –الإعلانية تحليل الومضة -2-4
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 :الفضائية"  Spacetoon" القراءة التعيينية والتضمينية للومضات الإعلانية الخاصة بقناة سبايس تون : المبحث الأول

 " SWEETOON" من " بسكويت بي بليد " تحليل الومضة الإعلانية لمنتوج : أولا

 :القراءة التقنية -1-1

 شريط الصورة شريط الصوت

المؤثرات 
 الصوتية

التعليق أو 
 الحوار

نوع الموسيقى 
 الموظفة

حركة  محتوى اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

نوع 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

 رقم اللقطة
 

صوت لعبة بي 
بليد وهي في 
 حالة دوران

 
/ 

 
/ 

تبين اللقطة يد الطفل تلتقط 
لعبة بليد من على الأرض 

 وهي في حالة دوران

ثا 11 قريبة جدا عادية ثابتة      11 

 
 
/ 

 
 
/ 

 
 
/ 

تبين جلوس الطفل على ركبتيه 
وفي يده لعبة  في غرفة الضيافة

بليد وينظر أمامه وفي وضعية 
 انتظار شخص يدخل إلى الغرفة

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 11  12 
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/ 

 
/ 

دخول الوالد إلى غرفة الضيافة  موسيقى مركبة
وهو يحمل علبة بسكويت 

 تحمل اسم بي بليد
 

حركة 
تنقل 
 جانبية

ثا 11 متوسطة عادية  13 

 
/ 

 
/ 

الوالد يحمل علبة بسكويت بي  موسيقى مركبة
بليد بيده اليمنى وهو متوجه 
 صوب مكان جلوس الطفل

حركة 
تنقل 
 جانبية

زاوية 
 منخفضة

ثا 12 قريبة جدا  14 

مؤثرات صوتية 
ترافق حركة 

العينين للولد وهو 
في حالة انبهار 

 ودهشة

صوت خارجي 
بسكويت بي : 

 بيلد

 
// 

تبين اللقطة انبهار الطفل بما 
أحضره له والده من خلال 
إغماض عينيه وفتحها وهو 

 في حالة فرح شديد
 

حركة 
 ثابتة

زاوية 
 عادية

ثا 13 قريبة  15 

 
/ 

: صوت خارجي 
هذا ما كنا 

 ننتظره

 
// 

الوالد في ابتسامة متميزة يقترب 
من الطاولة ويضع علبة 

 بسكويت بي بليد

حركة تنقل 
 أمامية

زاوية 
 عادية

ثا 11 مقربة  10 
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صوت العلبة 
وهي تقفز من 
مكان لآخر فوق 

 الطاولة

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة توجه الطفل 
مباشرة وبدون انتظار إلى 
الطاولة من أجل الحصول 

 على البسكويت

حركة 
تنقل إلى 
 اليسار

ثا 11 مقربة عادية  10 

 
// 

: صوت خارجي 
ولكن ليس من 
السهل السيطرة 

بليدعلى بي   

 
// 

تظهر اللقطة احتيار الولد من 
رد فعل علبة البسكويت التي 
غيرت مكانها بمجرد اقترابه 

 منها

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  10 
 

مؤثرات صوتية 
ترافق وضعية 

التراقص والتمايل 
 لعلبة البسكويت

 
 
/ 

 
 
// 

تبين اللقطة محاولة الولد مجددا 
الحصول على علبة البسكويت 

ترصده لها ودورانه من خلال 
حول الطاولة دون تمكنه من 
علبة البسكويت التي تواصل 
تنقلها وتغيير مكانها بحركة 

 متموجة

حركة 
تنقل إلى 
 اليمين

ثا 11 متوسطة عادية   
09 
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/ 

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة القلق الواضح 
من ملامح الطفل الذي يقترب 
من اليأس وعدم حصوله على 

 علبة البسكويت

ثا 13 متوسطة عادية ثابتة  11 

مؤثرات صوتية  
تعبر عن العلبة 
وهي تتمايل 
 وتتراقص

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة محاولات متكررة 
من الطفل للقبض على علبة 
البسكويت المتنقلة في حركات 

 بهلوانية ولكن دون جدوى

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  11 

صوت الدوران 
السريع لعلبة 
 البسكويت

 
/ 

 
// 

اللقطة علبة البسكويت تظهر 
في حالة دوران وتنقل من 
 زاوية لأخرى فوق الطاولة

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  12 

 
/ 

 
/ 

تظهر اللقطة الطفل في حالة  موسيقى مركبة
حيرة وذهنه شارد وهو يوجه 
نظرات الوعيد والانتقام بنصف 

 العين إلى علبة البسكويت

غطسية  ثابتة
 سفلية

ثا 11 مقربة  13 
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مؤثرات صوتية 
تعبر عن 

استهتار علبة 
 البسكويت بالولد

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة علبة البسكويت 
في حالة حركة مستمرة تشبه 

) حركات الرقص البهلواني
 –التقدم إلى الأمام  –القفز 

(الهروب إلى الخلف  

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  14 

 
/ 

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة المحاولات 
الطفل للقبض الأخيرة من قبل 

على علبة البسكويت ولكن 
 الأخيرة تفلت من جديد

ثا 11 متوسطة عادية ثابتة  15 

 
/ 

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة الطفل وهو في 
حالة وقوف واستعداد لإطلاق 
لعبة تدعى بي بليد في اتجاه 

 علبة البسكويت

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  10 
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صوت علبة 
البسكويت في 
حالة الحيرة 
 والترقب

 
/ 

تظهر اللقطة الطفل وهو يطلق  موسيقى مركبة
لعبة بي بليد اتجاه علبة 

البسكويت التي تتواجد أمامه 
 فوق الطاولة مباشرة

ثا 11 قريبة جدا عادية ثابتة  10 

صوت لعبة بي 
بليد وهي تقترب 

من علبة 
 البسكويت

: صوت خارجي
إلا لأبطال 

 اللعبة

 
// 

تظهر اللقطة كيفية دوران لعبة 
بليد حول علبة البسكويت بي 

 في حركة متأنية
 

ثا 12 متوسطة عادية ثابتة  10 

صوت لعبة بي 
بليد في حالة 
 دوران متوهج

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة دوران لعبة بي 
بليد بقوة صاروخية حول علبة 
 البسكويت حتى درجة التوهج

ثا 12 مقربة عادية ثابتة  11 

 
// 

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة حركة علبة 
البسكويت نحو مكان جلوس 
الطفل بفعل قوة التوجيه التي 

 تمتلكها لعبة بي بليد

ثا 12 متوسطة عادية ثابتة  21 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

249  

 

 
/ 

 
/ 

 
// 

تظهر اللقطة امساك الطفل 
بعلبة البسكويت وهو في حالة 

 فرح شديد

حركة 
 أمامية

ثا 10 مقربة عادية  22 

 
/ 

صوت خارجي 
بسكويت : 

محشو بكريم 
 الحليب

مركبةموسيقى  تتظهر اللقطة الطفل وهو يقوم  
باخراج علبة صغيرة من 

بسكويت بي بليد ويشرع في 
تناول بعض القطع منها بتلذذ 

 كبير وعينين مغمضتين

حركة 
 أمامية

ثا 12 مقربة عادية   
23 

 
/ 

 

صوت خارجي 
أو كريم : 

 الشوكولا اللذيذ

 
// 

تظهر اللقطة حشو الشوكولاتة 
البنية اللون بين قطع 
 البسكويت الدائرية الشكل

 

ثا 14 مقربة عادية ثابتة  24 
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/ 

 
/ 

 
// 

 الطفل تناول اللقطة تبين

 أخرى علبة وأمامه للبسكويت

 لعبة إلى ليلجأ منه الهروب تحاول

 علبة بها يهدد التي بي بليد

 البسكويت

ثا 12 مقربة جدا عادية ثابتة  20 
 

 
/ 

صوت خارجي 
بسكويت بي : 

بليد هذا ما كنا 
 ننتظره

تبين اللقطة ظهور علبتين من  موسيقى مركبة
بسكويت بي بليد إحداها بذوق 
كريم الشوكولاتة ذات اللون 

والأخرى بذوق كريم  الأحمر
قر الحليب ذات اللون الأز   

ثا 14 مقربة عادية ثابتة  20 
 

حركة اللسان 
وهو يصدر 
صوت التلذذ 
 بمذاق البسكويت

صوت خارجي 
نضيف المرح : 

الغذاءإلى   

 
/ 

تبين اللقطة صورة مركبة للسان 
اصطناعي خارج الفم يتحرك من اليمين 
إلى اليسار متلذذا بذوق البسكويت من 
خلال اللعاب الذي يسيل ثم يظهر شعار 

(نضيف المرح إلى الغذاء)المنتوج   

ثا 10 مقربة عادية ثابتة  20 
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/ 

 
/ 

 
/ 

تبين اللقطة الأخيرة ظهور 
مختلف أسماء الموزعين في 

الدول العربية من خلال إبراز 
الأعلام الوطنية وأسماء 

وعناوين المؤسسات الموزعة 
للمنتوج إضافة إلى أرقام 

 الهاتف الخاص بها

ثا 14 متوسطة عادية ثابتة  20 
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تعتبر القراءة التقنية للومضة الإعلانية مرحلة أساسية في تقديم الوصف العام للمشاهد فالبناء 
الأولي للمشهد يتألف من مجموع اللقطات المتشابهة التي تم تقطيعها تقنيا وفقا لمستويات شريط 

 تعييني للتحليل بمرحلة التقطيع التقنيالصورة والصوت، ولذلك لا يمكن أن نكتفي في المستوى ال
“le découpage technique “  نما تنتقل إلى مستوى البحث عند مختلف العلاقات التي تربط وا 

الوحدات الدنيا المكونة للفيلم الإعلاني من خلال تحليل المشاهد وطبيعة العلاقة بين شريط 
 " .message linguistique"الصوت والصورة وكذلك تحليل الرسالة الألسنية 

 :المستوى التعييني -1-2

إن البناء الأولي للمشهد يتألف من  : البناء الوصفي والتركيبي للومضة الإعلانية -1-2-1
مجموع اللقطات المتشابهة التي تكوّن متتالية إعلانية وتم تقطيعها تقنيا في مرحلة القراءة التقنية 
وفقا لمستوى شريط الصورة والصوت ولذلك لا يتوقف المستوى التعييني للتحليل عند حدود 

ن le découpage techniqueالتقطيع التقني للمشاهد  ما يتجاوزه إلى البحث في مختلف وا 
العلاقات الفنية والدلالية التي تربط الوحدات الدنيا المكونة للفيلم الإعلاني من خلال تحليل 
                      .                                                                                     المشاهد ودراسة طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة

يقدم الفيلم الإعلاني مجموعة من المشاهد ونموذجا مركبا ومتسلسلا من الصور الأيقونية التي 
المتخصصة في " SWETOON"المقدم من مؤسسة " بسكويت بي بليد " تعرف بمنتوج 

كل  الصناعات الغذائية الموجهة أساسا لفئة الأطفال وهي التي تنطلق من الشعار الثابت في
ومن خلال متابعة لقطات الفيلم الإعلاني نستخلص " لنضيف المرح إلى الغذاء " منتجاتها 

الحل حيث يتضمن المشهد الأول  –أربعة مشاهد رئيسية تم صياغتها وفق سيناريو التوتر 
اللقطات الست الأولى التي تظهر الولد صاحب العشر سنوات في غرفة الضيافة داخل المنزل 

ة بي بليد في الوقت الذي يعود فيه الوالد إلى البيت وفي يده علبة بسكويت بي بليد منشغلا بلعب
ما أثار انبهار وفرحة الطفل بمجرد وقوع عينيه على علبة البسكويت ونلاحظ في هذا المشهد أن 
براز اهتمام الوالد برغبات ابنه  بناء الزمن كان حقيقيا يرتكز أساسا على استحضار المنتوج وا 

                                                                               (.10)والسّادسة ( 10)لموقف الذي تبينه اللقطتين الخامسة وهو ا
كما يظهر هذا المشهد وفقا للتسلسل والإيقاع المشهدي اعتماد الومضة على التراتبية في  
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الحدث والتركيب المنطقي الذي يؤثث لقيمة العلاقة بين الوالد وابنه وبين الطفل وبسكويت بي 
بليد في انسجام حققه التوافق بين تقديم الوقائع ووصفها والتمثيل الأيقوني لها، أما من ناحية 
الثوابت المتعلقة بالسيناريو فنلاحظ توظيف الخطاب اللساني من خلال الصوت الخارجي 

  .ودوره يتمحور حول التذكير بالمنتوج وببعض خصائصه من حين لآخر"  voix off" علق للم
المشهد الثاني هو مجموع اللقطات التي تصور حالات التوتر والحيرة وعلاقة الصراع التي  

نشأت بين الطفل وعلبة بسكويت بي بليد، هذه الأخيرة تظهر تعنتا كبيرا بالمراوغة والهروب 
ا بحركات متموجة في كل مرة يحاول فيها الطفل الإمساك بها، ومن هنا نقول أن وتغيير مكانه

المشهد الثاني ركز على خلق التوتر والقلق والحيرة وهذا الأسلوب يكثر استخدامه في الإعلانات 
التلفزيونية، وقد تم الاعتماد على الزمن الحقيقي في بناء هذا المشهد الذي يتميز بسرعة التنقل 

لقطات التسعة والتي يقيمها اعتمادا على التركيب التحليلي في إبراز بعض مزايا المنتوج بين ال
كالنشاط والحيوية والسّرعة وغيرها في تسلسل مشهدي يرتكز على المونتاج السّردي الذي يجمع 
بين عناصر الحدث الواحد تضفي عليها الواقعية في التمثيل إضافة إلى محاولة المخرج المزج 

القوة الخارقة وكل من علبة ) لواقعة الحقيقية وتمثيلها الأسطوري المرغوب لدى الأطفال بين ا
أما الإيقاع المشهدي فقد كان متناغما ومنسجما بين الوحدات ، (البسكويت ولعبة بي بليد 

الصغرى للمتتاليات الإعلانية إضافة إلى الانسجام الخارجي بين اللقطات الكثيرة الموظفة في 
مشهد وكملاحظة أخيرة نقول أنه تم الاستغناء عن البعد اللساني في هذا المشهد ولم يكن هذا ال

أما فيما يتعلق بالمشهد الثالث فهو الجزء الذي  .أو التعليقهناك توظيف للكلام أو الحوار 
يصور الحل الذي اهتدى إليه الطفل بفضل لعبة بي بليد التي كانت بحوزته حيث تحيل 

إلى كيفية السيطرة على علبة البسكويت وشعور الطفل بالراحة النفسية  22إلى  10اللقطات من 
وارتفاع معدل الثقة لديه في ردع كل علبة بسكويت تحاول التملص والهروب وذلك طبعا بفضل 

والصيغة الزمنية المعتمدة في هذا المشهد تعتبر مركزة . لعبة بي بليد المتميزة والخارقة للعادة
لى عرض المنتوج من خلال تواتر الحل الذي يقدمه هذا المشهد الذي يشخص لأنها ترتكز ع

الوضعية وتتحدث عن حل المشكلة بواسطة حلقة من فترة اللعب التي يعرفها الأطفال ولكن 
الأهم كيفية إنجاح هذه الحلقة في المشهد بطريقة واقعية أو استيهامية بشكل مركز ومختصر 
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لقطات، تظهر الصور اللحظات ( 10)ي المشهد الرابع الذي يضم وف .دون العودة إلى التفاصيل
السعيدة التي يعرفها الطفل وهو يتلذذ بتناول قطع البسكويت المحشوة بالشكولاطة، إضافة إلى 

على إبراز علبة البسكويت ذات الحجم الصغير المتوفرة في السوق ( 20 – 24)تركيز اللقطات 
من الإعلان ( 20 – 20)أما اللقطتين الأخيرتين . لحليببذوق كريم الشكولاطة وذوق كريم ا

و أو الشعار الذي ڤإضافة إلى اللو "SWEETOON" فهي توضح المؤسسة وعلامتها التجارية
، ولم يغفل المصممون في خاتمة الإعلان عن "نضيف المرح إلى الغذاء " تتبناه في منتجاتها 

وين المؤسسات وأرقام الهواتف الخاصة بها في إظهار أسماء الموزعين المعتمدين للمنتوج وعنا
مختلف الدول العربية، وقد تم الإعتماد على بناء زمني مركز يهدف إلى إبراز علامة المنتوج 

و، وذلك بالاعتماد على التركيب التحليلي الذي ڤواسم المؤسسة، إضافة إلى الشعار أو اللو
الألوان المتميزة ودور المنتوج أيضا في خلق يظهر مزايا المنتوج المرتبطة بالأذواق اللذيذة و 

أجواء المرح والفرحة والسعادة لدى الذات المستهلكة المتمثلة في فئة الأطفال، ويبقى توظيف 
الخطاب اللساني مستمرا في اللقطات الأخيرة بهدف ترسيخ فكرة المنتوج في الأذان وخلق الرغبة 

 .في الاستهلاك

لا تقتصر المشاهد فقط على التمثيل : العلاقة بين شريطك الصوت والصورة -1-2-2
الأيقوني للصور بل تكتمل من خلال ارتباطها بالعناصر الصوتية التي تضفي عليها دلالات 
واقعية وهذا ما نثبته من تحليل العلاقة بين الصوت والصورة، والتعبير الصوتي هو مجموعة 

والتعليق ( ڤ المونولو) ي تصدر في حوار الشخصيات والحوار الذاتي العناصر الصوتية الت
، كما تكون في شكل الموسيقى السمعية والتصويرية والأداء الفني والفيديو "voix off" الخارجي

كليب الأصلي إضافة إلى المؤثرات الصوتية الطبيعية والاصطناعية، فبالنسبة للعناصر 
فنجد أن المخرج اعتمد على الصوت " بي بليد " لان بسكويت الصوتية التي تم توظيفها في إع

المجسد في الحوار الذاتي والتعليق الخارجي للشخصية التي (  son phonique) المنطوق 
هذا ما كنا : تقوم بسرد بعض الحقائق والمعلومات والخصائص التي تميز هذا المنتوج مثل

أو  –بسكويت محشو بكريم الحليب  –ليد ولكن ليس من السهل السيطرة على بي ب –ننتظره 
نضيف المرح إلى الغذاء، وكل جزء من التعليق الصوتي يركز على  –كريم الشكولاطة اللذيذ 
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خاصية معينة في المنتوج وذلك بأسلوب ينسجم ويتطابق مع محتوى الصور الأيقونية الداة 
في حركة بهلوانية راقصة عليها، إضافة إلى ذلك نجد أن الصور التي تظهر علبة البسكويت 

ولعبة بي بليد التي تتصدى لها وتحاصرها في نهاية المطاف تنسجم تماما مع المؤثرات 
الصوتية التي يصدرها هذين المنتوجين بما لا يدع مجالا للفصل بين تمثيل الصورة وقيمة 

 laالبصري  الصوت ما يخلق الانسجام الفني في الوصلة هو تعزيز قيمة تلاحم وترابط الإدراك 
perception visuelle  وتحقيق التأثير المقصود ( المشاهد)لدى المتلقي(ciblé.) 

ارتبطت العبارة الخطية في هذه الومضة الإعلانية بعلامة : تحليل الرسالة الألسنية -1-2-3
، حيث نلاحظ التنوع في "بي بليد"المنتوج تجسدت في الصور التي تظهر علبة بسكويت 

ات المتوسطة والمقربة والقريبة جدا التي توضح اسم المنتوج فباستثناء خمس توظيف اللقط
لقطات أو ستة من مجموع لقطات الإعلان يظهر اسم العلامة على الغلاف بطباعة ضخمة 

، إضافة إلى العبارات الخطية التي توضح ( biscuit –بي بليد ) وباللغتين العربية والفرنسية 
والتحفيز على الشراء لربح ( كريم الحليب –كريم الشوكولا  )بعض الخصائص مثل الذوق 

" SWEETOON"، كما نجد العبارة الخطية التي توضح اسم المؤسسة (اجمع واربح ) الجوائز 
إضافة إلى عناصر الرسالة اللسانية التي تبين أسماء " نضيف المرح إلى الغذاء " وشعارها 

إن          (.بلدان10)في مختلف الدول العربية وعناوين وأرقام هواتف المؤسسات الموزعة 
يضفي قيمة مرئية (  présence du produit) وحضوره ( بسكويت بي بليد ) ظهور المنتوج 

واضحة لدى المتلقي من خلال انعكاس هذا التصوير التمثيلي بما يتضمنه من عناصر لسانية 
كما (  action d’ achat) لشراء خطابية على استثارة الرغبة في الاستهلاك وتجسيد فعل ا

نلاحظ ذلك في الصورة التي تبين أذواق البسكويت من خلال ربطه بصور شكلية ثابتة لعناصر 
غذائية كالحليب والشكولاطة، ولذلك يمكن القول أنّ السّياق الدلالي للخطاب اللساني الموظف 

( الصور ) ت الأيقونية في هذه الومضة الإعلانية قد ساهم في ترسيخ معنى محدد للتمثيلا
في تثبيت دلالة الصورة (  la fonction d’ ancrage) حيث تجسدت وظيفة الترسيخ 

إضافة إلى ( بسكويت بي بليد ) الإعلانية وذلك من خلال الدلالة على هوية المنتوج واسمه 
ذا وا  ( نضيف المرح إلى الغذاء ) وشعارها أيضا ( SWEETOON)ترسيخ اسم الشركة المنتجة 
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كانت وظيفة الترسيخ مجسدة في هذه الومضة فإننا نلاحظ أن وظيفة المناوبة تتكامل معها وتم 
تجسيدها في أغلب اللقطات أين استطاعت الرسالة اللسانية أن تنوب عن الصورة وتعوض فكرة 

مثلا يمكن للمتلقي أن ينساق  ( 10-10-14) الإعلان في حد ذاتها فمن خلال اللقطات 
) مع العبارة الخطية المرسومة على علبة البسكويت وكذلك في اللقطات الأخيرة  بشكل طوعي

أين استطاعت العبارة الخطية أن تنوب فعلا عن الصورة وتعطي مجالا أفضل (  20-20-20
 .لتأكيد المعنى وقوة التعبير عن مضمون الإعلان

 

 

 

 تبين العبارة الخطية للمنتوج وخصائصها التعبيرية : 11الصورة رقم 

       

 

 

 تبين لوقو المؤسسة وشعار المنتوج : 11الصورة رقم                                  

بتقديم وعرض منتوج غذائي استهلاكي يستهدف " بسكويت بي بليد " تتعلق الومضة الإعلانية 
لعمر لأن علامته التي ترتبط بأفلام المغامرات الكارتونية التي تستهوي فئة الأطفال متوسطي ا

كثيرا هذه الفئة بحيث تمثل نسبة معتبرة من فترات المشاهدة التلفزيونية ولذلك جاء هذا الإعلان 
أبطال بي "في تركيز نجومية المنتوج مقارنة بالشخصية التمثيلية الكارتوني مستنسخا لفكرة الفيلم 

وجسدها في بسكويت بي بليد، كما يحاول المصمم والمخرج من خلال فكرة الإعلان التجرد " بليد
 من استخدام أسلوب الامتثال الطوعي للقيم الاستعمالية والاستهلاكية التي يحتويها أي منتوج
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تبين التطويع السيميوطيقي للعناصر الشكلية  :33الصورة رقم 

  .واللسانية

نجم " ى توظيف مقاربة وفي المقابل العمل عل
"  l’ approche de la star stratégie" " الإستراتيجية 

حيث تم بناء خطاب هذا الفيلم الإعلاني على أساس نجومية المنتوج حيث تمثل علامة بي بليد 
هذا الحضور والتميز وتساهم العناصر التمثيلية لعلامة المنتوج في الدلالة على حضور اسم 

راتها اللعبة بي بليد في أذهان الأطفال المتلقين الذين تعودوا على مشاهدة أسطورة هذه اللعبة وقد
الخارقة في الفيلم الكرتوني وفي المقابل نقول أنه ليس من الصعوبة أن يترسخ هذا الإعلان 
بفكرته الإبداعية الخارقة وما تتضمن من خصائص وثم يروج لها لدفعهم إلى فعل الشراء 

 .وتحقيق الأهداف الاستهلاكية
 (:le niveau connotatif) المستوى التضميني  -2

تتألف البنية (:  la structure textuelle) بنية النص الإعلاني ونظام اللغة  -2-1
من مجموعة الصيغ والتراكيب البسيطة التي ( بسكويت بي بليد )النصية للفيلم الإعلاني 

تتضمن المفردات والكلمات التي تشكل الشريط الدعائي للمنتوج، ومن خلال تحليل مضمون 
إلى أن المصمم والمخرج وظّفا نمطًا من النصوص الإعلانية هو نص النص الإعلاني نتوصل 

، وهو يشبه في أسلوبه النص القصصي ولكنه ( sequence strip copy) الشريط المتتابع 
يختلف عنه من حيث اعتماد نص الشريط المتتابع على استخدام سلسلة الصور التي تعبر عن 

وتنتهي بالاقتراح المباشر بشراء السلعة (  13-11-11) انظر اللقطات ) التصاعد الدرامي 
 .واستهلاكها

الذي نسمعه (  narrative copy) كما يتميز نظام البناء اللغوي بالاعتماد على نص الراوي 
في الصوت الخارجي للمعلق حيث يرافق النص اللساني المشاهد والصور الإعلانية التي تعبر 

الإطار يعتمد نص الراوي أو المعلق على الاستمالات عن طبيعة السيناريو الموظف، وفي هذا 
العاطفية بصورة أساسية لإقناع الجمهور بضرورة استخدام السلعة، فمن بداية الومضة الإعلانية 
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وبين ( هذا ما كنا ننتظره  -بسكويت بي بليد ) نجد المعلق يركز على الربط بين اسم المنتوج  
لى ملامحه علامات الانبهار والفرحة بمجرد أن وقع نظره الحالة الانفعالية للطفل حيث تظهر ع

على علبة البسكويت التي أحضرها له والده، إضافة إلى رؤية المخرج في استخدام أسلوب السرد 
الدرامي لتوضيح مزايا بسكويت بي بليد فهو منتوج ذو خصائص فعالة وقوية يخلق النشاط 

هذا ما كنا ننتظره ولكن : ) ما يؤكده النص التالي والحركية الدائمة للأطفال المستهلكين وذلك
، كما أنه منتوج الأبطال فهو يعني أنه موجه إلى الطفل (ليس من السهل السيطرة على بي بليد 

بي )وهي الصفة التي يكتسبها من خلال استخدامه للعبة الأبطال ( البطل الخارق ) النموذج 
الخصائص التذوقية للبسكويت بي بليد من خلال كما ركز النص الإعلاني على إظهار  (.بليد

، وهذا من شأنه أن يخلق حالات التلذذ SWEETOONالأذواق والنكهات التي توفرها مؤسسة 
والرغبة في الاستهلاك لدى الأطفال المشاهدين، ولا يتوقف الإعلان عند حدود خلق الرغبة 

روابط ثابتة بين منتجات  وتحريك العاطفة والحث على الاستهلاك ولكن يشتغل على خلق
المؤسسة وخصائص المرحلة العمرية للأطفال، كما يعمل شعار ولوڤو الإعلان على ترسيخ 
صورة المؤسسة وأفكارها في أذهان المتلقين وهي التي تعمل دائما على إضافة المرح إلى الغذاء 

طار الدول العربية وتعمل دوما على إيصال منتجاتها إلى جمهور المستهلك المنتشرين في كل أق
من خلال ضمان شبكة موزعين يتبين من أسماء وعناوين المؤسسات الموزعة للمنتوج التي 

وعن محتوى هذه المفردات المستخدمة فهي  .تظهر في اللقطة الأخيرة من الومضة الإعلانية
خلال تحمل معاني إيجابية تحيل إلى قيمة الشيء وحقيقته بعد فترة من الانتظار والترقب من 

ولكن ليس من السهل ) ، كما تحيل عبارة (بسكويت بي بليد هذا ما كنا ننتظره ) العبارة 
إلى القوة والتحدي والتحرر في حين تحيل العبارات الأخرى مثل ( السيطرة على بي بليد 

نضيف المرح إلى الغذاء إلى التركيز على المزايا والمحاسن  –بسكويت محشو بكريم الحليب 
م تطويع النظام اللغوي كليا للمفاهيم الإيجابية والتركيز على الحجم السياقي والدلالي وبذلك يت

لبنية النص، وفي المقابل يستحضر عملية التقابل أو التعارض التي يفترضها الباحث جون 
ماري فلوش في المربع السيميو طبقي وهذا ما أدى إلى وضوح دلالة المضمون الإعلاني بصفة 

 .عامة
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 قيم الاستياء والرفض       ستحسان والتفضيل                                 قيم الا       
  لكن ليس من السهل (                                         )هذا ما كنا ننتظره )           

  (السيطرة على بي بليد
 
 

 قيم عدم الاستحسان                                      قيم عدم الاستياء           
 لا شيء(                                                      إلا لأبطال اللعبة)         

قي على النص اللغوي للومضة الإعلانية أنه أسفر على نستنتج من تطبيق المربع السيميوطي
لاستياء وقيم عدم الاستياء وعلاقة بين قيم ا( relation de contradiction)علاقة التعارض 

 .بين قيم الاستحسان وقيم الاستياء( relation de contrariété)تضاد 
 (: Les représentations iconiques ) الصور والتمثيلات الأيقونية -2-2

بقدرة المخرج على بناء " بسكويت بي بليد " ارتبط استخدام الصور التلفزيونية في إعلان 
مختلف وضعيات العلامات البصرية والإشارية والتي ساهمت في تحقيق تمثيلات متعددة 
وأضفت هذه الصور الكثير من المعاني على الرسالة الإعلانية التي يحملها المضمون 

ه اللغوية والرمزية تنسجم كليا مع مضمون النص الإعلاني على وجه الإعلاني، وكانت دلالات
التحديد، فمن الناحية الضمنية تجسد صور هذه الومضة الإعلانية صفات وخصائص 
البسكويت المنفرد المتميز الذي يقوم على فعل الحركية والقوة والخروج عن السيطرة من خلال 

في الواقع يقوم معظم الأطفال ) عن الواقع الحقيقي إبراز هذا المنتوج في صيغ تمثيلية تبتعد 
بالعمل على نسج علاقة حميمة بين ما يملكونه من ألعاب وبين ما يستهلكونه من مأكولات 

، وبذلك نجد صور لقطات المشاهد الأولى تشير إلى وجود هذا المنتوج (جاهزة وحلويات 
ة الانتقال والتتابع في اللقطات وتفصح عن بعض خصائصه ومميزاته، اعتمد المخرج على سرع

حيث تشكل هذه التقنية فن وصل اللقطات  le montageوالصور التي تشكل عملية المونتاج 
السينمائية ببعضها البعض في جميع مداخلها حتى يكتمل الفيلم صورة وصوت في تزامن دقيق، 

طات وحركات الانتباه ووفق هذا التركيب الإيقاعي الذي يشير إلى نمط التوافق بين مدة اللق
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نلاحظ في هذا الإعلان اعتماد المخرج على تخصيص مدة مدة زمنية قصيرة للقطات وهذا ما 
يؤدي إلى جذب انتباه المشاهد ويخلق نوعا من الإنسجام بين مدة وحركة اللقطة وبين حركة 

الوضعيات العين ومستوى الإدراك لديه، كما وظف المخرج اللقطات القريبة التي تصور مختلف 
مضة ومن التي يمثلها الولد وتصور المنتوج وفي حالته الشكلية الثابتة مع الوالد في بداية الو 

 Image de marque) والعلامة التجارية( Image de produit) خلال إبراز صورة المنتوج
في نهاية الومضة الإعلانية، كما تصور هذه اللقطات القريبة بسكويت بي يليد في حالته (

المتحركة والراقصة وهو يهرب ويراوغ الطفل الذي يحاول في كل مرة الإمساك بالعلبة بدون 
جدوى، وهنا يعكس التمثيل البصري هذه الحالات الانفعالية التي تجسد وضعية التعبير عن 
الحاجة إلى التملك والسيطرة والرغبة في الاستهلاك وفي المقابل  تعبر شخصية الطفل عن 

، وهذا ما يشكل التقابل (القوة ) والانزعاج، الراحة والقلق، الرضوخ والعزيمة حالات الفرح 
الدلالي بين القيم الإيجابية والسلبية في هذا الإعلان، وتظهر صور اللقطات كذلك انشغال 
الخطاب في هذا الإعلان على إنتاج قيم جديدة ترتبط أساسا بأنماط المعيشة والاستهلاك وخلق 

ف تماما لواقع الأسرة العربية، فنشاهد في الصور التي تجسد عناصر الديكور فضاء أسري مختل
والإكسسوارات نموذجا عصريا للفضاء، كما تستحضر هذه الومضة شخصية الوالد والابن في 

وهذا فيه دلالة على حميمية العلاقة بين الوالد والابن في حين يتم ( الأم ) المنزل وتغيب المرأة 
) العلاقة مع الوالدة، كما تظهر الصور التي تجسد الفضاء ومجال التصوير  تغييب ملامح هذه

Le cadrage  ) قدرة المخرج على استغلال كل العناصر والدعامات الحسية التي تتراءى في
ملامح الشخصيات وحالاتهم الانفعالية، إضافة إلى التحكم في حركات الشخصيات وعلبة 

ا الفضاء واستطاع بذلك أن يأخذ مجال اهتمام وانتباه المشاهد البسكويت ولعبة بي بليد داخل هذ
إلى مستوى آخر لاستحضار المنتوج وتثمين وجوده حيث أثبتت بعض اللقطات والصور إمكانية 

وهذا ما يجسد شخصية . توظيف عنصر الصمت الذي يولد حالات من الإحساس بالقلق والتوتر
العفوية والفضول ولكن أيضا الطموح والرغبة في إيجاد الوالد الذي تظهر عليه علامات البراءة و 

الصور رقم ) ، (الحل  –التوتر ) الحل، وكل هذا يجسد الأسلوب الذي يعتمد عليه الإعلان 
13-10-22 ) 
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 توضح الحل الذي الصورة                               يبين حالات التوتر والقلق التت الصورة
 تقدمه لعبة بي بليد للامساك بالعلبة                                     للطفل البسكويتيخلقها 

أما التمثيلات الأيقونية التي ميزت خاتمة الومضة الإعلانية فهي أخذت بدورها بعدا آخر تبرز 
انعطاف التشكيل الشرحي نخو إبراز السعادة والمثالية وتجسيد معاني اللذة من خلال الانغماس 

ففي  (23صورة رقم ) الطبيعي والكلي في عملية التلذذ باستهلاك البسكويت بمختلف الأذواق 
هذه الحالة تنتظم التجربة الحسية مع الواقع الإدراكي لمضمون العقل والحركة والتي تجسد القيم 

 الاستهلاكية النفعية وتحيل إلى سرعة التملك والتصرف والاستهلاك
 

سعادة المثالية والتأثير النفسي الذة، اللتوضح حالات  الصورة
 .المنتوج لاستهلاك

 
 

 : الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -2-3
تشكل الألوان دلائل أولية في تعيين هوية المضمون الإعلاني الذي يترجم في الواقع ممارسات 

محددة من الألوان تولد ثقافية واجتماعية، فالصور الإعلانية التي ترتبط بتوظيف مجموعة 
المعاني الجاهزة إلى جانب توليد معاني أقوى تضمر إيديولوجيات خطابية وثقافية تغور في 

 .تحديد قيمة المدونة اللونية ومدلولاتها الحقيقية
نلاحظ أن المخرج اعتمد على توظيف ألوان " بسكويت بي بليد " وفي الومضة الإعلانية 

ض منها في أغلب الصور واللقطات مثل اللون البني والأبيض متعددة وركز على إظهار البع
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والأحمر، في المقابل كان توظيف الألوان مثل الأزرق، الأسود، الأصفر بنسبة ظهور أقل من 
 .الألوان السابقة

فاللون الأبيض ارتبط ظهوره في قميص الوالد وفي بعض الديكور المنزلي مثل الطاولة والأريكة 
ة ، كما نلاحظ في العبارة الخطية لاسم المؤسسة المنتجة لبسكويت بي بليد واللوحات الجداري

والتي يظهر اسمها على خلفية بيضاء أيضا، واللون الأبيض هو من "  .SWEETOON"وهي 
الألوان الأحادية التي ترمز إلى الضوء والنور والصفاء والمجد والسلام وكلها قيم إيجابية يسعى 

وترسيخها في ذهن المتلقي بداية من القيم الإنسانية والأخلاقية والثقافية  هذا الإعلان إلى نشرها
التي تعمل وفقها هذه الشركة وتجعل كل منتجاتها تحاكي الواقع العربي والإسلامي وتستسلم 
لمنظومة القيم التي تميز هذا المجتمع إضافة إلى رغبة المخرج في تصوير هيئة الوالد بقميص 

للدلالة على قيم الصفاء والمحبة التي تميز هذا الوالد المحب لولده أبيض مع ربطة عنق 
 .وللمنتوج

كما يظهر اللون الأبيض على بعض عناصر الديكور المنزلي كالطاولة والأريكة واللوحات 
الجدارية وذلك يعطي التعبير الأيقوني للفضاء الداخلي مساحة أوفر من الضوء والراحة 

" هو توظيف اللون الأبيض في العبارة الخطية لاسم المؤسسة  والطمأنينة والأهم من ذلك
.SWEETOON  " الذي يستحضر قيم الصفاء والنقاء والخير والطمأنينة التي تعمل المؤسسة

، ويحيل استخدام هذا "بي بليد " على تجسيدها من خلال تشكيلة منتوجاتها ومنها بسكويت 
سسة والعلامة التجارية في أذهان المشاهدين كما أن اللون الالتصاق بالذاكرة وترسيخ صورة المؤ 

اللون البني يعتبر من الألوان الغالبة في هذا الإعلان من خلال ظهوره المتنوع فهو لون الأثاث 
المنزلي كالطاولة مثلا والأريكة والكراسي وستار النافذة والزهريات، كما أنه لون حبات البسكويت 

ون البني من الألوان الساخنة إلى جانب اللون الأحمر والأصفر وتحلية الشكولاطة، ويعتبر الل
  جوف ميشالالتي يمكن أن تحيل إلى مجموعة من الإحالات السلبية والإيجابية فهو حسب 

Michel Jouve  لون غامض وملتبس يدل من الناحية الإيجابية على الأرض والصلابة
والماديات والتقاليد وهي الدلالات التي تحيل إليها وظيفتها في هذا الإعلان وتظهر صور 
الرفاهية التي تتمتع بها هذه العائلة واضحة من خلال ديكور المنزل الداخلي وقيمة الأثاث 
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لوالد من خلال هندامه الرسمي، أضف إلى ذلك دلالة هذا اللون الموزع داخله إضافة إلى هيئة ا
 .على قيمة المنتوج وعلاقته الحميمة التي تربطه بكل الأطفال

، فهو "بسكويت بي بليد " كما نلاحظ استخدام المخرج للأحمر كلون غالب على صورة المنتوج 
الأزرق، )لون علبة البسكويت كبيرة الحجم وكذا صغيرة الحجم إلى جانب ظهور الألوان الأخرى 

واللون الأحمر من الألوان (  Emballage) بدرجة ضعيفة على غلاف المنتوج ( الأصفر، البني 
خنة الأقوى تأثيرا في النفس وهو لون التحدي والانفعال ولذلك فضّل المخرج استخدامه في السا

لأنه مفضل لدى أغلب المشاهدين مقارنة  Image de marqueتقديم صورة العلامة أو المنتوج 
وهي مضاعفة " بي بليد" بالألوان الأخرى، وهو يؤدي وظيفة أساسية في الإعلان عن بسكويت 

حيوية لدى الطفل من خلال التنبيه العقلي والاستمالة النفسية كتحريك الرغبة في النشاط وال
الحركة والإحساس بالحب والعاطفة الجياشة كما أنه يدل على إدراك الطفل لقيمة هذا المنتوج 
في إضفاء حالات المرح والسعادة على الحياة أحيانا وتأجيج الوضع إلهامه أحيانا أخرى كما هو 

 (.22)و ( 11)لال الصورة واضح من خ
 

تبين حالات الاستمالة النفسية لتحريك الرغبة في  الصورة
دراك الاكراهات والتحديات   النشاط وا 

 
 

أما اللون الأزرق فيظهر في علبة البسكويت صغيرة الحجم بذوق الحليب وفي العبارة الخطية 
، وبدرجة أقل يظهر اللون الأصفر في زاوية (العربية والفرنسية ) لاسم المنتوج بي بليد باللغتين 

، (اجمع واربح ) ضيقة من علبة البسكويت ذات الحجم الصغير التي تتضمن العبارة الخطية 
توظيف اللون الأزرق في علبة البسكويت وعلامة المنتوج هدفه إثارة قيمة الصفاء، النقاء، و 

والتعمق في تخيلات حالمة تتجاوز ما هو واقعي وموضوعي ولذلك يساهم اللون الأزرق في 
جذب انتباه الفرد نحو صورة المنتوج ويخلق لديه حالة من الاستسلام والهدوء والسكون، أما 

فكانت دلالتها توحي إلى طبيعة المنتوج ( اجمع واربح ) راء التي وردت فيها عبارة الخلفية صف
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المشرقة واللامعة التي تجعل من شخصية الطفل الذي يستهلكه دائما متميزا ومتألقا ويحس 
 .بالرضا والغنى العاطفي

 
 :الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك -2-4

ن التلفزيوني على إضاءة الديكور والإكسسوارات يركز المخرج والمصور في إنتاج الإعلا
وخلفيات الشخصيات من خلال مراعاة خصوصية الفضاء أو المكان الذي يصور فيه المشهد 
والزمن الذي يعبر عن المشهد الدرامي وذلك وفق عاملين أحدهما يرتبط بالإضاءة الداخلية 

يظهر " بسكويت بي بليد"يلم الإعلاني ، ففي الف(الطبيعية ) والأخرى إضاءة المشاهد الخارجية 
الفضاء والمكان الذي يتم فيه تصوير المنزل العائلي يجعل من تقنيات التصوير لمعايير 
الإضاءة الداخلية، وتؤدي مساحة الفضاء المخصصة لحركة الكاميرا والوضعيات التمثيلية 

مع عناصر الديكور وما  المختلفة التي تؤديها الشخصيات إلى توزيع الإضاءة بطريقة تتلاءم
يحتويه من قطع أثاث إضافة إلى اللون المستخدم في هذه الإكسسوارات، وفي هذا الجانب 
نلاحظ أن الألوان المستخدمة في فضاء التصوير جعلت من الأسطح الأفقية كالطاولات 
ة والكراسي والزهريات والعناصر الأخرى لا تصدر إضاءة زائدة بفضل طبيعة الأوان البارد

والداكنة ذات التعبير الأيقوني المتناسب إضافة إلى ذلك نجد أن المخرج اعتمد بنسبة كبيرة على 
الإضاءة الطبيعية المتأتية من الفضاء الخارجي عن طريق ضوء النافذة حيث يمكن القول أن 

هد للنوافذ قيمة درامية كبيرة في هذا الإعلان لأنها تحيل إلى البيئة الخارجية وتجعل المشا
يتفاعل أكثر من المشاهد ويشعر بمصداقيتها، وهنا يعتمد المخرج في عدم تصوير موقع النافذة 
واكتفى بالتركيز على إسقاط مزيد من الظلال ليصبح الفضاء أكثر واقعية حيث تظهر الظلال 
من خلال عناصر الديكور كالأثاث والإكسسوارات والقطع الصغيرة الموضوعة في كل زاوية من 

ا المنزل، كما تظهر آثار الظل على وجه الوالد ولباسه نتيجة الإضاءة الخلفية التي تأتي زواي
من النافذة، وبهذا نقول أن استخدام الإضاءة الطبيعية من خلال الضوء الساقط من النافذة 
المكشوفة له تأثير سلبي على إضاءة الديكور والإكسسوارات والشخصيات التمثيلية، وكامن من 

ض على مدير الإضاءة حل تلك المشكلة من خلال تعزيز ضوء النهار بواسطة حزمتين المفرو 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

265  

 

ضوئيتين من مصباح كهربائي يدخل من خلال النافذة بحيث ينعم الضوء الساقط بواسطة شاشة 
ورقية مثبتة على النافذة، أو من خلال وضع قطع من الأثاث، كما لا بد أن تسقط على سطح 

والمزخرفة كما حدث بالنسبة لإضاءة مشاهد الإعلان، وبالنسبة لإضاءة  خالي من القطع الكثيرة
الشخصية الرئيسية في هذا الإعلان فقد اعتمد مدير التصوير والإضاءة على مراعاة تباين 
درجة الضوء الخلفية ووجه الطفل بالنسبة للقطات القريبة جدا، وذلك لإظهار عزل الشخصية 

ر وبنفس الأسلوب يتم تصوير أغلب اللقطات والشاهد بالتركيز المراد تصويرها عن باقي المنظ
على إضاءة شخصية الطفل وعلبة البسكويت إضاءة أساسية تتناسب مع فكرة الإعلان تركز 

 .الحل بين الطفل وعلبة البسكويت –على علاقة التوتر 
التلفزيوني  إن توظيف الموسيقى في الإعلان: الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -5--2

لا ينفصل عن النسيج الصوتي الذي تنتظم وحداته في الانتقال من مشهد لآخر وتوسع في 
حدود الصورة والتمثيل الأيقوني كما أن الدلالات السيميولوجية للموسيقى تساعد على خلق الجو 

بعض العام للإعلان وتأكيد الوضعيات الاستثنائية للصوت والصورة كما تدل وتحيل أيضا على 
وبناءا على ذلك فقد تم ( الداخلي ) المواقع والعناصر المشهدية كالديكور الطبيعي والتمثيلي 

اللجوء إلى الموسيقى السريعة المصاحبة لتمثيل المشاهد والتي وظفت بإيقاع متكرر، ومع 
هذا في ( هي عبارة عن نقرات متناثرة على البيانو ) توظيف نظام الديجيتال والموسيقى المركبة 

الإعلان استطاع المخرج أن يوظف المؤثرات الصوتية بأسلوب يتناغم وينسجم مع مضمون 
اللقطات وحركات الشخصية وعلبة البسكويت، حيث كان التعبير الموسيقي مرتبطا بالحوار 
والمؤثرات الصوتية ولم تحل محلهم وهذا ما يضفي مبدأ الوحدة على الفكرة الإعلانية ويجعل 

صوتي يعطي معنى محددا ومناسبا للصورة وهو الجانب التمثيلي الذي يعتمد على من المؤثر ال
بعض الأصوات التي صاحبت حركات الطفل والوضعيات الراقصة لعلبة البسكويت ما نشاهده 
من الصور الصوتية التي تقوم بتمثيل الحركة والاندفاع وحالات الرقص المختلفة ووضعيات 

لناجحة لعلبة البسكويت من قبضة الولد تترك الانطباع بأن المراوغة ومحاولات الهروب ا
الموسيقى الموظفة أي الومضة الإعلانية تشكل لوحدها كل مقاصد الدلالة، وذلك يتبين من 
الحركات التصويرية المتنوعة التي توضح في بداية الإعلان صورة الطفل الذي يغمض عينيه 
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تنقلنا المؤثرات الصوتية إلى . لة الدهشة والانبهاربإيعاز من والده أو دونه ثم يفتحها على حا
حركة العين وهي تنفتح محققة بذلك حالة النشوة والرضا والرغبة في تحقيق الحلم من خلال ترك 
فضاء اللعب والانغماس في فضاء الاستهلاك، وكأن المخرج بذلك يحيل إلى فكرة أن المنتوج 

والاندفاع وهو ما يؤدي إلى الاعتقاد بأن  يحتوي على مواد وعناصر مساعدة على الحركة
مضمون هذا الإعلان يعكس التنوع في التمثلات الحسية التي تظهر في الحالات الانفعالية 
المختلفة التي تعبر عنها شخصية الطفل بما يرافق هذه الحالات النفسية من تنوع في إيقاع 

حظ أيضا أهمية الموسيقى الأصوات حيث يعطي قيمة مضاعفة في جذب الانتباه، كما نلا
والمؤثرات الصوتية في خلق مبدأ التنغيم وتحقيق مستوى جيد من التوازن بين عمق الإيقاع 

وذلك ما تثبته الصور التي تظهر متابعة الطفل ( التمثيل الأيقوني ) الصوتي للصورة المرئية 
 .(  14-12-11الصور رقم ) وترصّده للحركات الراقصة لعلبة البسكويت، 

 

تظهر علبة بسكويت راقصة تصاحبها الموسيقى لتمثيل  الصورة
  هذه الوضعية

 
كما عمل المخرج على استخدام الأصوات التي تزيد 
فجأة في الحجم وتتوقف فجأة للدلالة على إحساس الطفل بالتضاد والإحباط وفي المقابل نسجل 

ى الإحساس بالإصرار والحركة للدلالة عل حضور الصوت المتموج المتغير في الدرجة والإيقاع
والمثابرة والمواظبة، وهذا ما طبع الموسيقى التي رافقت الصور التي تظهر الطفل وهو يسيطر 

  .( 10-10-10الصور ) على الوضع المتأزم الذي خلقته علبة البسكويت المتمردة 
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قرطاسية كلاس -تحليل الومضة الإعلانية  -1-2  
  شريط الصورة   شريط الصوت

المؤشرات 
 الصوتية

نوع الموسيقى  التعليق او الحوار
 الموظفة

حركة  محتوى الصورة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

 رقم اللقطة مدة اللقطة نوع اللقطة
 

لقطة تبين محفظة زرقاء و زهرية  / / /
 تحمل علامة كلاس

 عادية               
 ثابتة             

  متوسطة
ثا1/2  

01 
 

نقرات على   /
 البيانو

لقطة تبين محفظة باللون الأزرق 
 تحمل علامة كلاس

ثا1/2 متوسطة عادية ثابتة  02 
 

نقرات على   /
 البيانو

لقطة تبين محفظة باللون الأزرق 
 مرسوم عليها شخصية دراقون بول

حركة تنقل 
 أمامية

ثا1/2 قريبة عادية  03 
 

نقرات على   /
 البيانو

لقطة تبين محفظة بالون الزهري 
 خاصة بالفتيات  

  متوسطة عادية ثابتة
ثا1/2  

14 
 

نقرات على   /
 البيانو

لقطة تبين محفظة باللون خاصة 
تلاميذ الذكوربال  

ثا1/2 متوسطة عادية ثابتة  10 
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نقرات على   /
 البيانو

لقطة تبين محفظة باللون الاحمر 
علامة كلاس والرمادي تحمل  

حركة تنقل 
 خلفية

ثا1/2 قريبة عادية  06 
 

لقطة  ثا½  10
 أمريكية

تبين اللقطة مجموعة من التلاميذ  ثابتة عادية 
كانوا جالسين في القسم ثم قاموا وهم 

 يحملون محافظهم

نقرات على 
 البيانو

أنا من : صوت خارجي 
 كلاس

/ 

حركة تنقل  عادية  قريبة  ثا ½  10
 خلفية

: صوت خارجي  // اللقطة محفظة باللون الأزرقتبين 
 والشنطة كلاس

/ 

 ثا1 09
 
 

لقطة 
 امريكية

تبين اللقطة مجموعة من التلاميذ  ثابتة عادية
يدخلون غلى القسم الدراسي وهم 
يحملون المحافظ في وضعيات 

 مختلفة 

//  / 

10 
 

تبين اللقطة تشكيلة متنوعة من  ثابتة عادية قريبة ثا1/2
بمختلف الأحجام والألوان في  الدفاتر

 مكتبة للأدوات المدرسية

//  / 
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11 
 

 
 ثا1/2

تبين اللقطة أشكالا معينة من الدفاتر  ثابتة عادية قريبة جدا
ذات الألوان الوردية والبرتقالية 

الموضوعة في أحد رفوف مكتبة 
 الأدوات المدرسية

//  / 

12 
 

 
 ثا1/2
 

مجموعة من الدفاتر تبين اللقطة  ثابتة عادية قريبة
بأحجام وألوان مختلفة مرتبة في 
 رفوف مكتبة الأدوات المدرسية

نقرات على 
 البيانو

 / 

13 
 

تبين اللقطة مجموعة من التلاميذ في  خلفية عادية متوسطة ثا1/2
القسم يحملون محافظ متنوعة من 

 علامة كلاس

أحلى : صوت خارجي  //
 دفاتر 

/ 

14 
 

تنقل  حركة عادية متوسطة ثا1
 خلفية

تبين اللقطة مجموعة من التلاميذ 
خارجين من القسم وهم يلبسون 

 أقمصة بيضاء عليها علامة كلاس

من : صوت خارجي  //
 كلاس

/ 
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15 
 

 
 ثا1
 

تبين اللقطة أحد التلاميذ جالسا  ثابتة عادية قريبة
داخل القسم وعلى طاولته  دفتر وقلم 

 يقوم بالتطبيل و التصفيق

//  / 

16 
 

 
 ثا1

تبين اللقطة مجموعة من التلاميذ  ثابتة عادية متوسطة
يخرجون من القسم يتقدمهم تلميذ 

وهو بصدد وضع محفظته الرمادية 
 على ظهره

بحب : صوت خارجي  //
 مدرستي كثير 

/ 

17 
 

 ثا1/2
 

تبين اللقطة محفظة مربعة الشكل  ثابتة عادية متوسطة
 مزركشة الألوان

//  / 

18 
 

 
 ثا1/2

تبين اللقطة محفظة من علامة  ثابتة عادية متوسطة
كلاس صغيرة الحجم ودائرية الشكل 

 .مزركشة الألوان 

مابدها : صوت خارجي  //
 تفكير

/  
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 ثا1/2 11
 

 متوسطة
 

 عادية
 

 ثابتة
 

لقطة تبين محفظة زرقاء من علامة 
كلاس تحمل صورة بطل المغامرات 

 الفضائية دراغون بول

//  / 

20 
 

في يتجمعون   التلاميذ تبين اللقطة ثابتة عادية متوسطة ثا1
يقومون بحركات ساحة المدرسة وهم 

   راقصة مع الأغنية الدعائية

: صوت خارجي //
 قرطاسية كلاس 

/ 

21 
 

 ثابتة عادية قريبة ثا1
 يرقصون

تبين اللقطة تشكيلة متنوعة من 
الكراريس بألوان مختلفة  مرتبة في 

 رفوف المكتبة

//  / 

22 
 

تبين اللقطة كراريس بأحجام وألوان  ثابتة عادية قريبة ثا1
 مختلفة مرتبة في المكتبة

//  / 

23 
 

تبين اللقطة كراريس وأدوات مدرسية  ثابتة عادية متوسطة ثا1
 تحمل علامة كلاس

حبها : صوت خارجي //
 الأستاذ

/ 

24 
 

يحملن تبين اللقطة تلميذات في حديقة  جانبية عادية بعيدة ثا1
 محافظ ودفاتر يمشين ويلوحن بالدفاتر

صوت خارجي ثانوي  //
 هي هي : 

/ 
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25 
 

تبين اللقطة محفظة خضراء و أخرى  ثابتة عادية متوسة ثا1
زهرية وأخرى زرقاء ومحفظة خضراء 
صغيرة خاصة بالإناث مرسومة عليها 

 زهرة

//  / 

26 
 

وأخرى تبين اللقطة محفظة زهرية  ثابتة عادية متوسطة ثا1
خضراء و أخرى زرقاء ومقلمة مرسوم 

 عليها قلب

//  / 

27 
 

تبين اللقطة محفظتان كبيرتان باللون  ثابتة عادية متوسطة ثا1
 الرمادي واثنتان صغيرتان

//  / 

28 
 

لقطة  ثا1
 امريكية

حركة  عادية
 جانبية

تبين اللقطة التلميذات يلبسن لباسا 
موحدا يحمل علامة كلاس في الحديقة 
يحملن دفاتر كلاس  يمشين ويلوحن 

 بها

: صوت خارجي  //
 الأرقى 

/ 
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29 
 

حركة تنقل  عادية قريبة جدا ثا1
 خلفية

تبين اللقطة تصميم آخر لمحفظة 
 كلاس رمادية اللون

//  / 

30 
 

تبين اللقطة التلاميذ ينزلون من الأقسام  ثابتة عادية قريبة ثا1
العلوية متجهين نحو ساحة المؤسسة 

 وهم يغنون ويصرخون ويرقصون 

نقرات على 
 البيانو

صوت خارجي ثانوي 
 كلاس: 

/ 

31 
 

تبين اللقطة مجموعة التلاميذ يصلون  ثابتة عادية متوسطة ثا1
إلى ساحة المؤسسة وهم يغنون 

 ويرقصون

صوت خارجي  //
 بابا قال لي : رئيسي

/ 

32 
 

تبين اللقطة التلميذات يلبسن لباسا   ثابتة عادية امريكية ثا1
موحدا يحمل علامة كلاس يتوجهن إلى 
ساحة المؤسسة مرورا  بالحديقة وهن 

 في حالة الرقص والمرح والغناء

صوت خارجي  //
بدو : رئيسي 
 مصنفات

/ 

33 
 

تبين اللقطة  مجموعة من منتوجات  ثابتة عادية متوسطة  ثا1
كلاس و هي عبارة عن منظفات 

 المكتب

//  / 
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34 
 

تبين اللقطة  مجموعة اخرى من  ثابتة عادية متوسطة ثا1
 منتوجات كلاس 

صوت خارجي  //
غراض : رئيسي 
 للمكتب 

/ 

35 
 

رجال في (3)تبين اللقطة  ثلاثة    جانبية عادية متوسطة ثا2
المكتب في اجتماع يقوم مديرهم ويطل 

 على النافذة

: صوت خارجي  //
 وشوية طلبات

/ 

36 
 

تبين اللقطة  مجموعة من التلاميذ في  ثابتة عادية بعيدة ثا1
 ساحة يصفقون ويرقصون

نقرات على 
 البيانو

صوت خارجي 
قلتلو من : رئيسي 
 كلاس 

/ 

37 
 

رجال في ( 3)تبين اللقطة  ثلاثة   ثابتة عادية متوسطة ثا1
المكتب في اجتماع يقوم مديرهم بعد 

اطلالتة من النافذة بالتطبيل على 
 المكتب و الرقص

صوت خارجي  //
بترضي كل : رئيسي 
 الناس

/ 

38 
 

 /  // لقطة تبين محفظة رمادية ثابتة عادية قريبة جدا ثا1
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39 
 

تبين اللقطة  محفظة خضراء واخرى  ثابتة عادية متوسطة ثا1
زهرية واخرى برتقالية وثلاث دفاتر 

 زهري اصفر وبرتقالي

صوت خارجي  //
قرطاسية : رئيسي
 كلاس

/ 

40 
 

محافظ زهرية ( 13)تبين اللقطة  ثلاثة  ثابتة عادية متوسطة ثا1
 بأحجام مختلفة

صوت خارجي  //
 كثير شيك : رئيسي

/ 

41 
 

تبين اللقطة  محفظة زهرية وأخرى  ثابتة عادية قريبة ثا1
 خضراء

صوت خارجي  //
 كلاس و:  رئيسي

/ 

 /  // تبين اللقطة  محفظة زهرية اللون ثابتة عادية قريبة ثا1 42

 /  // تبين اللقطة  محفظة زرقاء اللون ثابتة عادية قريبة ثا1 43

44 
 

تبين اللقطة  تلميذات في حديقة يحملن  ثابتة عادية قريبة ثا1
 محافظ ودفاتر يمشين ويلوحن بالدفاتر

نقرات على 
 البيانو

صوت خارجي 
 هية هية : ثانوي

/ 
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40 
 

تبين اللقطة  مجموعة تلاميذ ينزلون  ثابتة عادية قريبة ثا1
 من السلالم ويرقصون

صوت خارجي  //
 الأرقى: ثانوي

/ 

46 
 

تبين اللقطة اسم المنتوج من الاعلى  ثابتة عادية متوسطة ثا3
وعلامته ومجموعة الموزعين و الوكلاء 

 مع ارقام الهاتف و الايميل

صوت خارجي  //
 كلاس: ثانوي

/ 

47 
 

و ( كلاس)تبين اللقطة  علامة المنتوج  ثابتة عادية متوسطة ثا0
ارقى الادوات المدرسية )شعاره 

 (والمكتبية بانسب الاسعار

 voixصوت خارجي  //
off 

كلاس أرقى الأدوات 
 والمكتبيةالمدرسية 

/  
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 :المستوى التعييني -2

 La description générale et:مرحلة الوصف العام وتحليل المشاهد-2-1
analyses des séquences  : إن البناء الوصفي لإعلان كلاس يقودنا إلى معرفة عدد

لنتمكن من تحديد طبيعة المشاهد و دراسة الخصائص المرتبطة بشريط الصورة والصوت 
ضافة إلى الثوابت دية من خصائص الزمن والتسلسل والإيقاع المشهدي إالمتغيرات المشه

                                                                       المتعلقة بالسيناريو والحوار والموسيقى والمؤثرات الصوتية                                                                      
علان مجموعة من المشاهد تم تصويرها في فضاء المؤسسة التعليمية حيث يتم يقدم هذا الإ

تقديم سلسلة من اللقطات تستحضر مختلف المواقف والحركات والحالات الانفعالية التي يعيشها 
من الأدوات المدرسية والأغراض تلاميذ المؤسسة مع منتوجات كلاس، وهي تشكيلات متنوعة 

ية، وفي هذه الومضة كان المكتبية يتم تسويقها في بعض الدول العربية كسوريا والكويت والسعود
علاني والتسويقي مرتكزا على السوق السعودي نظرا لأن طبيعة المعلومات التعريفية الهدف الإ

كيل في السعودية وتحديدا في والتوجيهية  في هذه الومضة تظهر فقط البيانات الخاصة بالو 
علان هو تقديمه لثلاثة خلصه من القراءة التقنية لهذا الإوما نست. مدينة جدة وهي شركة الخيرات

 صائصهخمشاهد رئيسية ندرسها وفقا لثلاثة مستويات ففي المستوى الأول نحلل طبيعة المشهد و 
ية أما في المستوى الثالث التصويرية وفي المستوي الثاني ندرس مختلف المتغيرات المشهد

 .حلل الثوابت المتعلقة بالسيناريوفن

ينطلق المشهد الأول من اللقطات التي تظهر تشكيلة من محافظ الظهر العصرية التي انتشرت 
الثانويات إضافة إلى تشكيلة  بشكل كبير لدى تلاميذ وطلاب الصفوف الأساسية في المدارس و

الأحجام والألوان وهنا نشاهد تصاميم بألوان وصور لأبطال  واسعة من الدفاتر والأقلام من كل
المغامرات الكرتونية  مجسدة على هذه المنتوجات ليظهر بعد هذا العرض التمثيلي الثابت 
للمنتوج مجموعة من التلاميذ داخل القسم الدراسي تظهر عليهم علامات النشاط والسعادة 

أيديهم محافظا من نفس العلامة، وهو المشهد  يلبسون أقمصة عليها علامة كلاس ويحملون في
الذي يرتبط بمتغير الزمن في صيغة  توضح الظروف  التي يتمدرس فيها التلاميذ والطلاب 

كما نلاحظ توظيف التركيب  ويقدم صورا حقيقية عما يحتاجه هذا الطالب للدراسة الجيدة
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، أما فيما ع موضوع الإثباتلقطات متتالية تنسجم مالمنطقي للتسلسل المشهدي الذي يقدم 
تصاعد ريتم يتعلق بثوابت السيناريو فقد تم توظيف موسيقى مركبة بنقرات البيانو حيث نلاحظ 

قية  حيث يسهل على يالموس يقاع بتصاعد حدة المونتاج التركيبي للفواصل الحوارية والإ
 .المشاهد أن يستمع لهذه النقرات الموسيقية عند فواصل اللقطات

مخرج في المشهد الثاني لقطات تظهر حالات الرقص والغناء مشحونة بعلامات وظف ال
ناثا وهم يخرجون من  الاعتزاز والافتخار والثقة لدى مجموعتين منفصلتين من التلاميذ ذكورا وا 
أقسامهم الدراسية في فترة الراحة ويتوجهون نحو الساحة لتشكيل فرق غنائية راقصة وفي هذا 

كلاس بشكل بارز وثابت في كل لقطات المشهد وذلك على التمثيل  السياق تظهر علامة
الأيقوني الثابت أو في الوضعيات المتحركة والحالات الانفعالية للشخصيات التمثيلية ومن 
خلال هذا المشهد تتضح الخصائص التصويرية التي تعمد المخرج من خلالها توظيف اللقطات  

ف التمثيلية للشخصيات وأيضا توظيف اللقطات القربة جدا المتوسطة والأمريكية  لتجسيد المواق
حيث (  رسوم -أشكال -تصميم -ألوان -ديكور) لتصوير العناصر الشكلية الثابتة للمنتوج 

يعتبر هذا الأسلوب من الوظائف السيميوطيقية لحركة الكاميرا وتموضعها التي تبرز فكرة 
ية للمنتوج، وفي هذا المستوى المتغيرات تثمن التمثيل البصري للعناصر الشكل و الإعلان

المشهدية يخضع عنصر الزمن لصياغة واقعية وحقيقة حيث يجسد الوقت الحقيقي أبرز 
اللحظات التي مثلها التلاميذ في الصف المدرسي رفقة منتوجات كلاس ومن خلال ذلك تم 

بعة والمتسلسلة في لقصيرة المتتاتجسيد عملية التركيب المنطقي والتسلسل المشهدي للقطات ا
يقاع سريع منسجم على المستويين الداخلي والخارجي، وذلك بالرغم من عدم قدرة المخرج على إ

إضفاء الجانب الموضوعي لفضاء التصوير حيث تمثل المؤسسة التربوية المصدر الآخر للقيم 
 ين أن يتداركوان لزاما على المصممالمعرفية والسلوك التنشئة الاجتماعية والنفسية للطلاب وكا

الاهتمام بالتمثيل الشكلي فقط للمنتوج على حساب القيم التي يمكن أن يعكسها ويرسخها هذا 
ر هو سلوكات اجتماعية وما يلاحظ على أسلوب التصوي المنتوج في شكل مخرجات معرفية و

هذه  يتجاوز ذلك الثانية الواحدة أو أقل من ذلك وفي خرى حيث لاسرعة الانتقال من لقطة لأ
الحالة ولاعتبارات فنية وتقنية تبرز احترافية المخرج ومساعديه في انتقاء سلسلة اللقطات 
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 الإيقاعوهنا نقول أن اختيار اللقطات المناسبة التي تتماشى وحركة ( المونتاج) وتركيبها 
كان المشهدي لها تأثير كبير في خلق ارتدادات انفعالية لدى المشاهدين من فئة الأطفال ولذلك 

بناء الثوابت المتعلقة بالسيناريو على أساس موقع الموسيقى والكلمات الغنائية التي تم توظيفها 
وتخاطب مباشرة  الإعلانفي هذه الوصلة حيث أن توظيف الموسيقى الغنائية تخدم فكرة 

 الطاقات الانفعالية لدى الأطفال وتلعب على وتر تحريك الرغبة في التغيير والتجديد من خلال
الصور التي يتم تقديمها إضافة إلى تقريب ذهن المشاهد من فكرة استنساخ قيم النجاح والتفوق 
نتيجة لاستعمال هذه الوسائل المكتبية والأدوات المدرسية الراقية ذات الأسعار المناسبة لكل 

 . الطبقات الاجتماعية التي ينتمي إليها التلاميذ والطلاب

صعيد حدة المونتاج التركيبي الذي يشير بثبات إلى نمط التوافق و في المشهد الثالث يتواصل ت
نشاهده من خلال اللقطات السريعة التي تصور تفاعل  بين مدة اللقطة وحركات الانتباه وهذا ما

مع الحركات التمثيلية التي يقوم بها تلاميذ المؤسسة حيث عمد  والإدارةأعضاء هيئة التدريس 
والتعبيري يرمي من خلاله إلى تحقيق بنية معرفية تعبيرية  الإيقاعيالمخرج إلى توظيف التوليف 

إحداث تأثير مباشر في طبيعة المصوغات الذهنية والثقافية التي  إمكانيةوهي  الإعلانلفكرة 
تحكم علاقة التلميذ بأستاذه أو مسؤوله وما نلاحظه حالات التجاوب والحماس التي صدرت من 

توضح شكل العلاقة الوظيفية والاجتماعية التي تنظم علاقات  رةوالإداأعضاء هيئة التدريس 
دعم هذه القيمة التواصلية هو التجانس الحاصل بين ما تقدمه لأفراد داخل المؤسسة التربوية وتا

فيما الثوابت المتعلقة بالسيناريو فيبقى  والدراسة أمامنتوجات كلاس وبين تحديات العمل 
هو البارز حيث تمتزج الصوت الغنائي  الدعائيةلمات الأغنية الخطاب اللساني الذي يترجم ك

الذي يمثل خاتمة  voix offإلى الصوت الخارجي  إضافةمع الأصوات الثانوية  الرئيسي
 .                                الإعلان

يتميز تصميم إعلان كلاس : Le message linguistiqueتحليل الرسالة الألسنية -2-2
حول الأدوات المكتبية والمدرسية بالاهتمام الكبير بالرسالة اللسانية حيث نشاهد للوهلة الأولى 

العبارات الخطية التي تتمثل  إظهارمع اللقطات الافتتاحية تركيزها على علامة المنتوج وكذلك 
صيل التوظيف للخطاب اللساني في مضمون الأغنية الدعائية لمنتوج كلاس ، وبالعودة إلى تفا
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المكتوب نقول أن العبارة الخطية التي وظفت بكثافة وتواجدت في أغلب اللقطات هي علامة 
دائري بالغة العربية وكذلك باللغة الأجنبية في نهاية  Logoالمنتوج حيث ظهرت في شكل لوقو

لحامل الأبرز لصورة هي الدعامة وا( التلاميذ) وكانت ملابس الشخصيات التمثيلية  الإعلان
التي تستعملها  والإكسسواراتختيار هو دور وتأثير عناصر الديكور العلامة وسبب هذا الا

إضافة إلى استغلال القيمة  والاجتماعيةالشخصيات خاصة وأن اللباس يد من الرموز الثقافية 
ناثا وهذا ما يعطي الفرص ة المناسبة العددية لصورة العلامة على قمصان التلاميذ ذكورا وا 

لترسيخ اسم العلامة في أذهان المشاهدين أما في اللقطة الأخيرة التي تظهر اسم العلامة أو 
وتم اختيار هذا اللوقو اعتبارا للمعاني والدلالات التي تحملها  Classاللوقو باللغة الانجليزية 

مة بالدراسة والتعليم هذه الكلمة حيث أنها تشير إلى القسم الدراسي وهذا دلالة على ارتباط العلا
يحتلها وكذلك لها معنى الطبقة أو المستوى الراقي وهذا يدل على الدرجة العالية والراقية التي 

تؤدي إلى معنى الموضة وهذه دلالة على قيمة الأدوات ومسايرتها للعصر الذي نعيش و  المنتوج
ارة أرقى الأدوات المدرسية كما نلاحظ الرسالة اللسانية التي تمثل شعار العلامة وهو عب. فيه

وفي المقابل عمد المخرج إلى تجسيد كلمات الأغنية الدعائية في . والمكتبية بأنسب الأسعار
فكلمات الأغنية مصممة  الإعلانيلفهم المضمون  إضافيةعبارات خطية لتكون مقروءة ودعامة 

رقية ممزوجة بكلمات وتعرف بالمنتوج وهي مكتوبة بلغة عامية مش الإعلانأساسا لتخدم فكرة 
انجليزية تحمل رسالة محددة للجمهور المشرقي ممثلا في المجتمع السوري والخليجي ممثلا في 

تقدم اسم  الإعلانالمجتمع الكويتي والسعودي على وجه التحديد وذلك لأن اللقطة الأخيرة من 
يميل وهي الإشركة الخيرات مع رقم الهاتف و  الموزع والوكيل الحصري في مدينة جدة وهو

بطبيعة الحال عناصر لغوية وتعريفية مهمة في عملية الترويج للمنتوج ،ومن بين العبارات التي 
 : نذكر الإعلاناستخدمها هذا 

 (....  والشنطة هنا بمعنى الحقيبة أو المحفظة) القلم كلاس والشنطة كلاس
 ....بدها تفكير  ما.....بحب مدرستي كتير .... أحلى دفاتر من كلاس 

 .... قرطاسية كلاس كثير شيك وكلاس
  ... كلاس..الأرقى ..هية ..هية 
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المصرية والغرض من  الإعلاناتويستخدم هذا الأسلوب المقتبس من السينما الوثائقية بكثرة في 
وهذه التقنية أساسا تخضع  الإعلانأثناء مشاهدة  إضافياذلك هو تطويع المشاهد ليبذل مجهودا 

فن التركيب المونتاجي يساعد في خلق قيمة تواصلية بين دعائم النص  لآليات دقيقة في
المنطوق والمكتوب، وبناءا على هذا التحليل يتضح دور الرسالة الألسنية في ترسيخ علاقة 

 La fonctionواضحة ومحددة بين الدلائل والمدلولات وجعلت من وظيفة الترسيخ 
d’ancrage  هوية المنتوج وصورته المرئية باستخدام حلقة قوية من خلال التأكيد على

الخطاب اللساني المكتوب الذي يرافق الصور الأيقونية وكلمات الأغنية الدعائية، وفي المقابل 
وهذا يعني  الإعلاننقول استطاعت الرسالة اللغوية أن تكون بديلة عن التمثيل الأيقوني في هذا 

لأن العبارات الخطية الموظفة   La fonction de relaisأنها اضطلعت بوظيفة المناوبة 
ن كانت هذه الأخيرة نجحت في  تؤدي إلى تكملة المعنى المنقوص في الصور الأيقونية حتى وا 

 .إبراز المعنى واستحضار المدلولات المتعددة للمنتوج

 :Le niveau connotatif المستوى التضميني-3

النص  يتألف:  La structure textuelleبنية النص الإعلاني أو نظام اللغة -3-1
للومضة الاعلانية منتوجات كلاس من  الكلمات التي تشكل الأغنية الدعائية للمنتوج  الإعلاني

اعتمد  الإعلاني، حيث نلاحظ أن البناء اللغوي للنص الإعلانالتي تم تأليفها خصيصا لهذا 
مشاهدين العرب خاصة في الخليج على مفردات تشكل عبارات بسيطة يمكن فهمها لدى عامة ال

والمشرق العربي لأنها تنبع من القاموس الاصطلاحي المستخدم في الحياة اليومية فالمفردات 
اللغوية المفهومة تم ترصيصها في عبارات قصيرة تتماشى مع أسلوب الانتقال السريع بين 

يرتبط  الإعلانيفي النص ، إلى جانب ذلك نجد أن الخطاب اللساني  لقطات والتمثيل الأيقونيال
باعتبارها حاملة  نصية للرسالة الاتصالية الأيقو La fonction poétiqueبالوظيفة الشاعرية 

والسجع للمعاني والدلالات وهي تتجلى في مختلف الأشكال الشعرية المتكررة وهي التشابه 
المنطوقة والمسموعة، إضافة إلى التكرارات الصوتية والدلالية التي تحملها الرسالة  ،والجناس

والكشف عن العلامات  للإعلانحيث تلعب دوارا مهما في إبراز وتوضيح المضمون الظاهري 
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تثبته مثلا عبارة  وذلك ماmatérialité du signe(1 ) المادية أو ما يطلق عليه بمادية الدليل
إضافة إلى أن الوظيفة الشعرية ( أحلى دفاتر من كلاس ...كلاس   الشنطة... القلم كلاس ) 

، وتعمل على تجاوز التوظيف اللغوي le message lui mêmeتركز على الرسالة نفسها 
الصرفية إلى تحقيق ما يشبه التكاثف الدلالي الذي  الإيحائي الذي يخضع للصرامة النحوية

غراض / بدو مصنفات .... بابا قال لي ) ت يتميز به الخطاب الإعلاني ومثال ذلك عبارا
 (. شوية طلبات للمكتب و

فقد تم  الإعلانيةأما فيما يخص الأشكال الشعرية التي تميز بناء النص اللغوي في هذه الومضة 
اختيار المفردات على أساس التشابه في نطق الوحدات بهدف استثارة الجانب الجمالي والعاطفي 

م شحن كلمات الأغنية الدعائية بألوان بيانية مختلفة مثل توظيف في نفسية المتلقي كما ت
الريتمي  الإيقاعأسلوب السجع والطباق الذي يخلق النغم الجميل في نهاية العبارات ويخدم 

له تركيز معين على إثارة الحركات  الإعلانيالغنائي وهو ما يترك الانطباع بأن النص 
 : ورده في هذا المقطع من كلمات الأغنية الدعائيةسن والانفعالات والعواطف من خلال ما

 .كلاس أحلى دفاتر من ....... كلاس      الشنطة...... كلاس  القلم 

 ما بدها تفكير...... بحب مدرستي كثير 

 بترضي كل الناس...... قلتلو من كلاس 

 لاسك كثير شيك و......قرطاسية كلاس 

مزايا المنتوج بتشكيلاته المتنوعة حيث ينقل  الكلمات التي تبين الإعلانييتضمن النص 
وتهدف إلى غرسها في المستوى  Classالخطاب اللساني القيم التي تحملها منتوجات كلاس

العميق من أذهان الأطفال المتلقين ومن هذه القيم نذكر القيم الاستهلاكية التي تركز على 
هذا الأسلوب بالقيم التربوية توصيف خصائص منتوجات كلاس وترغب في شراءها،حيث ترتبط 

و الانضباط من خلال ( بحب مدرستي كثير) والثقافية مثل حب العلم والمعرفة من خلال عبارة 
الهندام الذي يلبسه التلاميذ إضافة إلى قيم حب القراءة والكتابة والمطالعة والقيمة الاجتماعية 
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ياؤهم من خلال العبارة الدالة على المبنية على علاقات الثقة بين التلاميذ  ومسؤوليهم وأول
خلال الكلمات أيضا ومن . الطلب الملح لولي أحد التلاميذ على تزويده ببعض الأدوات المكتبية

 الإداراتصرار على ضرورة انخراط كل الأطفال المتمدرسين وكذلك مشاركة نفهم أن هناك إ
 لإثباتوممكنات التوضيح التربوية في مضمون الوصلة لأن البنية النصية تبحث عن عوالم 

 .مميزات المنتوج الراقية

يحمل التمثيل : La représentation iconiqueالتمثيلات الأيقونية الصور و-3-2
الأيقوني في هذا الإعلان أبعادا متعددة للعناصر الفنية والدلالية التي تساعد المشاهد على 

تعبر من خلال دلالاتها وتحدد المعنى ترسيخ الفكرة في ذهنه، خاصة وأن الرسالة الأيقونية 
ولذلك سنحاول استعراض أهم .الذي يوحي به التمثيل الأيقوني للصورة البصرية المتحركة

تم اختيار المؤسسة التربوية . كسسرارات والشخصياتاصر هذا التمثيل وهي الديكور والإعن
تلاميذ لمختلف الأدوات المدرسية اجات اليتالإعلان وأهدافه ترتبط باحلتمثيل هذا الفيلم لأن فكرة 

من الأدوات والأغراض المكتبية، وباعتبار أن  الإدارةمن محافظ وكراريس وأقلام، واحتياجات 
المكان الأساسي للتمثيل كانت المؤسسة الثانوية فإنه لم يتم تسجيل تعدد في الأماكن أو 

وير هي القسم الدراسي المساحة أو الألوان وركز المخرج على ثلاثة فضاءات فرعية للتص
ت القوية ن هذه الأمكنة تدل على أهم الحلقاوعلى هذا الأساس نقول أ الإداريوالساحة والجناح 

في العملية التربوية والبيداغوجية التي يرتبط بها مصير التلميذ وهي خصوصية الحجرة الدراسية 
بداعيةوما يمكن أن تفرزه من حالات سلوكية وقيم معرفية  درس وأما الساحة فهي تحيل للمتم وا 

إلى حاجة التلميذ لفترات الراحة وتصبح في حالات كثيرة ملاذا له للتنفيس وممارسة بعض 
الذي يدل على المتابعة والمراقبة المباشرة لمختلف الأنشطة  الإدارةالطقوس إلى جانب فضاء 

 .البيداغوجية والتربوية التي يقدمها الأستاذ ويستفيد منها التلميذ

والتي هي مجموعة من الدوال تستخدم كعناصر  الإكسسواراتما يتدعم الديكور بعنصر ك
إضافية مدعمة لخصائص الديكور وتساعد المخرج على تأطير المكان وفضاء التصوير حيث 

من طرف الشخصيات التمثيلية وتظهر به من خلال تصوير المادة  الإكسسوارتستخدم عناصر 
كدلالات على مكان التصوير فالمحفظة  الإكسسواراتاستخدمت   الإعلانوفي هذا  الإعلانية
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والكراسة والقلم إضافة إلى الكرسي والطاولة هي مؤشرات على فضاء التصوير الذي يتمثل في 
المؤسسة التربوية بأقسامها البيداغوجية وهي تقوم بتأطيره كليا وأغلب اللقطات تعمل على إظهار 

تلاميذ في وضعيات مختلفة سواء من خلال وضعها على الظهر هذه الأدوات التي يستعملها ال
خراج الأدوات منها وبالتالي يرافق استعمالها الشعور بالراحة  أو فوق الطاولة أو أثناء فتحها وا 

 .في النجاح الإرادةوالغبطة ويحقق قيم تحقيق الذات و 

ولقطة الجزء المقرب  كان تركيز المخرج والمصور على توظيف اللقطات المتوسطة والأمريكية
لدى المشاهد رهينة هذه الحركية الدائمة والمتنوعة في  الإدراكأو اللقطة المقربة لتكون عملية 
وهنا ساعد الأمر على إقصاء الافتراضات العشوائية  الإطاراستخدام اللقطات داخل الفضاء 

والفهم، وحتى نعتبر عناصر  الإدراكالتي ستؤدي إلى رفض المنتوج وخلق حالات معقدة في 
نقول أن المحفظة والكراسة  الإعلاننواة جوهرية في إدراك فكرة وموضوع  الإكسسوار

المتميز والفريد من نوعه مقارنة بالأنواع الأخرى من  الإكسسواربتشكيلاتهما المختلفة تمثل 
مشاهدين مهما الأدوات المدرسية والمكتبية لأن علامة كلاس تبقى هي الأرقى وترضي كل ال

كان مستواهم المعيشي والطبقة الاجتماعية التي ينتمي إليها التلاميذ وهنا نؤكد على قدرة المخرج 
التي رافقت التمثيل البصري للمنتوج وجعلت رسالة الصور  للإكسسواراتفي الاختيار الأمثل 

 .جمهور المستهدفالأيقونية تخترق المستوى الإدراكي العميق للتخيلات الذهنية والشعورية لل

كعنصر أساسي في التمثيل الأيقوني  والإكسسواراتتبرز الشخصيات إلى جانب الديكور 
حمله من بما ت الإعلانيةنظرا لارتباط الرسالة  الإعلانيةوكحلقة قوية في تشكيل خطاب المتتالية 

في هذه الومضة تمثلت في مجموعة  ، فالشخصيات الرئيسيةخطاب لساني وبصري أيقوني
التلاميذ الذين  يتقدمون زملاءهم أثناء الدخول إلى المؤسسة و في فترة الدراسة وأثناء خروجهم 
من القسم وكذلك تجمعهم في الساحة حيث تبرز اللقطات صور التلميذ الشاب اليافع صاحب 
 الابتسامة الدائمة التي ترافق الأغنية الدعائية  لمنتوجات كلاس، كما يبذل كل ما بوسعه ليظهر
لوقو للعلامة فهو شخصية تجسد قيم المراهقة والنشاط والحركة الدئمة والقدرة على الانتقال من 
الفضاء التعييني والتقريبي للمنتوج إلى الفضاء التجريبي لذلك المنتوج كما تشارك شخصيات 

ات في الترويج لمنتوج الإناثأخرى في التمثيل الأيقوني لهذه العلامة حيث نشاهد مشاركة فئة 
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إلى  بالإضافةبتقسيم الأدوار بالتناسب بين الجنسين  ام الإعلانكلاس وهذا دلالة على اهتم
 إضفاءفي تكملة الدور المنوط بها وذلك دلالة على  الإدارةإعطاء الدور لهيئة التدريس وممثلي 

ومحاولة الاستناد إلى خبرات هذه الفئة في تقييم جودة  الإعلانيالجدية على المضمون 
يمكن القول أن استهداف فئة الأطفال المتمدرسين كان الهدف الرئيسي من توظيف . منتوجاتال

نسانيةشخصيات تمثيلية من نفس الفئة بما تحمله من قيم تربوية وثقافية  يكون تأثيرها عميقا  وا 
على المخيال الفكري والعاطفي للمشاهد وتساهم في توجيه اهتمامه نحو استهلاك المنتوجات 

 .لجودة العالية و الأسعار المعقولةذات ا

تعددت الألوان المستخدمة في هذه الومضة :الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي-3-3
تم . لمنتوجات كلاس أما الغالبة فتمثلت في الأزرق والأصفر والوردي والأبيض الإعلانية

المتنوعة من المحافظ الدراسية  التشكيلة لوردي بكثافة كألوان أساسية فيتوظيف الأزرق وا
والحقائب والأدوات المكتبية حيث يحاول المخرج أن يقدم صورا عن منتوجات تستهدف الجنسين 
إضافة إلى إلى أن اختيار اللون الأزرق الفاتح الذي يظهر كلون للمحافظ وبعض الأدوات 

الأبرز في كل  اث والشيءوالإنالأخرى وهو لون السراويل التي يلبسها كل من التلاميذ الذكور 
هذا هو اختياره ليكون لون العلامة التجارية للمنتوج سواء كانت العبارة الخطية مكتوبة باللغة 

في هذا الإعلان هو أنه يوحي  الأزرقالعربية أو الأجنبية، والوظائف الدلالية التي يؤديها اللون 
والعمق لدى العين المشاهدة  بالوضوح والبرودة والهدوء ويعطي الشعور بالراحة النفسية
فيظهر بشكل أساسي في المحافظ  للمنتوجات التي يغلب عليها اللون الأزرق، أما اللون الوردي

ذات التصميم الجذاب وفي الكراريس والأقلام كما يظهر في بعض اكسسوارات وملابس الفتيات 
ن المواضع والديكورات، فهو يعد من الألوان الشائعة والمفضلة لدى الاناث في تزيين كثير م

ومن دلالاته السيكولوجية الإثارة والنشاط والحيوية وتقدير الذات والعذوبة والعفوية أما دلالاته 
الثقافية فتوحي إلى الأنوثة ومرحلة الطفولة ونعومة الشخصية اليافعة، إضافة إلى رموز الحيوية 

 ".منتوجات كلاس"اللون في إعلان  والنمو والازدهار، وهي كلها قيم إيجابية يحيل إليها هذا

إلى جانب استخدام الأزرق والوردي نجد اللون الأبيض الذي يعتبر من الألوان الحيادية التي 
ترمز إلى الضوء والبراءة، الصفاء، السلام، فهو يظهر في ملابس الشخصيات التمثيلية من 
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ي إلى ارتباط رسالة الإعلان خلال لون القميص لكل من التلاميذ الذكور والاناث، وهو ما يوح
بقيم الطهارة والبراءة والمحبة والخير ولاسلام التي تميز فئة الأطفال وهذا ما يؤكد اهتمام 
المصمم بدلالات اللون القيمية واشتغاله على تحديد الارتباط الرمزي بين التعبير الأيقوني من 

وبين التعبير النفسي والشعوري خلال الصور التي تظهر الشخصيات التمثيلية في هيئة جميلة 
والانفعالي الذي يسهم في عملية اتأثير على الأطفال المشاهدين، وفيما يخص اللون الأصفر 
فهو يظهر في بعض الأدوات المكتبية إلى جانب الأبيض، وفي الخلفية التي تحمل العلامة 

التي كتبت عبارتها الخطية باللون الأزرق بالخط الغليظ وكان تموضعها  (CLASS)التجارية 
في دائرة صغيرة على قميص التلاميذ الذكور والاناث وعلى خلفية باللون الأصفر،كذلك في 

تكون " Image de marque"اللقطة الختامية من الاعلان وهو ما يجعل من صورة العلامة 
ون الأصفر في الخلفية الكبيرة له تأثير قوي في النفس واضحة وناصعة خاصة وان توظيف الل

وله دلالات التحدي والحضور الدائم وكذلك يوحي إلى قدرة المؤسسة على مضاعفة النشاط 
والحيوية لدى الأطفال ويدل أيضا على سهولة إدراك الطفل لقيمة المنتوج في إضفاء حالات 

 .المرح والسعادة على حياته

تتحدد الإضاءة وفق عاملين أحدهما يرتبط  :ضاءة وحواملها المتعددة للادراكالإ -3-4
بإضاءة المشاهد الخارجية والآخر بإضاءة المشاهد الداخلية وفي هذه الومضة الإعلانية يظهر 

قطات من داخل الفضاء الذي تم فيه التصوير داخل المؤسسة التربوية حيث يوظف المخرج الل
القسم المدرسي وخارجه إلى جانب اللقطات التي تم تصويرها في ساحة المؤسسة وفي الحديقة، 
ما يفرض على المخرج ومدير التصوير الأخذ بعين الاعتبار معايير الإضاءة الداخلية حيث 

ى توزيع يؤدي نوع اللقطات وزاوية التصوير وكذا الوضعيات التمثيلية التي تؤديها الشخصيات إل
الإضاءة بأسلوب يتلاءم مع الديكور والإكسسوارات وملابس الشخصيات وطبيعة المنتوجات 
المعلن عنها من حيث الألوان إضافة إلى التحكم في كمية الضوء الخارجي الصادر عن 
الإضاءة الطبيعية خاصة وأن مختلف المتغيرات المشهدية تخضع البناء الزمني إلى صيغة 

ويمكن القول أن الإضاءة الانتقال السريع بين التصوير الداخلي والخارجي، حقيقية تتميز ب
ساهمت في تحقيق تكوين مناسب وذلك يخلق نوعا من التوازن في توزيع المساحات البيضاء 
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ذات الإضاءة العالية والمساحات القاتمة التي تمثل مناطق الظل، وما يظهر جليا في الومضة 
طبقة العالية حيث غلبت على الصور الدرجات الفاتحة من استخدام الإعلانية الإضاءة ذات ال

الضوء إلى جانب الصور ذات الطبقة المنخفضة من الإضاءة التي تظهر في بعض لقطات 
كما نسجل في هذا الإعلان أن اهتمام مهندس التصوير .   المشهد الأخير من هذا الإعلان

إلى  Le cadrageبتصوير منتجات كلاس الخاص  الإطاروالإضاءة كان موجها نحو إضاءة 
جانب الاستعمال المتوازن للإضاءة بمعنى درجة انتشارها بنفس التركيز بين مختلف 

.الموظفة والإكسسواراتالشّخصيات التمثيلية وعناصر الديكور 
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  New Boyمن " بيبي ياموري"تحليل الومضة الإعلانية لمنتوج  -1-3
 :القراءة التقنية-3-1

لصورةا   شريط الصوت      شريط  
المؤثرات 
 الصوتية

نوع  التعليق او الحوار
الموسيقى 
 الموظفة

حركة  محتوى الصورة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

نوع 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

 رقم اللقطة
 

 
/ 

 
/ 

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

تبين اللقطة دمية صغيرة نائمة على 
 سرير أطفال

11ثا قريبة عادية ثابتة  11 
 

 
/ 

بيبي : خارجي صوت 
 يامور

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

تبين اللقطة دمية صغيرة تضع 
 إصبعها في فمها و تقوم برضاعته

حركة تنقل 
 خلفية

 
 عادية

 
 قريبة جدا

 
ثا11  

12 
 

 
/ 

أنت : صوت خارجي 
 ابنتي الصغيرة

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 متوسطة عادية ثابتة تبين اللقطة فتاة صغيرة تحمل دمية
 

12ثا  13 
 

 
/ 

 
الآن : صوت خارجي 

 أنت مستيقظة 

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
تبين اللقطة الفتاة وهي تحمل الدمية 

 من الخلف

 
 ثابتة

 
 عادية

 
 متوسطة

 
ثا13  

14 
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/ 

 
صباح : صوت خارجي 
 الخير 

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
تبين اللقطة الدمية تفتح عينيها   

 

 
 ثابتة

 
 عادية

 
 قريبة جدا

 
ثا12  

10 
 

 
/ 

أنا : صوت خارجي 
 أمك

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
 تبين اللقطة الفتاة تعطي لعبة للدمية

 
 ثابتة

 
 عادية

 
 متوسطة

 
ثا11  

10 
 

07 
 

 
 ثا12

 
 قريبة

 
 عادية

 
 ثابتة

تبين اللقطة طفل حقيقي نائم في 
 سريره

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

لا : صوت خارجي 
 تبكي بعد الآن 

 
/ 

08 
 

 
 ثا12

 
 قريبة جدا

 
 عادية

 
 ثابتة

تبين اللقطة الدمية تفتح عينيها 
 وترضع إصبعها

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

هل : صوت خارجي 
 تريدين أما 

 
/ 

09 
 

حركة تنقل  عادية قريبة جدا ثا11
 خلفية

الفتاة تضع صدرية على صدر 
 الدمية

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

: صوت خارجي 
 لنضع أولا صدرية

 
/ 
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10 
 

 
 ثا11

 
 بعيدة

 
 عادية

 
 ثابتة

الفتاة جالسة مع الدمية في الوقت 
 الذي تأتي فتاة أخرى ومعها دميتها

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
/ 

 
/ 

11 
 

 
 ثا11

 
 قريبة

 
 عادية

 
 أمامية

فتاة تحمل رضاعة  الحليب وتقوم 
 بإرضاع الدمية 

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

: صوت خارجي 
 تبكي لأنها جائعة

 
/ 

12 
 

 
 ثا11

 
 قريبة

 
 عادية

 
 ثابتة

موسيقى  طفل صغير نائم ويرضع إصبعه
 هادئة وخفيفة

 
/ 

 
/ 

13 
 

 
 ثا12

 
 قريبة جدا

 
 عادية

 
 ثابتة

 
الدمية تفتح عينيها وترضع إصبعها 

 كطفل حقيقي

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

: صوت خارجي 
تمص إصبعها كطفل 

 حقيقي 

 
/ 

14  
 ثا13

 
 قريبة جدا

 
 عادية

 
 ثابتة

 
 تتنفسلقطة لبطن الدمية وهي 

 

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
/ 

 
/ 

15  
 ثا11

 
 متوسطة

 
 عادية

 
 ثابتة

لقطة تبين الدمية وهي نائمة تضع 
 إصبعها في فمها وهي تتنفس

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

: صوت خارجي 
تحرك عينيها وهي 

 تتنفس 

 
/ 
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16 
 
 

 
 ثا13

 
 بعيدة

 
 عادية

 
 خلفية

 
فتاة تقبل دمية وتنام بجانبها في 

 السرير

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

: صوت خارجي 
وعندما تتعب أضعها 

 في السرير

 
/ 

17 
 
 

 
 ثا11

 
 قريبة جدا

 
 عادية

 
 ثابتة

 
 لقطة لدمية تفتح عينيها

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
بيبي : صوت خارجي 
 يا موري

 
/ 

 
10 

 
 ثا 14
 

 
 
 بعيدة

 
 

 عادية

 
 

 خلفية

 
لقطة تبين دميتين واحدة جالسة في 

الطاولة وأخرى جالسة علبة فوق 
 على الطاولة

موسيقى 
 هادئة وخفيفة

 
قلب : صوت خارجي 

 صغير ينبض لأجلك 
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 :المستوى التعييني -3-2

 :La description généraleالبناء الوصفي والتركيبي للومضة الإعلانية -3-2-1

الدمى الموجهة أساسا إلى فئة محددة من  تقدم هذه الومضة الإعلانية تجربة نوعية في تصميم
سنوات، ونتيجة ( 11)و ( 13)الأطفال تتمثل في جنس الإناث التي تتراوح أعمارهن ما بين 

تطور تقنيات تصميم وتصنيع هذا النوع من اللعب التي تعتمد على أساليب المحاكاة الواقعية أو 
حت هذه التجارب وغيرها لها نصيبها في القريبة من واقع الحياة اليومية للإنسان العادي وأصب

سياق العملية الإعلانية وتركز أغلب الشركات المصنعة والمروجة لهذه المنتوجات على أنماط 
جديدة في العرض والاعتماد على صورة الأطفال في الترويج لها، والشيء الذي نلاحظه من 

في وضعيات مختلفة كحالات  خلال المشاهد هو استخدام اللقطات القريبة التي تصور الدمية
السكون والحركة وهي تحيل إلى اهتمام المخرج ببناء نموذج للعلاقات والسلوكات التي تترجمها 
صور المنتوج في حالته الشكلية الثابتة والمتحركة مع الشخصيات التمثيلية حيث تبين اللقطات 

المعيشي الذي يرتبط بالحياة في الفضاء " موري"الأولى من الإعلان التمثيلي الذي يظهر دمية 
اليومية للأطفال ويجسد العلاقة الحميمة والشخصية التي تربط هؤلاء الأطفال وما يوفره من 
أساليب المرح واللعب والراحة، وهذا ما تؤكده اللقطة التي تظهر هذه الدمية كمولود جديد 

قة الدائمة من قبل وكرضيع مدلل تحيل مكانته المرموقة ويحظى بالرعاية المثلى والمراف
الطفلتين، كما تتصل اللقطات القريبة الموظفة بموضوع الإعلان الذي يثمن التمثيل البصري 
ويعتمد على بناء غير حقيقي للزمن يقترن بالتعبير عن الانفعالات وحالات البهجة والفرح 

 le)مجزأ والراحة النفسية التي عبرت عنها الشخصيات وفي نفس السياق يختزل هذا الوقت ال
temps déstructuré ) ،مواضيع مضمرة ينتظم في تصنيف تركيبي يقوم على حركة منفصلة

من غرفة النوم إلى غرفة )وهذا ما نلاحظه من خلال التنقل بين الأماكن داخل المنزل العائلي 
 (.الأكل ثم غرفة الجلوس

الحديث عن حلقة من  يخضع هذا البناء الزمني أيضا إلى تركيز جزء من الحزمة الزمنية في
حياة اللعب وفترات الترفيه والتنفيس لدى الأطفال بطريقة واقعية واستيهامية بشكل مركز 
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ومختصر، حيث تنقلنا اللقطات من وقت الليل وفترة النوم إلى وقت الصباح ويوم جديد تملؤه 
ل الرضع الحالات والانفعالات التي تفصح عنها الدمية وهي تحاكي حركات وسلوكات الأطفا

يقاع مشهدي، وتركيب سردي منطقي يؤثث لقيمة العلاقة  الحقيقيين، وقد تم ذلك في تسلسل وا 
المتميزة، كما تم تحقيق الانسجام في تقديم الوقائع ووصفها مع " موري"التي تربط الطفلة بدمية 

لخطاب التمثيل الأيقوني لها، أما فيما يخص الثوابت المتعلقة بالسيناريو فنلاحظ توظيف ا
" voix off"اللساني من خلال الحوار الذاتي الذي يصدر من خلال الصوت الخارجي للمعلق 

وأهم ما يميز الحوار في هذا الإعلان تعبيره المباشر عن الوضعيات والحركات التي تقوم بها 
الدمية وتصور درجة الانسجام والعلاقة الوظيفية التي تجسدها في التمثيل البصري، حيث 

حول التعريف والإبلاغ لجمهور الأطفال ببعض الخصائص ( الحوار)ر دور هذا الخطاب يتمحو 
والوظائف التي تقوم بها الدمية وفي نفس الوقت يبرز دوره في التذكير بالمنتوج وترسيخ صورته 

 .في أذهان المشاهدين

أما المشهد الثاني في الومضة الإعلانية وهو ذلك الجزء الذي يصور بعض الحالات 
والوضعيات التي تقوم بها الدمية الصغيرة مثل إغماض عينيها وفتحها ووضع الإصبع في فمها 
ومصه، إضافة إلى وضعيتها في الجلوس وشرب الحليب من الرضاعة، كما تركز اللقطات 
الأخيرة على إظهار الدمية وهي تتنفس وكيف تخلد إلى النوم، فهذه الحالات والوضعيات التي 

ثم تمثيلها بالإسناد إلى الصور التي تظهر الطفل الصغير وهو ( دمية موري)ة تقوم بها اللعب
فأسلوب الاقتباس والمحاكاة والواقعية التي ( 10-12الصورة )يقوم بهذه الحركات والسلوكات 

تتميز بها هذه الدمية تجعل الطفل يستأنس ويعيش لحظات مليئة بالحيوية والنشاط تدعم فرضية 
الوجداني باللعبة وكلها عوامل تزيد من نسب الانتباه والإدراك لدى الأطفال  التقمص والارتباط

المشاهدين تخلق لديهم الرغبة الملحّة في شراء اللعبة وتجربة هذه اللحظات الحالمة تأتي في 
هذه اللقطات في صيغة زمنية مركزة لأنها ترتكز على عرض خصائص المنتوج التي تصور كل 

تي تقوم بها الدمية ويشخص الوضعيات ويصنفها فيعطي سمة التميز لهذه الأدوار والأنشطة ال
اللعبة، كما يركز أيضا على إقحام عنصر الخطاب أو الحوار في توظيف الصور الأيقونية التي 

حيث يبقى توظيف الخطاب اللساني مستمرا في اللقطات الأخيرة . ترافق هذا الخطاب اللساني
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 Action)أذهان المتلقين وخلق الرغبة في فعل الشراء  بهدف ترسيخ صورة المنتوج في
d’Achat.) 

والعلاقة بين شريط الصوت والصورة في هذه الومضة لا يقتصر فقط على التمثيل الأيقوني بل 
يكتمل من خلال ارتباطها بالعناصر الصوتية التي تضفي عليها دلالات واقعية، والعناصر 

ة التي تصدر في حوار الشخصيات والحوار الذاتي الصوتية هي مجموعة التعابير الصوتي
كما ترد في شكل الموسيقى التصويرية أو ( voix off)وفي التعليق الخارجي ( المونولوڤ)

، فبالنسبة للأصوات (digital)الفيديو كليب إضافة إلى المؤثرات الصوتية الطبيعية والمصطنعة 
نجد أن المخرج ومدير الصوت اعتمدا على " بيبي ياموري"التي تم توظيفها في إعلان منتوج 

الصادر عن التعليق الخارجي للراوي الذي يقوم بسرد " Son phonique"الصوت المنطوق 
أنت ابنتي  –بيبي ياموري : بعض الخصائص ويصف الوقائع التي تعبر عنها الدمية من مثل

إلخ، ...الآن  لا تبكي بعد –أنا أمك  –صباح الخير  –الآن أنت مستيقظة  –الصغيرة 
( صوت الطفلة)والملاحظ أن كل جزء من الصوت الخارجي الصادر عن الشخصية الراوية 

يصف مباشرة الحالة التي تتواجد عليها هذه الدمية بأسلوب يتطابق تماما مع محتوى الصور 
الدالة عليها، إضافة إلى ذلك نجد توافقا كبيرا بين صوت المعلق الخارجي وبين صورة الطفلة 
التي تداعب الدمية ما يترك الانطباع بأن الصوت المنبعث من غرفة التعليق في أستوديو 
التسجيل أثناء عملية المونتاج هو صوت القناة في حد ذاتها، أما علاقة شريط الصورة والصوت 
بالموسيقى فنقول أن الموسيقى الموظفة في هذا الإعلان هي من النوع الهادئ والخفيف التي 

ل كبير وأساسي فكرة وموضوع الإعلان التي تركز على تصوير مختلف العلاقات تخدم بشك
الحميمية التي تربط الأطفال بألعابهم وخاصة عندما يتعلق الموضوع باللعبة المفضلة عند فئة 
الإناث وهي الدمية، ولذلك نقول أن الموسيقى المرافقة لهذا الإعلان كانت وظيفية ومؤثرة، وهذا 

لانسجام والتناغم التي تربط شريط الصورة بالصورة في هذا الإعلان، وهو الأمر يثبت علاقة ا
 laالذي يؤدي إلى تحقيق الهدف من خلال تعزيز قيمة تلاحم وترابط الإدراك البصري 

perception visuelle  وتحقيق التأثير المقصود(ciblé.) 
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ت العبارة الخطية في هذا ارتبط (:le message linguistique)تحليل الرسالة الألسنية 
الإعلان بعلامة المنتوج واسم الشركة أو المؤسسة المنتجة لهذا النوع من الدمى حيث نلاحظ أن 
المخرج يركز في خاتمة الإعلان على تذكير المتلقين باسم المؤسسة المصنعة لهذا المنتوج 

رسمت بأحرف " NEW BOY"وكان ذلك واضحا في اللقطة الأخيرة من خلال العبارة الخطية 
لاتينية ذات حجم كبير وبارز باللون الأبيض وضعت داخل إطار وبخلفية حمراء، وهي الجوانب 
الشكلية والفنية التي تعطي بريقا ولمعانا لصورة العلامة وترسيخها أكثر في ذهن الجمهور، 

توج التي تظهر على علبة التغليف الخاصة بمن Babyإضافة إلى ذلك نجد العبارة الخطية 
في اللقطة ما قبل الأخيرة، وما يلاحظ على هذه العبارة أنها باهتة وضعيفة من " بيبي ياموري"

حيث ظهورها الفني والشكلي وذلك بسبب سوء استخدام مدونة الألوان إلى جانب ضبابية 
الصورة التي تظهر المنتوج، أما من حيث الموضوع نقول أن المعنى الذي تهدف إلى إيصاله 

المستهدف كان ناقصا ومبتورا أيضا من عناصر لغوية أخرى لها أهمية كبيرة، وما  للجمهور
يمكن أن نقوله في هذا الصدد أن عناصر الإبلاغ والإقناع في الخطاب اللساني في هذا 
الإعلان كانت موجهة نحو تحقيق هدف الرسالة السمعية حيث تجسد ذلك في لغة الحوار 

ل اللقطات التي تصور مختلف الوضعيات والحركات الصادرة والتعليق الخارجي الذي رافق ك
خراجه يركز على التمثيل البصري والأيقوني وكان مبتورا  عن هذه الدمية، وتصميم الإعلان وا 

 .من استخدام الخطاب اللساني الحجاجي المطلوب

لم تستطع أن أما من الناحية الدلالية فإن الرسالة الألسنية الموظفة في هذه الومضة الإعلانية 
تؤدي الوظائف الخاصة بالترسيخ والمناوبة، ولذلك نقول أن دور الرسالة في ترسيخ معنى محدد 
للصورة كان ناقصا وضعيفا، إذا استثنينا علامة المنتوج ولوڤو المؤسسة اللذين يظهران مرة 

فيما يخص واحدة في اللقطتين الأخيرتين ولهما دلالة مباشرة على مضمون الومضة الإعلانية، 
وظيفة المناوبة نقول أن الرسالة الخطية لم تستطع أن تكون بديلة عن التمثيلات الأيقونية 

 .واكتفت بتحقيق ما يشبه التكامل الضمني بينها وبين الصورة التي تظهر اسم العلامة
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 يندرج هذا الإعلان ضمن الأفلام الإعلانية الإبلاغية المباشرة التي تعرض السلعة أو الخدمة
أثناء الاستخدام وذلك من خلال الاعتماد على صوت شخصية الراوي الذي لا يظهر في 

 (.voix off)المشاهد ولكنه يصف بصوته الصور المتتابعة في الومضة الإعلانية 

فالمنتوج المعلن عنه عبارة عن دمية مختلفة عن النماذج التقليدية التي عرفتها الأسواق 
ات والتسعينات، فالهدف الأساسي من هذا الإعلان هو لفت انتباه الاستهلاكية سنوات الثمانين

واهتمام الطفل المتلقي إلى خصائص جديدة يحملها هذا المنتوج تقربه أكثر من معرفة المرحلة 
العمرية التي مر بها ويعيشها كواقع مماثل أمامه يجسده الأخ أو الأخت الرضيعة في المنزل 

ل تصميم الدمية إلى خلق أنماط وسلوكات جديدة لدى فئة كما تحيل فكرة الإعلان من خلا
البنات في اللعب والمرح والتسلية ويكون ذلك نتيجة لحالات الحركة المستمرة والمحاكاة الطبيعية 
        .                                                                                لأنشطة الطفل الصغير من بداية حياته

خفيفة ولكنها ذو محتوى ( substantielle)فالرسالة الإعلانية في هذه الومضة رسالة جوهرية 
إبلاغي مهم  يخاطب بشكل مكثف الجانب العاطفي الانفعالي لدى الأطفال ويلعب على وتر 

تي هذه الاستمالات العاطفية التي تربط بين مستويات ثابتة للمعنى الدلالي للصور الأيقونية ال
يقدمها وبين مستوى الحالات العاطفية والحالمة التي تحكم علاقة الأم بولدها والبنت بدميتها 
فالرسالة الخفيفة التي تحاول هذه الومضة توصيلها تتدعم أكثر بأساليب العرض والتقديم 

 ، حيث تتسم بالوضع الجمالي للصورة وتناغم كلمات"موري"والتمثيل والحوار بين الطفلة ودمية 
الحوار الصادر عن المعلق الخارجي مع الحركات والانفعالات التي تظهر على جسم الدمية، 
وهذا ما يقرب جمهور الأطفال أكثر لتمثل أحاسيس شخصية الطفلة ويخلق لديهم الرغبة في 
المشاهدة والتوجه نحو فعل الشراء ومن هنا نستنتج أن هذه الومضة الإعلانية نجحت في 

 .     محتوى الخطاب الأيقوني واللساني على حد سواءإخضاع المتلقي ل

إن الصياغة الفنية للومضة الإعلانية تعتمد أساسا على الإنتاج والإخراج السينمائي ولذلك فإن 
الإعلان التلفزيوني يستثمر في التقنيات الإخراجية والأساليب الإبتكارية التي عرفها الإنتاج 

ثم " وريم"التلفزيوني والسينمائي، ففي هذه الومضة الإعلانية التي تعرض منتوج يتمثل في دمية 
، واللقطات القريبة جدا plan rapprochéتوظيف الصورة بفاعلية من خلال اللقطات المقربة 
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très grand plan حيث يكون قدرة هذا النوع من اللقطات كبيرة جدا في عرض مزايا هذه ،
في  الدمية وتغلق المجال أمام اللقطات العامة ذات البعد اللا نهائي والعميق التي تحد من القدرة

إضافة إلى ذلك فقد تجنب المخرج الحيل التلفزيونية التي يضمنها استخدام معين . التأثير
مكانات التصوير التي بإمكانها أن تحدث إبهارا  للكاميرا ومن ذلك استعراض مهارات الإخراج وا 

 .وتشويشا يبعد المشاهد عن الفكرة الأساسية والهدف المحدد للإعلان

نية أيضا بالسيناريو والحوار حيث نلاحظ في هذا الإعلان اعتماد كما ترتبط الصياغة الف
" موري"المخرج على سيناريو بسيط وواقعي يروي أهم الخصائص والوظائف التي تقوم بها دمية 

وذلك من خلال توضيح العلاقة بين الجانبين المرئي الذي يتعلق بحركات الكاميرا واللقطات 
الصوتي الذي يضم النص والأصوات والموسيقى والمؤثرات  والمناظر والثاني يتعلق بالجانب

الصوتية، وقد تحدثنا عن طبيعة هذه العلاقة في عنصر سابق ومن بين الملاحظات التي 
لم تتضمن مجموعة إطارات " story board"نسجلها في هذا السياق أن قصة الفيلم الإعلاني 

اصيل مشهد من المشاهد التي اقترحها والتي تحتوي كل منها على تف( Frames)أو متتاليات 
السيناريو ومع ذلك فقد تم توضيح الاتجاه الفني وتتابع اللقطات والحدث الدرامي ونمط الإعلان، 

بين شخصية ( غير حقيقي)وهنا نقول أن المخرج ركز أكثر على تجسيد الحوار الافتراضي 
ن الصوت الخارجي الصادر عن يمزج بي( style) simmilatifالطفلة والدمية بأسلوب محاكاتي

وفيما . وبين التمثيلات الأيقونية المرافقة له"( موري"يتضمن حوار الطفلة مع دميتها )المعلق 
يخص الإستراتيجية الإبداعية الموظفة في هذا الإعلان فقد كان التركيز على تقديم المنتوج 

ك من خلال تبسيط عملية وذل( فئة الإناث)وتقريب صورته من جمهور الأطفال ( دمية موري)
ومن ثم  –( المحاكاة)التجريب  –الحلم  –الانبهار  –الانتباه : الإدراك التي تتم وفق مراحل هي

حداث سلوك الاستهلاك من خلال  الوصول إلى تحقيق غاية الإعلان وهي الإقناع والتأثير وا 
لإستراتيجية حيث تمثل عملية الشراء، لتحقيق هذه الأهداف تم تقديم المنتوج وفق مبدأ نجم ا

فهي على خلاف كل الأنواع الأخرى من الدمى " موري"النجومية في هذه الومضة دمية 
الموجودة في السوق تقوم بوظائف خاصة واستثنائية تجعلها مميزة وفريدة من نوعها وهذا ما 
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متاع يعطي الانطباع لدى المتلقيات من البنات أن هذه الدمية هي التي تحقق لهن رغبة الإ
 .والتميز والمكانة أمام رفيقاتهن الأخريات

 : le niveau comotatifالمستوى التضميني -3-3

 :la structure textuelleبنية النص الإعلاني ونظام اللغة -1

يقصد بالنظام اللغوي الصيغ والتراكيب اللغوية اللسانية والخطية التي تتألف منها الرسالة 
على توضيح العلاقة بين الجانبين المرئي والمسموع من خلال العودة  الإعلانية باعتبارها تعتمد

" بيبي ياموري"، حيث تتألف البنية النصية للفيلم الإعلاني (story board)إلى نفس السيناريو 
من مجموعة الصيغ والتراكيب اللغوية التي تتضمن المفردات التي تشكل الشريط الدعائي 

أن الخطاب اللساني ارتبط مباشرة بالكلام الصادر عن صوت  للمنتوج، وفي هذا السياق نجد
المعلق وهو عبارة عن نصوص قصيرة تتضمن لغة حوارية بسيطة تؤدي وظيفة 

وذلك " أنت"حيث نلاحظ استعمال الوظيفة الإفهامية للضمير ( Fonction comotive)الإفهام
لصيغة من دلالات الاهتمام ، ومع ما تحمله هذه ا"بيبي ياموري"للإشارة دائما إلى دمية 

والإعجاب والتأثير الإيجابي في المتلقي إضافة إلى علاقة هذه الصيغة التعبيرية والعاطفية في 
أنت : "آن واحد والتي يركز عليها هذا الإعلان حيث يستوقفنا شريط التعليق أو الحوار عن عبارة

اللغوية هو استشارة عاطفة الأمومة  ، فدور هذه العبارة(13)في اللقطة الثالثة " ابنتي الصغيرة
لدى الأطفال والعمل على خلق استيهامات وروابط رمزية للعلاقة التي تربط الولد بأمه من خلال 

، وفي اللقطة (أنا أمك( )10)الخطاب الذي تؤكده البنت لدميتها الصغيرة مجددا في اللقطة 
 (.هل تريدين أما(: )10)

" بيبي ياموري"صور بعض الوقائع والتفاصيل التي تظهر الدمية أمّا الاستمالات العقلية فهي ت
تقوم بوظائف التنفس والنوم والرضاعة وتؤدي حركات تحاكي من خلالها الوظائف والسلوكات 
والحركات التي يقوم بها الولد الحقيقي، والخطاب الذي توجهه الفتاة إلى الدمية يقترن بمستوى رد 

من الدمية وهي كلها عناصر وخصائص حقيقية تخاطب عقل الفعل ورجع الصدى الذي يصدر 
 .المشاهد المتلقي بواقعية
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يقدم هذا الإعلان نموذجا عن الاستخدام السليم والمقبول للأساليب اللغوية في الخطاب 
الإعلاني حيث نلاحظ تقديم محتوى الإعلان بلغة عربية فصحى رائعة وراقية من حيث النطق 

 spaceسبي ستون )نفس الخاصية، وهذا النموذج تتميز به قناة  وعن كتابتها أيضا تلمس
toon ) علاناتها أيضا مقارنة بقناة طيور الجنة، حيث تتميز هذه القناة بتقديم برامجها كلها وا 

بلغة عربية فصحى رائعة وراقية كتابة ونطقا وهي في الوقت ذاته مفهومة لدى الطفل، حيث 
طفال الصغار في مرحلة ما قبل المدرسة جملا بالفصحى لاحظت شخصيا إقامة العديد من الأ

 (.Space Toon)صحيحة لغة وتركيبا بفضل مشاهدتهم لقناة 

ترتبط المفردات المستعملة في النص الإعلاني لهذه الومضة بالهدف الإبلاغي المعلوماتي الذي 
لن في تقديم وشرح كما تعكس هذه المفردات هدف المع( دمية بيبي ياموري)يبرز مزايا المنتوج 

الوظائف التي تقوم بها هذه الدمية، باعتبارها دمية فريدة من نوعها تقوم بوظائف الطفل 
الحقيقي، وهنا نؤكد تركيز المعلن على السياق السوسيو ثقافي اللغوي للمجتمع العربي واهتمامه 

اء في جميع الواضح باستخدام خطاب اللغة العربية الفصحى ليخاطب فئات الأطفال والأولي
أقطار الدول العربية وهذا يؤثر على البعد الغربي لفكرة الإعلان وأهدافه الترويجية والتسويقية 
سلسلة من الوحدات اللغوية الصغرى التي تنسجم وتتوافق مع زمن اللقطات وحركة الكاميرا 

ن من أربع والموسيقى الموظفة ولذلك نجد كاتب النص لا يتجاوز في أفضل الحالات عبارة تتكو 
الآن أنت )كلمات، إضافة إلى اعتماده على أسلوب التناوب في استخدام العبارات التقريرية 

 –هل تريدين أما )والاستفهامية ( تمص إصبعها كطفل حقيقي –لنضع أولا صدرية  –مستيقظة 
ذا ، وذلك ما يضفي الحيوية والتشويق على الحوار القائم بين الطفلة والد(لا تبكي بعد الآن مية وا 

كان الغرض من استخدام هذا البناء اللغوي هو تبسيط فكرة الإعلان وتوصيل الرسالة الإعلانية 
ومن ثم تسهيل ترسيخ المنتوج في ذهن المتلقي فإنه من الناحية الدلالية لا يعد كافيا لإثراء 

ستدلال جملة الاالمعنى والسبب يعود إلى ضرورة إبراز المعنى الحقيقي وعدم الوقوف عند 
ثرائه تستند إلى المفاهيمية  وفقا لسياق الدلائل اللغوية، على اعتبار أن عملية توليد المعنى وا 

استظهار الوجه الآخر المتعارض والسلبي بدل الاهتمام بالقيم ومدلولاتها الإيجابية فقط، مما 
 .    أدى إلى نقص دلالة المضمون الإعلاني في هذه الومضة
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 قيم الاستياء                        قيم الاستحسان                                       

 تمص إصبعها كطفل حقيقي

 تحرك عينيها وهي تتنفس

 

 قيم عدم الاستحسان                            قيم عدم الاستياء                             

 (لا شيء )                                                    (           تبكي لأنها جائعة)

من خلال تطبيق المربع السيميو طبقي على مضمون الخطاب اللساني للإعلان نستنتج 
 . علاقة التكامل بين قيم الاستحسان وقيم عدم الاستحسان: * العلاقات التالية

 .علاقة تضاد بين قيم الاستحسان وقيم عدم الاستياء*         

وبما أن النظام اللغوي للنص الإعلاني هو الذي يحدد طبيعة المضمون الإعلاني فإننا نستنتج 
أن شكل اللغة الموظفة يؤدي إلى توضيح العناصر البلاغية والدلالية لرسالة هذا الإعلان 

الذي يركز في الصور التعبيرية والفنية على تأكيد ( publicité substantielle)الجوهري 
 (.مزايا المنتوج)نجومية المنتوج وتمثيل حقيقته وجوهره 

 :Les représentations iconiquesالصور والتمثيلات الأيقونية  -2-2

تجسد صور هذه الومضة الإعلانية نموذجا جديدا لعلاقة الطفل باللعبة المحبوبة والمفضلة 
ث نشاهد تمثلات حسية وتمثيلية تعكس العلاقة الحميمة التي تشكلت بين الطفلة ودمية لديه، حي

، فمن الناحية الضمنية تحيل المدونة الأيقونية إلى دلالات كثيرة تجسد بدورها "بيبي ياموري"
صورا جديدة عن صفات وخصائص هذه الدمية المتميزة والفريدة من نوعها مقارنة بمثيلاتها من 

ات الحجم المتوسط والكبير، فبالتصميم الإبداعي والناجح للمنتوج من قبل المؤسسة الدمى ذ
أحيانا أخرى لدى الأطفال، ( حالمة)المصنعة يساهم في تشكيل صور واقعية أحيانا وخيالية 

فطبيعة الصور الواقعية تشير إلى وجود المنتوج وتفصح عن طبيعته، خصائصه وميزاته، وأما 
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التي تستنسخ الواقع فيجسد صور الدمية التي تظهرها تقوم بحركات ووظائف الصيغ التمثيلية 
 .نحاكي ما يقوم به الطفل الرضيع في الواقع

اعتمد المخرج في تقديم هذا المنتوج على التقنيات التي يعتمدها التصميم وفق تتابع زمني دقيق 
ذا الإعلان يستشعر أن أسلوب ليشكل خطبة سردية محكومة بتعدد الدلالة الإعلانية، فالمتلقي له

البناء الفني يشد عين المتفرج إلى الصورة عنوة ويقودها إلى الانسياب فوق صفحات الصور 
ذات التأثير القوي فمن خلال اللقطات السريعة والمكثفة التي تركز على إظهار صورة الدمية في 

لقريبة جدا وقعها على وضعيات مختلفة وأوقات متزامنة، كما كان توظيف الصور المقربة وا
 L’image deعين المشاهد حيث تمنح هذه الصور طابعا سرديا وانقرائيا لصورة العلامة 

marque. 

إن الصورة التي تظهر الدمية وهي نائمة في سريرها لا يكاد المشاهد يميزها عن الصورة الموالية 
التي تظهر رضيعا وهو نائم في نفس الوضعية وهذا يشير إلى قدرة المخرج والمصور على 
توظيف أساليب إبداعية في التصوير من خلال التركيز على اللقطات المقربة والقريبة جدا 

وهذا مؤشر على انزياح عين المشاهد وفق حركة الكاميرا ونتيجة طبيعية  zoomقنية وتوظيف ت
 .لتحقيق بعض مؤشرات التقمص الوجداني من خلال تطبيق إستراتيجية المحاكاة

تظهر الشخصية الرئيسية من خلال اللقطات المقربة التي تم استخدامها بأسلوب متكرر وذلك 
المشحونة بالعلاقات الدافئة والحميمة التي تربط الطفلة لإظهار الفضاء الحميمي والصور 

بدميتها فالصور التي تبين الطفلة في وضعيات مختلفة تقوم بتلبية الحاجات الأساسية للدمية من 
لباس ورضاعة ونوم وغير ذلك فهي تحيل في الواقع إلى العلاقة التي تربط الأم بطفلها 

 .الصغير

ة التي تزخر بها عملية تربية الأطفال لدى كل الأمهات تتولد ومن المعروف أن القيم الوظيفي
وتتطور خلال مراحل عمرية مختلفة تمتد إلى مرحلة الطفولة ولذلك نجد أن البنات يتدربن على 
أساليب التربية في المستقبل من خلال استنساخ هذه النماذج من دمية اللعب التي يعايشونها 

خطابي بين القيم السردية للإعلان وبين قيم التمثيل النوعي يوميا؛ وهذا ما يشكل التمفصل ال
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التي تمثلها صور الضحك والمرح والحيوية في مقابل سرد القيم الحديثة التي ترتبط بالانتقال من 
 (.المنزل العائلي)وضعية لأخرى ومن فترة زمنية لأخرى داخل الفضاء الزمكاني الواحد 

بعاد الدلالية لهوية المنتوج فنلاحظ أن اللوڤو الذي يظهر في وبالعودة إلى الصورة التي تبين الأ
يقدم من ناحية الرؤية الشكلية التصويرية بناء خطابي كلي ( 11الصورة رقم)خاتمة الإعلان 

يساعد في تحديد الدلالة الكلية لإستراتيجية المؤسسة التي ترتكز على تلبية شروط التميز 
تمام أكثر باحتياجات فئة الأطفال، فالعبارة الخطية لاسم والتجديد وتوجيه الجهود نحو الاه

NEW BOY  هي سند للتواصل ومثير للانتباه وتؤكد على الوظيفة الرمزية للمؤسسة وكذلك
ثبات الحضور وكل  تحقيق وظيفة المعرفة والتاميز وتجسيد ووظيفة الانفراد إضافة إلى التأكيد وا 

 .Fonction de signatureاء هذه الوظائف تتعلق أساسا بوظيفة الإمض

 :الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -2-3

تعد دراسة المدونة اللونية في الخطاب الإعلاني سيكولوجيا وسيميولوجيا مرحلة ضرورية في 
سبيل تحديد السياق الدلالي للمضمون الإعلاني حيث ترتبط الألوان في الواقع بممارسات ثقافية 

ة تولد معاني جاهزة إلى جانب توليد معاني إيجابية وسلبية تساهم في الكشف عن واجتماعي
الإيديولوجيات الخطابية والثقافية المضمرة كما تغور في تحديد قيمة المدونة اللونية من خلال 

ففي هذه الومضة الإعلانية نجد أنه تم توظيف مجموعة من الألوان ..  مدلولاتها الحقيقية
لأزرق الفاتح والأخضر الفاتح والبني الفاتح إضافة إلى ظهور ألوان أخرى مثل الفاتحة مثل ا

الوردي والأحمر والأبيض، حيث يرجع سبب التركيز على الألوان الفاتحة وهي ألوان الهواء 
، فبالنسبة (دمية)والأرض كما يطلق عليها إلى فكرة الإعلان في حد ذاتها وطبيعة المنتوج 

لتي قلنا أنها جوهرية وخفيفة فهي تحتاج إلى مجموعة من الألوان تضفي للرسالة الإعلانية ا
بيبي "وأما طبيعة المنتوج المتمثل في دمية . عليها البساطة والخفة والمرح ونميزها من الدلالات

التي تحاكي صورة الرضيع الحقيقي تحتاج إلى استخدام الألوان الفاتحة غير المثيرة " ياموري
ر اللون الأزرق الفاتح في ملابس الطفلة ينسجم تماما مع ملابس الدمية إن ظهو . والساخنة

والتي تظهر بقميص أزرق كما تميزت العديد من عناصر الديكور والإكسسوارات بتوظيف هذا 
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اللون أيضا، فالأزرق يعتبر من الألوان الباردة الفاتحة الذي يحمل معاني الرطوبة والرقي 
ر من خلال مشاهد الإعلان التي تبرز السلوك الراقي والهادئ والهدوء والسكون وهو ما يظه

 .للطفلة في تعاملها مع دميتها المحبوبة كما يظهر في حركاتها وحيويتها

لى جانب ذلك تم توظيف اللون الأخضر بشكل محتشم حيث كان تركيز المصمم والمخرج  وا 
كان من المفروض تقليص  على صورة الطفلة من خلال تشكيلة الملابس التي ترتديها ولذلك

المساحات اللونية التي تحتلها ملابس الشخصيات وهو ما تم تجسيده في هذا الإعلان فمن 
خراج الذات  الدلالات السيكولوجية للأخضر أنه لون الخصوبة والنمو والازدهار ومرونة الإرادة وا 

ت وخصائص لا ولذلك ينصح به في إعلانات المنتجات والخدمات الجديدة التي تمتلك سما
لها سمات وخصائص فريدة من نوعها لا تتوفر " بيبي ياموري"تتوفر في منتوجات أخرى، فدمية 

في كثير من أنواع الدمى الأخرى، فالدمية تتنفس وتنام وتتغذى وتفرح وتحزن وهي سمات 
 . تحاكي واقع حياة الرضيع

جدار الغرفة فهو يعد من كما يظهر اللون الوردي بشكل أساسي في طلاء الجزء السفلي من 
الألوان الشائعة والمفضلة لدى الأطفال في تزيين غرفهم بمختلف الديكورات والإكسسولرات ومن 
دلالاته السيكولوجية الإثارة والنشاط والحيوية وتقدير الذات والعذوبة والعفوية أما دلالاته الثقافية 

يافعة، إضافة إلى رموز الحيوية والنمو فتوحي إلى الأنوثة ومرحلة الطفولة ونعومة الشخصية ال
، ولم يغفل المصمم "بيبي ياموري"والازدهار، وهي كلها قيم إيجابية إليها هذا اللون في إعلان 

عن أهمية توظيف اللون الوردي في مغلف المنتوج والرضاعة يجعل من هذه الدمية الرفيق 
 .الأمثل والدائم للطفل الذي يجند كل ما هو وردي

نب استخدام هذه المدونة اللونية نجد اللون الأبيض الذي يعتبر من الألوان الحيادية التي إلى جا
ترمز إلى الضوء والبراءة، الصفاء، السلام، فهو يظهر في ملابس الشخصية التمثيلية الثانية من 
خلال لون القميص لكل من الطفلة والدمية، وهو لون بعض الإكسسوارات في غرفة الضيوف 

وهو ما يوحي إلى ارتباط رسالة الإعلان بقيم الطهارة والبراءة والمحبة والخير ولاسلام  والنوم
التي تميز فئة الأطفال وهذا ما يؤكد اهتمام المصمم بدلالات اللون القيمية واشتغاله على تحديد 
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الارتباط الرمزي بين التعبير الأيقوني من خلال الصور التي تظهر الشخصيات التمثيلية في 
هيئة جميلة وبين التعبير النفسي والشعوري والانفعالي الذي يسهم في عملية اتأثير على الأطفال 

التي  (NEW BOY)المشاهدين، كما يظهر اللون الأبيض في المؤسسة وعلامتها التجارية 
كتبت عبارتها الخطية بالخط الغليظ وكان تموضعها في إطار صغير وعلى خلفية باللون 

تكون واضحة وناصعة " Image de marque"يجعل من صورة العلامة  الأحمر وهو ما
خاصة وان توظيف اللون الأحمر في الخلفية الكبيرة له تأثير قوي في النفس وله دلالات 
التحدي والحضور الدائم وكذلك يوحي إلى قدرة المؤسسة على مضاعفة النشاط والحيوية لدى 

فل لقيمة المنتوج في إضفاء حالات المرح والسعادة الأطفال ويدل أيضا على سهولة إدراك الط
 .على حياته

دمية بيبي )كما يدل استخدام اللون الأبيض في اسم المؤسسة واللون الوردي في علامة المنتوج 
إلى ترسيخ العلامة في أذهان المشاهدين والتصاق صورة المنتوج بذاكرة الطفل التي ( ياموري

 .لتأثير فيهايسهل على الإعلان اختراقها وا

دراك العناصر  :الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك -2-4 تلعب الإضاءة دورا هاما في فهم وا 
الزمن والفضاء حيث يركز المخرج : والتقنيات التمثيلية وذلك لارتباطها بعنصرين أساسيين هما

ات بمساعدة مسؤول الإضاءة على التوزيع المناسب للضوء على الديكورات والإكسسوار 
والشخصيات والخلفيات من خلال مراعاة طبيعة المكان الذي يصور فيه المشهد والوقت الذي 

كما تتحدد الإضاءة أيضا وفق عاملين أحدهما يرتبط . يعبر عن المشهد الدرامي عند تصويره
بإضاءة المشاهد الخارجية والآخر بإضاءة المشاهد الداخلية وفي هذه الومضة الإعلانية يظهر 

ء الذي تم فيه التصوير داخل منزل عائلي ما يفرض على المخرج ومدير التصوير الأخذ الفضا
بعين الاعتبار معايير الإضاءة الداخلية حيث يؤدي نوع اللقطات وزاوية التصوير وكذا 
الوضعيات التمثيلية التي تؤديها الشخصيات إلى توزيع الإضاءة بأسلوب يتلاءم مع الديكور 

بس الشخصيات والدمية من حيث الألوان إضافة إلى التحكم في كمية والإكسسوارات وملا
الضوء الخارجي الصادر عن الإضاءة الطبيعية خاصة وأن مختلف المتغيرات المشهدية تخضع 
البناء الزمني إلى صيغة حقيقية تتميز بالانتقال السريع بين فترات اليوم حيث تنقلنا اللقطات من 
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إضاءة الغرفة تعتمد أساسا على الضوء الصادر من المصابيح فترة الصباح التي تجعل من 
الاصطناعية إضافة إلى الجزء المعمم من الإضاءة الطبيعية التي تدخل من الخارج عبر النافذة 
الزجاجية وهو ما يجعل من الظلال التي تظهر على أجزاء من جسم الطفلة وعناصر الديكور 

لمشاهد وفي هذا الجانب تؤدي الإضاءة إلى رسم الموجودة في الغرفة تكون واضحة لعين ا
دلالات واقعية على المشاهد وحيث يركز الإعلان في اللقطات الموالية على عرض هذه السلعة 
وفق تسلسل منطقي يقوم على التعريف بدمية بيبي ياموري تنتقل بنا اللقطات من فترة الصبيحة 

هي الخدمة الزمنية التي استغرقت يوما كاملا مرورا بالظهيرة والمساء وصولا إلى فترة الليل و 
يحتاج فيها المخرج إلى توزيع متناسب للإضاءة يتماشى مع تصاعد مدة المونتاج التركيبي 
ولذلك فإننا نلاحظ أن المصور لم يبالغ في تنويع مصادر الإضاءة واعتمد أساسا على الإضاءة 

لمتاحة، وفي هذا الجانب نلاحظ أن الألوان الداخلية وذلك باستخدام كل الإمكانيات والتقنيات ا
الموظفة في عناصر الديكور وملابس الشخصيات جعلت من فضاء التصوير يتناسب مع 
الإضاءة المستخدمة، ويعود سبب ذلك إلى التحكم الجيد في هذا الفضاء الأمر الذي جعل من 

لأخرى لا تصدر إضاءة الأسطح الأفقية كالطاولة والكراسي والسرير والمزهريات والعناصر ا
زائدة بفضل استخدام الألوان الفاتحة والحيادية ذات التمثيل الأيقوني المناسب، ونفهم أيضا من 
التركيز على إضاءة الشخصيات التمثيلية والمنتوج في مقابل تظليل الديكور وبعض الخلفيات 

الفضاءات التي يتواجد أن دمية بيبي ياموري هي المصدر الحقيقي للنور الذي يقوم بإضاءة كل 
 .فيها الطفل المشاهد والمتلقي

تمتد الموسيقى في الإعلان التلفزيوني إلى حد : الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -2-5
اعتبارها الركيزة التي تشحن باقي عناصر الرسالة الإقناعية، والإطار الذي يكفل عدم انطلاق 

والملاحظ في هذا الإعلان أن توظيف عنصر الموسيقى . الصوت البشري أو الصورة في الفراغ
ني بأسلوب جذاب ومقنع، ويرجع ذلك كان بمثابة غطاء للرسالة ومعبر عن المضمون الإعلا

الذي يحققه المنتوج كما  Identification immediate- التماهي الآنيإلى كونها تضمن 
تعبر عن الموضوع والأبعاد التمثيلية للشخصيات بأسلوب يجعل من هذا النوع من الدمى 

فالموسيقى موجودة وحاضرة بصفة طوعية في قاموس الترفيه وتراث اللعب لدى الأطفالن 
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الموظفة في هذا الإعلان تعمل إلى استحضار بعض العناصر التمثيلية كالرومانسية والحداثة 
والإقناع النفسي وتهدف إلى تشكيل المفاهيم الأساسية الخاصة بالفكرة من خلال التركيز على 

لى المنتوج ومرافقة المؤثرات الصوتية الموظفة كصوت البكاء تعبيرا عن الجوع والحاجة إ
الرضاعة وصوت التنفس دلالة على محاكاة الدمية لحالة التنفس الطبيعي، وفي نفس الوقت 
تحتفظ هذه الموسيقى بالعلاقات العميقة التي تربط المنتوج بصفات متعددة كالسعادة والراحة 
النفسية والجاذبية والتحفيز على الشراء، أما عن الصيغ التي جاءت بها موسيقى الإعلان فيمكن 

 la musique)موسيقى الرسالة : لقول أن المخرج وظف ثلاث صيغ من الموسيقى هيا
message ) وهو النوع الذي يشترط توفر خاصية الترابط المتبادل(interdependence )

بينها وبين موضوع الإعلان لتمثيل المحتوى الإعلاني تمثيلا بالمعادلة والموسيقى جاءت لتأكيد 
 .ضوعهارسالة الوصلة وخدمة مو 

وهو النوع الذي يصاحب ( la musique argument)كما نلاحظ استخدام موسيقى البرهان 
التعليق والحوار لتأكيد الوعد الإعلاني بحيث لا يمكن للمشاهد أو المالقي أن يفصل بين مسار 
الموسيقى المستعملة والتعليق المصاحب للصور واللقطات وقد تم توظيف هذه الموسيقى في 

قناع المشاهد بخصائصه النوعية ودفعه نحو إعلان  بيبي ياموري لوصف المنتوج بصفة دقيقة وا 
 la musique)سلوك الشراء، أما النوع الثالث من الموسيقى فهي موسيقى الإمضاء 

signature ) وهي صيغة نجدها في ذلك اللحن الذي يختم به الإعلان ويعبر بشكل مباشر عن
 . سة المنتجة لهشعار وماركة المنتوج والمؤس
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(:                                                                                                    NEW BOYنيو بوي ) من " أدوات الشاطئ  –فلة "تحليل الومضة الإعلانية لمنتوج : ثالثا 
 : للومضة الإعلانية(découpage technique)القراءة التقنية -1

 شريط الصورة شريط الصوت

المؤثرات 
 الصوتية

نوع الموسيقى  التعليق أو الحوار
 الموظفة

حركة  محتوى اللقطة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

نوع 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

رقم 
 اللقطة

 
/ 

صوت تعليق 
 خارجي

 هذا اليوم

موسيقى 
خفيفة عبارة 
عن نقرات 

البيانوعلى   

تظهر اللقطة ثلاث بنات صغيرات على 
شاطئ جميل ورمال ذهبية ومياه زرقاء 
بمحاذاته غابة أشجار متنوعة وأمام هذه 

 البراعم الثلاثة مجموعة من الوسائل والأدوات

ثا 11 مقربة عادية ثابتة   
11 

 
/ 

 :صوت خارجي
 يوم إجازة

تظهر الفتاة الكبرى وهي مستلقية على فوق  //
شاطئي تحت أشعة الشمسكرسي   

مقربة  عادية ثابتة
 جدا

ثا 11  12 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيّــــا

تظهر اللقطة الفتاة المتوسطة العمر ترفع  //
بالون شاطئي خفيف من الحجم الكبير 

 وترسله إلى الفتاة الأخرى الأقل منها سنا 

مقربة  عادية ثابتة
 جدا

ثا½   13 
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/ 

 :صوت خارجي
 هيّــــا

موسيقى 
 خفيفة 

تبين اللقطة الطفلة الصغيرة تلتقط الكرة الكبيرة 
 وهي في سعادة ومرح

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  14 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيا نمرح

تبين اللقطة رفع الطفلة لمنتوج   الخاص  //
 flower winبالسباحة 

فوق المياه ذو الشكل الدائري أمام وجهها 
  الذي يظهر من خلال الدائرة

حركة 
 ثابتة

زاوية 
 عادية

ثا½  مقربة  15 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيا نمرح

تظهر اللقطة طفلتين ترفعان وسيلة للسباحة  //
 Beach poleتسمى بيتش بول  

 من فوق الرمال 

زاوية  ثابتة
 عادية

ثا 11 مقربة  10 

 
/ 

 :صوت خارجي
 شمس بحر

تبين اللقطة طفلتين واقفتان في وضعية تقابل  //
وهما في حالة من الضحك والمرح تمسكان ب 

Beach pole 

ثا½  مقربة عادية ثابتة  10 
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/ 

 :صوت خارجي
 فيه سعادة

تظهر اللقطة الطفلة تمسك ب الخاص  //
 flower winبالسباحة

 فوق المياه وهي تطل من خلال شكله الدائري

ثا½  مقربة عادية ثابتة  10 
 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيّـــــــا

موسيقى 
 خفيفة

تظهر اللقطة طفلتين واقفتين في وضعية 
تقابل حيث تسلم إحداهما للأخرى أداة حماية 

الكوعين أثناء السباحة يسمى هاري بول 
Harry ball 

ثا 11 مقربة عادية ثابتة   
09 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيا لنمرح

تبين اللقطة كيفية استعمال أداة  حيث تقوم  //
 Harry ballإحدى 

الطفلتين بإلباسها للطفلة الأخرى من خلال 
 المسك بيدها ومساعدتها على ذلك

مقربة  عادية ثابتة
 جدا

ثا 11  11 

 
/ 

 :صوت خارجي
 هيّـــــــا

 تظهر اللقطة طفلة وهي تلبس أداة حماية  //
وتبين ذلك  Harryballالكوعين في ذراعيها 

من خلال الإشارة إلى ذراعها الأيمن ثم 
 الأيسر وهي في حالة من الفرح والغبطة

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  11 
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/ 

 
 :صوت خارجي

هيا لنقضي أوقات 
 رائعة

   تظهر اللقطة التي لبست هاري بول   //
Harryball  وضعية انتقال من  وهي في

الاندماج التركيز والانبهار بهذه الوسيلة إلى 
 مجددا في جو اللعب والمرح

مقربة  جانبية ثابتة
 جدا

ثا½   12 

 
/ 

 
 :صوت خارجي

على شاطئ 
 البحر

موسيقى 
 خفيفة

تبين اللقطة ثلاث بملابس شاطئية بألوان 
جميلة أمامهن مظلة شمسية وكرسي 

تقوم طفلتين برفع على  minyballللاستجمام 
تلعب باتجاه البحر والبنت الثالثة  الرمال 

بأدوات خاصة بتجميع الرمال وتحويلها إلى 
  .أشكال مختلفة

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا½   13 

 
/ 

تبين اللقطة توجه الطفلتين إلى المياه وهما  // 
  باللون الوردي  Minybootيحملان  

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  14 

 
/ 

تبين اللقطة توجه الطفلتين إلى المياه ولحاق  // 
الطفلة الثالثة بهما بعدما تركت ألعابها 

 الخاصة

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 11  15 
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/ 

تبين اللقطة طفلة بملابس حمراء ترفع   // 
flowerwin  إلى مستوى الصدر وهي ممسكة

 بها جيدا تبدوا عليها أمارات الفرح الشديد

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  10 

صوت مياه 
 البحر 

موسيقى  
 خفيفة 

تبين اللقطة طفلة جالسة على رمال الشاطئ 
بالون هوائي )وأمامها وسائل اللعب المتنوعة 

رفش رملية  –دلو مرش  –دلو  –كبير الحجم 
تقوم بتعبئة الرمال في الرفش ( ساحبة رملية –

 البلاستيكية الصغيرة 

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  10 

صوت مياه 
 البحر

 
 :صوت خارجي

 هيّـــــــا

تبين اللقطة الجزء السفلي من جسم الطفلة  //
حيث تركز على عملية تفريغ الرمال من 
 الرفش الصغيرة في الدلو الخاص بالتجميع

من  ثابتة
 الأسفل

لقطة 
 أمريكية

ثا 11  10 

صوت مياه 
 البحر

تظهر اللقطة طفلة قريبة من مياه البحر وهي  // 
الكبير تضع نظارات الغطس ذات الحجم 

إضافة إلى إمساكها بأنبوب التنفس الخاص 
 .بالغطس تحت المياه

من  ثابتة
 الأعلى

مقربة 
 جدا

ثا½   11 
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/ 

إلى  Flowerwing تظهر اللقطة رفع الطفلة  // 
مستوى الرأس حيث يظهر وجهها المبتسم من 

خلال الشكل الدائري الذي تتميز به هذه 
  الوسيلة

ثا½  مقربة عادية ثابتة  21 

 
/ 

 
 :صوت خارجي

 ولسلامتنا

موسيقى 
 خفيفة

تظهر اللقطة طفلة صغيرة بملابس شاطئية 
ذات اللون الأخضر وهي تضع نظارات 
 الغطس ذات شكل دائري بحجم العينين

حركة 
 أمامية

تقريب إلى 
الأمام 
zoom 

ثا 11 مقربة عادية  21 

 
/ 

 :صوت خارجي
تستعمل فلاوروين 
هارترس، هاري 
بول، بيتش بول، 
ايرترس، ميني بوت، 

 .وبيتش تشار

 Flowerwingتبين اللقطة منتوج فلاور وين  //
  ذات اللون الوردي 

مقربة  عادية ثابتة
 جدا

ثا 11   
22 
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مؤثر صوتي 
يساعد  المشاهد 
على الفصل بين 
عرض منتوج 

 وآخر 

 تبين اللقطة منتوجات فلة  // 
 ;Flowerwing :Fulla 

Minyboot ; beachpoll ;harryball ; 
Hermitres ;hertry ; 

Beachher 

ثا 11 مقربة عادية ثابتة  23 
 

 
/ 

 :صوت خارجي
 شمس بحر

تظهر اللقطة طفلة تمشي على الرمال  //
الشاطئية وهي تحمل مظلة شمسية ذات 
الألوان الصفراء والوردية التي تتناسق مع 

.ألوان ملابس الطفلة  

ثا 11 مقربة  جانبية ثابتة  24 
 

 
/ 

 :صوت خارجي
 فيه سعادة

موسيقى 
 خفيفة

تبين اللقطة الشكل الخارجي للمظلة الشمسية 
التي تظهر بألوانها الصفراء والوردية مع بروز 

إلى جانب ظهور جزء   Fullaشعار المنتوج 
  من جسم الطفلة 

من  ثابتة
 الأعلى

ثا 11 مقربة  20 
 

 
/ 

 تظهر اللقطة طفلتين ترفعان منتوج  // 
Hertry ; Flowerwin  عاليا وهما في حالة

 من الضحك والمرح

التركيز على  ثابتة
الجانب 
 السفلي

مقربة 
 جدا

ثا½   20 
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/ 

 // 
 

تظهر اللقطة أقدام الطفلة وهي تضع زعانف 
البلاستيك الخاصة بالأرجل المساعدة على 

 السباحة تحت مياه البحر

التركيز  ثابتة
على 
الجانب 
 السفلي

ثا½  قريبة  20 
 

 
/ 

 :صوت خارجي
ولا ننسى أدوات 
الغطس الجميلة 

 .من فلة

تظهر اللقطة الطفلة وهي تضع نظارات  //
الغطس من الحجم الكبير إضافة إلى أنبوب 

 الغطس تحت الماء

التركيز  ثابتة
على 
الجانب 
 العلوي

ثا½  قريبة  20 

 
/ 

تظهر اللقطة الطفلة الأخرى وهي تضع  // 
اللون المتناسب مع نظارات الغطس ذات 
 الملابس التي ترتديها

ثا½  قريبة عادية ثابتة  21 

مؤثر صوتي 
يحيل إلى لحظة 
الغطس والدخول 

 إلى المياه

 :صوت خارجي
 هيا لنسبح فلـّـــــــــــة

موسيقى 
 خفيفة

تبين اللقطة الطفلتان وهما تمسكان بالنظارات 
وأنبوب الغطس بالنسبة للطفلة الكبرى 

 تغطسان تحت المياه 

ثا½  متوسطة عادية ثابتة  31 
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/ 

  
// 

تبين اللقطة الطفلتين تحت المياه وهما 
تسبحان باستخدام أدوات الغطس والتنفس تمر 

أمامهما أعداد هائلة من الأسماك وبكل 
 والألوانالأحجام 

ثا 13 قريبة عادية ثابتة  31 

 
/ 

  
// 

بألوانها الوردية Fulla تظهر اللقطة الدمية فلة
مقربة ) والبنفسجية الزاهية في حركة عكسية 

ويظهر شعار المنتوج في إطار ( ثم بعيدة
من شركة  حلم كل فتاة عربيةومكتوب تحته 
New boy  

ثا 10 قريبة عادية ثابتة  32 
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:                                                                     le niveau connotatifالمستوى التعييني  -2
إن البناء الأولي للمشهد يتألف من مجموع اللقطات : الوصف العام وتحليل المشاهد -2-1

ي تستغرقه والمحتوى الذي تعبر عنه وهي بذلك تعني المتتالية التي تتنوع من حيث الزمن الذ
مستوى الإطار والحركية والمدة والإيقاع الذي يأتي بنظام علائقي فهي لا تقتصر فقط على 
نما عبارة عن وحدة تقطيع نجد  الامتداد التتبعي لمساحة الفضاء والموضوع الذي يترجمه وا 

ننا سنتوقف عند حدود التقطيع التقني للمشاهد وهذا لا يعني أ. موضوعها أثناء ممارسة المونتاج
le découpage technique  نما يتجاوزه إلى البحث في مختلف العلاقات الفنية والدلالية وا 

المكونة للفيلم الإعلاني من خلال (  photogram –الفوتوغرامات ) التي تربط الوحدات الدنيا 
 .لصوت والصورةتحليل المشاهد ودراسة طبيعة العلاقة بين شريط ا

يقدم هذا الإعلان للطفل والمشاهد نماذج نوعية عن الوسائل والأدوات التي يمكن أن يستعملها 
على شاطئ البحر أثناء العطلة الصيفية وبذلك فهو لا يخرج عن الصور النمطية التي تظهر 

يواجه الطفل في  الحالات الانفعالية والحركية الأطفال في المرحلة العمرية الثالثة والرابعة حيث
المرحلة الثالثة سيلا من الصور والمدركات البصرية التي تميل أكثر نحو تمييزها وتصنيفها وفقا 
لقواعد معينة ويصبح هنا في هذه الحالة أكثر تصلبا في تفكيره واختياراته، فما يعتبره الطفل ذا 

لوقت يبتعد عن الأشياء قيمة لغوية أو تصويرية أو ترفيهية تميل إلى تفضيله وهو في نفس ا
والوسائل التي تم تجريبها أكثر من مرة ولا يفضلها على اعتبار أنه يؤخذ بمبدأ المشابهة مع 
الوظيفة التي تؤديها، أما في المرحلة الرابعة التي تمتد من التاسعة إلى الثالثة عشر يصبح 

التي تميز الطفل في المرحلة السابقة (  literalism) من النزعة الحرفية  الأطفال أكثر انعتاقا
وتجعله مكبلا بقوانين وقواعد اللعب والترفيه التي يفرضها الأولياء، ويتجه نحو انبثاق الحاسة 
الإدراكية والجمالية لديه فهو لا يكتفي بأوقات زمنية طويلة من اللعب ولا يرفه عن نفسه بأدوات 

نما يكون قادرا ع لى الإدراك العقلي لقيمة اللعب والترفيه والوسائل ووسائل مألوفة وبسيطة وا 
المستخدمة في ذلك وحيث يصل إلى مرحلة وضع البرامج والمخططات التي تسمح له بإتباع 

 .الحاجة إلى اللعب والترفيه وفقا لما أشارت إليه بعض النظريات السيكو سوسيولوجية
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للها وفقا لخصائصها التصويرية أدوات الشاطئ ثلاثة مشاهد رئيسية نح -يقدم إعلان فلة  
ومختلف متغيراته المشهدية إضافة إلى تحليل الثواب المتعلقة بالسيناريو، فالمشهد الأول هو 

حيث نشاهد الشخصيات ( لقطة21)ذلك الجزء الذي يتألف من اللقطات العشرين الأولى 
اللعب والمرح  التمثيلية وهي ثلاث فتيات صغيرات على شاطئ البحر يستمتعن بأوقاتهن في

على الرمال الذهبية وداخل المياه الصافية باستخدام وسائل وأدوات الشاطئ لفلة التي تنتجها 
حيث تمنح الفرصة لكل الأطفال الراغبين في قضاء عطلة ( NEW BOYنيو بوي )مؤسسة 

 Flowering-Miniصيفية مثيرة على شاطئ البحر استعمال أدواتها المتميزة التي تتمثل في 
boat-Beach ball-Harry ball-Air mitres وقد وظف المخرج في هذا المشهد لقطات ،

قريبة وقريبة جدا وبعض اللقطات الأمريكية وذلك بهدف التركيز على المنتوج وتمثيل الحالات 
الانفعالية التي تتركها هذه الأدوات على ملامح وسلوكات البنات حيث تمتزج الحركة سواء 

أو الغطس بعلامات الفرح والسعادة فهذه اللقطات ترتكز على عرض المنتوج بالجري أو القفز 
أو السلعة وفق تسلسل منطقي يقوم على التعريف بأدوات الشاطئ لفلة ويبين طرق استعمالها 
إضافة إلى الإيقاع المشهدي الذي يظهر منسجما بفضل التوافق المحقق بين عرض الوقائع 

جانب الذي يؤثث لقيمة العلاقة بين البنات أثناء اللعب وبين كل والتمثيل الأيقوني لها وهو ال
بنت ولعبتها من ناحية أخرى، وأما فيما يتعلق بتحليل الثوابت المتعلقة بالسيناريو فتحيلنا إلى 
توظيف المخرج للبعد اللساني للغة الذي يتجسد في شكل كلمات غنائية يؤديها صوت خارجي 

ام الأغنية في الإعلانات التجارية أصب من الأساليب الإقناعية رئيسي وأخرى ثانوية، فاستخد
 .الشائعة في توظيف العناصر اللغوية

أما المشهد الثاني فهو يتمثل في مجموع اللقطات التي تحيل عين الطفل المشاهد إلى صور 
تبرز الأدوات والوسائل التي تقدمها فلة لكل الفتيات مرفقة بالعبارة الخطية والمنطوقة التي 

التمثيل الأيقوني لهذه الأدوات في لقطات قريبة والإيقاع السريع اعتمادا على الربط بين أحداث 
ومحاولته تقليص المسافة بين الفضاء ( le cadrage unique)وصور متنوعة في إطار واحد 

ن الطبيعي والحقيقي للزمن وبين عناصر المونتاج والديكورات الإضافية الأخرى ونلاحظ أيضا أ
التسلسل المشهدي يعتمد على التركيب التحليلي الذي يحلل مزايا منتوجات فلة ويربطها بوظيفة 
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الحماية الحقيقي التي تضمنها هذه الأدوات وكل الأطفال أثناء اللعب على الرمال وخاصة في 
أوقات السباحة كما حقق المخرج الانسجام في الإيقاع المشهدي بفضل التوافق المحقق بين 

المنتوج والأدوات الجديدة والصور التي تعبر عنها، ونلاحظ من خلال تحليل الثوابت  وصف
المتعلقة بالسيناريو في هذا المشهد هو تحويل اهتمام المتلقي بالأغنية التصويرية وما ترافقها من 
كلمات وموسيقى في المشهد الأول إلى مضمون الصوت الخارجي للمعلق وما يقدمه من 

 .ئح وتوجيهات لمستعملي أدوات الشاطئ لفلةمعلومات ونصا

إن العناصر الصوتية التي تم توظيفها في هذا الإعلان تتنوع بين الموسيقى السمعية والتصويرية 
والمؤثرات الصوتية والعناصر الصوتية التي تصدر عن شخصية الراوي والمعلق فالمخرج اعتمد 

بين العناصر الأساسية والسنن  وهي من( son phonique)على توظيف الصوت الموسيقي
المهيمنة على تشكيل وبناء مضمون الصورة وبناءًا على انتماء هذه العناصر إلى التركيب الذي 
تحكمه ضوابط طبيعة اللقطات ومدتها وحركات الكاميرا وذلك لتشكيل القيم التمثيلية والتعبيرية 

وات الشاطئ يبرز الصوت للعناصر السمعية ذات العلامات الخاصة، وفي إعلان فلة أد
الذي يتمثل في الأغنية التصويرية التي رافقت المشهد الأول من ( son musique)الموسيقي 

الومضة الإعلانية وهي من صوت شخصية غير تمثيلية يتبين منذ اللقطات الأولى أن الكلمات 
صعوبة أن والموسيقى أنتجت خصيصا لتوظف في الإعلان وتخدم فكرته ولذلك نجد أنه من ال

وهو يرافق ( (son phoniqueتفصل هذا الصوت الموسيقي عن الصوت البشري المنطوق  
لقطات المشهد الثاني الذي تتمحور فكرته الأساسية حول إبراز منتوج فلة وحضوره 

(présence du produit ) ضفاء قيمة مرئية على الصوت الخارجي للمعلق ( voix off)وا 
ر التمثيلية والعناصر الصوتية في انسجام تام وتقريبها من تحقيق وذلك من خلال تقديم الصو 

 .دلالات واقعية

ارتبط استخدام الرسالة (:  le message linguistique) تحليل الرسالة الألسنية  -2-2
حيث تجسدت في الصور الأيقونية التي " فلة"اللسانية بالعبارة الخطية التي تبرز علامة المنتوج 

وأدوات الشاطئ لفلة مع بداية المشهد الثاني الذي يتمثل في مجموع اللقطات  تظهر منتوجات
التي تحيل عين المشاهد إلى العناصر التمثيلية والأيقونية التي تحدد إطار التصوير وشكل 
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الوسائل والأدوات الشاطئية إضافة إلى الألوان المستخدمة حيث تؤكد أنه من الصعب الفصل 
والعناصر اللسانية انطلاقا من القيمة التواصلية الخطابية بين الرسالة  بين العناصر المشهدية

البصرية والرسالة اللغوية واللسانية وما ساهم أيضا في اقتصار البعد اللساني على العبارة 
الخطية لعلامة المنتوج واللوڤو هو إضفاء القيمة المرئية البصرية على المنتوج سواء في إطاره 

أو في إطاره الخاص من خلال إبراز مختلف أشكال وأنواع هذا المنتوج ( منتوجعلامة ال)العام 
مع الإشارة إلى بعض الوضعيات التي تستخدم فيها هذه الأدوات والامتيازات التي توفرها 

هو  Fullaللأطفال على الشاطئ وأثناء السباحة وما يلاحظ أيضا على العبارة الخطية للعلامة 
لصورة العلامة اللسانية من خلال شكل الكتابة والطباعة الذي  le cadrageالتأطير الجيد 

أخذته العبارة وصورة العلامة البصرية من خلال استخدام اللون الأبيض الذي له دلالات 
سيميولوجية عندما يقع داخل المدونة اللونية التي يطغى عليها اللون البنفسجي والوردي وهو ما 

 .ر في أذهان الأطفال المشاهدينيؤدي إلى ترسيخ العلامة أكث

" حلم كل فتاة عربية " أما الشعار الذي اعتمداه الرسالة الإعلانية فهو يظهر في العبارة الخطية 
بمعنى أن منتوجات فلة بإمكانها أن تكون الحلم الذي تتمناه وتنتظره كل فتاة عربية أن يتحقق 

وأدوات مادية تحقق المنفعة وفق المنطق ومن المؤكد أن هذا اللوڤو لا يحيل إلى وجود وسائل 
نما يستدعي قراءات أخرى محتملة ويقدم من ناحية الرؤية التصويرية بناء  الاستعمالي فقط وا 
خطابي يؤكد تمفصل المعنى في مستويات التمثيل الكلي للفضاء الذي تقع فيه المتغيرات 

تلف الصور الطبيعية للشاطئ المشهدية وتجعل من هذا الخطاب يختزل التمثيل الأيقوني وبمخ
والبحر والسماء والنخيل في حدود لا متناهية وآفاق بعيدة في سبيل تحقيق أحلام الفتاة العربية، 
وهنا نقول أن اختيار اللوڤو وفق هذه العبارة اللسانية يساعد في تحديد الدلالة الكلية لطبيعة 

ة والثقافية التي تروج لها، ومن هنا المؤسسة ويكشف عن طبيعة القيم الاستهلاكية والاجتماعي
نقول أن تحليل المستوى التعبيري لهذا الشعار يؤدي إلى تحديد بعض الوضعيات تأتي في 
مقدمتها وضعية الاتصال والانتباه واستحضار العاطفة ذلك أن هذا التركيز الخطابي على 

وسيلة اللعب والترفيه تصنيف أحلام الفتاة العربية في زاوية ضيقة من الاتصال العلائقي ب
واختزال صور الإدراك لدى الطفل المشاهد في تحقيق أحلامه بواسطة هذه المنتوجات والأدوات، 
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وفي المقابل يبتعد هذا اللوڤو عن تحقيق وظيفة التعيين والتحديد التي ترتبط بالمعرفة الجيدة 
ة لهذا الواقع وعدم تجسيد لواقع الفتاة العربية وعدم تحقيق التمايز بين هذه الظروف المحاشي

حلم كل فتاة -Fulla" وظيفة الانفراد والتأكيد والإثبات والانسجام بين العبارات الخطية الثلاثة 
على مستوى الانقرائية والفهم وتحقيق وظيفة الاتصال والقدرة على "  NEW BOY-عربية
 .التأثير

أدوات -فلة" ووفقا لهذا التحليل يمكن لنا أن نؤكد أن الرسالة اللسانية الموظفة في ومضة 
"  action d’ ancrage" لم تستطع أن تؤدي وظيفة ترسيخ معنى محدد للصورة " الشاطئ 

باستثناء التأكيد على هوية المنتوج وصورته المرئية التي تأثرت في رأينا سلبا بسرعة الانتقال 
لقطات وتوظيف البعد الكلامي المنطوق على حساب البعد اللساني المكتوب إضافة لذلك بين ال

فهي لم تتمكن من ترسيخ معنى محدد نتيجة لطغيان التمثيل الأيقوني الذي تعكسه الحركات 
 .الكثيرة والراقصة للفتيات إلى جانب توظيف الموسيقى التصويرية الغنائية

الألسنية أن تكون بديلة عن الصور والتمثيلات الأيقونية وهي لم وفي المقابل لم تستطع الرسالة 
لأنها لم تؤدِّ إلى تعويض المعنى المنقوص في  fonction de relaisتضطلع بدور المناوبة 

الصور الأيقونية وذلك لأن التمثيلات الأيقونية عبرت عن الفكرة البسيطة والخفيفة التي يتضمنها 
 .از المعنى واستحضار المدلولات المتعددة للمنتوجهذا الإعلان ونجحت في إبر 

:                                                           le niveau connotatif : المستوى التضميني-3
 :la structure textuelle: بنية النص الإعلاني ونظام اللغة -3-1

تتألف البنية النصية لهذه الومضة الإعلانية من جملة الكلمات والمفردات التي تشكل الأغنية 
من الإعلان وهي عبارة عن صيغ لغوية ( المشهد الأول ) الدعائية للمنتوج في الجزء الأول 

وبلاغية تغير الفضاء الذي يتم تقديم المنتوجات فلة لأدوات الشاطئ يرتبط بالمضمون الإعلاني 
لحاقها بأسماء الإشارة والأسماء الموصولة  ) حيث نجد أن استخدام المفردات الدالة على الزمن وا 

يشكل موضوعا تواصليا وسيرورة تمتد للفضاء الواسع ...( فيه سعادة  –هيا نمرح  -هذا اليوم 
طلاق العنان للعب والمرح  وذلك في سياق ضرورة استغلال وقت الراحة والعطلة بالخصوص وا 
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لتمتع بحرارة الشمس وزرقة البحر ورمال الشاطئ وهنا تبرز أهمية أدوات الشاطئ التي تقدمها وا
فلة لكل الفتيات من خلال التأكيد على فكرة الانتماء حيث تتضمن العناصر الجوهرية للمدلولات 

تاح القسري الثقافية والرمزية التي لا تتعدى بعدها التقريري ويتميز بها هذا المنتوج الإحالة والانف
وليس الطوعي على مضمون الرغبة في شراء المنتوج وهي الحالات النفسية والاجتماعات التي 
يعيشها الأطفال يوميا وهذا يحيل إلى إمكانية تعارض القيم الاستعمالية لأدوات الشاطئ مع 
ضوابط وعناصر الرغبة التي تجعل من التصورات الطموحة تصطدم بواقع يزدحم بالمشاكل 

 .لحاجات المعقدةوا

ويعتبر استخدام لغة الخطاب المباشر التي تدعو كل الأطفال والفتيات على وجه التحديد إلى 
بالفرجة  -أدوات الشاطئ  –قضاء أوقات رائعة ومليئة بالسعادة دلالة على ارتباط منتوج فلة 

ل الرقص والقفز والديناميكية وما تظهره اللقطات السريعة التي تعبر عن حركات الفتيات من خلا
براز الواقع التمثيلي في كيفية  واللعب والمرح وهذا التدفق الزمني السريع في طريق العرض وا 
استخدام هذه الأدوات يؤشر على أن الهدف من ذلك هو خلق حالات الاستيهام والانخراط 

 action d’ achat et"السريع في مضمون الوصلة ثم التوجه نحو فعل الشراء والاستهلاك 
consommation  " وهو ما يفرض على كل الأطفال والفتيات ومن وراءهم أوليائهم أن يتعاملوا

لتحقيق الأحلام السعيدة دون تردد أو  –أدوات الشاطئ  –مع المنطق الذي يفرضه منتوج فلة 
تخمين، ما نلاحظه أيضا في مستوى البناء اللغوي للومضة الإعلانية هو تركيزها على مخرج 

د الثاني بتفاصيله الكثيرة بمؤشرات لفظية في نص الإعلان الصادرة عن الصوت المشه
الخارجي للمعلق وهو ما يجعل تلك المؤشرات اللفظية تقوم على رصيد من المفردات تقترن 
جميعها بمظاهر الحياة العصرية التي تختزن فرصا لقضاء عطلة صيفية متميزة وتوفر 

التي يحتاجها كل الأطفال، وبطبيعة الحال نجد أن أدوات  الإمكانات المادية ووسائل اللعب
الشاطئ لفلة هي التي تمنح أوقات رائعة وتخلق السعادة وتوفر الحماية والسلامة لأطفالكم أثناء 
السباحة والغوص، فمنتوج فلة بهذه المؤشرات اللفظية يروج لقيم السعادة والمرح والترفيه والصحة 

 .دة التي يحملها هذا المنتوجوالرفاهية والحماية الأكي
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 (: Les représentations iconiques) الصور والتمثيلات الأيقونية  -3-2

تشكل الصور الإعلانية التي تظهر في المشاهد البعد الأيقوني بالدرجة الأولى حيث تتألف من 
الصورة لقطات ومتتاليات وعناصر شكلية وتمثيلية متسلسلة وفي هذا الإطار لا يتضح مضمون 

كوحدة جزئية إلا من خلال تواصلها مع الصور والعناصر التمثيلية الأخرى وعلى هذا الأساس 
يتمحور البعد الأيقوني للصورة حول عناصر الديكور والإكسسوارات والشخصيات التمثيلية 
والديكور الذي اعتمده المخرج في تصوير المشاهد تمثل في ديكور طبيعي فسيح المجال وهو 

حيث يعتبر المكان الأساسي لتمثيل هذه الومضة الإعلانية التي تهدف إلى الترويج  البحر
لمستلزمات الشاطئ فالصور والتمثيلات الأيقونية لعناصر الديكور الخارجي والطبيعي من مياه 

 البحر ورمال الشاطئ وتواجد الأطفال 

على فصل الاصطياف إضافة إلى الإكسسوارات التي تدعم الديكور الرئيسي فهي دلائل  .
والمرح واللعب ونلاحظ أن المخرج يعتمد أساسا على توظيف اللقطات المقربة التي توضح 
التفاصيل الدقيقة لعناصر الديكور ولذلك دلالة على أهمية كل العناصر التمثيلية في تشكيل 
مضمون الإعلان ومثال ذلك تركيز أغلب اللقطات على إظهار أدوات الشاطئ التي تتخذ 
أشكالا وأصنافا متنوعة وجذابة وهو ما يثير انتباه الطفل المشاهد وتثبت نظره على مشاهدة 
تصاميمها وألوانها الزاهية إضافة إلى أن هذا التأثير المستعمل لصور المنتوج على عين 
المشاهد يرتبط بتصوير الوضعيات التي يتم فيها تجريب هذه الإكسسوارات من قبل الشخصيات 

واستعمالها أثناء اللعب وذلك من خلال توظيف اللقطات المقربة التي تركز على إظهار  التمثيلية
تصميم المنتوج وعلامته التجارية وفي إشارة إلى السمات والخصائص الجيدة لأدوات الشاطئ 
من جهة وقدرة المنتوج على خلق علاقة وظيفية تلازم الأطفال أثناء قضاء عطلتهم الصيفية 

في المقابل نلاحظ أن اعتماد الومضة الإعلانية على تركيب مونتاجي يميزه . رعلى شاطئ البح
تسارع اللقطات من حيث الزمن الذي تستغرقه والزخم الذي أنتجته التمثيلات الأيقونية التي 
تصور العدد الكبير من أدوات الشاطئ المعلن عنها إضافة إلى التأثير المحدود لأسلوب التكرار 

.                                                                                                         م قدرته على تجاوز الوقت المركز في إنتاج دلالات محددة مسبقاالموظف بفعل عد
نموذج الفتاة العصرية التي  –أدوات الشاطئ  –جسدت الشخصيات التمثيلية في إعلان فلة 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

325  

 

عينا من الرفاهية والطبقة الاجتماعية وهذه المؤشرات تركز عليها الصور تعكس مستوى م
المختلفة التي تظهر التفاصيل الدقيقة للوضعيات التمثيلية، فالطفل يشاهد الفتيات بملابسهن 
الشاطئية الجميلة غير الفاضحة ويثيره الفضول لكثرة الإكسسوارات والأدوات التي ترافق 

أثناء مرحلة اللعب يركز المخرج على إظهار صور الانسجام حركاتهن المتسارعة وفي 
والتضامن بين الشخصيات التمثيلية من خلال الانتقال بالمشاهد من اللقطات التي تظهر إحدى 
الفتيات مستلقية وأخرى تستمتع بأدوات جمع الرمال إلى اللقطات التي تظهر الفتيات الثلاث 

توظيف هذه التمظهرات هو تجسيد الشخصيات تشترك في لعبة واحدة، وكان الهدف من 
لمواضيع انفعالية وتكثيف الطابع الرمزي الذي يحيل إلى بناء واقع جديد، ولأن حضور الفتيات 
في الفضاء الطبيعي بخصوصية الشاطئ والبحر والحرارة يستحضر أيضا التساؤل عن الآليات 

ون يتأتى من دون توضيح علاقة الفتيات والأدوات التي تخلق التفاعل والانفعال والحركة ورقة لل
بأدوات الشاطئ لقلة وهنا تكون الاستجابة ضرورة حتمية لكل الأنظمة الدلالية التي ينتجها 
منتوج فلة، والدلالة الفعلية والحقيقية لظهور الشخصيات في هذه الصور هو خلق الانسجام 

إن اللقطات التي تظهر . ن العربيوالتواصل المتكامل والمستمر بين كل فئات الأطفال في الوط
ترتبط بتمثيل نصفي للجزء العلوي (  l’ image de marque) وعلامة المنتوج  logoاللوڤو 

باللغة الإنجليزية وشكل وردة في جميع "  Fulla" من صورة فلة مدعمة بالعبارة الخطية 
 . منتوجات فلة وكدلالة على تعلق كل فتاة عربية بهذه العلامة

 

 

 واللغوي للعلامة تبين التمثيل الأيقونيصورة لا

يؤكد على فعل تحديد هوية المؤسسة بشكل أيقوني "  Fulla" وفي هذا الإطار فإن لوڤو 
وخطابي يظهر في نهاية الومضة الإعلانية ليختزل كل العناصر التمثيلية التي شاهدناها في 

وخطابها الذي  NEW BOYمؤسسة الديكور والإكسسوارات، وهو تمثيل مختصر يرتبط بهوية ال
يستهدف فئة الأطفال ولكن على وجه التحديد ومن خلال ملاحظاتنا لأنماط الإعلانات الخاصة 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

326  

 

فأغلب منتوجات فلة هي موجهة لجنس الإناث، على بهذه المؤسسة فهي تركز على فئة الإناث 
لتركيز على تقديم حلم كل فتاة عربية وهنا ا: هذا الأساس نلاحظ أن شعار منتوجات فلة هو

أدوات  –صور نمطية معينة عن هوية الفتاة العربية التي تختزل كل أحلامها في منتوجات فلة 
كما أن الحديث عن الأبعاد الدلالية للوڤو وشعار منتوج فلة يدفعنا إلى ضرورة تحليل  –الشاطئ 

 .نيةالوضعيات والتمثيل الأيقوني لصور الشخصيات التي تظهر في الومضة الإعلا

 

 

                        

 تبين اللوقو والشعار لمنتوجات فلة صورةال           

يعود تأثير الصورة الإعلانية أساسا إلى : الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -2-3
وحيدا مدخرا المعنى المتعلق باللون نفسه فالمدونة اللونية مثلها مثل بقية العناصر والتقنية تعتبر 

لدى المصمم يصبح عظيم الفائدة إذا استطاع التحكم في توظيفه أثناء الإنتاج ويزيد من قدرة 
الصور على التعبير بما تتضمنه من علاقات قياسية في ترجمة الواقع وكذلك الكشف عن 

 .وظائفها الرمزية والدلالية
المصممين استخدموا مجموعة وفيما يخص توظيف الألوان في هذه الومضة الإعلانية نجد أن 

الأصفر والأخضر والملاحظ في هذا الإعلان –من الألوان تتضمن الوردي والأحمر والأزرق 
هو طغيان اللون الوردي واستخدامه بقوة في مختلف اللقطات مقارنة بالألوان الأخرى وذلك 

ستراتيجيته الإبداعية التي تستهدف جنس الإ ناث فهو لون يرجع أساسا إلى فكرة الإعلان وا 
الطفولة والأنوثة إضافة إلى أنه يرتبط بكثير من الإشارات الإيجابية كالجمال والحب 
والرومانسية والحساسية والرقة وغيرها من الدلالات التي لا تخرج من قاموس الحياة الخاصة 

 .للأنثى ولا تبتعد كثيرا عن المعجم الاجتماعي للنظام الذي يحكم علاقاتها المختلفة
بالعودة إلى توظيف هذا اللون فإننا نجده لصيقا بمنتوج فلة حيث تظهر أدوات الشاطئ باللون و 

الوردي الزهري إضافة إلى لباس إحدى الشخصيات التمثيلية وهو لون قبعة فتاة أخرى ويظهر 
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في الشمسية وأدوات الغطس وخلفية اللوڤو وشعار المنتوج ، ويعتبر هذا الظهور الكثيف للون 
ي مدروسا بدقة وما يؤكد دور التمظهرات ودلالتها وقوة إشاراتها الايجابية في اختراق الورد

الجدار العاطفي لجمهور مرهف وحساس كما يريد المخرج تحقيق هذا الهدف من لون الطفولة 
أدوات الشاطئ هو إظهار الجانب  –والأنوثة ومن دلالات استخدام اللون الوردي في إعلان فلة 

رومانسي الذي تحظى به البنت الصغيرة رفقة المنتوج وذالك ما يزيد من قناعة الجمالي وال
الطفلة المشاهدة بحتمية اقتناء هذه الأدوات لتعيش نفس الوضعيات التي تستنسخها من صور 
الفتيات اللاتي يظهرنا في الإعلان ، وتصبح قيم الحب والرعاية والحماية اللصيقة والرقة وغيرها 

 .وج ومؤشرا على القيم المشتركة التي يتقاسمها مع الجمهور المستهلك من سمات المنت

وأما اللون الأخضر فيظهر في منظر الأشجار الكثيفة المطلة على البحر في بداية الإعلان 
) وفي قميص إحدى الشخصيات التمثيلية الثلاثة وهو لون جزئي في خلفية عرض منتوجات فلة 

والشمسية ، ونظارات الغطس مع أنبوب التنفس تحت الماء (  beach chairبيتش تشير 
ضافة إلى لون بعض الأسماك ومن الدلالات السيكولوجية للأخضر انه لون الطبيعة  وا 
والخصوبة والاستقرار والأمان وهو أكثر الألوان راحة للعين ومن دلالاته الضمنية والسيميولوجية 

ي مصدر الحياة والراحة والأمان وكما أنها أصل كل في هذا الإعلان قربه من الطبيعة فهذه ه
المنتجات مهما كانت درجة التحويل والتعقيد التي تعرفها في مراحل تصنيعها وهذا يحيل إلى 
ستراتيجية لقيمة الأخضر في الإعلان وهي ضرورة احترام قيمة الطبيعة في  نظرة مركزية وا 

ق يظهر كلون للسماء والى جانب بعض أدوات مقابل التمتع بسحرها وجمالها وكان اللون الأزر 
الشاطئ لفلة كالمرشّ والسمكة فالأزرق من ألوان الهواء يوحي في هذا الإعلان بالبرودة والهدوء 

وفيما يخص اللون . ويعطي الشعور بالعمق لأنه المناسب لفصل الصيف وجو الاصطياف
لوان تأثيرا في النفس ، ولق اختار الأحمر فهو يرمز للإثارة ، التحدي والانفعال وهو أقوى الأ

المخرج اللون الأحمر القرميدي ليكون اكر تأثيرا وحماسية ويحيل إلى مضاعفة النشاط والحيوية 
وهذا ما يميز الفتات التي ترتدي لباسا يطغى عليه هذا اللون إضافة إلى ظهوره كلون جزئي في 

ومن  NEW BOYفي علامة المؤسسة الشمس الكبيرة أما في قائمة الإعلان فقد تم توظيفه 
دلالاته إبراز العلامة أكثر وزيادة الارتباط والتعلق بها إضافة إلى الألوان السابقة نجد أن 
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المخرج اعتمد على اللونين الأصفر والبرتقالي بدرجة ضعيفة حيث يظهر الأول من خلال 
لباس إحدى الشخصيات الرمال الشاطئية وكلون جزئي في الشمسية أما البرتقالي فيظهر في 

التمثيلية وهما لونان أساسيان لتأكيد البعد الزمني لفصل الصيف إضافة إلى دلالتهما على 
تنشيط الفكر والإقبال على الحياة وهي كلها صور سلوكية ايجابية عمل المخرج على إبرازها في 

 .هذا الإعلان
دورا هاما لتحقيق الأهداف الفنية تلعب الإضاءة : الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك  -2-4

والهندسية التي يتطلبها تعميم الإعلان التلفزيوني ذلك أن طبيعة عناصرها تختلف من موضوع 
لآخر ومن منتوج لآخر وهي مرتبطة بالسياق الدرامي وبالأمكنة والأزمنة التي يتم فيها التصوير 

شاهد واللقطات في الفضاء الخارجي أدوات الشاطئ تم تصوير الم –ففي الومضة الإعلانية فلة 
الذي تتغير خصائص الضوء الطبيعي الصادر من الشمس من مكان لآخر ومن زمن لآخر، 
) خاصة وأن مشاهد هذا الإعلان تم تصويرها نهارا على شاطئ البحر في فترة الاصطياف 

ي فترة فعندما تكون السماء صافية والحرارة الصادرة منها مرتفعة خاصة ف( فصل الصيف 
الزوال أو ما بعد الظهيرة فإن نسبة الضوء الصادر من الشمس تكون كثيفة تسبب في خلق 
مناطق ظل كثيفة لا يتم تخفيفها وتقليل تأثيرها على المشاهد إلا من خلال الأشكال الموجودة 
 في البيئة المحيطة من مثل الغابة الخلفية ولون السماء الأزرق الذي ينعكس على مياه البحر
إضافة إلى الانعكاس الواضح للون الرمال، وفي هذه الوضعية التي تجعل مدير الإضاءة 
والتصوير يختاران فترة الانعكاس الضوئي الكثيف على مكان التصوير وما يحتضنه من 
عناصر الديكور والإكسسوارات المختلفة إضافة إلى حضور الشخصيات التمثيلية يفسرها مناطق 

عكاسات العامة من الأدوات والألعاب والإكسسوارات المنتشرة في مكان الظل الكثيرة والان
التصوير على شاطئ البحر، ولذلك نلاحظ أن هذا الإعلان يعتمد أساسا على الإضاءة 
الطبيعية التي تفرض أن يكون موقع الكاميرا أثناء التصوير في اتجاه الشمس وحتى يتم 

والديكورات وخاصة فيما يتعلق بالإضاءة  الحصول على أحسن إضاءة بالنسبة للشخصيات
كما يمكن أن نوضح التأثير . الموزعة على صور المنتوجات المتنوعة والكثيرة لأدوات الشاطئ

السلبي لضوء الشمس القوي والزائد عن الحد على اللقطات المقربة، أما على مستوى 
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عا معينة من مصابيح الإضاءة الاحتياطات التقنية المتخذة في هذا الجانب فيمكن استخدام أنوا
                                                                         .كمصدر لعلاج الظلال الناتجة من الإضاءة الطبيعية القوية

وكما قلنا أن تأثير الإضاءة الطبيعية يمكن أن يكون سلبيا فإنه من إيجابياتها في هذا الإعلان 
ع طبيعة الألوان الموظفة التي أكسبت الشخصيات التمثيلية وعناصر الديكور هو انسجامها م

وصور المنتوج شكلا جذابا وعاملا آخر لإدراك موضوع الإعلان وقيمه الترويجية، ونلاحظ 
أيضا تركيزا محددا على إضاءة الشخصيات سواء في الوجه أو أطراف الجسم حيث تظهر 

عينين والأنف والجبهة وبعض أطراف الجسم الأخرى مناطق الظل المعروفة عند مستوى ال
كالذراعين والرجلين ومن زاوية أخرى كانت الإضاءة مناسبة إلى حد كبير بالنسبة للألوان 

 .فلة من نيو بوي –الموظفة في تصميم منتوج أدوات الشاطئ 
لإعلان استمدت الموسيقى الموظفة في هذا ا: الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -2-5

خصوصيتها من تناغم إيقاعها وانسجامها مع أسلوب التصوير والنص الحواري والسردي كما أن 
أدوات الشاطئ تكمن في التعبير عن  –أهمية الموسيقى ودلالاتها السيميولوجية في ومضة فلة 

جوهر الحالات الانفعالية والموقف السلوكي للشخصيات الممثلة ولذلك نلاحظ نجاح مؤلف 
سيقى في خلق التناغم بين الحالات الانفعالية للفتيات الثلاث وبين النص والصوت الغنائي، المو 

فالموسيقى التصويرية التي اعتمد عليها المخرج والمنتج في إعلان فلة تصنف ضمن الموسيقى 
الارتباطية لأنها موسيقى مؤلفة خصيصا لهذه الومضة ولم تكن مسجلة أو معروفة مسبقا لدى 

مثل المقاطع الموسيقية أو الأغاني الشهيرة، وتتميز بأنها من النوع الخفيف ذات الريتم  الجمهور
المتسارع وذلك نتيجة تسارع المتغيرات المشهدية لكثرتها وارتباطها بحركات الرقص والجري 
والقفز التي تصف وضعيات اللعب والمرح والابتهاج لدى هذه الفتيات، إضافة إلى ذلك فقد 

الموسيقى على إضفاء الجو العام للإعلان كإشارة إلى فترة الإجازة أو العطلة  ساعدت هذه
الصيفية حيث تقترن في أذهان المشاهدين بأجواء البحر والشاطئ والغابة، وهو ما يضفي قدرة 
على وصف المكان ومنتجات أدوات الشاطئ لفلة التي ترتبط به كما تعمل الموسيقى الموظفة 

تمثيلي التعبيري من خلال الاعتماد على سيناريو بسيط توظف شخصيات على تأكيد الفعل ال
تعد كلها محورية وهي بحاجة إلى الحركة والنشاط والمرح وفي الجانب الحسّي يكون الاستمتاع 
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بالموسيقى والصوت الغنائي موجها نحو تركيبه في توليفة خارجية لتضفي القدرة الإيحائية على 
نسجام مع طبيعة الموسيقى السريعة المصاحبة لصور المشاهد دور هذه الشخصيات في الا

القصيرة التي وظفت بإيقاع متكرر وذلك للتأكيد على الصورة السّمعية والبصرية لعلامة المنتوج 
"  La musique message" وبذلك نقول أن الموسيقى الموظفة تؤدي دور موسيقى الرسالة 

وتمثل الحالات الانفعالية التي تصاحب فترات  والتي جاءت لتخدم موضوع وفكرة الإعلان
أدوات الشاطئ أو تجربتها وكنتيجة لتوظيف هذا النوع من الموسيقى  –التعامل مع منتوجات فلة 

 .بينها وبين موضوع الإعلان Interdépendanceفإن المخرج حقق خاصية الترابط المتبادل 
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 : تحليل الومضة الإعلانية الثانية مطاعم مقدادو -toyor el janna 1: الومضات الإعلانية الخاصة بقناة طيور الجنةتحليل :المبحث الثاني 

نوع الموسيقى  التعليق أو الحوار المؤثرات الصوتية
 الموظفة

حركة  محتوى الصورة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

مدة  نوع اللقطة
 اللقطة

 رقم اللقطة
 

 
 
/ 

 
 
/ 

 
بنقرات على مركبة 

 البيانو

تبين اللقطة عائلة مقدادو في سيارة تجول 
في المدينة المتكونة من طفلين بلباس واحد 

تتوسطهم بنت يجلسون في المقاعد الخلفية  
 وهم يتبادلون الكلام بكل مرح وسرور 

  لقطة مقربة أمامية  ثابتة
ثا  1  

1 

 
 
/ 

 
 
/ 

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

الطفل الجالس على يمين تبين اللقطة 
السيارة يشير بإصبعه إلى شيء خارج 

السيارة والطفلة جنى وأخوها الآخر يلتفتان 
 إلى ذلك

  لقطة مقربة جانبية ثابتة
ثا  1  

2 
 

 
/ 

 
/ 

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة السيارة متوقفة والطفل الجالس 
 على اليمين يفتح الباب ويهم بالنزول

جانبية  ثابتة
من 
 الخلف

ثا 1 لقطة مقربة  3 
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/ 

 
/ 

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة سيارة فاخرة متوقفة في ساحة 
 واسعة والأطفال ينزلون منها  

أمامية  ثابتة
 غطسية 

ثا½  متوسطة  4 

 
/ 

 
/ 

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة واجهة زجاجية لبناية موضوع 
 Mekdadoعليها شعار 

أمامية  ثابتة
 غطسية

ثا½  مقربة  0 

 
/ 

 
/ 

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة الجزء السفلي من أقدام الأطفال 
الثلاثة وهم يصعدون في الدرج الخارجي 

 للبناية 

منخف ثابتة
 ضة

ثا 1 قريبة  0 

 
/ 

 
/ 

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة وصول الأطفال إلى المدخل 
الخارجي للبناية ومبادرة أحدهم بفتح الباب 

 الزجاجي 

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الخصر

ثا½   0 

 
/ 

 
/ 

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الأطفال الثلاثة وهم يفتحون باب 
المحل التجاري  مقدادو ويهمون بالدخول 
 وملامح المرح والفرحة بادية على وجوههم  

لقطة  عادية  ثابتة
 أمريكية

ثا½   0 
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/ 

 
 
/ 

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الأطفال الثلاثة وهم يصعدون 
في الدرج متوجهون إلى الطابق العلوي 

وأمامهم لافتة حائطية اشهارية لصورة طباخ 
 محترف 

لقطة  جانبية  ثابتة
 أمريكية

ثا 1  1 

 
/ 

: صوت داخلي 
أشهى وجبة 

 طعمينا

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة وصول الأطفال إلى الطابق 
العلوي والطفلة جنى تشير إلى الصالة 

 الكبيرة أين يتواجد بعض الزبائن 

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  11 

 
 
/ 

: صوت خارجي 
 مقدادو مقدادو

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة جدارية كبيرة مزركشة بألوان 
البنفسجي وضعت عليها يطغى عليها اللون 

صور عائلة مقدادو في مستطيلات 
كل صورة تحمل حرفا من اسم  عمودية
 we like itمكتوب عليها شعار العائلة 
more 

ثا 1 قريبة عادية ثابتة  11 

 
/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة أحد الولدين من العائلة جالسا 
 على طاولة يتناول أكلا خفيفا  

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا½   12 
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/ 

صوت و غناء 
للشخصية 
يبعد عنا : الرئيسية  

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وهي جالسة أمام 
طاولة عليها مأكولات مقدادو تؤدي مقطعا 

 من الأغنية الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  13 

 
/ 

صوت و غناء 
للشخصية 

ما فينا: الرئيسية  

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة الطفل الجالس على يمين 
 الطاولة وهو يتناول يتناول أكلا خفيفا  

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا 1  14 

 
/ 

صوت و غناء 
للشخصية 

مقدادو : الرئيسية
 مقدادو

مركبة بنقرات على 
 البيانو

وأخوها  الجالس تبين اللقطة الطفلة جنى 
على يسار الطاولة يتناولان مأكولات 

ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهما 
 يؤديان مقطعا من الأغنية الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  10 

 
/ 

 
/ 

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وهي تشير  
الطاولة  لمنتوجات مقدادو الموضوعة فوق
 في عرض مقرب ومركز

ثا 1 قريبة عادية ثابتة  10 
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/ 

صوت وغناء 
الشخصية الرئيسية 

أشهى وجبة:  

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة  الطفل الجالس على يمين 
الطاولة وهو يتناول رقائق البطاطا المقلية 

 المعلبة المقدمة من طرف مقدادو

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا 1  10 

 
/ 

صوت وغناء 
الشخصية الرئيسية 

طعمينا:  

مركبة بنقرات على 
 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وهي جالسة أمام 
طاولة عليها مأكولات ومشروبات  تركز 

 نظرها نحو الأكلة التي بين يديها  

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الصدر

ثا 1  10 

 
/ 

 
 

 
مركبة بنقرات على 

 البيانو

اللقطة الطفلة جنى وأخوها  الجالس تبين 
على يسار الطاولة يتناولان مأكولات 

ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهما 
 يؤديان مقطعا من الأغنية الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  11 

 
/ 

  مقدادو مقدادوا
مركبة بنقرات على 

 البيانو

جالسة أمام تبين اللقطة الطفلة جنى وهي 
طاولة عليها مأكولات مقدادو تؤدي مقطعا 

 من الأغنية الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  21 
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/ 

  
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وأخوها  الجالس 
على يسار الطاولة يتناولان مأكولات 

ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهما 
 يؤديان مقطعا من الأغنية الدعائية 

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا½   21 

 
/ 

  
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وهي جالسة أمام 
عليها مأكولات مقدادو تؤدي مقطعا طاولة 

 من الأغنية الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا½   22 

 
/ 

  
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وأخوها  الجالس 
على يسار الطاولة يتناولان مأكولات 

ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهما 
الأغنية الدعائية للمنتوجيؤديان مقطعا من   

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 2  23 

 
/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة صورة قريبة جدا للجزء العلوي 
من الجسم يظهر فيه يدا الطفل التي تقرب 

 الأكل من فمه

ثا½  لقطة قريبة  جانبية ثابتة  24 
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/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

الطفل الجالس على يمين  تبين اللقطة يد
الطاولة وهو يقدم شيئا من الأكل لأخته 

 جنى قصد تذوقه

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الصدر

ثا 1  20 

 
/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وجزء من جسم 
أخوها  الجالس على يمين الطاولة يتناولان 
مأكولات ومشروبات معلبة عليها علامة 

وهما يؤديان مقطعا من الأغنية  مقدادو
 الدعائية للمنتوج

لقطة  عادية ثابتة 
 أمريكية

ثا 1  20 

 
/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وأخوها  الجالس 
على يسار الطاولة يتناولان مأكولات 

ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهما 
 يؤديان مقطعا من الأغنية الدعائية 

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا 1  20 

 
/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وهي جالسة أمام 
طاولة عليها مأكولات مقدادو تؤدي مقطعا 

 من الأغنية الدعائية للمنتوج

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الخصر

ثا 1  20 
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/ 

مركبة بنقرات على  
 البيانو

تبين اللقطة أحد الولدين من العائلة جالسا 
 على طاولة يتناول أكلا خفيفا  

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا 1  21 

 
/ 

  
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة الطفلة جنى وأخواها  جالسين 
على الطاولة ذات الألوان البنفسجية التي 
تتلاءم مع لباسهم والكراسي التي يجلسون 
عليها في قاعة كبيرة  يتناولون مأكولات 
ومشروبات معلبة عليها علامة مقدادو وهم 
 يؤدون مقطعا من الأغنية الدعائية للمنتوج

ثا 1 متوسطة عادية ثابتة  31 

 
/ 

  
مركبة بنقرات على 

 البيانو

تبين اللقطة خلفية برتقالية موضوع عليها 
شعار منتوج مقدادو مكتوب بالفرنسية في 

زرقاء إلى جانب  الجزء العلوي من دائرة 
 صورة طباخ

ثا3 متوسطة عادية ثابتة  31 
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 :المستوى التعييني -1-2

 la description générale et: مرحلة الوصف العام وتحليل المشاهد -1-2-1
analyses des séquences : اللقطات إن المشهد في الفيلم السينمائي هو سلسلة من

والمناظر تدور أحداثه في أماكن وفضاءات مختلفة ولكنها تقدم تجارب نوعية يختزل فبها 
المصمم والمخرج صورا تمثيلية وبانورامية مع خصائص الزمن والتسلسل والإيقاع المشهدي، 
فتكون بذلك كلا متكاملا في المعنى، وما نستخلصه من البناء الوصفي والتركيبي للوصلة 

ثلاثة مشاهد رئيسية ندرسها وفقا لثلاثة مستويات ففي المستوى " مطاعم مقدادو"ية الثانية الإعلان
الأول نحلل طبيعة المشهد وخصائصه التصويرية، وندرس في المستوى الثاني مختلف 
المتغيرات المشهدية كمتغير للزمن والتسلسل المشهدي والإيقاع المشهدي أما في المستوى الثالث 

بت المتعلقة بالسيناريو ففي المشهد الأول الذي يتألف من اللقطات الخمسة الأولى فنحلل الثوا
التي تصور الأطفال الثلاث وهم بصدد القيام بزيارة إلى مطعم مقدادو بغرض تناول الطعام وهو 
الذي يرتبط بتغير الزمن في صيغة حقيقية توضح مراحل القيام بخرجة عائلية من المنزل أو 

الدراسة إلى مكان تواجد المطعم المذكور وذلك باستخدام سيارة عائلية، حيث نلحظ مكان العمل و 
توظيف التركيب المنطقي للتسلسل المشهدي الذي يقدم لقطات متتالية لهذه الخرجة العائلية وهذا 
ما يضفي على المشهد المصور إيقاعا منسجما يتجلى في وحدة الفكرة المعالجة في هذا 

يتعلق بثوابت السيناريو فقد تم توظيف موسيقى مركبة بنقرات على البيانو تخدم  المشهد، أما فيما
الموضوع حيث يسهل على المتلقي كمستمع أو متلقي أن يسجل هذه النقرات الموسيقية عند 
فواصل اللقطات أي عند لحظة انتقال اللقطات، بالإضافة إلى ذلك نجد أصوات خفيفة للأطفال 

لتي يقومون بها وهي الركوب في السيارة لحظة الانطلاق مرورا بفترة تبين طبيعة الحركات ا
 .السير ولحظة الركون في الموقف ونزولهم منها ومن ثم التوجه إلى مطعم مقدادو

في المشهد الثاني وهو الذي يمثل اللقطات التي يصل فيها الأطفال إلى مدخل المطعم وحتى 
ومن خلال ( 11إلى اللقطة  0من اللقطة )العلوي بلوغهم قاعة الجلوس والإطعام في الطابق 

هذا المشهد تتضح الخصائص التصويرية التي تتميز بالاحترافية بداية مع نوع من اللقطات 
الموظفة فقد تعمد المخرج استخدام اللقطات القريبة التي تصور الأطفال وهم يلجون إلى داخل 
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رامية من خلال التركيز على استخدام لقطات المطعم بكل ما تمثله من الحالات الشكلية والبانو 
سفلية تبين أرجل الأطفال وهي تصعد درج المدخل الرئيسي للمطعم ثم لقطة جانبية تركز على 

مقدادو " المطعم بالعربية وبالإنجليزية  logoالواجهة الزجاجية للمدخل التي وضع عليها شعار 
mekdado" الذي يبرز الموضوع الذي يثمن التمثيل ، وهذا يعتبر من الوظائف السيميو طبقية

وكل ذلك (. إلخ... ديكور، ألوان، هندسة، أشكال، رسوم )البصري للعناصر الشكلية الثابتة 
يرتبط بتغير الزمن الذي خضع للصياغة الواقعية حيث جسدت كل لحظات وصول أطفال عائلة 

قاعة الجلوس وتقديم الأطباق  مقدادو إلى المطعم وحتى صعودهم إلى الطابق العلوي أين تتواجد
والوجبات، وهنا ينبغي القول أن المخرج تمكن من توظيف التركيب المنطقي نظرا لكون التسلسل 
المشهدي جسد لقطات متتابعة ومتسلسلة، وذلك في تجسيد هذا الإيقاع جملة الانتقالات التي 

احية ولقطة المشهد ركزت على الوصل البصري إضافة إلى الربط بين فكرة اللقطة الافتت
 .الموالي

وما يلاحظ على الإيقاع أيضا هو سرعة الانتقال بين اللقطات حيث لا تتجاوز مدة اللقطة ثانية 
من حيث ( المونتاج)واحدة أو أقل من ذلك وهنا تبرز قدرة المخرج على الانتقاء والتركيب 

ما تمثله الموسيقى من  اختيار اللقطات المناسبة التي تتماشى وحركة الإيقاع المشهدي مع
ارتدادات انفعالية لدى المشاهدين خاصة الأطفال منهم وهنا تم توظيف الموسيقى الغنائية التي 
كانت من أداء الطفلة جنى مقداد بالاشتراك مع أخويها المعتصم بالله والوليد، حيث أن توظيف 

ية والأحاسيس الكامنة الموسيقى الغنائية تخدم الموضوع وتخاطب مباشرة الطاقات الانفعال
الباطنية وتلعب على أوتار الاستثارة وخلق الرغبة في المحاكاة من خلال جذب الانتباه وخلق 

 .علاقة حميمية ودائمة أثناء المشاهدة

يركز المشهد الأخير من الوصلة الإعلانية على التصوير الداخلي الذي يصف العناصر الثانية 
ميز بالتسارع والتناوب الإيقاعي المتسلسل تشير إلى وجود هذا من الديكور فكل اللقطات التي تت

المنتوج وتوفر الفضاء المناسب لتناول أطعمة شهية، فنلاحظ أن المخرج ركز على وتر الحاجة 
للطعام والشراب وجعله من الدوافع الرئيسية لحث الأطفال على طلب هذا المنتوج والمعروف عن 

والشراب إضافة إلى حب اللعب تأتي في أعلى وهرم الحاجات فئة الأطفال أن حاجتهم للطعام 
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والأولويات، فالإعلان الذي يرغب في الترويج للسلع الغذائية والمشروبات يقوم على تصوير 
يشتهي ( ciblé)الأطعمة والمشروبات بطريقة جذابة لافتة للنظر تجعل من الجمهور المستهدف 

عي للصور والألوان والديكور واختيار الشخصيات المنتج المعروض من خلال التوظيف الإبدا
إلخ، وهذا ما تم توظيفه فعلا في هذا ...المؤثرة والمعروفة التي لها قدرات مذهلة في التمثيل

إلى قاعة ( الوليد والمعتصم –جنى )المشهد الطويل الذي يمثل الصور التي وصل فيها الأطفال 
صة لهم وشروعهم في تناول أصناف الطعام الإطعام وتوجههم مباشرة إلى الطاولة المخص

الجاهز والمعلب حيث تظهر العلب المملوءة بالبطاطس المقلية وأخرى بأطراف الدجاج المقلي 
 .وعلب أخرى للعصير وغيرها

كانت الصور والألوان التي تظهر في المشهد الأخير تعكس احترافية كبيرة في توظيف الألوان 
أنها تترجم رؤية عميقة للمصمم والمخرج في خلق ديكور منسجم واختيار الصور الجذابة، كما 

ومتناغم بين الإضاءة وملابس الشخصيات وألوان الجداريات والطاولات والكراسي وما يلفت 
الانتباه أكثر هو ألوان الطعام والشراب حيث تم تقديمه في علب ملونة وكان البنفسجي اللون 

وفي تحليل الثوابت المتعلقة بالسيناريو تم توظيف . يةالمشترك بين كل هذه العناصر الأيقون
الموسيقى الغنائية الداخلية فهي العبارات الغنائية التي تؤديها جنى مقداد بالاشتراك مع أخويها 

 (mekdado –مقدادو )الوليد والمعتصم بالله، لأنها تخدم موضوع الدعاية والترويج لمأكولات 

صور فقط بل تستكمل سينمائيا بعنصر الصوت الذي يفي لا تقتصر المشاهد على تحليل ال
طابع الحيوية والواقعية ويضاعف من القدرة الإقناعية لهذه الصور، فالعلاقة بين شريط الصوت 

يمكن القول أنها علاقة ترابط وانسجام، ذلك أن القراءة الفنية " مقدادو"والصورة في إعلان 
موسيقي الغنائي، فالموسيقى التي تم توظيفها ذات للومضة الإعلانية تصنفها ضمن الفيلم ال

طابع عصري وشبابي تعتمد على نقرات متسارعة ومتواصلة على آلة البيانو تتراقص معها 
حركات الأطفال الخفيفة والنشطة ووفق هذا المنطق التحليلي فإن القدرة التي تملكها هذه 

وعة وحركات بريئة مشحونة الومضة أظهرت لنا مجالها المرئي بشكل خاص بلقطات متن
بالحماس والبهجة مباشرة بعد النزول من السيارة والتوجه إلى البناية ذات الواجهة الزجاجية التي 
تحمل شعارا ضخما لمطعم مقدادو إضافة إلى ذلك فإننا نرى تتابعا تشكيليا من الصور 
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تقحمها في تصوير والعناصر المشكلة للديكور المزركش الذي يستوحي بعض ألوان الطبيعة و 
الهندسة العصرية المتميزة للبناية التي يتواجد مطعم مقدادو، فيطل بذلك على بعض المناظر 
التي تحيل عين المشاهد إلى شساعة شوارع مدينة جدة التي يتواجد بها مطعم العائلة، وكذلك 

جي وهم عناصر الديكور الكثيرة الذي يصور الشخصيات التي قامت بتمثيل الإعلان التروي
أطفال عائلة مقدادو، وهذه العناصر كلها جاءت ضمن إيقاع توليفي منسجم يربط الوحدات 

الموضوع )الصغرى والدنيا المكونة للفيلم الإعلاني ببعضها البعض داخل حدود الحدث الواحد 
 (.والفكرة الواحدة

 :l’analyse du message linguistique: الة الألسنيةتحليل الرس -2

مع " mekdado"وهو مقدادو logoفي شكل " مقدادو"تواجدت الرسالة اللسانية في إعلان 
، فبالنسبة للوڤو الرئيسي وهو الاسم التجاري الذي يعبر "we like it more"توظيف شعار 

عن طبيعة المنتوج وصورته النموذجية التي تم اختيارها وهي تعكس في الواقع قرب المنتوج 
من المستهلكين ومن الأطفال ( مأكولات مقدادو التي يقدمها المطعم المتواجد في جدة السعودية)

ق الأصل للاسم العائلي التي تملك المطعم وتلك القناة خاصة وأن الاسم التجاري هو صورة طب
مرسومة بأحرف  Mekdadoالرائدة عربيا في برامج الأطفال، كما نجد العبارة الخطية اللسانية 

كبيرة منفصلة عن بعضها البعض في قطع ديكور مزركشة تضفي عليها الصور المكبر لأفراد 
، فميزة (النص)  توازن بين الأيقوني واللسانيعائلة مقداد مسحة جمالية تخلق نموذجا من ال

التضخيم والتكبير في حجم الصور الطبيعية والاصطناعية وما يرافقها من تضخيم العبارات 
الخطية واللسانية توحي بتطور التقنيات وتعقدها التي تستخدم في صناعة الديكورات وهندسة 

حل الإعلان والدعاية، فالمشاهد لمتمظهرات المباني القابلة للتطويع والتمثيل الرمزي في كل مرا
في البلدان الغربية كأمريكا واليابان ( بداية الثمانينات)الهندسة المعمارية لمرحلة ما بعد الحداثة 

وأستراليا ودول أوربا الغربية وما وصلت إليه من تطويع سيميو طبقي للعناصر الأيقو نصية 
سحاب وهذا يوحي بأن أهمية الإعلانات وتأثيرها على واجهات المباني وفي أعالي ناطحات ال
 .السحري الأسطوري على الأفراد لا مناص منه
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وتجسيدها على علب المأكولات  Mekdadoنلاحظ أيضا توظيف نفس العبارة الخطية للوڤو 
الجاهزة والمشروبات العصائرية حيث أن التركيز على تقديم صور مقربة للعلب المتنوعة التي 

له دور في ترسيخ معنى محدد للصورة، باستثناء حضور اللوڤو  Mekdado تحمل علامة
، "we like it more"الذي تم التركيز على إظهاره في جل اللقطات تقريبا إضافة إلى شعار 

ومما يدلان مباشرة على المضمون الإعلاني فإن دور الرسالة الألسنية في هذه الومضة محدود 
الرسالة الألسنية أن تكون بديلة عن العناصر والصور الأيقونية  وبالمقابل لم تستطع .و ناقص

واكتفت بذلك في تحقيق التكامل والانسجام  la fonction de relaisولم تضطلع بدور المناوبة 
 l’image de"بين مستويات التمثيل الأيقو نصي من خلال التركيز على العلامة أو الماركة 

marque"ا أن نتحصل على العناصر الضرورية لدراسة وفهم مضمون ، بهذا التحليل يمكن لن
الخطاب الإعلاني الذي يتضمنه الفيلم وآليات تأويله ومن ثم معرفة نوعه والقيم التي يسعى إلى 
ترسيخها، كما سنتعرف على نوع الرسالة الإعلانية الموظفة والصياغة الفنية له، وكذلك المقاربة 

ضمن " Mekdadoمقدادو "هذه الوصلة الإعلانية حول مطاعم تندرج  .الإبداعية الموظفة فيه
الأفلام الإعلانية الإبلاغية والتذكيرية للمنتوج، ذلك أن الهدف الإبلاغي يتم التركيز فيه على 

دون الدخول في التفاصيل الكثيرة وهذا ما لمسناه " logotype"اسم المنتوج وعلامته التجارية 
ولات السريعة والجاهزة التي يقدمها مطعم مقدادو حيث عمل في الفيلم الإعلاني حول المأك

بلاغ الجمهور العريض في مدينة جدة خاصة الأطفال منهم وهو الجمهور  المخرج على إعلام وا 
المستهدف على اعتبار أن مأكولات الهامبورغر إضافة إلى البيتزا أصبحت مطلوبة لدى فئات 

جنى، )التمثيل الفيلمي في شخوص عائلة مقداد كبيرة من الأطفال، إضافة إلى حصر وظيفة 
، وفي كل لقطة من لقطات الفيلم الإعلاني يتم إظهار اسم المنتوج وهو (الوليد، المعتصم بالله

رادة التسجيل في ذاكرة المشاهد حول ما  أكلة مقدادو في سيناريو مكرر يضطلع بدور التذكير وا 
 .تويات عدة من الإنتاج والإبداعيمكن أن تقدمه عائلة مقدادو للجمهور على مس

تم إبراز اسم المنتوج بشكل متكرر من خلال توظيف العناصر التمثيلية التي تمثل الديكور 
والديكور ( السيارة، الشوارع، موقف السيارات، العمارات، البناية الزجاجية للمطعم)الخارجي 

رة والطاولات الموجودة في قاعة الداخلي المتمثل في المساحات الملونة والصور الحائطية الكبي
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الإطعام إضافة إلى العلب التي يقدم فيها الطعام الجاهز إلى جانب أنواع المشروبات، كل هذه 
الأجزاء المشكلة للديكور الداخلي خاصة ترتبط ظاهريا ورمزيا باسم عائلة مقداد من خلال 

خراجه على العناصر والمصوغات يعتمد الفيلم الإعلاني في إنتاجه وا  . مأكولات مقدادو المقدمة
الفنية التي يوظفها الفيلم السينمائي، ولذلك فإن الإعلان يستمر في التقنيات الإخراجية والفنية 
التي عرفها العمل التلفزيوني والسينمائي، فإلى جانب توظيف الصورة والصوت كدعائم أساسية 

الاستعانة بصياغة " مقدادو"علانية في بناء أي نوع من الأفلام، فإنه تبرز سلطة الموسيقى الإ
 vidéoالأغنية المصورة وفقا لقالب التمثيل الاستعراضي المستوحاة من تقنية الفيديو كليب 

clip فاللجوء إلى توظيف الغناء والرقص مثلا كشكل تمثيلي مجازي تحركه في الواقع مختلف ،
و يكون نتيجة لاستهلاكه وهذا ما الدوافع والانفعالات المشروطة بحضور المأكولات والأطعمة أ

عمل على إظهاره المخرج من خلال إضفاء القدرة الإيحائية على سيناريو الفيلم والقدرة التمثيلية 
للشخصيات التي أتاحت لكل الأطفال المشاهدين فرصة الخروج من حالات السكون والتوجه 

ها مثيل إلا في استهلاك نحو عالم الحركة والحيوية والانطلاق في حياة جديدة لا يجد ل
المأكولات التي يقدمها مطعم مقدادو، ومن هنا يكون الحديث عن دور أطفال عائلة مقداد في 
نقل قصدية الرسالة يحيل إلى طبيعة الموسيقى السريعة المصاحبة للقطات السريعة والتي 

شاهد بين منتوج وظفت بإيقاع متكرر، وبقوة تدفع للحركة والانفعال وهي التي جمعت في كل الم
والاحتفاء بمأكولات مقدادو الجاهزة يمكن ـن يتحقق وفقا لمرجعية . مقدادو والشخصيات الممثلة

القيم الاستعمالية والاستهلاكية التي تساهم الأغنية الدعائية في تجسيدها إلى جانب تعددية 
عائلة )ناة العائلة نفسها المستوى الدلالي لتوظيف أطفال العائلة في الترويج لمنتوج العائلة على ق

 (.مقداد

إن توظيف الأغنية في إعلان مقدادو كان بالاعتماد على كلمات خالد مقداد مالك قناة طيور 
 jingleالجنة ووالد الشخصيات الممثلة حيث عمد إلى اختيار كلمات قصيرة تشكل جينڤل 

المعتصم بالله، وذلك في تناغم الأغنية الخفيفة التي تؤديها الطفلة جنى بمشاركة أخويها الوليد و 
وتناسق تام مع الموسيقى والإيقاع الموظفين، وهذا ما يزيد من فرض تذكر الرسالة الإعلانية 

 .وتحقيق عملية الإقناع
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يرتبط مضمون الإعلان التلفزيوني عموما بالرسالة التي يتم توظيفها  :نوع الرسالة الإعلانية
ذلك لا تنفصل القيم التي تتضمنها الرسالة الإعلانية عن  لتحقيق الأهداف المنشودة وبناءا على

سياق التصميم والإخراج والتقنيات المرتبطة بهما ويتم تجسيد الثوابت التصويرية والمتعلقة 
ويوظف ( الأيقوني)بالسيناريو في مقام بنائي إيحائي يتداخل بنيويا مع بنية الخطاب الصوري 

شبه الفيلم الغنائي المعروف بالفيديو كليب، حيث نستشف في ذلك الأغنية التصويرية أو ما ي
دورا واضحا للفيلم الإعلاني من حيث أنه يتضمن رسالة خفيفة تتسم بالوضع الجمالي للصورة 
وتناغم الكلمات في طابع من الحركات والانفعالات التي تقرب الجمهور أكثر لتمثيل أحاسيس 

ناء وبعد عملية الاستهلاك وهنا نستطيع القول أن هذا الرغبة في الاستهلاك والفرحة والغبطة أث
خضاعه لمحتوى الومضة خاصة وأنه  الإعلان هو تركيب يقوم على جذب انتباه المتلقي وا 

 .يوظف أسلوب الإيقاع المتكرر لمأكولات مقدادو

نلاحظ أن الأسلوب الذي لجأ إليه المصمم والمخرج يعتمد " مقدادو"من خلال تحليل إعلان  
ل أساسي على الصورة المتحركة والصوت واستخدام حركات الكاميرا والتنوع في أحجام بشك

اللقطات وأساليب المونتاج وحركة الشخصيات، فبالإضافة إلى كون الوصلة الإعلانية وظفت 
قالب الفيديو كليب من خلال الكلمات التي يؤديها الأطفال الثلاثة وهو قالب يركز على تقديم 

دام الأغاني المصورة وعلى الإستراتيجيات الإبداعية والدلالية التي تنطوي على المنتوج باستخ
نجم "الطابع التوجيهي والتأثيري، ومن هنا نقول أن المصممين والمخرج لجأوا إلى مقاربة 

وتم توظيفها بأسلوب رمزي لتؤدي عدة أدوار في التأثير " la star stratégie" "الإستراتيجية
ي للاهتمام بالمنتوج حيث لا يتحقق ذلك إلا من خلال متابعة النجم في هذا والتوجيه المنطق

الفيلم وهو بالتأكيد يتمثل في الشخصيات التي تظهر في المشاهد إضافة إلى المنتوج الذي ترمز 
" logotype"إليه وهذا التمثيل الأيقوني والدلالة التعددية لكل من اللوڤو وشعار المنتوج 

ي دور المروّج لذات المنتوج تحقق المقاربة الإبداعية، وبالعودة إلى الأطفال والشخوص التي تؤد
الثلاثة الذين يظهرون في الومضة الإعلانية يمكن الحكم عليهم بأنهم نجوم قناة طيور الجنة في 
كل ما تنتجه وتقدمه من برامج غنائية جادة وفي المسابقات والومضات الإعلانية، والأكيد أن 

فال الذين يمثلون عائلة مقداد واكتسبوا شهرة ونجومية كبيرة في السنوات الأخيرة نظرا هؤلاء الأط
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لاحتكارهم نسبة الظهور في القناة واكتسابهم خبرة مهنية في التمثيل والغناء، وما يدعم الجانب 
الآخر من توظيف هذه الإستراتيجية هو ارتباط اسم المنتوج باسم العائلة، وهذا يعكس الرؤية 

لإستراتيجية للمنتج الذي يوفر جهودا كبيرة في عملية اختيار وتصميم الشعار التجاري للخدمات ا
 .التي يقدمها ويجسد نموذج منتوج المؤسسة العائلية الذي يحمل الاسم والشعار نفسه

III- المستوى التضميني :Le niveau Comotatif: 

 : La structure textuelle: البنية النصية أو نظام اللغة -3-1

تندرج ضمن الأسلوب الغنائي الذي يعتمد أساسا " مقداد"كما سبق وقلنا أن الومضة الإعلانية 
على الحركات المتسارعة للأشخاص والإيقاع المتسارع للقطات وعلى هذا الأساس يكون النظام 

من اللغوي الذي يوظف في الإعلان الغنائي أو الفيديو كليب مبنيا على نصوص قصيرة تتض
فقرات شعرية أو كلمات غنائية يتم اختيارها بعناية، حيث نجد أن البنية النصية لهذه الومضة 
تتألف من كلمات غنائية قليلة ومحدودة جدا تم اختيارها لتتلاءم مع المدة الزمنية القصيرة 

ومن  ،(ثا 1)ومع الإيقاع السريع للقطات التي لا تتجاوز الثانية الواحدة ( ثانية 31)للومضة 
هنا تم بناء المفردات اللغوية على أساس التشابه في نطق الوحدات الصغرى للنص الغنائي أو 
تم توظيف ألوان بيانية مختلفة سجع وجناس لخلق النغم الموسيقي والريتم الغنائي، وهذا ما تبينه 

 :كلمات الأغنية الموظفة من خلال المقطع التالي

 مقدادو مقدادو     أشهى وجبة طعمينا                

 يبعد عنا ما فينــــــــــا                     مقدادو مقدادو

 لأنو ما في لينــــــــــــا                      منو لا تستنو

 يلا يلا                               على مقدادو 

ارتباط مباشر بالهدف والملاحظ لمحتوى هذا النص اللغوي يتبين أن المفردات المستعملة ذات 
، كما تعكس هذه المفردات (مأكولات مقدادو)الإبلاغي والإعلامي الذي يبرز مزايا المنتوج 
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هدف المعلن في حث الأطفال على التوجه نحو نمط جديد من الاستهلاك فرضته متغيرات 
ذي العصر وضغوطات الحياة وهو تناول الأطعمة الجاهزة والسريعة من قبيل الهامبورغر ال

وفي السياق اللغوي تم توظيف اللهجة الخليجية ذات المفردات المفهومة . يقدمه مطعم مقدادو
والبسيطة حتى تؤدي دورها في إيصال الرسالة المنشودة، والمفردات المستعملة تتميز بالانسجام 

لنص والاتساق في البناء اللغوي من حيث قدرتها على الربط بين النص ومرجعية المنتوج فبنية ا
لا تبحث فقط عن عوالم وممكنات التوضيح والإثبات لخصائص المنتوج ولكنها تحاول أن تخلق 
الإثارة والرغبة في فعل انخراط الفرد في مضمون الومضة وذلك من خلال تصعيد حدة المونتاج 

دما عن)التركيبي الذي يقودنا إلى إدراك المأكولات والمشروبات في حالتها المادية والاستهلاكية 
وبالعودة إلى نص الكلمات نجد أن مطعم مقدادو يقدم أشهى  (.تشتهي أكل هذه الوجبة

ويجعل قاصده مرتبطا به أشد الارتباط وهذه إشارة إلى أن ( أشهى وجبة طعمينا)المأكولات 
مجرد زيارة المطعم يخلق هذه العلاقة الحميمية وتجعله لا يبتعد طويلا عن هذا المكان المميز 

 .إقناع زبائنه بسهولة وهذه قيمة دلالية على قدرة المطعم في( نا ما فينايبعد ع)

إذا كان الغرض من استخدام هذا البناء اللغوي هو تسهيل ترسيخ المنتوج في مخيال المتلقي 
فإنه من الناحية الضمنية لا يعد كافيا لإثراء وتوليد المعنى، والسبب يعود إلى أن البناء اللغوي 

از الاستدلال المفاهيمي وفقا لسياق الدلائل اللغوية كمعنى جاهز وليس معنى يركز على إبر 
حقيقي على اعتبار أن إثراء المعنى وتعدد مدلولاته يستند إلى استنباط الوجه الآخر المتعارض 

نه من خلال تطبيق والسلبي بدل الاهتمام بالمدلولات الموحية فقط وما هذا ما يمكن أن نبي
 .قي على المضمون اللغوي لهذه الومضةالسيميوطيالمرجع 
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 قيم القبول        قيم التفضيل                                                                

 (لا شيء)                                                           اللذة والشهية الارتباط )

 (                                                   الوجودية –العلاقة 

 

 قيم عدم التفضيل                                        قيم عدم القبول                  

 (لا شيء)                                                         (     لا شيء)     

قي ضعف في قابل والتعارض في المربع السيميوطيالقيم التي نتجت عند الت ما يلاحظ على
دلالة المضمون الإعلاني وانعدام التقابل السلبي والإيجابي، واستثناءا لذلك نجد قيمة التكامل 
بين قيم التفضيل وعدم التفضيل، وهذا يعني أن المضمون الإعلاني لم يتمكن من تحويل قيم 

ستخدامية ذلك لأن المشاهد لإعلان مقدادو لا القيم الاستعمالية أو الإى مستوى التفضيل إل
يستنتج شيئا على مستوى الأبعاد الوظيفية للمنتوج سوى إشباع الرغبة في الأكل وملئ البطن، 
كما نلاحظ قلة التفاعل بين العلاقات والعمليات المنطقية والدلالية التي تؤكد المظهر التركيبي 

 .ليد المعنىوالديناميكي لتو 

 :  Les représentations iconiques: الصور)التمثيلات الأيقونية  -3-2

تعتبر الصور التلفزيونية نوع من اللغات المتتابعة كاللغة اللفظية تنتج صيغا تضمينية تفرز من 
مدلول الفيلم، حيث أن التعبير بها يعتمد على وحدات أساسية تعوض في كثير من المواقف 

ة الكلام، ولذلك تعد التمثيلات الأيقونية أسلوبا خاصا للتعبير عن المضمون مفردات لغ
الإعلاني والذي لا يمكن أن يتم بعيدا عن أنماط بناء العلامة البصرية في حد ذاتها، ولذلك فإن 

ساهمت في تحقيق تمثيلات دلالية أضفت الكثير " مقدادو"الصور التي تم توظيفها في ومضة 
الرسالة التي تتضمنها، فمنذ بداية الإعلان تحيل الصور التي تظهر الأطفال من المعاني على 

الثلاثة لعائلة مقدادو إلى استحضار المكانة الاجتماعية ومستوى الرفاهية التي تعيشها هذه 
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العائلة وهنا دلالة على الواقع الاجتماعي والاقتصادي المريح الذي يحياه المجتمع السعودي، 
التي تنقل فيها الأولاد إلى (BMWسيارة ألمانية ) ل نوع السيارة الفخمة ويظهر ذلك من خلا

إضافة إلى ذلك نفهم من توظيف الصور المقربة من الأطفال الثلاثة رغبة ( 4الصورة )المطعم 
المخرج في التدليل على قوة المنتوج المعلن عنه في ترسيخ قيمة التجانس والتقارب والتواصل 

د وهذا ما يخلق الرغبة والميول لدى العائلات لجلب أولادها إلى مطعم الحميمي بين الأولا
مقدادو، نوع آخر من الدلالة تؤديها صور الأطفال وهم يتنقلون من المنزل إلى الطعم بمفردهم 
لتناول الطعام وهي من جهة إشارة إلى تحرر هذه الفئة في تحركاتهم وتنقلاتهم اليومية بعيدا عن 

ومن جهة أخرى تعويد الأطفال على تحمل مسؤولياتهم اليومية مقابل انشغال مرافقة الأولياء 
 .أوليائهم بوظائفهم ومسؤولياتهم

كما تتجلى الدلالة في توظيف صور تنقل الأطفال في سيارة فخمة يقودها سائق خاص إلى مقر 
لم تخرج  المطعم على مكانة منتوج مقدادو حيث نفهم ذلك من أسماء الشخصيات التمثيلية التي

مقداد وهو ما له دور كبير في التشهير بالمنتوج وترسيخه في أذهان المشاهدين على  من عائلة
أساس معرفتهم الجيدة ومتابعتهم المستمرة لنجوم قناة طيور الجنة، كما تحيل بعض الصور في 

من  اللقطات التي تظهر الديكور الداخلي للمطعم إلى استنساخ النموذج الغربي في الهندسة
حيث التصميم والإكسسوارات واللوحات الموجودة في البهو والدرج وداخل قاعة الطعام وهي لا 
تنفصل عن السياق الذي تشتغل فيه أغلب المطاعم في العالم والوطن العربي تحديدا حيث 
أصبح تقديم الطعام الجاهز وبمواصفات أو أشكال مختلفة موضة عربية وما فتئ أن أصبح 

جديدة من استهلاك الأطعمة إلى الصورة الحائطية الكبيرة التي تم وضعها في  يؤسس لثقافة
الواجهة المقابلة للدرج المؤدي إلى الطابق العلوي للمطعم تتضمن صورا شخصية لأفراد عائلة 
مقداد حيث تقابل صورة كل فرد حرفا من اسم العائلة والمنتوج على حد سواء إضافة إلى وضع 

أسفل هذه الجدارية وهذا ما يجعل الإدراك البصري " نحبه كثيرا " " we like it more"شعار
لهذه الصورة من قبل المتلقي أو المشاهد يرتبط بالعوامل الذاتية أكثر من ارتباطها بالعوامل 
الموضوعية، حيث يدفع بها التعلق السيكولوجي بالشخصيات التي تمثل المنتوج وهو ما يضفي 

 .زية ومدلولات متعددة وهذا ما تبينه الصورة على الرسالة أبعادا رم
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 التوظيف الدلالي للصور الشخصية والتقابل الرمزي الذي تؤديه في الفضاء المغلقالصورة تبين 

أما فيما يخص التمثيلات الأيقونية التي تظهر في الديكور المستعمل فهي لا تعكس التنوع في 
منتوج المعلن عنه يمكنه أن يربطكم بالمكان الذي يتواجد أماكن التصوير وهذا يدل على أن ال

فيه مطعم مقدادو حيث تنحصر الصور التي تروج للمأكولات في الفضاء الداخلي لمطعم 
 .مقدادو ولا يظهر الإعلان مثلا خدمة توصيل المأكولات

 :الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -3-3

العناصر غير المرتبطة باللغة السينمائية بشكل مباشر لأنها تشكل قيم  تعتبر المدونة اللونية من
معرفية ودلائل أولوية لتعيين هوية الموضوعات المختلفة كما أن لها دور محوري في تشكيل 
العلاقات التي تربط بين الوقائع الكونية وطبيعة ومميزات المنتوج، فإذا كانت الصور الأعلانية 

مله من ألوان، حيث يستخدم الألوان في التعبير الأيقوني للغة الإعلانية قوية بما تتضمنه وتح
بأشكاله الجمالية والتمثيلية فهي التي تحدد نشاط الإدراك وتحدد .... من خلال حضور المنتوج 

أيضا شرط التواصل الإقناعي ولذلك فإن استخدامه من أجل الحصول على تأثير معين لا يكون 
فنية ولكن مصداقيته ودلالته الرمزية يجب أن لا تنفصل عن بعده فقط لأغراض جمالية و 

 .الأصلي، لذلك يجب البحث عن علاقة مماثلة بينه وبين المرجع الذي تحيل إليه

نجد أن "  مقدادو"وفيما يخص مدونة الألوان التي تم توظيفها في الومضة الإعلانية الثانية 
لوان حيث المجموعة الأولى اللون الأسود المصممين والمخرج اعتمدوا مجموعتين من الأ

 .والبنفسجي والأبيض والرمادي والمجموعة الثانية ضمت اللون الأزرق والأحمر والأصفر



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

351  

 

استخدمت ألوان المجموعة الأولى والمتمثلة في  :تحديد الارتباطات السيكولوجية للألوان* 
ات التمثيلية، حيث تجسد الأسود والبنفسجي والأبيض بشكل واضح وجذاب في ملابس الشخصي

اللون الأسود في ملابس الطفلة جنى مقداد التي ظهرت بقميص أسود وفستان منقط بالأسود 
إلى جانب ظهور الأخوين الوليد والمعتصم بالله بسراويل وأحذية سوداء كليا في حين لم نجد 

اللون الأسود، كما وضع الأطفال الثلاثة ساعات يد ب.اللون الأسود في أقمصتهم بشكل محدود
فاللون الأسود هو من الألوان الحيادية التي تقع دلالاته على النقيض من دلالات الأبيض وهو 
لون جاف يوحي إلى القوة والظلمة بناءا على اقتران هذا اللون بالمناسبات الحزينة والتشاؤم في 

ا الإعلان كان نفوس الكثيرين كذلك المعروف أنه لون الحزن والحداد فإن استخدامه في هذ
مقترنا بألوان أخرى وهي الأبيض والبنفسجي فاللون الأبيض ظهر في فستان الطفلة جنى 
ممزوجا باللون الأسود وفي صورة الطباخ على أحد الجدران داخل المطعم وكذلك صورة الطباخ 

، أما اللون البنفسجي فيظهر في القميص الذي "Mekdado"الموضوعة مع شعار المنتوج 
ه المعتصم بالله والوليد، وفي الحذاء الذي تلبسه الطفلة جنى، كما ظهر هذا اللون بشكل يرتدي

البنفسجي في واجهة البناية  والأثاث الخاص بالمطعم حيث نشاهدواضح وجلي في الديكور 
وعلى الجدران الداخلية وفي الطاولات والكراسي إضافة إلى علب الأكل الجاهز لمقدادو 

وهذا التركيز الملفت على اللون البنفسجي ومقابلته باللون الأسود والأبيض ، Pepsiومشروبات 
ضفاء روح الاحتفالية والمتعة  .كان الغرض منه جلب النظر وخلق المرح وا 

وتمثلت المجموعة الثانية من الألوان في استعمال اللون الأزرق والأصفر والأحمر وكلها ألوان 
إلى اللون الأبيض أما فيما يخص اللون الرمادي فهو إضافة  logoظهرت في علامة المنتوج 

لون السيارة التي تنقل فيها الأطفال إلى المطعم وهو لون مستعمل بكثرة ومحبوب لدى مالكي 
السيارات واللون الأزرق هو من الألوان الباردة كما أنه من ألوان الهواء التي توحي إلى الهدوء 

بيض فهو يرمز إلى البراءة والضوء والنصر والطهارة والسكون والاستمرارية، أما اللون الأ
والعدالة والسلام وغيرها من الدلالات القيمية والتي لا يمكن الاستغناء عنها في ديننا الإسلامي 
الحنيف، أما الأصفر فيحمل في طياته دائما طبيعة الإشراق واللمعان والشخصية الصادقة 

يمية للألوان الثلاثة تجعل من توظيفها في الومضة الإعلانية والناعمة والمثيرة، فهذه الدلالات الق
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دلالة إيجابية، صادقة ومستمرة في تقديم المنتوج بصورة يرتاح لها المتلقي، وقد تم استخدام هذه 
 .لترسيخها في أذهان المشاهدين والزبائن" مقدادو"الألوان في صورة اللوڤو أو علامة المنتوج 

تتبنى التقابل والتوافق " l’analyse esthétique"سيكولوجية للألوان إن تحديد الارتباطات ال
بين ما هو طبيعي وموضوعي في الألوان وبين ما هو معياري يخضع للضوابط الصارمة التي 
يداع الإعلانات ولذلك فكل المدونات اللونية لها إطار خاص للتواصل  تفرضها عملية إنتاج وا 

واضيع وسياقات مختلفة لأنه يتعلق بجوانب إيجابية وسلبية، غير الدلالي تتم الإحالة عليه في م
أن ظهور اللون الأسود في ملابس الأطفال يوحي إلى الصرامة والقوة والصلابة بالرغم من 
الجوانب السليبة والسيئة التي يحملها هذا اللون ولكن امتزاجه بالأبيض والبنفسجي في ملابس 

حية والمعرفة والصدق التي هي من دلالات اللون البنفسجي، الأطفال أضفى عليه الجدية والرو 
أما دلالات الأبيض الذي ظهر على فستان جنى مقداد فهو يوحي إلى البراءة ومرحلة الطفولة 
بكل ما تحمله من إشراق وضياء وطهارة وصفاء ومحبة للخير وهي القيم التي تحاول فيها 

رسها في نفوس وعقول الطفل العربي واللون البنفسجي إعلانات القناة التركيز عليها وتنميتها وغ
والأبيض من الألوان الأساسية التي رافقت اللوڤو أو علامة المنتوج في كل مراحل إنجاز 

 .الومضة الإعلانية

إن ظهور اللون الأصفر إلى جانب اللون البنفسجي في الديكور الداخلي الذي يتمثل أساسا في 
والكراسي ومستلزمات تقديم الأطعمة والمشروبات الجاهزة يبدو للوهلة ألوان الجدران، والطاولات 

الأولى أنه يتناقض مع خصوصية كل لون حيث أن اللون الأصفر يعد من الألوان الساخنة في 
حين يعد اللون البنفسجي من الألوان الباردة، غير أن هذا الغموض يزول بمجرد ظهور اللوڤو 

لا اللونين إلى جانب الأزرق والرمادي والأحمر، فالمقصود من أو علامة المنتوج الذي يضم ك
توظيف هذه الألوان المهمة والمثيرة في آن واحد هو التركيز على ترسيخ قيم الصدق والصفاء 
واللمعان والحياة الناجحة التي يضمنها منتوج مقدادو لكل الأطفال في المجتمع السعودي 

ظيفة ونزيهة تركز على خصائص المجتمع العربي والعربي بصفة أشمل وذلك وفق قاعدة ن
 .المسلم
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 :الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك -3-5

إن المستويات التعبيرية للإضاءة مرتبطة بسياقها الدراسي وبالفضاء الطبيعي الذي يعبر عن 
إستراتيجية تضمن رؤية إيجابية للمواضيع والأشكال الموجودة فهي تعمل على نطاق الإفصاح 
عن الأشياء المعروضة على الشاشة وهي بذلك تتناسب مع المكان وعناصره وصفاته وأنواعه، 
وتعود إلى خلق حالات من التثمين التي تبين طبيعة المنتوج وهو ما نلمسه من الاستعمال 
المتوازن للإضاءة وانتشارها بنفس التركيز بين مختلف الشخصيات ومواقع الديكور 

ذت التدرج في مستويات الضوء والظل فالملاحظ لعناصر الضوء والإكسسوارات التي أخ
المستخدمة في إعلان مقدادو تستوقفه خيوط الظل والقتامة في بعض المشاهد ويعود ذلك إلى 
طبيعة الألوان الموظفة في أغلبها ألوان باردة تحتاج إلى إضاءة متوازنة وكما سلف وقلنا أن 

تماعية بدون إضاءة تكون ناقصة ولذلك فإن الإضاءة تعطي قيمة اللون ودلالته الثقافية والاج
القيمة لموضوع الإعلان والشخصيات التي تظهر فيه من خلال حصرها وعزلها في إطار 

أن الاهتمام كان تركيز الإضاءة على الشخصيات " مقدادو"ونلاحظ في إعلان . الضوء المركز
لة إلى جانب الديكور البعيد عن التي تروج للمنتوج وكانت معظم خلفيات التصوير مظل

الشخصيات وكان السبب وراء ذلك هو إعطاء الأهمية القصوى للمنتوج الذي يعتبر قريبا 
ولصيقا بالأطفال في كل تحركاتهم وتنقلاتهم ولذلك كان من الضروري أن يكون المنتوج هو 

 .ي أو المشاهدمنبع الإضاءة والإشراق التي تنير كل الفضاءات التي يتواجد فيها المتلق

إن أهمية الموسيقى ودلالاتها السيميولوجية  :الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -3-6
في الإعلان التلفزيوني لا تنفصل عن النسيج الصوتي الذي تنتظم وحداته على الإيقاع الزمني 
وتستسقي الموسيقى دلالتها من تناغم إيقاعاتها، وانسجامها مع المؤثرات الصوتية والنص 

لفة من التصوير والمونتاج في إخراج الحواري والسّردي، إضافة إلى ارتباطها بتقنيات مخت
الأفلام الإعلانية خاصة منها التي تصنف ضمن الأفلام الاستعراضية أو ما يعرف بتقنية 

، وكما أوردنا في تحليل العلاقة بين شريط الصورة والصوت فقد قلنا "vidéo clip"الفيديو كليب 
لتي تعتمد على سيناريو بسيط أن الومضة الإعلانية مقدادو أخذت شكل أغنية فيديو كليب ا

وتوظف شخصيات تمثل فئة الأطفال الذين هم بحاجة إلى الحركة والنشاط والمتعة وذلك ما 
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عمل على إظهاره المخرج من خلال إضفائه القدرة الإيحائية على دور هؤلاء الأطفال في 
إيقاع متكرر، الانسجام مع طبيعة الموسيقى السريعة المصاحبة للقطات السريعة التي وظفت ب

وبذلك كانت الموسيقى المستعملة في هذه الومضة هي موسيقى ارتباطية إضافة إلى أنها 
حيث جاءت تخدم الموضوع وتبرز المنتوج المروّج  la musique messageموسيقى الرسالة 

 (.ما يتصوره المتلقي)والخيالي ( لما يشاهده المتلقي)له في مجاله المرئي 
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علانية لموقعك أو فيديو على يوتيوب: تحليل الومضة الإعلانية-2  :إنشاء ثلاث فيديوهات دعائية وا 

                                                            ثلاث فيديوهات دعائية لموقعك أو فيديو على اليوتيوب       –تحليل الومضة الإعلانية   -2-2
:القراءة التقنية -1  

 شريط الصورة شريط الصوت
المؤثرات 
 الصوتية

نوع الموسيقى  التعليق او الحوار
 الموظفة

حركة  محتوى الصورة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

 رقم اللقطة مدة اللقطة نوع اللقطة
 

 
 
 
/ 

 
 
 
/ 

موسيقى 
وخفيفة  هادئة

 على القيتار 

تبين اللقطة خلفية زرقاء 
يتوسطها شريط مكتوب عليه 
بعض المعلومات والتفاصيل 
الخاصة بعدد الفيديوهات 

الدعائية ومضمونها وكذا سعر 
الشراء ويبين النص أيضا 

الأجهزة التي يمكن استعمالها مع 
 هذا التطبيق 

  عادية  ثابتة
 متوسطة 

 
ثا 2  

1 
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/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار 

تبين اللقطة خلفية زرقاء 
يتوسطها شريط باللون الأسود 
مكتوب عليه الشريط الدعائي 

 الأول

 متوسطة عادية  ثابتة
 

ثا  2  2 

 
 
 
/ 

 
 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة شابة متفتحة تلبس 
سروال الجينز وغير متحجبة 
جالسة في ركن ساحة عمومية 
تضع في حجرها جهاز كمبيوتر 
من نوع آبل وتقوم بتصفح 
برنامج على الجهاز يدعى 
المحترف والذي يقدم خدمات 

 كثيرة ومتميزة 

  عادية  ثابتة
 متوسطة

ثا 10  3 
 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة خلفية مخططة 
باللون الأزرق الفاتح مكتوب 
 عليها الشريط الدعائي الثاني

  عادية  ثابتة
 متوسطة

ثا 3  4 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

357  

 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة يد رجل تلتقط 
نظارات طبية موضوعة أمام 

كتاب من على المكتب ذو اللون 
 البني 

ثا 1 قريبة جدا  عادية  ثابتة  0 
 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة يد رجل تقوم بتقليب 
صفحات كتاب موضوع على 

 المكتب 
 

ثا 0 قريبة جدا عادية  ثابتة  0 
 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

شابا يضع نظارات تبين اللقطة 
يجلس أمام مكتبه يتصفح كتابا 

صفحاته ثم يقوم بتصفح ويقلب 
 جهاز الأيفون أو الأيباد

ثا 0 مقربة جانبية ثابتة  0 
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/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة التطبيقات التي 
يقدمها برنامج المحترف على 
أجهزة الأيفون و الأيباد حيث 
يقوم الشاب بابرازها والتركيز 
على بعضها مثل طريقة تعقب 
مسار الطائرات من على 

 الأنترنيت 

من  ثابتة
 الخلف

ثا 10 قريبة جدا  0 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

استخدام الشاب تبين اللقطة 
لجهازه الذكي في تصفح مختلف 
البرامج والتطبيقات التي دعمت 

 مطالعته للكتاب الورقي

ثا 0 مقربة جانبية ثابتة  1 

 
 
/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة الفيديو الدعائي 
الثالث الذي يتمثل في الساعة 
الذكية التي تعمل بتطبيق 

 المحترف

حركة إلى 
الأمام 
 تكبير 
Zoom 

ثا 2 مقربة عادية  11 
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/ 

 
 
/ 

موسيقى هادئة 
وخفيفة على 

 القيتار

تبين اللقطة يدا مقبوضة لرجل 
 digitalتحمل ساعة رقمية ذكية 

تعمل عن طريق اللمس مبرمجة 
 على تطبيق المحترف 

ثا 11 مقربة عادية  ثابتة  11 
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 :المستوى التعييني-1

 la description générale et" :مرحلة الوصف العام وتحليل المشاهد -1-1
analyses des séquences"  تقدم هذه الومضة الإعلانية نموذجا مركبا ومسلسلا من

علانية والتوفيق بالتطبيق الذي يرافق الزبون في  الصور والمشاهد تربط فيديوهات دعائية وا 
انية مختلفة حيث متغير الزمن يرتبط بالتسلسل والإيقاع المشهدي، والعديد من تموضعات زمك

داح تالمشاهد تبرز في العديد من المشاهد في الإعلان الذي يغلب عليه أسلوب الحث على الام
، وهذا ما نلمسه في اللقطات الأولى المشكلة  (action d’achat)ومن ثم يتجسد فعل الشراء 

للمشهد الافتتاحي حيث التركيز على البعد اللساني من خلال توجيه اهتمام الجمهور وانتباهه 
إلى صورة الشريط الأزرق الذي يتضمن المعلومات والتفاصيل الخاصة بعدد الفيديوهات 

ائي المكتوب أيضا الأجهزة التي يمكن الدعائية ومضمونها وكذا سعر الشراء ويبين الشريط الدع
استعمالها مع هذا التطبيق وفي لقطة موالية طويلة من حيث الزمن الذي استغرقته وهو ربع 

ثانية تظهر شابة في العشرينيات يافعة غير متحجبة اختار لها المخرج موقعا جاذبا ( 10)دقيقة 
من الشوارع الواسعة التي تميز تجلس غير متربعة وهو ركن من ساحة عمومية تتوسط مجموعة 

 المدن الحديثة، يعكس هذا المشهد نموذج الحياة المعاصرة التي تستحضر عديد التمظهرات
الاجتماعية والثقافية والتكنولوجية في هيئة الشابة التي تلبس سروال الجينز وتجلس في ساحة 

والعناصر المشهدية  عمومية أو في شارع رئيسي وهي تستعمل جهاز الكمبيوتر من نوع آبل،
التي أبرزها الإعلان هي تعكس قدرة المنتج على التحكم في كل المتغيرات المشهدية التي يمكن 
أن تحيل على الثوابت المتعلقة بخصائص التصوير، التسلسل والإيقاع في الصور المركبة 

ب الحوار فالملاحظ أن الإيقاع منسجم على المستوى الداخلي العميق وقد تجاوز معضلة غيا
والمؤثرات الخارجية، فالإعلان بوصفه من الإعلانات الصامتة ويعمل على شحن الصور 

وذلك بإعطاء ( Cybernétique)الموظفة بعناصر دلالية كثيرة من بينها المعطى السيبرنتيكي 
البعد التكنولوجي والفضاء الرمزي الحيز الأوفى من الإبلاغ والإقناع، وهذا يعني أن الصورة 

تبحث فيه عن تقديم ( (épidictiqueعلانية تتأسس على البلاغة التي تنقل مضمونا وصفيا الإ
، في (مدة العرض)في حيز ضيق من الزمان ( المحترف)شرح أكبر وأوسع لتطبيقات البرنامج 
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حين ينتظم المضمون الإيحائي في مستويات العرض المتدرجة للتطبيق على جهاز الكمبيوتر 
حكم فيه الشابة وهي تستعرض مختلف عناصر التطبيق وكيفية اشتغاله وذلك المحمول الذي تت

 .كله متاح للمشاهد من خلال اعتماد صورة إسقاطية أو انعكاسية في الخلفية

في المشهد الثاني وهو الجزء الذي يتألف من اللقطات الخمس التي تصور كيفية استعمال 
حيث يسند  IPADلى الجهاز المسطح الآيباد ع" المحترف"البرنامج أو التطبيق الإلكتروني 

الدور في هذا الإعلان الدعائي لعنصر الشباب دائما وهنا يظهر المشهد شابا يافعا أنيقا يضع 
نظارات بتواجد داخل مكتبه يقوم بتقليب صفات كتاب موضوع أمامه ومن حين لآخر يقوم 

الذي يعرفه الإنسان المعاصر بتصفح جهاز الأيفون أو الآيباد وهذا يعكس الواقع الجديد 
والشباب بالخصوص في سياق الموجة الرقمية التي تعرف انفجارا معلوماتيا وتقنيا كبيرا، ووجد 

( NTIC)الإنسان نفسه بين مطرقة حتمية التعامل مع التكنولوجيات الحديثة للإعلام والاتصال 
لأخيرة مختلف التطبيقات التي وبين سندان كيفية التعامل والتجاوب معها، وهنا تبين اللقطة ا

على أجهزة الأيفون والآيباد حيث يقوم الشاب بإبرازها والتركيز على " المحترف"يتيحها برنامج 
 .بعضها مثل التطبيق الخاص بتعقب مسار الطائرات من على شبكة إنترنيت وغيرها

فيفة على القيتار تخدم فيما يتعلق بالثوابت المرتبطة بالسيناريو فقد تم توظيف موسيقى هادئة وخ
فكرة الإعلان الإعلامي والتعريفي الذي يركز على ما تقدمه الشخصية الموظفة في التمثيل 
وبذلك لم يتم توظيف عنصر الحوار أو المؤثرات الصوتية وترك الخرج المجال لمتابعة سلسلة 

لذي يتضمن اللقطات القليلة من حيث العدد والطويلة من حيث الزمن في المشهد الثالث ا
اللقطتين الأخيرتين من الومضة الإعلانية ثم إبراز الأسلوب والطريقة الثالثة التي يمكن اعتمادها 
علاني للموقع الشخصي أو لفيديو ترغب في نشره على موقع  عند إنشاء فيديو دعائي وا 

 ، وذلك باستخدام الساعة الذكية، والتي هي في الواقع تعد من أحدث youtubeاليوتيوب 
الوسائط والتكنولوجيات التي تم ابتكارها في السنوات الأخيرة، فاللقطات تبرز يدا مقبوضة تحمل 

تتميز بخصائص تكنولوجية ومعلوماتية عالية جدا، حيث أنه " digital"ساعة رقمية ذكية 
بإمكان أي شخص يملك هذا النوع من السّاعات الذكية تحميل البرامج والتطبيقات المتنوعة ومن 

حيث يعد هذا التطبيق من أبرز البرمجيات المستهدفة " المحترف"ينها التطبيق المعلن عنه ب
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باللغة العربية، والهدف الأساسي منه هو تقريب المستخدم للتكنولوجيات الحديثة من الحلول 
 .المبتكرة التي يقدمها

لا تكون كافية، من إن دراسة مختلف المتغيرات المشهدية للمستوى التعييني للصورة الإعلانية 
منطلق أن متغيرات الزمن والتسلسل والإيقاع المشهدي للقطات تتزاحم مع الثوابت المتعلقة 
بالسيناريو الذي لا يمكن أن يكون حاملا لرسالة ناجحة من دون التوظيف الجيد والمتناسق للغة 

حليل التعييني الحوار في علاقتها بالأصوات والموسيقى الموظفة ومن هنا ارتبط مستوى الت
 .                                                         بتحليل طبيعة العلاقة من شريط الصورة والصوت

يمكن القول أن الومضات الإعلانية كأفلام سينمائية قصيرة مركزة على أجزاء محددة من الصور 
قى لأنها تعتبر من العوامل والأصوات تولي أهمية بالغة للعلامات الخاصة بالصوت والموسي

 .la fiction filmiqueالحاملة للإدراك وبناء الخيال الفيلمي 

تمثل الومضة الإعلانية نموذجا لإعلان إبلاغي وتعريفي يستهدف في الأساس إبلاغ الجمهور 
والزبائن من مستخدمي البرمجيات والتطبيقات على الحاسوب والأجهزة الإلكترونية المتطورة 

ولذلك لاحظنا كيف أن الرسالة " المحترف"م بالخدمات التي يمنحها التطبيق الإلكتروني وتعريفه
الإعلانية جاءت غنية بمعلومات فنية تضمنتها الصفحات الإلكترونية التي تقدم صورا ونصوصا 
شارحة عن كيفية استخدام التطبيق على جهاز الكمبيوتر المحمول كما هو ظاهر في الإعلان 

وكذلك التعريف  Ipad &Iphoneول وكيفية استخدامه على أجهزة الأيفون والآيباد الدعائي الأ
وآلية اشتغاله على الساحة الإلكترونية الرقمية، فصياغة الزمن في هذا " المحترف"بالتطبيق 

الإعلان غير معروفة وغير معلنة تماما من لحظات واقعية من بعض فصول الحياة اليومية 
علامية سيطرت على كل مفاصل السيناريو والمهنية ويرجع سبب  ذلك لاعتبارات إبلاغية وا 

" المحترف"والمتغيرات الحركية الأخرى فجاءت الموسيقى الموظفة في الفيلم الإعلاني لتطبيق 
عبارة عن موسيقى هادئة وخفيفة على أوتار الڤيتار حيث أن هذا النوع من الموسيقى الحميمية 

ى أن ينغمس كليا في محتوى الإعلان وتجعل من الأصوات والشاعرية تدفع بالمشاهد إل
الموسيقية تخلق نوعا من التتابع الطبيعي للفواصل التي لا تبدو مهمة إلى درجة كبيرة لأنه في 
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هذا الفيلم الإعلاني تم إهمال الجوانب التمثيلية الحركية وتم تعويضها بالفواصل الحركية المركزة 
الطبيعية والأدائية، حيث نرى أن هناك تتابعا تشكيليا من  وذلك في وعاء مختزل للعناصر

عناصر مختلفة من الديكور بعضها يصور أفرادا من مناظر خارجية وداخلية واصطناعية كان 
الهدف منها تنويع الصور البانورامية وتجسيد نموذج الإعلان الإبلاغي الذي يعتمد على تنوع 

 .كل ذلك تم ضمن إيقاع توليفي يتميز بالترابط والانسجامأساليب الإقناع الواقعية والتمثيلية و 

انطلاقا من الومضة  (:le message linguistique)تحليل الرسالة الألسنية -2-2
علانية للموقع الشخصي أو المهني  الإعلانية التي تتمحور حول كيفية إنشاء فيديوهات دعائية وا 
أو لفيديو شخصي أو مهني على يوتيوب باستخدام فلاشة وسائط تكنولوجية تتمثل في الكمبيوتر 

اللسانية التي يحتويها هذا الشخصي وجهاز الأيفون والآيباد والساعة الذكية الرقمية، فإن الرسالة 
الإعلان تنقسم إلى مستويين، المستوى الأول يتمثل في العبارات الخطية التي جاءت في بداية 

 : العرض الإعلاني وتتضمن ما يلي

وهو اسم " المحترف"والمستوى الثاني للرسالة اللسانية جاء في شكل عبارة خطية تتمثل في 
الأفلام الدعائية الثلاثة على جهاز الكمبيوتر والآيباد وعلى  البرنامج أو التطبيق الذي يظهر في

 . ساعة اليد الرقمية

ذلك أنها بنيت وفق ( البيع)الرسالة اللسانية الأولى تنطلق من الهدف الإبلاغي والترويجي 
بسيط مقروء لدى عامة الناس الذين يجيدون القراءة كما أن ( اللغة الموظفة)أسلوب لغوي 
استخدام لغة مختلطة ومشتتة تتراوح بين اللغة العامية  أو المحلية المنتشرة في المعلن تعمد 
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المشرق والخليج العربي وبين صياغة الألفاظ وفق أسلوب نطقها تماما كتمديد بعض الألفاظ 
دماغ بعض الحروف في بعض الألفاظ " لموقعك"بدلا من " لي موقعك: "مثلا أو اختزال وا 

، إضافة إلى كتابة العدد ثلاثة كرقم بدلا عن "على اليوتيوب"بدل " بع اليوتيو : "الأخرى مثل
 ".لدي ثلاثة من الفيديوهات"بدلا من " من الفيديوهات 3لدي . "كتابته بالأحرف

إضافة إلى ذلك فإن المنتج أو المخرج لم يول أي أهمية للأخطاء اللغوية التي وردت في هذا 
 هات الإعلانية أو الإعلانيالفيديو :           * الإعلان من مثل

 .الفيديوهات إعلانية 3سعر * 

 .دولار للشراء الفيديوهات الاعلانية 3: * عبارة أخرى تقول

 .رابط موقع خمسات في الوصف* 

 .والفيديوهات العلانية* 

 .وسوف تاخذ الفيديوهات شبيه بهن أو نفسهن أنت تختار 3شاهد الفيديوهات * 

هو جذب انتباه المشاهد لمتابعة كل الصور والمشاهد التي تأتي في إذا كان دور هذه الرسالة 
شكل متتالية فيلمية وسردية فإنه كان من الأولى أن يهتم المخرج بتجسيد الوظيفة التعبيرية 

fonction expressive  التي تعكس بشكل مباشر المقام الذي يمثله كمرسل وناقل لرسالته من
ري أو شعري وهذا ما يعكسه الاهتمام بصحة وسلاسة المفروض أن تكون ذو مضمون شاع

اللغة من الأخطاء والشوائب المفرداتية والنحوية، الأمر الذي تنفيه بشكل صريح العبارة الخطية 
 .التي ينطلق منها الإعلان

إضافة إلى ذلك فالملاحظ لطبيعة المعلومات التي تنقلها الرسالة الخطية يتأكد أن الدور الذي 
السياق تركيز الإعلان على هدف البيع كعنصر من عناصر الترويج هو دور سالب تؤديه في 

ويمكن أن يؤدي إلى نتائج عكسية تماماً لأن أسلوب الترويج الذي يعتمد على استخدام لغة 
في تشتيت ذهن المشاهد والقارئ وتخلق لديه شعورا .... مشتتة وألفاظ عشوائية تساهم 
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ر يرتبط بأهم دعائم الشخصية والهوية العربية وهي اللغة العربية وفي بالاستغباء والإهانة، فالأم
بعض الحالات تتحفظ بعض وسائل الإعلام وترفض بث بعض الإعلانات التي لا تغير أهمية 

 .وغيرها من المحطات الفضائية العالمية 24فرانس  –للغة العربية وأمثلة ذلك قنوات الجزيرة 

كرسالة لسانية داخل الومضة الإعلانية وذلك من خلال " المحترف"ويمكن إدراج العبارة الخطية 
وكان ( ساعة اليد الرقمية –آيباد  –كمبيوتر )ظهورها في الشريط الدعائي للدعامات الثلاثة 

دورها غير واضح ولم تتمكن من ترسيخ معنى محدد للصورة وذلك بالرغم من دلالة الاسم 
وراء تصميمه لأنه يخاطب الشباب المحترف الذي يملك  المعبر عن كفاءة البرنامج ومن يقفون

ميولات ابتكارية ويبحث عن الحلول التكنولوجية فالرسالة اللسانية لم يكن لها دور في ترسيخ 
علاقة واضحة ومحددة بين الدلالات والمدلولات بل جعلت من وظيفة الترسيخ حلقة ضعيفة، 

 la fonction deة أن تضطلع بدور المناوبة وعلى نفس المنوال لم تستطع الرسالة اللساني
relais  بل وكانت حلقة ضعيفة أيضا في تحقيق التكامل الوظيفي مع التمثيل الأيقوني وذلك

يرجع أساسا إلى أن الإعلان ركّز في استراتيجيته الخطابية والإقناعية على الصورة وأهمل 
 .العناصر اللغوية الأخرى كالحوار والأصوات وغيرها

رج هذا الإعلان التجاري ضمن الأفلام الإعلانية المباشرة التي تعرض السلعة أثناء يند
الاستخدام حيث يتم فيها تصوير المنتوج أو السلعة وهي عبارة عن برنامج أو تطبيق الكتروني 
علانية للموقع الالكتروني وعادة ما  في مختلف المراحل التي تشرح كيفية إنشاء أفلام دعائية وا 

هذا النوع من الإعلانات تعليق صوتي أو حوار ثنائي بين شخصيتين أو مونولوج يصاحب 
غير أن هذا الإعلان الذي قدمته طيور الجنة عن برنامج الكتروني لم يعتمد على ( حوار ذاتي)

التعليق الصوتي وغيب الحوار تماما واقتصر السيناريو على استخدام موسيقى خفيفة فقط، ومن 
الإعلان يمكن أن يندرج ضمن الإعلانات الصامتة، فالإعلان الصامت بالرغم هنا نقول أن هذا 

من قدرته على التعبير الدقيق بالصورة والحركة إلا أنه في حاجة إلى الأصوات والكلام والحوار 
 .ليؤكد هويته ويوضح فكرته ويصبح أكثر إقناعا
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بجو وفضاء تقديم المنتوج أو الفكرة أما عند جملة التضمينات الثقافية والقيم السردية التي تحيط 
فقد تعددت مظاهرها وذلك من خلال تجسيد الديكور الخارجي وظهور الشابة التي تمثل 
شخصية الإعلان الدعائي الأول في وضعية الجلوس وسط ساحة عمومية لشوارع إحدى المدن 

عصري الذي يظهر العربية، كما تم الاعتماد على التصوير الداخلي من خلال ديكور المكتب ال
الشاب المنهمك في البحث والمطالعة بالاعتماد على الكتاب الورقي الكلاسيكي والتصفح 
الالكتروني، ويتضح من خلال الصور التي تعتمد على الديكور الطبيعي الخارجي أن المخرج 
يهدف إلى نشر قيم التحرر والانفتاح والإرادة التي تسكن المرأة الشابة من خلال توظيف 
صورتها العصرية وشخصيتها المتحررة في الترويج للتطبيقات الالكترونية ودفع المشاهدين إلى 
استخراج مختلف الوسائط التكنولوجية لتحقيق الأهداف الدعائية والإعلانية والتعليمية والتجارية 

 .وغيرها

السيميولوجي يفرض على الناقد والباحث  le niveau comotatif: المستوى التضميني-3
الذي يقوم بدراسة لبنية خطاب الرسالة الإعلانية أن لا يتوقف عند حدود تحليل العلاقات 
المركبة بين شريط الصورة والصوت والصياغة الفنية والإستراتيجية الإبداعية الموظفة في 
الومضة بل ينتقل إلى مرحلة البحث في طبيعة اشتغال هذه الومضة من ناحية التركيب 

ابي والدلالي ومعنى ذلك الغوص في تحليل الصيغ الدلالية والبنيوية وكل الأنظمة اللسانية الخط
براز معاني متنوعة،  والتواصلية التي توجه هذا الانتظام الدلالي الذي يقوم على فعل إنتاج وا 
ولذلك سنقوم في المستوى التضميني بقراءة وترجمة هذه الصيغ وتوليد المعاني بناءا على 

 .ف الأداة العلمية والقدرة الذاتية في التأويلتوظي

  la structure textuelleبنية النص الإعلاني ونظام اللغة  -3-1

من جملة " إنشاء ثلاث فيديوهات دعائية لموقعك"تتألف البنية النصية للومضة الإعلانية 
لمخرج عمل الفقرات والمفردات التي تبين طبيعة الخطاب اللغوي المكتوب حيث نلاحظ أن ا

على استحضار كل العناصر اللغوية الإبلاغية للرسالة الإعلانية التي يحتاجها المشاهد بالرغم 
من عدم قدرة بعض المعلقين على فك شفرات هذه الرسائل، ذلك ما يؤكد قولنا في أن الصورة 
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لى خلاف ع( السيناريو)الإعلانية تكون أكثر إبلاغا وتأثيرا عندما ترتبط بالحوار والتعليق 
 .الصورة الإعلامية التي يمكن أن تؤدي دورها كاملا دون الحاجة إلى تعليق

فالعناصر اللغوية الواردة في هذه الومضة الإعلانية يمكن تقسيمها إلى مستويين، فالمستوى 
الأول يتضمن الرسالة الخطية التي تظهر في اللقطة الأولى على شكل شريط مكتوب عليه أهم 

علومات الشارحة لعدد الفيديوهات الدعائية ومضمونها وسعر الشراء ويبين النص البيانات والم
الإعلاني أيضا الأجهزة التي يمكن استعمالها، والملاحظ في النظام اللغوي الموظف في هذا 
الشريط الدعائي اعتماده على كتابة النص الإعلاني باللغة المنطوقة وهذا دلالة قوية على عدم 

المخرج بين معنى الرسالة اللغوية في الإعلانات التي تعتمد على خلق التوازن تمييز المصمم و 
بين المتغيرات المشهدية والثوابت المتعلقة بالسيناريو، وبين الإعلانات التي تهمل الخطاب 
اللساني ولا تظهر الثوابت المتعلقة بالسيناريو باستثناء الموسيقى باعتبارها الركيزة الأساسية 

وت والومضة الإعلانية قيد الدراسة والتحليل تدل على بناء مشوه لنظام اللغة في لشريط الص
النص الإعلاني نتيجة الأخطاء الصرفية والنحوية والتركيبية الكثيرة، بالرغم كما قلنا أن الهدف 

هو تسهيل فهمها وتوصيل ( الخليجية)من اعتماد أسلوب كتابة اللغة المنطوقة باللهجة المحلية 
 :ها ومثال ذلك ما يليمعاني

 .رابط موقع خمسات في الوصف* 

 .أو الفيديوهات العلانية* 

 .وسوف تاخذ الفيديوهات شبيها بهن أو نفسهن أنت تختار 3شاهد الفيديوهات * 

يصال الرسالة  وهذه الأمثلة عن بناء النص اللغوي يؤثر على وظائف اللغة في إبلاغ وا 
من  la fonction cognitiveم بتجسيد الوظيفة الافهامية الحقيقية، وكان من الأولى الاهتما

حيث أن الحدث اللساني رباط بين المرسل والمتلقي يضفي عليه الأول بصماته التأثيرية التي 
 .....................تعتمد على معادلة 
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 la fonctionكما أنه كان من الضروري أن يهتم المخرج بتجسيد الوظيفة التعبيري 
expressive  وفي هذا الإعلان الذي تهيمن عليه هذه الوظيفة فهي من الناحية الأسلوبية تحيل

 .إلى المكانة المركزية التي تخيلها الكاتب في النص الإعلاني

أما المستوى الثاني لبنية النص الإعلاني فهو تجسد مضمون الصفحات الالكترونية بما تحمله 
المنظومة اللغوية الالكترونية من خلال اختزال  من معلومات وأخبار وتطبيقات حيث تساهم

وظائف التواصل في خلق علاقة حميمة بين المرسل والمتلقي، وهنا نشير إلى دور الوسائط 
في إعطاء دور حقيقي للنص اللغوي المكتوب ( كمبيوتر، آيباد، أيفون، ساعة يد ذكية)المتعددة 

اللغوية الموظفة يسجل حضور كلمات  على الشبكة الالكترونية، والملاحظ لهذه العناصر
وكذلك استحضار مختلف " المحترف"ومفردات متكررة ومتميزة مثل اسم البرنامج الالكتروني 

الخدمات والتطبيقات المتاحة على الوسائط المتعددة إضافة إلى بعض الخصوصية التي تتميز 
ياحية، التضمينات والاحالات الألوان، التضخيم، الانز )بها الكتابة والإخراج الالكتروني مثل 

 (.الصور)التمثيلية 

تعتبر الصور (:les représentations iconiques)الصور والتمثيلات الأيقونية  -2
المتحركة من التمثيلات الأيقونية التي تتجاوب مع خصائص وسمات التلفزيون حيث تعد أسلوبا 

ة وتتقاطع مع أنماط بناء العلامة متميزا في التعبير والدلالة عن مضمون الرسالة الإعلاني
البصرية في حد ذاتها، وبالعودة إلى الومضة الإعلانية الخدماتية التي تتضمن كيفية إنشاء 
فيديوهات دعائية للموقع الشخصي وكيفية نشر فيديو على موقع اليوتيوب نجد ان المخرج 

المقطعي الذي .........نها اعتمد في بناء رسالته على التقنيات التي يعتمدها الإشهار ومن بي
يقود العين إلى الانسياب فوق صفحة الصورة وفق تتابع زمني صارم حيث يشكل متتالية سردية 
محكومة بنطق يشير إلى تعلق المشاهد ببعضها البعض وكل مشهد يعبر عن موقف له موقعه 

بنى على أساسه الخاص داخل البناء العام للصورة، وهذا ما يمنح هذه الصورة طابعا سرديا ت
 .الرسالة الإعلانية
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ولذلك فإن الصور التي أظهرتها المشاهد المختلفة ساهمت في تحقيق تمثيلات متنوعة ويرجع 
ذلك أساسا إلى الكثافة الدلالية والرغبة في تأكيد عناصر الانتظام الدلالي، تكون الغاية من 

عن عدم التنويع في أمكنة التصوير  وراءه إثبات واختزال البناء التمثيلي فالإعلان يقدم صورا
والديكور المستعمل وما يرافق ذلك من إكسسوارات وكذلك صور الشخصيات فبالنسبة للفيديو 
الأول الذي يأخذ من الفضاء الخارجي مجالا لتصوير المشهد فالمكان الأساسي لتمثيل هذا 

والمجال الفسيح الذي  الفيديو كان الساحة العمومية التي تحيل أولا إلى الفضاء العمومي
يحتضن ضمن جميع فئات المجتمع وما تقوم به من الممارسات وما يصدر عنها من 
السلوكات، وتوظيف المرأة التي تظهر في لقطة متوسطة تلبس سروال الجينز غير متحجبة 

تقوم " Apple"تجلس في ركن ساحة عمومية وهي تضع في حجرها جهاز كمبيوتر من نوع آبل 
امج المحترف الذي يقدم خدمات كثيرة ومتميزة، وهذا فيه دلالة على تمثيل الشابة بتصفح برن

لدور المرأة العصرية المتحررة والمتعلمة والمتحكمة في استخدام التكنولوجيا الحديثة للإعلام 
والاتصال وعلى رأسها التفاعل مع آخر التطبيقات على شبكة الإنترنيت، كما تبين الصورة في 

ق الشابة كرمز للحداثة عبر أيقونات اللباس والشعر والجسد الرشيق، وتعكس أيضا قيم هذا السيا
أبل حيث تعد هذه الماركة من )الرفاهية والاستحقاق التي يعكسها نوع جهاز الكمبيوتر المستخدم 

، وما يمكن قوله (تطبيق المحترف)وطبيعة البرنامج الالكتروني محل التجريب ( الأفضل عالميا
ا الفيديو يروج للثقافة الالكترونية بتطور عربي من خلال اقتحام هذه التكنولوجيات لكل أن هذ

كما ...( ذكور، إناث، كبار، صغار ) الفضاءات العامة والخاصة واستهدافها من كل الفئات 
 .تؤكد هذا الدور من خلال رموز الفضاء ولباس الشخصية

دائما يتضمن لقطات مقربة وقوية جدا تظهر صورة  أما الفيديو الثاني في هذه الومضة الإعلانية
لوحة )الشاب المنهمك في القراءة والبحث اعتمادا على الكتاب مدعما ذلك بتصفح جهاز الآيباد 

، حيث يقوم الشاب بإبراز بعض التطبيقات التي (هاتف ذكي)أو جهاز الأيفون ( الكترونية ذكية
ل البرنامج الذي يبين طريقة تعقب مسار الطائرات يقدمها برنامج المحترف على هذه الأجهزة مث

 .عبر  شبكة الإنترنيت طبعا
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ويمكن القول أن الهدف من توظيف اللقطات قريبة والقريبة جدّا هو إبراز خصائص هذه 
مكانيات الأجهزة الالكترونية المستخدمة، وهنا نقول أن الفيديو الثاني يشكل مسار  الخدمات وا 

معنى وترتيب الوقائع المعيشية بهذه كأسلوب مميز يتصل بالمنتوج معقد ومركب لإنتاج ال
نموذجا مختلفا ....... وبالوسائط المستخدمة، فطبيعة هذه الوسائط التكنولوجية تعبر وتفرض

لتفاصيل التطور والابتكار والازدهار وكذلك تحقق قيم البقاء والاستمرارية والتوسع في 
ت المجتمع، كما توحي هذه التمثيلات الأيقونية أيضا إلى الاستهلاك والاستعمال من طرف فئا

وجود إرادة قوية لدى الشباب الغربي لمسايرة هذه التحولات العميقة في أنماط التفكير والتعليم 
 . والاندماج بسرعة في مسار التطوير التكنولوجي والثورة الرقمية

ويبين الفيديو الثالث ضمن هذه الومضة الإعلانية كيفية استخدام ساعة اليد الالكترونية الذكية 
في الترويج لتطبيق معين أو فيديو على موقع اليوتيوب وهنا يظهر تطبيق المحترف في صورة 
مقربة جدا حيث تعمد المخرج في إظهار اهتمام الرجل فقط بهدف عدم تشتيت انتباه المشاهد 

كيزه على اهتمام فهم طريقة استخدام الساعة الذكية لمختلف التطبيقات وهنا يظهر برنامج وتر 
 . المحترف الذي قصد المخرج إظهاره كنموذج على كل الوسائط المستخدمة في هذا الإعلان

دورا آخر من خلال تركيز  zoomتلعب حركة الكاميرا نحو الأمام للتكبير ) (وفي الصورة رقم 
 .تلقي على ساعة اليد المتميزة التي تقدم خدمات التطبيق الالكترونيانتباه الم

أما فيما يخص الديكور المستعمل في تصوير المشاهد والإكسسوارات التي ترافقه فالومضة 
نما نلاحظ اهتمام المخرج ومهندس  الإعلانية لا تعكس كما قلنا التنوع في أماكن التصوير وا 

عطاء الأهمية القصوى للوسائط الالكترونية المستعملة الديكور بتقليص هذه الفضاءات  وا 
 .والتسهيلات التي تقدمها في الترويج لمختلف الخدمات مثل نشر المعلومات والفيديوهات وغيرها

 :المدونة اللونية بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -3

القياسية التي تترجم الواقع كما سبق وذكرنا أن الصورة الإعلانية تستمد قوتها من العلاقات 
ولكنها تولد أيضا معاني أقوى بما تتضمنه وتحمله من ألوان ولذلك فإن استخدام المدونة اللونية 
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من أجل تحقيق تأثير معين لا يكون فقط بالأساليب البالية والفنية ولكن مصداقيتها ودلالتها 
عن علاقة الألوان المستخدمة  الرمزية يجب أن لا تنفصل عن بعده الأصلي ولذلك يجب البحث

 ..في هذه الومضة الإعلانية بالمرجع الذي تخيل إليه

تعددت الألوان المستخدمة في هذه الومضة الإعلانية خاصة فيها التي تظهر في إخراج 
الصفحات الالكترونية بحيث يصعب على الملاحظ حصر هذه الألوان، أما الغالية فتمثلت في 

لقد ركز المخرج في هذه الومضة الإعلانية على  .أقل الأزرق والأبيض الرمادي والبني وبدرجة
إبراز مجموعة من الألوان تتمثل في اللون الأزرق والأبيض والبني حيث يظهر الأزرق على لون 
الخلفية في اللقطة الأولى وهو لون السماء ويظهر كلون متميز لسروال الجينز الذي تلبسه 

ي الصفحة الالكترونية للتطبيق واحتل مساحة مهمة من الإخراج الشابة كما أنه لون سائد ف
الذي يقدم خدمات متميزة، فاللون الأزرق يوحي بالهدوء والسكون  IPالالكتروني برنامج 

والاسترخاء وهو يذكر بالأفق والمساحات الشاسعة، فالأزرق في السماء سمو وعلو وعمق، وفي 
والتفاؤل، واستنادا إلى كل هذه الدلالات للون الأزرق الغيوم خير وأمل وهو يبعث على الهدوء 

نقول أن اختيار المخرج له يوحي إلى الهدوء والاسترخاء الذي تظهره الفتاة وهي تتصفح 
البرنامج الالكتروني على كمبيوترها الشخصي كما يدل أيضا على المجال الواسع والرحب الذي 

همية الواقع الافتراضي في تنمية المهارات تتيحه التكنولوجيات الحديثة للأشخاص بفعل أ
أما اللون الأبيض فهو من الألوان الأساسية والمحببة لدى الجميع فهو . وتسهيل فرص الحياة

يظهر في الرسالة الخطية من اللقطة الأولى وهو لون جهاز الكمبيوتر وعلامة التفاحة لآبل 
"apple "ديو الدعائي الثالث لساعة اليد الذكية، وهو لون الطلاء الداخلي للمكتب وخلفية الفي

جهاز الآيباد وهو أيضا لون سائد في الصفحة الالكترونية  supportكما أنه يظهر في حاملة 
عندما يظهر في مساحات مهمة للغة المكتوبة وبعض الصور واللون " المحترف"للتطبيق 

ن الناحية الدينية فهو لون الأبيض في التراث الشعبي رمز للسلام والتفاؤل والخلق الحسن وم
مقدس ورد في القرآن الكريم أحد عشر مرة بعضها بما معناه الحقيقي وبعضها الآخر رمزا 
للصفاء والنقاء والطهارة ويميل أيضا إلى إشراق الشمس وسمات أهل الجنة أما الدلالات النفسية 

 .لخيرللأبيض فهو يبقى لونا يبعث على التفاؤل والسرور والحب والسلام وا
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ويحيل استخدام الأبيض في هذه الومضة إلى ترسيخ المنتوج والخدمات التي يقدمها حيث تعد 
 .الكتابة الالكترونية مثلا على خلفية داكنة دلالة على التصاق العلامة والفكرة بالذاكرة

كما اعتمد الخرج إلى توظيف البني كلون غالب حيث ظهر في قميص الشابة وفي المكتب 
واحق وهو لون الأرض وعلى الصفحة الالكترونية، كما ظهر في حذاء الشابة وبعض الل

ومعطفها وكذا لون سروال الشاب ولون الطابعة والساعة الذكية واحتلاله بعض مساحات 
الصفحة الالكترونية، فاللون البني يعتبر من الألوان الساخنة إلى جانب الأحمر والأصفر ويمكن 

ميشال جوف "حالات السلبية والإيجابية فهو حسب الباحث أن يحيل إلى مجموعة من الإ
Michel Jouve " لون غامض ومتلبس يدل من الناحية الإيجابية على الأرض والصلابة

والماديات والتقاليد وهي الدلالات الذي تحيل إليها وظيفته في هذه الومضة، على عكس 
تئاب والإحباط النفسي والملل والضجر الإحالات السلبية التي تشير إلى الضغط والإكراه والاك

 .الخ...

ترتبط الإضاءة عند تصوير الإعلان التلفزيوني  :الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك -3-4
بعنصرين أساسيين هما الزمن والفضاء حيث يركز المصور على إضاءة الديكورات 

ذي يصور فيه المشهد والإكسسوارات وخلفيات الشخصيات من خلال مراعاة طبيعة المكان ال
كما تتحدد إضاءة المشاهد أيضا . والوقت يعبر عنه المشهد الدرامي عند تصويره ليلا ونهارا

وفق عاملين أحدهما يرتبط بإضاءة المشاهد أيضا وفق عاملين أحدهما يرتبط بإضاءة المشاهد 
 .الخارجية والآخر بإضاءة المشاهد الداخلية

الفيديو الدعائي )الوقت الذي تم فيه تصوير الجزء الأول  ففي هذه الومضة الإعلانية يظهر
نظرا ( بداية فصل الربيع –نهاية فصل الخريف )على أنه فصل بارد يميل إلى الاعتدال ( الأول

كما يميل الفضاء الخارجي إلى منظر عام ( معطف صوفي+ قميص )لملابس الفتاة الشابة 
ديكور وعناصر توحي بأن الوقت كان صباحا، لساحة عمومية في إحدى المدن، فالإضاءة وال

ومن خلال مشاهدتنا لهذا الإعلان نرى أن عناصر الديكور والشخصية الممثلة مضاءة من 
مصدر ضوئي واحد فقط وهو ضوء الشمس ولذلك فقد تم التركيز عند توزيع الإضاءة وانتشارها 
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ت التصوير، وهنا نقول على مصدر واحد هو السائد والأساسي على عناصر الديكور وشخصيا
أن الإضاءة معتدلة ومنتشرة بأسلوب يوحي إلى تعلق المنتوج بالفضاء الطبيعي والعمومي 
وساهمت هذه الإضاءة في إظهار الحدث الدرامي المراد تصويره ومعظم الملامح الرئيسية 
ية التابعة له، فمصور الإعلان ركز على إضاءة ملامح الشخصية وصورة الصفحة الالكترون

 .لبرنامج المحترف

ذا كانت الإضاءة الخارجية الموظفة في الفيديو الدعائي الأول حققت التوازن والانتشار في  وا 
بؤر الإضاءة الأساسية فإن توزيع الإضاءة الداخلية للفيديو الدعائي الثاني باستخدام جهاز 

خصية التي يتم تصويرها الآيباد يعتمد على الديكور والخلفيات المصاحبة للمشهد إضافة إلى الش
بداخل المشهد، حيث نلاحظ أن الإضاءة تتناسب مع ديكور الغرفة وما تحتويه من قطع الأثاث 
كالمكتب مثلا والصورة الحائطية والطابعة وجهاز الآيباد والكرسي والكتاب الورقي، وكما رأينا 

كثيرا في توزيع وانتشار  في وظيفة الألوان ودلالتها تؤكد على أن اللون البني والرمادي ساهم
الإضاءة بطريقة سليمة وجعل من الأسطح الأفقية مثلا شديدة اللمعان لا تصدر إضاءة زائدة 
وفي المقابل كان التركيز أكثر على إضاءة العناصر المراد توضيحها أكثر بالنسبة للمشاهد مما 

بنفس الأسلوب ثم توظيف  يسهل عليه عملية الإدراك وترسيخ الفكرة أكثر فأكثر في ذهنه وكذلك
الإضاءة في الفيديو الدعائي الثالث الخاص بترويج التطبيق عبر ساعة اليد الذكية أين يجعل 
المخرج عناصر الإضاءة تتوزع بين الخلفية البيضاء ويد الرجل التي تحمل الساعة الذكية من 

ناصر المشهد تظهر خلال تركيز الإضاءة على بؤرة اللقطة المقربة جدا وهذا ما يجعل كل ع
في صورة مضيئة ناصعة تضمن عوامل متعددة لإدراك المشاهد المضمون الحقيقي للومضة 

 .الإعلانية

تلعب الموسيقى دورا مهما في تأكيد  :الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -3-5
في هذه  الانفعالات المختلفة التي تستغرق مساحة كبيرة من مدة عرض الإعلان وهذا ما نسجله

الومضة حيث استغرقت الموسيقى الهادئة والخفيفة على آلة الڤيتار التي تم توظيفها مدة عرض 
وتتميز بأنها موسيقى مؤلفة خصيصا لهذه الومضة وليست مسجلة ومعروفة مسبقا، . الإعلان

ضفاء الجو العام للإعلان الذي يتفاعل  حيث تعمل على توضيح المعاني التي تحملها الصور وا 
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مع المؤثرات البصرية والسمعية التي يتضمنها وفي هذا المستوى على المخرج أن يشرح فكرة 
الإعلان وطبيعة المنتج من خلال ما يطلق عليه بالموسيقى الارتباطية لأن هذا النوع ينتج 
خصيصا لفكرة أو رسالة إعلانية محددة وترتبط بالمضمون الإعلاني وبالنظر إلى مضمون 

والإخراج الذي قدم به تؤكد أن عنصر الموسيقى كانت .... لتحليل والأسلوب الإعلان قيد ا
بديلا عن الحوار الذي تم الاستغناء عنه في هذا الفيلم ولذلك نقول أن المخرج ركز على تمثيله 
للروابط الحسية والتعبيرية على الموسيقى التصويرية الارتباطية التي ساهمت في وصف الفضاء 

لن عنه ، وأدت كذلك الوظيفة العاطفية والشعرية لارتباطها بجمالية اللحن والريتم والمنتوج  المع
وجمالية التعبير اللفظي الذي يهدف إلى جذب الجمهور ودفعه نحو تذكر المنتوج من خلال 

 .خلق حالات نفسية وعاطفية وربطها بذكريات يبحث الفرد عن إحيائها من جديد
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 ":عصير جنى"تحليل الومضة الإعلانية لمنتوج -3

 :القراءة التقنية-3-1

شريط     شريط الصوت 
 الصورة

   

 
 المؤثرات الصوتية

 
 التعليق أو الحوار

 
نوع الموسيقى 

 الموظفة

 
 محتوى الصورة

حركة 
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

نوع 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

 
اللقطة رقم  

 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

بدك عصير: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي لجنى مقداد 

تبين اللقطة الطفلة جنى  تقوم 
 بحركات راقصة داخل بهو المطبخ

 
 ثابتة

 
 عادية 

 
مقربة حتى 
 الخصر 

 
ثا  2  

1 
 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
لا تحتار ولا تحور: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي لجنى مقداد 

تظهر اللقطة صورة مقربة للطفلة 
 جنى وهي في المطبخ

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  2 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
طيب كتير: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي لجنى مقداد 

تظهر اللقطة الطفلة جنى في 
 المطبخ وهي تقوم بحركات راقصة 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  3 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

عصيري : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي لجنى مقداد 

تظهر اللقطة الطفلة جنى بقميص 
أخضر وهي في وضعية راقصة 
أمام خلفية باللون الأخضر مع 
حبيبات المانغو تتناول عصير 

 جنى بذوق المانغو

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  4 

 
/ 

 
جنى : صوت خارجي 
 جوس 

وغناء صوت 
 خارجي

" جنى"تبين الصورة علبة العصير 
بذوق البرتقال متوسطة فاكهة 
 البرتقال التي يخرج منها العصير

 
 ثابتة

ثا 1 مقربة عادية  0 

 
/ 

 
بدك : صوت خارجي 
 عصير 

 

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلا يقف وسط حقل 
أخضر يحمل علبة عصير جنى 
في يده وهو يتلذذ بشربه ويشير 

 بإصبعه إلى ذلك

جانبية من 
اليسار إلى 

 اليمين

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 1  0 

 
/ 

صوت داخلي للممثلة 
بدك عصير: الثانوية   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة طفلة يافعة تقف داخل 
غرفة مطلة على طبيعة خضراء 
 تحمل في يدها علبة عصير جنى 

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 1  0 
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/ 

 
صوت داخلي للممثلة 

لاتحتار ولا تحور: الثانوية   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين الصورة لقطة مقربة لنفس 
الفتاة داخل الغرفة المطلة على 

المناظر الطبيعية تغني مقطعا من 
 أغنية الفيلم الإعلاني لعصير جنى

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  0 

 
/ 

 
طيب كتير : صوت خارجي   

وغناء صوت 
 خارجي

تبين اللقطة الطفلة جنى داخل 
المطبخ وهي تتناول عصير جنى 

 بذوق البرتقال 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  1 

 
/ 

 
جنى : صوت خارجي 
 جوس

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة علبة العصير جنى 
ذات الحجم الصغير بذوق الفواكه 

 المشكلة  

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 2 متوسطة  11 

 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

شو طيب ومنعش : جنى   

صوت وغناء جنى 
 مقداد 

تبين اللقطة الطفلة جنى ترتدي 
اللون البنفسجي وهي تغني مقطعا 

 من أغنية الشريط الاعلاني 

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 1 قريبة  11 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

مية في المية: جنى   

صوت وغناء جنى 
 مقداد

اللقطة الطفلة جنى ترتدي تبين 
ملابسا باللون البنفسجي مع خلفية 
باللون البنفسجي مليئة بمختلف 
أنواع الفواكه التي يتشكل منها 
العصير تحمل في يدها علبة 
العصير جنى بذوق الفواكه 

المشكلة وهي تؤدي مقطعا من 
 أغنية الشريط الدعائي للعصير

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 3  12 

 
 
/ 

 
لا لا لا: صوت خارجي   

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلا يافعا يقف أمام 
خلفية تظهر لون السماء الأزرق 
مع قليل من السحب يحمل في 
يديه علبة العصير جنى بذوق 

 الفواكه المشكلة 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  13 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

نكهات لذيذة : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي لجنى مقداد

تبين اللقطة الطفلة جنى في 
الملعب تحت الأضواء الكاشفة 
وهي بلباس رياضي تقوم ببعض 
التمارين والحركات الرياضية تحمل 
في يدها علبة العصير جنى بذوق 

 الفواكه المشكلة  

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 3  14 

 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

طاقة وحيوية: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة صورة مقربة للطفلة 
جنى وهي في الملعب تؤدي 
مقطعا من الأغنية الدعائية 

 لعصير جنى

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 2  10 

 
/ 

 
لا لا لا : صوت خارجي   

صوت وغناء 
 خارجي

جنى بلباس تبين اللقطة الطفلة 
رياضي تقوم بالجري على مضمار 

 الملعب بكل حيوية ونشاط

 
 ثابتة

ثا 1 متوسطة جانبية  10 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

شو طيب ومنعش : جنى 
 مية بالمية

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة الطفلة جنى بلباس 
برتقالي فاتح  وخلفية مليئة 

بحبيبات البرتقال وهي تحمل في 
يدها علبة العصير جنى بذوق 

 البرتقال 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  10 

 
 
/ 

 
.. لا.. لا : صوت خارجي 

 لا

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة طفلتين واقفتين في 
غرفة مطلة على طبيعة خضراء 
تلبسان ثيابا بيضاء ساطعة 

تحملان في يديهما علبتا عصير 
 جنى  

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 1  10 

 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

نكهات لذيذة : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة الطفلة جنى تقف أمام 
زهرية مليئة بحبيبات  خلفية بألوان

التفاح وهي تحمل في يدها علبة 
 عصير جنى بذوق التفاح

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 2  11 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

طاقة وحيوية: جنى   

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلا يقف وسط حقل 
أخضر يحمل علبة عصير جنى 
في يده وهو يتلذذ بشربه ويشير 

 بإصبعه إلى ذلك

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  21 

 
/ 

لا..لا..لا: صوت خارجي   
 

صوت وغناء 
 خارجي 

تظهر اللقطة صورة مقربة لطفلة 
صغيرة تقدم علبة عصير جنى 
بذوق التفاح وهي في قمة الغبطة 

 والسعادة

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 1 لقطة قريبة  21 

 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

ما أطيبه:  جنى  

صوت وغناء 
 داخلي

تظهر اللقطة الطفلة جنى بقميص 
أخضر وهي في وضعية راقصة 
أمام خلفية باللون الأخضر مع 
حبيبات المانغو تتناول عصير 

 جنى بذوق المانغو

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 2  22 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

جنى جوس: جنى   

صوت وغناء 
 خارجي 

" جنى"الصورة علبة العصير تبين 
بذوق المانغو متوسطة فاكهة 
 المانغو التي يخرج منها العصير

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 2 متوسطة  23 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
شو بنحبوا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تظهر اللقطة صورة مقربة للطفلة 
 جنى وهي في المطبخ

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 2  24 

 
/ 

 
جنى : صوت خارجي 
 جوس

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلتين واقفتين في 
غرفة مطلة على طبيعة خضراء 
تلبسان ثيابا بيضاء ساطعة 

تحملان في يديهما علبتا عصير 
 جنى  

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 1  20 

 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

ما اطيبو : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

اللقطة الطفلة جنى بقميص تظهر 
أخضر وهي في وضعية راقصة 
أمام خلفية باللون الأخضر مع 
حبيبات المانغو تتناول عصير 

 جنى بذوق المانغو

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 2  20 
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/ 

 
جنى : صوت خارجي 
 جوس

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلا يافعا يقف أمام 
خلفية تظهر لون السماء الأزرق 
مع قليل من السحب يحمل في 
يديه علبة العصير جنى بذوق 

 الفواكه المشكلة 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  .27 
 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
شو بنحبوا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

 تظهر اللقطة صورة مقربة للطفلة
 جنى وهي في المطبخ

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا  3  20.  

 
/ 

 
جنى : صوت خارجي 
 جوس

صوت وغناء 
 خارجي

" جنى"تبين الصورة علبة العصير 
من الحجم الصغير بذوق التفاح 
متوسطة فاكهة التفاح التي يخرج 

 منها العصير

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 1 متوسطة  21 

 
 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

عصيري أنا : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تبين اللقطة الطفلة جنى ترتدي 
ملابسا باللون البنفسجي مع خلفية 
باللون البنفسجي مليئة بمختلف 
أنواع الفواكه التي يتشكل منها 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  31 
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العصير تحمل في يدها علبة 
العصير جنى بذوق الفواكه 

المشكلة وهي تؤدي مقطعا من 
الشريط الدعائي للعصيرأغنية   

 
/ 

 
أنا: صوت خارجي   

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلة يافعة تقف داخل 
غرفة مطلة على طبيعة خضراء 
 تحمل في يدها علبة عصير جنى 

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا 1  31 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
حبيبتكم جنى : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تظهر اللقطة صورة مقربة للطفلة 
 جنى وهي في الملعب

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 3  32 

 
/ 

 
جنى: صوت خارجي   

صوت وغناء 
 خارجي

" جنى"تبين الصورة علبة العصير 
بذوق البرتقال متوسطة فاكهة 

منها العصيرالبرتقال التي يخرج   

 
 ثابتة

 
 عادية 

ثا 1 متوسطة  33 

 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

يا ريتو يا ريتو: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تبين اللقطة الطفلة جنى بلباس 
برتقالي فاتح  وخلفية مليئة 

بحبيبات البرتقال وهي تحمل في 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 1  34 
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يدها علبة العصير جنى بذوق 
 البرتقال

 
 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
صح وهنا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تظهر اللقطة صورة مقربة للطفلة 
 جنى وهي في المطبخ

 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا  2  30 

 
 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

عصيري أنا :جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تبين اللقطة الطفلة جنى ترتدي 
باللون البنفسجي مع خلفية ملابسا 

باللون البنفسجي مليئة بمختلف 
أنواع الفواكه التي يتشكل منها 
العصير تحمل في يدها علبة 
العصير جنى بذوق الفواكه 

المشكلة وهي تؤدي مقطعا من 
 أغنية الشريط الدعائي للعصير

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 2  30 
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/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

عصيري أنا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة الطفلة جنى تقف أمام 
خلفية بألوان زهرية مليئة بحبيبات 
التفاح وهي تحمل في يدها علبة 

 عصير جنى بذوق التفاح

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  31 

 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

حبيبتكم جنى : جنى   

صوت وغناء 
 داخلي وخارجي

اللقطة الطفلة جنى بقميص تظهر 
أخضر وهي في وضعية راقصة 
أمام خلفية باللون الأخضر مع 
حبيبات المانغو تتناول عصير 

 جنى بذوق المانغو

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

ثا 1  41 

 
/ 
 

 
جنى: صوت خارجي   

صوت وغناء 
 خارجي

تبين اللقطة طفلتين واقفتين في 
غرفة مطلة على طبيعة خضراء 
تلبسان ثيابا بيضاء ساطعة 

تحملان في يديهما علبتا عصير 
 جنى  

 
 ثابتة

 
 عادية 

لقطة 
 أمريكية

ثا½   41 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

391  

 

 
/ 

صوت الممثلة المحورية 
يا ريتو يا ريتو: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تبين اللقطة الطفلة جنى  تقوم 
داخل بهو المطبخ بحركات راقصة  

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

ثا 2  42 

 
 
/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

صح وهنا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي

تبين اللقطة الطفلة جنى بلباس 
برتقالي فاتح  وخلفية مليئة 

بحبيبات البرتقال وهي تحمل في 
يدها علبة العصير جنى بذوق 

 البرتقال

 
 ثابتة

 
 عادية 

حتى مقربة 
 الخصر

½ 43 

 
 

/ 

 
صوت الممثلة المحورية 

صح وهنا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تظهر اللقطة الطفلة جنى بقميص 
أخضر وهي في وضعية راقصة 
أمام خلفية باللون الأخضر مع 
حبيبات المانغو تتناول عصير 

 جنى بذوق المانغو
 

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الصدر

½ 44 
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/ 

 
المحورية صوت الممثلة 

صح وهنا: جنى   

صوت وغناء 
 داخلي 

تبين اللقطة الطفلة جنى ترتدي 
ملابسا باللون البنفسجي مع خلفية 
باللون البنفسجي مليئة بمختلف 
أنواع الفواكه التي يتشكل منها 
العصير تحمل في يدها علبة 
العصير جنى بذوق الفواكه 

المشكلة وهي تؤدي مقطعا من 
للعصيرأغنية الشريط الدعائي   

 
 ثابتة

 
 عادية 

مقربة حتى 
 الخصر

½ 
ثا   

40 

 
 

/ 

تبين اللقطة ذات خلفية بنية صورة  صوت  خارجي عصير جنى صحة وهنا 
مركبة لعلب عصير جنى بمختلف 

 –الأذواق المتوفرة وهي البرتقال 
المانغو والتفاح  –الفواكه المشكلة 

"صحة وهنا "مكتوب تحتها شعار   

أمامية 
للتكبير  
Zoom 

 
 عادية 

ثا 1 متوسطة  40 
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 :المستوى التعييني: -1-2

يقصد بهذه المرحلة الوصف العام للمشاهد : البناء الوصفي والتركيبي للومضة الإعلانية -1
نتاجه لعناصر فنية  وتحليلها وفقا لخطوات تحليل الفيلم السينمائي الذي يحتاج في بنائه وا 
بداعية متشعبة ولذلك سنحلل مشاهد الفيلم الإعلاني لمنتوج عصير جنى وفقا لطبيعة المشهد  وا 

لى تحليل الثوابت المتعلقة وخصائصه التصويرية ومختلف متغيرات المشهدين إضافة إ
غن الفيلم الإعلاني عصير جنى تم بناؤه وتركيبه من أربعة مشاهد، فالمشهد الأول . بالسيناريو

هو ذلك الجزء الذي يتألف من اللقطات العشرة الأولى التي تصور الطفلة جنى مقداد  وهي 
إلى جانب ( ت المانجومطبخ، خلفية خضراء تحمل حبيبا)تظهر أمام خلفيات افتراضية متغيرة 

شخصيات تمثيلية من الأطفال يظهرون أمام خلفيات افتراضية لديكورات مختلفة  3مشاركة 
كالمزارع والبيوت المطلة على الحقول الخضراء، يقدم هذا المشهد تجربة لطفلة جنى وهي 
ق ترقص وتغني على إيقاع الموسيقى وكلمات الأغنية الدعائية وتستمتع بشرب العصير بذو 

البرتقال الذي يحمل اسمها الشخصي وهي بصدد دعوة كل الأطفال المشاهدين إلى عدم الحيرة 
والبحث طويلا عن العصير المفضل لأنه بكل بساطة ذلك ما يمثله عصير جنى، وهنا يقوم 
براز  بقية الأطفال بالدور الترويجي للعصير من خلال ترديد كلمات التي تؤديها الطفلة جنى وا 

إن معرفة الخصائص التصويرية تحيلنا إلى دراسة .والتأكيد على ضرورة اختياره وتذوقهالمنتوج 
مختلف المتغيرات المشهدية من حيث متغير الزمن والتسلسل والإيقاع المشهدي، فبالنسبة 

وذلك ليتمكن المخرج من استغلال  compresséلمتغير الزمن تم اعتماد صيغة زمنية مركزة 
ن كانت افتراضية واللقطات المنفصلة عن بعضها  الوضعيات المختلفة وأماكن التصوير وا 
البعض وليجعل من تركزه على تصوير الشخصيات في حد ذاتها لا يؤثر على التسلسل 
ج المشهدي ولذلك كان توظيف التركيب المنطقي الذي يقدم تسلسل لقطات إبراز المنتو 

واستهلاكه حيث بتجسيد أسلوب الاختيار والاستمتاع أثناء شرب عصير جنى، أما فيما يخص 
الإيقاع المشهدي فهو كما يبدو جاء منسقا ومنسجما ولم يخرج عن الإطار الخاص للفكرة 
الأساسية التي يعالجها هذا المشهد أما فيما يخص سيناريو المشهد والثوابت المتعلقة به فقد تم 
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التي تخدم موضوع الترويج للعصائر ( فيديو كليب)الموسيقى والأغنية المصورة توظيف 
 .والمشروبات وبالخصوص عصير جنى

يضم اللقطات التي تصور الطفلة جنى مقداد والأطفال الآخرين وهم يقدمون  :المشهد الثاني
بملابس ذوقا آخر من عصير جنى وهو ذوق الفواكه المشكلة حيث تظهر الشخصيات التمثيلية 

يطغى عليها اللون البنفسجي وألوانا أخرى أقل بروزا وذلك ما يعكس ألوان الفواكه المشكلة 
للعصير التي تظهر أشكالها في الخلفيات التي تم اختيارها لتصوير المشهد، كما يبين المشهد 
صورا لجنى مقداد وهي تقوم ببعض التمارين الرياضية داخل الملعب تحت الأضواء الكاشفة 
وهي تتغنى بعصير جنى ذات النكهة اللذيذة والذي يمنح الطاقة والحيوية اللازمة لكل الأطفال 

 . والرياضيين

لأنها لم تجسد السلم الزمني الواقعي  compresséصياغة الزمن في هذا المشهد كانت مركزة 
نما اعتمد الخرج على تركيب لقطات منفصلة عند متغير الزمن، ولكن ذلك لم  لبناء المشهد وا 

يؤثر على التسلسل المشهدي حيث تم توظيف التركيب المنطقي نظرا لتجسيد لقطات متتابعة 
يقاع سريع ينتقل بين لقطات متنوعة بين التصوير الخارجي واستخدام  في توليفة منسجمة وا 
الديكور الافتراضي، فالمخرج يشتغل على إيجاد إيقاع منسجم على المستويين الداخلي والخارجي 

ن خلال الربط بين اللقطة الافتتاحية ولقطة المشهد الموالي كإطار يترجم ويقلص المسافة م
الدلالية الحقيقية بين الرغبة في الاستهلاك وتناول العصير وبين الحالات الانفعالية والطاقات 

حيوية الفعلية التي يولدها المشروب بعد شربه، وهذا الإيقاع والمونتاج ساهم في تحويل الطاقة وال
التي يملكها الأطفال إلى رغبات من نوع استهلاكي وسلوكي آخر يفوق كل التوقعات وهذا 

وهنا لا تزال الموسيقى الغنائية موظفة . باستحضار كل صنع الكينونة مع تغيير أشكال الظهور
 .لأن الومضة الإعلانية تعتمد كليا على الأداء الغنائي للطفلة جنى وبقية الشخصيات التمثيلية

يعود المخرج في المشهد الثالث لتقديم تشكيلة أخرى من عصير جنى بذوق التفاح وذلك من 
خلال الصور التي تظهر علبة العصير في وضعية راقصة واستعراضية وهذا الأسلوب يمنح 
القدرة للمنتوج ليعبر عن ذاته، وذلك ما يفرض أيضا أسلوب التغني والإشادة بالطاقة والفائدة 
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ا المشروب للذات المستهلكة، وهنا تصور اللقطات تفاعل الأطفال مع العصير الذي التي يمنحه
يملك القدرة على تمثيل الطاقات والحالات الانفعالية وذلك بالعودة إلى الأشكال التعبيري 

 .والأيقونية التي يصورها المشهد

ركزة في دراسة المتغيرات المشهدية نجد أن صياغة الزمن في هذا المشهد كانت م
compressé  نما وذلك أنها لم ترتبط بحيز زمني واحد يجسد اللقطات التي يمثلها الأطفال وا 

كان التركيز على قدرة المجموعة التمثيلية على تحقيق المصداقية وجذب انتباه المشاهدين 
قناعهم بضرورة تحويل انشغالاتهم  الأطفال تحديدا وذلك ما يجعل من السهل اختراق عقولهم وا 

وهنا كان توظيف التركيب المنطقي . ى رغبات للاستهلاك لتحقيق المتعة والسعادة المنشودتينإل
 .نظرا لتجسيد أسلوب المتتالية السينمائية التي تفرض لقطات متتابعة

أما الإيقاع المشهدي فقد جاء منسجما داخليا وخارجيا بفضل التوافق المحقق بين عرض الفكرة 
لقطات، وفيما يخص الثوابت المتعلقة بسيناريو هذا المشهد فيستمر والتمثيل الأيقوني في ال

توظيف الأغنية التصويرية التي تروج للمنتوج وهي طريقة ذكية في توظيف اللسان وترسيخ فكرة 
 .الإعلان

يعتمد المخرج في المشهد الرابع على تكرار اللقطات التي تصور الأطفال وهم يتغنون بمشروب 
صيات عند حالات البهجة والسعادة وهذا ما يشكل التقابل الدلالي جنى حيث عبرت الشخ

لحالات السكون والحركة؛ السكوت، الصراخ، الحرارة، الانتعاش والبرودة، إضافة إلى الإشارات 
المباشرة التي تطلقها الطفلة جنى مقداد  إلى جميع الأطفال الذين يشاهدونها في قناة طيور 

خصية المفضلة لديهم وهي بدورها تبادلهم نفس الشعور وتقابلهم الجنة بأنها محبوبتهم والش
بالحب والتقدير والاعتزاز ولذلك فالمخرج هنا ركز على شهرة الطفلة جنى وعمل على التشهير 

وفي نهاية الومضة الإعلانية ركز المخرج على . بعصير جنى كعلامة تجارية تحمل اسمها 
 –لف الأذواق المتوفرة لتسويقها وهي ذوق البرتقال إظهار صورة مركبة لعلب عصير جنى لمخت

 ".صحة وهنا"التفاح مدعومة بشعار  –المانقو  –الفواكه المشكلة 
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وهو نتيجة طبيعية  compresséفي القراءة التحليلية للمشهد يتضح أن متغير الزمن كان مركزا 
كسسوارات  ( لواحق الديكور)لأسلوب التصوير الداخلي الذي يعتمد كلية على ديكورات وا 

اصطناعية وهو ما يجعل المونتاج التركيبي تتحكم فيه عناصر افتراضية حيث يمكن أن يكون 
م التعبير الأيقوني لمضمون الصورة متزامنا مع التعبير الموسيقي في إيقاع مشهدي متناغ

ومنسجم مع فكرة الإعلان ويكون الانتقال من متتالية سينمائية إلى أخرى وفق تركيب سنني 
تتصاعد حدته أو تنخفض حسب الموقف المشهدي الذي يريده المخرج، ولذلك فقد ( شفرات)

رافقت الأغنية التصويرية كل مشاهد الفيلم الإعلاني منذ بدايته لأنه في اعتقاد المخرج وفي 
الأسلوب الأحسن والأمتع لتمثيل المنتوج لإقناع المشاهدين خاصة الأطفال وهم الفئة نظرنا هو 

 .المستهدفة بضرورة طلب هذا العصير واستهلاكه بمجرد مصادفته لهم في أي مكان
لا تقتصر المشاهد فقط على التمثيل الأيقوني للصور وما تحمله من دلالة ولكنه تكتمل من 

ت الذي يضفي عليها دلالات واقعية وهذا ما يظهر من تحليل خلال ارتباطها بعنصر الصو 
طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة الذي تم قراءته تقنيا، ولذلك فالتعبير الصوتي هو 
مجموعة العناصر الصوتية التي تكون في شكل الموسيقى التصويرية والسمعية والأداء الفني 

، وغيرها من (المونولوج)الشخصيات والحوار الذاتي والفيديو كليب الأصلي إضافة إلى حوار 
العناصر السمعية التي تشمل كل الظواهر الصوتية المرافقة للصورة كالمؤثرات الصوتية 

، فبالنسبة للعناصر الصوتية السمعية التي اعتمد عليها المخرج (المركبة)الطبيعية والاصطناعية 
 son)ظ توظيف الصوت المنطوق فنلاح" عصير جنى"في بناء الومضة الإعلانية 

phonique ) والصوت الموسيقي(son musique ) وهي من بين العناصر الأساسية والسنن
المهيمنة على تشكيل وبناء مضمون الصورة، وبناءا على تأكيد انضمام وانتماء هذه العناصر 

تعد تراكيب  إلى التركيب الذي تحكمه قوانين وضوابط طبيعة اللقطات وحركات الكاميرا التي
ذات قيمة مادية وشكلية فإن عملية التعبير التمثيلي في إعلان عصير جنى ارتبطت بالعناصر 
السمعية ذات العلامات الخاصة وهي الأصوات المنطوقة التي تعود أصلا إلى الأدوار المتعددة 

ونجد أنه ( ينالأطفال الآخر )أو الثانوية ( جنى مقداد)للشخصيات التمثيلية سواء الرئيسية منها 
من الصعب أن نفصل هذه الأصوات البشرية عند الصوت الموسيقي الذي يتمثل في الأغنية 
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التصويرية التي رافقت الومضة الإعلانية من بدايتها وحتى نهايتها، وهي في شكل فيديو كليب 
من أداء جنى مقداد ومجموعة من الأطفال تتمحور فكرتها الأساسية حول المنتوج وحضوره 

(présence de produit ) من خلال إضفاء قيمة مرئية على المنتوج والتعبير عن فعل
الاستهلاك أو فعل الاستعمال المجسد في الممارسة التطبيقية الذي يبرز أثناء شرب العصير، 
كما نجد أن أسلوب الفيديو كليب الذي وظفه المخرج للترويج عن المنتوج كان الهدف منه 

تمثيلية للطفلة جنى مقداد لتقديم عصير منعش وصحي ومليء بالطاقة التي استغلال الوضعية ال
وهذه الوضعية تفرض توفر شروط متوازنة بين الشخصيات لأنه من غير . يحتاجها كل الأطفال

المنطقي اختيار اسم المنتوج كعلامة تحمل اسم الطفلة جنى دون الأخذ في الحسبان صورة هذه 
 .تأثيرها في أفكارهم وآرائهم ومواقفهم الاستهلاكيةالشخصية لدى الجمهور ومدى 

تواجدت الرسالة الألسنية في إعلان عصير : تحليل الرسالة الألسنية في الومضة الإعلانية -3
جنى في علامة المنتوج، حيث تجسدت في الصور التي تبين علب العصير بمختلف الأذواق 

وقد ظهرت في ستة لقطات، في بداية ( التفاحالمانغو و  –الفواكه المشكلة  –البرتقال )المطروحة 
كل مشهد من المشاهد الأربع وكذلك في نهاية الومضة الإعلانية، حيث وظف المخرج اللقطات 

في ( le cadrage)القريبة التي تظهر الصورة الكاملة للمنتوج ولكنها تؤدي دور التأطير 
عصير على توجيه انتباه المشاهد الصورة الثابتة حيث نلاحظ تركيز الصور التي تظهر علب ال

بخط ( apple)الخطية التي تبين ذوق العصير وهي مكتوبة باللغة الإنجليزية مثل  إلى الرسالة
وفي ذلك إشارة إلى أن هدف هذه الرسالة هو إضفاء قيمة مرئية على ( gras)الرسم العريض 

إبراز )في إطاره الخاص أو ( علامة المنتوج وهي عصير جنى)المنتوج سواء في إطاره العام 
 (.الخصائص البسيطة للمنتوج وهي مجموعة من أذواق العصير يوفرها المنتج

إضافة إلى إبراز علب العصير بالأذواق الأربعة في لقطات منفصلة فقد كان ظهورها في شعار 
في نهاية الومضة الإعلانية ويمكن القول أنه من " صح وهنا –عصير جنى : "المنتوج وهو

ية الدلالية فإن الرسالة اللسانية الموظفة في ومضة عصير جنى لم تستطع أن تؤدي الناح
والعمل على ترسيخ معنى محدد للصورة باستثناء  fonction d’ encrageوظيفة الترسيخ 

عادة اللقطات  التأكيد على هوية المنتوج وصورته المرئية فكان واضحا اعتماد أسلوب تكرار وا 
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وج بغرض التعريف بأذواقه المختلفة ومن هنا نقول أن الرسالة الخطية لم التي تحمل صور المنت
تتمكن من ترسيخ معاني محددة للصور المتكررة نتيجة لطغيان التمثيل الأيقوني والتعبيري الذي 
تعكسه الموسيقى التصويرية للحركات الراقصة والكلمات الغنائية الدعائية للمنتوج وبالرغم من 

سالة اللسانية ساهمت في عرض بعض خصائص المنتوج  ومنه إلى ترسيخ ذلك نؤكد أن الر 
 .اللذان يدلان مباشرة على المضمون الإعلاني" صح وهنا –عصير جنى "اللوقو والشعار 

وبالمقابل لم تستطع الرسالة اللسانية أن تكون بديلة عن التمثيل الأيقوني وهذا يعني أنها لم 
لأنها لم تؤدّ إلى إنشاء المعنى المنقوص في  la fonction de relaisتضطلع بدور المناوبة 

نجحت في إبراز المعنى ( اللقطات والمشاهد)الصور الأيقونية، ومردّ ذلك أن الصور المتحركة 
 .واستحضار المدلولات المتعددة للمنتوج

ة كبيرة بتقديم منتوج جديد ذات قيمة استعمالية واستهلاكي" عصير جنى"يتعلق الفيلم الإعلاني 
لدى فئة الأطفال حيث تتعامل العديد من العائلات إن لم نقل كلها مع رغبات وميولات أطفالها 
نحو استهلاك المشروبات والعصائر وذلك ما يخلق نوعا من التوتر والقلق لدى الأولياء جراء 
البحث عن سبل إشباع هذه الرغبات بالآليات السليمة والصحية وهنا يأتي دور الخطاب 

بضرورة استعمال واستهلاك العصير ( الأولياء والأطفال)لإعلاني للومضة في إقناع المشاهدين ا
أو الإطار العام للفعل والنشاط الذي يحدث ( situation)الجديد ويتعلق الأمر بتقديم الوضعية 

العصير بعد استهلاكه، وهذا ما يفهمه المشاهد من خلال تمثيل حالات الإطار العام والخاص 
وتكوين التصور المرئي والشخص بمشاركة الكاميرا ومن خلال العودة إلى قيمة الشخصية 

كما يجب أن نستحضر الجو الرمزي لتمثيل الإعلان وتقديم المنتوج، حيث تعددت . التمثيلية
المطبخ، )جملة التضمينات الثقافية التي تحيط بجو تقديم المنتوج وتمثلت في الديكور المستعمل 

وظهور شخصيات الأطفال في مختلف ..( لمفتوحة، المزارع والبساتين، ملعب رياضي الغرفة ا
 .هذه الأماكن

 l’ approche"لجأ المخرج وفريق المصممين في الفيلم الإعلاني إلى مقاربة نجم الاستراتيجية 
de la star strategie  " حيث تم بناء هذا الفيلم على أساس نجومية المنتوج الذي تمثله

وهذه النجمة " جنى مقداد"مية الشخصية الممثلة فالنجم في الومضة الإعلانية هو الطفلة نجو 
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تمثل مباشرة المنتوج وترمز إليه لأنه في واقع الأمر علامة المنتوج الذي يروج له الإعلان يحمل 
، وبالرغم من مقصدية الوصفية الإعلانية في تكريس "عصير جنى"اسم الشخصية التمثيلية وهو 

حضور الدائم والنمطي لأحد أفراد عائلة مقداد في هذا الإعلان وغيره من الإعلانات الأخرى ال
التي بثتها قناة طيور الجنة إلا أن اختيار استراتيجية النجم من خلال إلحاق المنتوج وربطه 
بشهرة ونجومية الشخصيات التمثيلية يحقق نتائج باهرة أن تكون هذه الشهرة والنجومية حقيقة 

يديولوجيةواقعية وليست رؤية ذاتية و   .وا 
ما يمكن قوله في هذا الإطار أن المكانة التي حققتها قناة طيور الجنة في ظرف سنوات قليلة 

يستغلون هذه الشعبية ( خالد مقداد مالك القناة)جعلت القائمين عليها ( سنوات 10أقل من )
ق لفكرة نجاح عائلة مقداد على جميع والانتشار الجماهيري في كل البلدان العريبة في التسوي

 .الأصعدة الإعلامية منها والفنية والتجارية وغيرها
تم تقديم هذا الإعلان من خلال أسلوب الأغنية المصورة : الصياغة الفنية للومضة الإعلانية

ة أو الفيديو كليب وهو قالب يركز على تقديم المنتوج باستخدام الاستراتيجيات الإبداعية والدلالي
 .التي تنطوي على الأهداف التوجيهية والتأثيرية

وقد استعان المصمم والمخرج في هذا الفيديو كليب بالطفلة جنى مقداد اعتقادا منهم أنها تملك 
الشهرة والمكانة لدى جمهور الأطفال التي تصنع منها نجمة فوق العادة أو نجمة النجوم وكانت 

حددا في الأغنية الدعائية للمنتوج حيث تؤدي الطفلة جنى الاستعانة بأطفال آخرين ليؤدوا دورا م
مقطعا غنائيا قصيرا ليكمل الأطفال الآخرون المقطع الموالي أو بالأحرى يكررون الكلمات 
الأخيرة من المقطع الأول وذلك بهدف ترسيخ اسم المنتوج بكل مكوناته ومميزاته وكذلك العمل 

صير جنى المتميز بالطاقة والحيوية التي يحتاجها كل على تذكير المستهلكين بضرورة اقتناء ع
كما يمكن أن نذكر الأهداف التي يحققها توظيف الأغنية المصورة في الإعلان  .الأطفال

المعاصر مثل جعل الرسالة أكثر خفة من خلال نظم الإقناع بأسلوب التوافق بقافية معينة كما 
لا تحتار ولا ***  بدك عصير : " اتنجد ذلك في إعلان عصير جنى من خلال هذه الكلم

كما يمكن تحقيق هذه الزيادة في فرص تذكر الرسالة الإعلانية ومن هنا نقول أن نوع " تحور
الرسالة الموظفة في هذا الإعلان هي رسالة خفيفة حيث تقدم المزايا والفوائد لهذا المنتوج في 
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ثم ترسيخ العلامة في أذهان  طابع غنائي وشاعري ما يسهل عملية الإقناع والتأثير ومن
المشاهدين وخاصة الأطفال منهم على اعتبار أنهم فئة مرهفة الحس وسريعة التأثر بما 

 . يشاهدونه ويسمعونه من موسيقى وأغاني
من خلال دراسة المستوى التعييني للومضة le niveau connotatif: المستوى التضميني

المركبة بين الصورة والصوت والصياغة الفنية الإعلانية الذي يتضمن تحليل العلاقات 
والاستراتيجيات الإبداعية ونوع الرسالة الإعلانية تأتي مرحلة الغوص في جملة الصيغ الدلالية 
والبنيوية وكل الأنظمة اللسانية والتواصلية التي توجه اشتغال الخطاب في الرسالة الإعلانية 

ليد الدلالات بناءا على توظيف القدرة الذاتية في ولذلك سنقوم بقراءة وترجمة هذه الصيغ وتو 
 .التأويل

تتألف البنية النصية  la structure textuelle: بنية النص الإعلاني أو نظام اللغة -1
من جملة الكلمات والفقرات التي تشكل الأغنية الدعائية " عصير جنى"لهذه الومضة الإعلانية 

ترصيدها في فقرات قصيرة يمكن أن نلاحظ لمسة  للمنتوج وهي عبارة عن كلمات بسيطة تم
شاعرية لدى كاتبها حيث تم بناء المفردات اللغوية على أساس التشابه في نطق الوحدات بهدف 
تحقيق الأثر المقصود من تقديم هذه الأغنية، وذلك لأن الكلمات الموظفة تم انتقاؤها وشخصها 

خلق النغم الجميل والريتم الغنائي الذي يترك  بألوان بيانية مختلفة من سجع وجناس وطباق قصد
الانطباع بشاعرية كاتب الكلمات واحترافية المخرج عند ترجمة ذلك في الأداء والتمثيل لدى 

 :الشخصيات وهنا نورد مقطعا من الأغنية الدعائية

 بدك عصير               لا تحتار ولا تحور

 طيب كتير               عصيري جنى جو

ستخدام اللهجة المحلية الخليجية واضحة في طبيعة الكلمات المستعملة وهذا طبيعي جدا كان ا
ويتماشى مع منطق الإعلان المعاصر الذي عاد مجددا إلى الثقافة المحلية سواء من حيث اللغة 
المستخدمة أو العناصر الفنية والموسيقية المفضلة ولاعتبارات أخرى ترتبط بسهولة فهم اللهجات 

قية والخليجية لدى قطاعات عريضة من المشاهدين العرب وهذا إذا افترضنا بطبيعة الحال الشر 
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أن من أهداف الإعلان هو تسويق المنتوج خارج المملكة إلى أسواق متنوعة، كما نلاحظ في 
محتوى المفردات المستعملة تلك التي تستثير الرغبة في الاستهلاك وتدعو إلى ضرورة إشباع 

بدك عصير لا تحتار ولا تحور بمعنى إذا كنت تريد وترغب في العصير فلا )هذه الرغبات 
يتضمن (. تحتار ولا تذهب بعيدا فالشيء المرغوب حاضر وعصير جنى هو الحل وهو البديل

النص الإعلاني الكلمات التي تبين مزايا العصير وقيمته الحقيقية التي لا تهبط تحت نسبة مئة 
ة وكلها مميزات وخصائص تقدمها النكهات اللذيذة للعصير كالبرتقال بالمئة انتعاش ولذة وحلاو 
فمن خلال الكلمات نفهم أن هناك إصرار على ضرورة انخراط . والفواكه المشكلة وغيرها

الأطفال في مضمون الومضة من خلال تركيز هذه البنية النصية على البحث عن عوالم 
وربط هذه العملية مباشرة بمظاهر الفرحة وممكنات التوضيح والإثبات لمميزات المشروب 

والسعادة والمرح والذوق والمتعة في الشرب والمتعة في الرقص، وهذه الصفات كانت مهيمنة 
 .على انتظام بنية النص والصور

وتعتمد الومضة الإعلانية على التقابل الإيجابي بين السمات الذاتية والشخصية للطفلة جنى 
اشتق علامته من الاسم الشخصي لها، ومن هنا يبرز دور النص  وبين مزايا المنتوج الذي

اللغوي واللساني الذي يمجد هذه العلاقة ويدفع إلى التعلق بالمنتوج قياسا بتعلق جمهور الأطفال 
 :بالنجمة جنى وظهورها المتميز في قناة طيور الجنة، ونجد الإسقاط واضحا في المقطع التالي

 جنى جو*** شو بنحبو  

 حبيبتكم جنا*** عصيري أنا  

لقد ساهم الاستخدام اللغوي لهذه المفردات خاصة الصيغ المشتقة من اسم جنى في ترسيخ 
المنتوج في المستوى العميق من ذهن المتلقي وأثبت الإعلان تركيزه على المعاني والقيم 

هتمام بجوانب التقابل الإيجابية للمنتوج من خلال الجمع السياقي للدلائل اللغوية دون إعارة الا
السلبي أو التعارض وما أثر بشكل سلبي على البعد الدلالي للنص اللغوي وأسفر على نقص 
دلالة المضمون الإعلاني وقلة التفاعل والحركية في المربع السيميو طبقي الذي أسفر في هذه 

 : الحالة على
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                                   ( لا شيء)قيم الاستياء                         طيب ومنعش مئة بالمئة  )قيم الاستحسان

                                                 نكهات لذيذة     + 

 (  صح وهنا  +طاقة وحيوية+ 

              

                     

قيم عدم الاستحسان                                                                                                               قيم عدم الاستياء                  
                                (                                                      لا شيء(                                                                     )لا شيء)

يتضح من خلال تطبيق المربع السيميو طبقي نقص في دلالة المضمون الإعلاني لأننا نسجل 
كرة التفاعل داخل انتقاء علاقات التكامل والتعارض والتضاد بين القيم السياقية وهذا ما يثبت ف

 .قييالمربع السيميوط
نستنتج أن توظيف مقاربة نجم الاستراتيجية في هذا الإعلان أي بمعنى محاولة التركيز على 

 laنجومية المنتوج تحيل إلى طبيعة الهدف والدلالات التي يمثلها هذا الإعلان الجوهري 
publicité substantielle  بحيث يؤدي دورا أساسيا في تمثيل حقيقة وجوهر المنتوج من

 .لأهمية التي يحيلها لدى المستهلك والمزايا المنفردة التي يقدمها لهخلال استعراض ا
  les représentations iconiques: التمثيلات الأيقونية -2

تعد التمثيلات الأيقونية خاصة الصور المتحركة التلفزيونية أسلوبا متميزا للتعبير والدلالة عن 
بناء العلامة البصرية في حد ذاتها، ولذلك المضمون الإعلاني والذي لن يتم بعيدا عن أنماط 

ساهمت في " عصير جنى"فإن الصور التي أظهرتها مختلف اللقطات في الومضة الإعلانية 
تحقيق تمثيلات متعددة أضفت الكثير من المعاني على الرسالة التي تتضمنها وكانت متناسقة 

 . ومنسجمة مع النص الإعلاني ودلالاته اللغوية والرمزية
بينت الصور التي تظهر الطفلة جنى كنجمة فوق العادة من خلال اللقطات الكثيرة والمتنوعة  لقد

التي ركزت عليها وهي تؤدي دور الشخصية المتوازنة والرزينة توحي بأنها شابة يافعة، كما 
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في صور ووضعيات مختلفة تعمد المخرج إلى استخدام اللقطات ( عصير جنى)يظهر المنتوج 
ي تصور هذا المشروب في حالته الشكلية الثانية أو في حالات الشرب التي يتمتع القريبة الت

وهو في الأساس تعبير عن . فيها الأطفال بتذوق مختلف النكهات كما يظهر ذلك في الصور
عصير )مظاهر الفرحة والمرح والذوق،المتعة التي يعيشها الأطفال وهم يستهلكون المشروب 

ي جاءت في لقطات متنوعة كانت مهيمنة على انتظام بنية الصور فكل هذه الصفات الت( جنى
 .وتسلسل المشاهد

لقد عمل المخرج من خلال هذه الومضة أن يقدم توليفة من الصور تقوم على جذب انتباه 
خضاعه لمحتوى الخطاب الذي تتضمنه الومضة لأنه مونتاج يقوم على خاصية  المشاهد وا 

البلاغي الذي تجسده قاعدة الظهور المتكرر لعصير جنى تصعيد روابط الاتصال والتعبير 
نشاهده في كثير من المرات في شكل ثابت في الصور المباشرة التي تبين علبة العصير في 
لقطات مغرية أو في حالات الاستهلاك المباشر من خلال الشرب والاستمتاع بمختلف الأذواق 

وناته وفوائده الصحية، وبالإضافة إلى فئة وكل هذه العناصر كان هدفها دون الوعي منها بمك
الأطفال يمكن القول أن هذا العرض الترويجي للعصير لا يستثني الفئات الأخرى من المجتمع 
على اعتبار أنها تشكل ذواتا استهلاكية لا مفر لها من الثقافة الاستهلاكية السائدة وهنا نشير 

صلية لطبيعة العصير من حيث مكوناته إلى أن الومضة لم تتضمن بصيغة واضحة البنية الأ
أو فوائده الصحية ومع ذلك حاول المخرج من خلال الصور التي توضح أنواع الفواكه المختلفة 
التي تدخل في إنتاج هذا العصير ولكن ذلك لا يعتبر كافيا لإقناع المشاهدين لأنه في واقع 

ات وخصائص المنتوج وكذلك الأمر نحن بحاجة إلى مشاهد توصف بمنطق الواقع لبعض مكون
فوائده المنتظرة، كما تصطدم هذه البنية النظامية للصور بحاجة المستهلك إلى بانوراما مشهدية 
عن معايير الجودة في انتقاء خلاصة الفواكه التي ينتج منها العصير وهنا يحضر الاستعطاف 

ه لا تنفصل عن طبيعة الذكي للمخرج من خلال تقديم صور مشحونة بأشكال متنوعة من الفواك
 .الأذواق التي تشكلها

ومن التمثيلات الأيقونية التي تمثل محور التتابع المرئي للقطات الصور التي توضح اللوڤو أو 
الشعار التجاري للعلامة وهو كما يلاحظ في الصور الشكلية المباشرة للمنتوج اختيار حركة 
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ات، وتركز المخرج على وضعية انفتاق علبة لتؤدي دور التقريب ثم الثب" zoom out"الكاميرا 
العصير واندماجها المركب مع الخلفية يثبت احترافية التصوير، أما بالعودة إلى مضمون اللوڤو 

logo   والشعار التجاري فهو يظهر علبة العصير عليها صورة نصفية مقربة للطفلة جنى مع
ة وفي الجزء السفلي للعلبة يتراءى لنا وضع الاسم الشخصي التجاري باللغتين الأجنبية والعربي

 .إلخ...  orangeمجموعة من الفواكه مكتوبة عليها ذوق العصير باللغتين أيضا مثل برتقال 
تعتبر المدونة اللونية مزيجا من القيم  :الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -3

فهي دلائل أولية في تعيين هوية الموضوعات المعرفية والطبيعية والثقافية والسيكولوجية ولذلك 
المختلفة كما أن لها دورا محوريا في تشكيل العلاقات بين الوقائع الكونية والمدلولات الثقافية 
التي توجه المضمون الإعلاني نحو طبيعة وسمات معينة، والصور الإعلانية تولد المعاني 

أيضا معاني أقوى وتضمر إيديولوجيات الجاهزة من خلال توظيف ألوان محددة ولكنها تولد 
 .خطابية وثقافية عندما تغور في تحديد قيمة المدونة اللونية ومدلولاتها الحقيقية

تستخدم الألوان في الصور الإعلانية من خلال استحضار المنتوج بأشكاله الجمالية والتمثيلية 
ولذلك فإن توظيف  فهي التي تحدد نشاط الإدراك وتحدد أيضا شروط الاتصال الإقناعي

المدونات اللونية لا يكون فقط لأغراض جمالية وفنية ولكن يجب أن لا ينفصل عن مرجعيته 
والثقافية ولذلك يجب البحث عن العلاقة بين المجموعات اللونية وبين المرجع الذي   المجتمعية
نجد أنه تم  "عصير جنى"وفيما يخص مدونة الألوان التي تم استخدامها في ومضة . تحيل إليه

الاعتماد على ألوان كثيرة ومتنوعة بعضها يعبر عن ألوان الطبيعة كالأخضر والأزرق 
والأبيض، وبعضها الآخر ارتبط بملابس الشخصيات كالأبيض والأخضر والبرتقالي وألوان 

 .أخرى ظهرت من خلال الديكور الطبيعي والاصطناعي
ترمز إلى الضوء، البراءة، الصفاء، المحبة والخير فاللون الأبيض وهو من الألوان الحيادية التي 

والسلام ارتبط ظهوره بأكثر من موضع وكان اللون الأبرز في ملابس الشخصيات خاصة 
الأطفال الذين رافقوا جنى في تمثيل المشاهد وأداء الأغنية الدعائية للعصير، وهذا يؤكد اهتمام 

قيم الطهارة والنقاء والصفاء والمحبة والخير  المخرج بدلالات اللون القيمية ورغبته في توصيل
والسلام التي تتصف بها فئة الأطفال، وهنا يتحدد الارتباط الرمزي بين التعبير الأيقوني من 
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خلال الصور التي تظهر الأطفال في حلة جميلة وبين التعبير النفسي والشعوري الذي يسهم في 
هر اللون الأبيض في نوافذ شرفة المنزل المطلة عملية الإدراك لدى الأطفال المشاهدين كما يظ

 l’image deعلى المساحات الخضراء وفي خلفية المطبخ وكما نستحضره في العلامة 
marque  ( صحة وهنا)وفي اللوڤو أو الشعار الذي كتبت عبارته الخطية للون الأبيض الغليظ

قاوة هذا الفضاء إضافة استخدمه في بعض عناصر الديكور الداخلي فهو يحيل إلى صفاء ون
إلى التجانس والتناغم الذي يضفيه هذا اللون على حضور الشخصيات التمثيلية التي يلبس 
اللون الأبيض فكان الهدف منها هو تركيز النظر على شخصية جنى مقداد وذلك بسبب 

بخ، انعكاس الضوء الإشراقي الملقى على الأواني ذات الألوان الساخنة كانت موضوعة في المط
يحيل استخدام هذا اللون في صورة العلامة وشعار المنتوج إلى الإلتصاق بالذاكرة ومنه ترسيخ 
العلامة في أذهان المشاهدين، كما ظهر اللون البرتقالي في قميص الطفلة جنى وفي خلفية التي 
 تحمل أنواعا وأشكالا مختلفة من فاكهة البرتقال، إضافة إلى توظيف هذا اللون في علامة
المنتوج بذوق البرتقال، وبأذواق أخرى فاللون البرتقالي هو من الألوان الساخنة الذي يحمل 
مدلولات ثقافية تعطي الانطباع بالدفء والسعادة والعزة أما توظيفه في هذه الومضة فقد ارتبط 

حيث يكون ارتباط اللون بعلامة المنتوج وذات دلالة  l’image de marqueبصورة العلامة 
شرة بطبيعة وخصائص وذوق هذا المشروب أو العصير، وكما يدل اللون البرتقالي على ذوق مبا

 .العصير مباشرة فإنه يرمز أيضا إلى المنتوج الجديد
ويأتي اللونين الأخضر والأحمر بدرجتين متقاربتين من حيث التوظيف حيث يظهر اللون 

علبة العصير بذوق التفاح ومضمار الأحمر في لون فاكهة الفراولة وبعض أواني المطبخ وفي 
السباق في الملعب الرياضي إضافة إلى توظيفه في خلفية الشعار كما يظهر اللون الأحمر 

ويظهر اللون الأخضر في قميص جنى وعلبة العصير وخلفية  .القرميدي في قميص جنى مقداد
هذا التقارب أساسا الملعب وكذلك في الساحات الخضراء للحقول والأشجار، و .... الصورة وفي 

إلى أن الارتباط السيكولوجي المتعلق بالمسافة بين اللونين تنتقل بسرعة مما يستدعي نوعا ما 
 .من الإيقاع السريع ويعطي دلالات بالحركة في التصميم
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ويعتبر اللون الأحمر من الألوان الساخنة والجذابة يرمز إلى الدفء والحرارة وقد تم توظيفه في 
لانية بهدف جذب الانتباه والإثارة حيث يجعل من الأشياء والصور تبدو أكثر عمقا الومضة الإع

مما هي عليه في الواقع وتم تفضيله في هذا الإعلان إلى جانب ألوان أخرى لأنه لون عادة ما 
يستخدم في السلع التي يرتبط استهلاكها بالعامل السيكولوجي والحالات الانفعالية كما هو 

ات العصائر المماثل أمامنا، أما اللون الأخضر فمن دلالاته السيكولوجية أنه حاصل في إعلان
لون الخصوبة والنمو والازدهار ومرونة الإرادة واحترام الذات ولذلك ينصح به في إعلانات 
السلع الجديدة التي تمتلك مميزات لا تتوفر في منتوجات أخرى، كما ارتبط استخدامه في إعلان 

رار الذي يميز الطبيعة وما تمنحه من راحة البال والاستقرار والأمان، وهنا عصير جنى بالاخض
يجب القول أن المصدر الحقيقي لهذا العصير هو الأصل النباتي بغض النظر عن العناصر 
الكيميائية المضافة إلى هذا العصير فإن الطبيعة هي مصدر كل الفواكه الطازجة التي يستخرج 

 .منها هذا المشروب
هد اللون البنفسجي في هذا الإعلان الذي يظهر في قميص جنى مقداد وخلفية الصورة ونشا

وستائر النافذة وفي علبة العصير، والمؤكد أنه لون يتعلق بجوانب إيجابية كالصدق والجدية 
أما السياق الدلالي الذي وظف فيه فهو يحيل إلى الوضعية الاحتفالية . والجانب الروحي

الجدية أيضا التي تتميز بها الشخصيات التمثيلية وهو ما يضفي مصداقية والكرامة والصدق و 
قناع المستهلكين  .أكثر على مضمون الإعلان وقدرته على ترسيخ العلاقة وا 

وبدرجة أقل يظهر مجموعة من الألوان كالأزرق والأصفر والوردي وكلها ألوان لها دلالات 
ن الألوان الباردة الفاتحة الذي يحمل معاني سيكولوجية ومدلولات ثقافية، فالأزرق يعتبر م

الرطوبة والرقي والهدوء والسكون وهو لون السماء التي تظهر في هذا الإعلان، أما الأصفر فهو 
نارة الملعب  لون الإشراق واللمعان والشخصية الصادقة والناعمة ونلاحظه في علبة العصير وا 

 .ي تركيبة العصير بذوق الفواكه المشكّلةوخطوط الأرضية وكذلك فاكهة الموز التي تدخل ف
اللون الوردي فهو يظهر في قميص الطفل وفي اللباس الرياضي للطفلة جنى ودلالاته  اأم

الثقافية توحي إلى الطفولة والأنوثة كما يرمز في الإعلان إلى الحيوية والنمو وكذلك نعومة 
ية ذات القيم الإيجابية عموما هو أن الشّخصية وما نستنتجه من خلال توظيف هذه المدونة اللون
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المصمم والمخرج يسعيان إلى ترسيخ المنتوج وعلامته التجارية في ذهن المشاهدين ويظهر ذلك 
تركيبة العصير وحواملها )بين ألوان العلامة ( الدلالي)جليا في الارتباط المباشر والرمزي 

كسسوارا( الأيقونية ت الطفلة جنى وهذا ما يمكن أن نطلق وبين الألوان التي وظفت في ملابس وا 
 (.ألوان العلامة من ألوان ملابس جنى)عليه الانعكاس والإسقاط اللوني في العلامة والشّخصية 

 :الإضاءة وحواملها المتعددة للإدراك -4
تلعب الإضاءة دورا هاما في تحقيق الأهداف الفنية والهندسية التي يتطلبها الإعلان التلفزيوني، 

طبيعة الإضاءة تختلف من فكرة إعلانية لأخرى وحسب طبيعة المنتج، وهي مرتبطة ذلك أن 
بسياقها الدراسي وبالفضاء الطبيعي الذي يعبر عن إستراتيجية تضمن رؤية إيجابية للمواضيع 

كانت الإضاءة المستعملة تتماشى " عصير جنى"، ففي الومضة الإعلانية )والأشكال الموجودة
ذي يميز السيناريو فمن خلال العودة إلى الفضاء الطبيعي أو الافتراضي والسياق الدراسي ال

الذي أنجز فيه الإعلان نلاحظ بشكل جلي التفاوت في تركيز مساحات الضوء والظل التي 
أفصحت عن الصور المركبة والطبيعية فنجد مثلا توفير إضاءة كافية لرؤية خطوط التّماس 

ي الملعب الرياضي وذلك لأن التصوير ثم ليلا أين تنعدم والمضمار وكذا مدرجات المتفرجين ف
( في الأستوديو)الإضاءة الطبيعية، كما كان الهدف من التركيز على الإضاءة الاصطناعية 

لتساعد على إضفاء الانطباع فإن التصوير هو خارج الأستوديو لأن الإضاءة لم تحقق السيادة 
اقه المختلفة بل كانت أكثر مناطق الصور نصوعا للموضوع الرئيسي وهو الترويج للعصير بأذو 

في إضاءتها تلك الصور التي تظهر الطفلة جنى على وجه التحديد وهي تؤدي أدوارا مختلفة 
داخل وخارج الأستوديو التصويري، ويمكن القول أن الإضاءة ساهمت في تحقيق تكوين مناسب 

ء ذات الإضاءة العالية والمساحات وذلك يخلق نوعا من التوازن في توزيع المساحات البيضا
القاتمة التي تمثل مناطق الظل، وما يظهر جليا في الومضة الإعلانية الإضاءة ذات الطبقة 
العالية حيث غلبت على الصور الدرجات الفاتحة من استخدام الضوء إلى جانب الصور ذات 

 .هد هذا الإعلانالطبقة المنخفضة من الإضاءة التي لا تكاد تظهر في أي مشهد من مشا
كما نسجل في هذا الإعلان أن اهتمام مهندس التصوير والإضاءة كان موجها نحو الاستعمال 
المتوازن للإضاءة بمعنى درجة انتشارها بنفس التركيز بين مختلف الشّخصيات التمثيلية فكان 



 الفصل السادس                                           التحليل السيميولوجي للومضات الإعلانية

408  

 

بنفس بذلك ظهور الطفلة جنى من خلال الوجه والملابس وبعض العناصر والوضعيات الأخرى 
كما كانت معظم خلفيات ، الآخرين الذين ظهروا في الإعلان الدرجة مقارنة بالأطفال الثلاثة

التصوير ذات طبقة عالية من الإضاءة ولم تكن مظللة إطلاقا وذلك بهدف خلق الانطباع بأن 
 .الشخصية التمثيلية الرئيسية الطفلة جنى ظهرت في نفس مستوى حضور العصير

استثمار أو استغلال نجومية وشهرة الطفلة جنى لدى قطاعات عريضة جدا وبمعنى آخر يمكن 
من الأطفال في الإعلان والترويج عن العصير الذي يحمل اسمها فيمكن أن يحقق الزواج 

 .والشهرة التي حققتها الطفلة جنى في قناة طيور الجنة

علان التلفزيوني بجوهر ترتبط الموسيقى في الإ :الموسيقى وتمثيلاتها الحسية والتعبيرية -5
الحالات الشعورية والموقف الحسّي للمثل والمشاهد في نفس الوقت حيث تساعد العناصر 
الصوتية والموسيقية على تأكيد الانفعالات المختلفة التي تستغرق مساحة كبيرة من حدة العرض 

تساعد على تأكيد  سواء أكانت هذه الانفعالات تعبر عن حالات إيجابية أو سلبية ولكنها بالفعل
الفعل والحدث الإعلاني، فأهمية الموسيقى ودلالاتها السيميولوجية في إعلان عصير جنى لم 
تنفصل عن النسيج الصوتي الذي قلنا أن وحداته انتظمت على الإيقاع الزمني، كما استمدت 

النص الموسيقى التصويرية في هذا الإعلان خصوصيتها من تناغم إيقاعاتها وانسجامها مع 
الحواري والسردي إضافة إلى نجاح هذه الموسيقى في خلق التناغم أثناء التصوير والمونتاج 

والمخرج هنا وظف هذه العناصر التقنية الموسيقية . الذي يستخدم حاليا تقنيات إبداعية مختلفة
يديو في إخراج الومضة الإعلانية التي تصنف ضمن الأفلام الاستعراضية أو ما يعرف بتقنية الف

التي تعتمد على سيناريو بسيط وتوظف شخصيات محورية وأخرى ثانوية  vidéo clipكليب 
تتمثل في فئة الأطفال تتقدمهم الطفلة جنى، والذين هم بحاجة إلى الحركة والنشاط والمرح 
وكذلك الاستمتاع بالغناء والموسيقى وهذا ما عمل المخرج على تركيبه في توليفة غنائية 

في القدرة الإيحائية على دور هذه الشّخصيات في الانسجام مع طبيعة الموسيقى موسيقية تض
السريعة المصاحبة للقطات السريعة التي وظفت بإيقاع متكرر للتأكيد على الصورة السمعية 
والبصرية لعلامة المنتج وبذلك يمكن القول أن الموسيقى الموظفة لها تمثيل تعبيري بارز عن 

والتي جاءت  "la musique message"تؤدي دور موسيقى الرسالة  موضوع الإعلان فهي
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لتخدم الموضوع وتمثل الحالات الانفعالية والحسية التي تصاحب فترات التعامل مع المنتوج 
 .أو في حالة استهلاكية( الصورة الشكلية)سواء في مجاله المرئي 
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 :Miraflixنظارات ميرافليكس " تحليل الومضة الاعلانية  -4

 :القراءة التقنية -4-1

 شريط الصورة شريط الصوت

نوع الموسيقى  التعليق أو الحوار المؤثرات الصوتية
 الموظفة

حركة  محتوى الصورة
 الكاميرا

زاوية 
 التصوير

نوع 
 اللقطة

مدة 
 اللقطة

 رقم اللقطة

 
 
/ 

/  
مركبة بنقرات 

البيانوعلى   

تظهر اللقطة الطفلة جنى نائمة 
على السرير داخل غرفتها ذات 

الألوان البنفسجية والمليئة 
بالألعاب والدمى من كل الأشكال 

 والألوان

لقطة  أمامية  ثابتة
 أمريكية

ثا1  1 

 
 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة لحظة استيقاظ 
 الطفلة جنى و هي تحك عينيها  

لقطة قريبة  أمامية ثابتة
 جدا

ثا1/2  2 
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/ 

صوت غنائي لجنى 
عصومي : مقداد  

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى  تبحث 
عن نظاراتها و في حركة باليد 

 تسقطها على الأرضية

لقطة قريبة  غطسية ثابتة
 جدا

ثا1  3 

 
/ 

صوت غنائي لجنى 
وينك وينك: مقداد  

 
مركبة بنقرات 

البيانوعلى   

لقطة غطسية تركز على مكان 
 سقوط النظارات على الأرضية

مقربة حتى  أمامية   ثابتة
 الخصر

ثا1  4 

 
/ 

صوت غنائي لجنى 
:مقداد  

 ماني شايفتك

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى مقداد 
وهي تقوم من سريرها وتحك 
عينيها لأنها لا ترى شيئا دون 

 استعمال النظارات 

أمامية  ثابتة
 غطسية

ثا1 مقربة  0 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة يدا تلتقط النظارات 
الواقعة على الأرضية قرب 

 السرير

ثا1 متوسطة جانبية ثابتة  0 
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/ 

:صوت غنائي لوليد  
 ياجنى 

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة اقتراب الطفل 
عصام مقداد من سرير جنى وهو 
يحمل النظارات المكسورة بعد 

 وقوعها على الأرض

مقربة حتى  خلفية ثابتة
 الصدر

ثا1  0 

 
/ 

:صوت غنائي لوليد  
 هني قدامك

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفل عصام وهو 
يشير إلى أخته جنى بأنه أمامها 

 فهي لا تراه دون نظارات  

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا1/2  0 

 
 
/ 

: صوت غنائي لجنى   
 صدق ما عرفتك

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى وهي 
جالسة على السرير تغني 

 وتتراقص 

ثا1 مقربة خلفية ثابتة  1 

 
/ 

/  
 
 

مركبة بنقرات 
 على البيانو

تبين اللقطة ثلاث صور جزئية 
مركبة تظهر الأولى التي أخذت 
نصف المساحة الكلية صورة 

الطفل عصام مقداد وهو في حالة 
حيرة أما الصورة الجزئية الثانية 

ثا1 قريبة جدا جانبية ثابتة  11 
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فتظهر الطفلة جنى وهي تحك 
عينيها أما الصورة الجزئية الثالثة 

الواقعة على فتظهر النظارات 
 الأرضية

 
 
/ 

:صوت غنائي لعصام   
 كل مرة تكسري نظارة

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفل عصام مقداد 
و هو يقترب من أخته ويخاطبها 
بقوله في كل مرة يشتري لك أبي 

 نظارة تكسرينها

لقطة  أمامية ثابتة
 أمريكية

ثا1  11 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفل عصام مقداد 
يخاطب أخته باستخدام إشارات 
بيديه ويقترح عليها بضرورة ايجاد 
الحل لعدم تكرار كسر النظارات 

 في كل مرة

ثا1 أمريكية جانبية ثابتة  12 
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/ 

:صوت غنائي لعصام   
 لازم نلقى لك حل

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

اللقطة الطفلة جنى تستمع تظهر 
جيدا لكلام أخوها عصام وهو 

يقترح عليها حلا مجديا للحصول 
 على نظارات جيدة

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الصدر

ثا1  13 

 
/ 

:صوت غنائي لعصام   
 أيوا بس

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة طاولة عرض كبيرة 
في محل لبيع النظارات موضوعة 

متنوعة من فوقها تشكيلة 
النظارات بكل الأشكال والأحجام 

 والألوان

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا1  14 

 
/ 

:صوت غنائي لعصام   
 ميرافليكس

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلين عصام و 
جنى مقداد في محل لبيع 

النظارات الطبية والشمسية ويكون 
في انتظارهما البائع الذي يظهر 

 حسن استقبال الزبائن  

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا1  10 
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/ 

:صوت غنائي لعصام   
 راح نجيبلك  يا عسل

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

وهي تظهر اللقطة الطفلة جنى 
تقوم بتجريب إحدى النظارات 
حيث يقوم الموظف المتخصص 

 بمساعدتها في ذلك

ثا1 قريبة عادية ثابتة  10 

 
/ 

:صوت غنائي لجنى  
 يعني هي نظارة قوية

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى تقف 
أمام بائع البائع تضع نظارات 
دائرية ذات لون وردي وهي في 

السعادة والفرح الشديدينحالة من   

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا1  10 

 
/ 

:صوت غنائي لعصام  
 طبعا طبعا  

 

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة  البائع المختص 
يقوم بوضع نظارات طبية شفافة 
 على عيني  الطفل عصام مقداد

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الصدر

ثا1  10 

 
/ 

: صوت غنائي لعصام  
 مية بالمية

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفل عصام مقداد 
يضع نظارات طبية على عينيه 

 وهو يقوم بضبطها جيدا

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا1  11 
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/ 

: صوت غنائي لجنى  
 قل لي صناعتها 

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الجزء الأسفل من 
جسم الطفلة جنى وهي تشد بقوة 
على النظارات وتقوم بتجريب 

 متانتها 

لقطة قريبة  عادية ثابتة
جدا 
 غطسية

ثا1/2  21 

 
/ 

: صوت غنائي لجنى  
 شو هي 

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى تلبس 
النظارات وهي تخاطب أخوها 

 عصام

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا1  21 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة طاولة عرض فوقها 
تشكيلة متنوعة من النظارات بكل 

 الأشكال والأحجام والألوان

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا1  22 

 
/ 

: صوت غنائي لعصام  
 ايطالية

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى وهي 
بتجريب نوع آخر من  تقوم

النظارات حيث يقوم الموظف 
 المتخصص بمساعدتها في ذلك

لقطة  عادية ثابتة
 أمريكية

ثا1  23 
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/ 

: صوت غنائي لعصام  
 ايطالية

 
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الموظف 
المتخصص  يحمل نظارات في 
يده ويقوم بليها وتكويرها ليثبت 

 قوتها ومتانتها

ثا2 قريبة  جانبية ثابتة  24 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى تقف 
بين الموظف وأخوها عصام وهي 
تسأل عن ماركة هذه النظارات 

 وجودتها

مقربة حتى  عادية ثابتة
 الصدر

ثا1  20 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفل عصام مقداد 
جنى حول يرد على سؤال أخته 

ماركة هذه النظارات ويقوا اها إنها 
ماركة ايطالية ومن ثم يقوم هو 
الآخر بتجريب هذه النظارات 
 واثبات مدى متانتها وجودتها

لقطة  عادية ثابتة 
 أمريكية

ثا1  20 
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/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة المقربة أيدي الطفلة 
جنى وهي تشد بقوة على 

 النظارات وتقوم بتجريب متانتها 

ثا1 قريبة جدا عادية ثابتة  20 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الموظف 
المتخصص  يحمل نظارات في 
يده ويقوم بليها وتكويرها ليثبت 

 قوتها ومتانتها

ثا1 قريبة جدا عادية ثابتة  20 

 
/ 

:صوت غنائي لجنى  
 هي نظارات طبية

مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة الطفلة جنى في 
حالة من الفرح والمرح داخل 

المحل تضع نظارات وهي تتحاور 
 مع أخوها عصام 

مقربة حتى  جانبية ثابتة
 الصدر

ثا1  21 

 
/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

 تظهر اللقطة الطفلة جنى وهي
تضع نوعا آخر من النظارات 
ذات اللون الأحمر بمساعدة 

 الموظف المتخصص

ثا1 مقربة عادية ثابتة  31 
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/ 

/  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة تشكيلة متنوعة من 
النظارات موضوعة على طاولة 

 للعرض

ثا1 مقربة غطسية متحركة   31 

: صوت غنائي لعصام /
 تشكيلة ألوان زهية

 
بنقرات مركبة 

 على البيانو

تظهر اللقطة تشكيلة متنوعة من 
النظارات موضوعة على طاولة 

 للعرض

ثا1 مقربة غطسية متحركة  32 

/ /  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة تشكيلة متنوعة من 
النظارات موضوعة على طاولة 

 للعرض

ثا1 قريبة جدا أمامية متحركة  33 

/ /  
مركبة بنقرات 

البيانوعلى   

تظهر اللقطة الطفل عصام يحمل 
في يده علبة بها النظارات التي 
اختارها للشراء وأمامه الموظف 
.المتخصص  و الطفلة جنى   

ثا1 متوسطة جانبية متحركة  34 
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/ /  
مركبة بنقرات 
 على البيانو

تظهر اللقطة  الموظف 
المتخصص  يسلم  الطفلة جنى 
علبة بها النظارات التي انتقتها 

 هي الأخرى

ثا1 قريبة جانبية متحركة  30 

صوت غنائي ثنائي  /
ميرا: لعصام وجنى  

تظهر اللقطة الطفلين عصام  
وجنى مقداد في حالة الحركة 
والتراقص وهما يبرزان المنتوج 

 الذي تم انتقاءه 

حركة إلى 
الأمام 
Zoom 

ثا1 أمريكية أمامية  30 

صوت غنائي ثنائي  /
فليكس: لعصام وجنى  

تظهر اللقطة خلفية بنفسجية  /
عليها تشكيلة من النظارات 

بأشكال وألوان متنوعة يتوسطها 
إطار دائري يحتوي اللوقو أو 
الشعار الذي تحمله علامة ميرا 
 فليكس مكتوب باللغة الانجليزية 

ثا1   متحركة  30 
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:صوت تعليق خارجي /   
تطلب من مؤسسة   

نظارات الجميل 
.التجارية   

 
بنقرات مركبة 

 على البيانو

تبين اللقطة المؤسسات المعتمدة 
لتوزيع المنتوج في ثمانية دول 

أرقام الهواتف   عربية  كما تظهر
 والفاكس الخاصة بها

ثا14 متوسطة أمامية ثابتة  30 
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 :المستوى التعييني -4-2

ما نستخلصه من البناء الوصفي : البناء الوصفي والتركيبي للومضة الاعلانية -4-2-1
مشهدين رئيسيين ندرسهما وفقا لثلاثة "  Miraflixنظارات ميرافليكس"والتركيبي للوصلة الإعلانية 

مستويات ففي المستوى الأول نحلل طبيعة المشهد وخصائصه التصويرية، وندرس في المستوى 
تلف المتغيرات المشهدية كمتغير للزمن والتسلسل المشهدي والإيقاع المشهدي أما في الثاني مخ

المستوى الثالث فنحلل الثوابت المتعلقة بالسيناريو، ففي المشهد الأول الذي يتألف من اللقطات 
الأولى التي تصور الطفلين جنى ووليد مقداد وهما في المنزل العائلي ( لقطة13)الثلاثة عشر

ا في غرفة النوم الخاصة بجنى حيث يأتي أخوها وليد ليلقى عليها التحية الصباحية فيجدها وتحديد
في حيرة من أمرها بعد وقوع نظاراتها الطبية على الأرض وانكسارها ماجعلها لاترى شيئا حتى أنها 

رات لم ترى أخوها الذي يخاطبها، ومن ثم يقترح عليها وليد ضرورة الذهاب إلى محلات بيع النظا
الطبية لاقتناء النوع المفضل ذات النوعية الجيدة وهو الذي يرتبط بتغير الزمن في صيغة حقيقية 
حيث نلحظ توظيف التركيب المنطقي للتسلسل المشهدي الذي يقدم لقطات متتالية لهذه الحوار 
 العائلي الأخوي وهذا ما يضفي على المشهد المصور إيقاعا منسجما يتجلى في وحدة الفكرة
المعالجة في هذا المشهد، أما فيما يتعلق بثوابت السيناريو فقد تم توظيف موسيقى مركبة بنقرات 
على البيانو تخدم الموضوع حيث يسهل على المتلقي كمستمع أو متلقي أن يسجل هذه النقرات 

 .الموسيقية عند فواصل اللقطات أي عند لحظة انتقال اللقطات

من )ثل اللقطات التي يصل فيها الأطفال إلى محل بيع النظارات في المشهد الثاني وهو الذي يم
ومن خلال هذا المشهد تتضح الخصائص التصويرية التي تتميز ( 30إلى اللقطة  14اللقطة 

بالاحترافية بداية مع نوع من اللقطات الموظفة فقد تعمد المخرج استخدام اللقطات القريبة التي 
كل ما تمثله من الحالات الشكلية والبانورامية من خلال التركيز تصور الأطفال وهم  داخل المحل ب

على استخدام لقطات سفلية وعلوية تبين أرجل الأطفال وأيديهم وكذلك توظيف حركة الكاميرا في 
وهذا يعتبر من الوظائف السيميو . كل الاتجاهات سواء بالحركة المتمايلة أو نحو الأسفل أو الأعلى

ديكور، ألوان، )وضوع الذي يثمن التمثيل البصري للعناصر الشكلية الثابتة طبقية الذي يبرز الم
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وكل ذلك يرتبط بتغير الزمن الذي خضع للصياغة الواقعية حيث (. إلخ... هندسة، أشكال، رسوم 
جسدت كل اللحظات التي قضاها وليد وجنى داخل المحل من لحظة استقبالهم مرورا بمرحلة 

لنظارات سواء الخاصة بالذكور أو الاناث ووصولا إلى مرحلة قرار الشراء تجريب أنواع مختلفة من ا
بعد اختيار النظارات المناسبة، وهنا ينبغي القول أن المخرج تمكن من توظيف التركيب المنطقي 
نظرا لكون التسلسل المشهدي جسد لقطات متتابعة ومتسلسلة، وذلك في تجسيد هذا الإيقاع جملة 

كزت على الوصل البصري إضافة إلى الربط بين فكرة اللقطة الافتتاحية ولقطة الانتقالات التي ر 
وما يلاحظ على الإيقاع أيضا هو سرعة الانتقال بين اللقطات حيث لا تتجاوز . المشهد الموالي

( المونتاج)مدة اللقطة ثانية واحدة أو أقل من ذلك وهنا تبرز قدرة المخرج على الانتقاء والتركيب 
ختيار اللقطات المناسبة التي تتماشى وحركة الإيقاع المشهدي مع ما تمثله الموسيقى من حيث ا

من ارتدادات انفعالية لدى المشاهدين خاصة الأطفال منهم وهنا تم توظيف الموسيقى الغنائية التي 
كانت من أداء الطفلين جنى و وليد مقداد، حيث أن توظيف الموسيقى الغنائية تخدم الموضوع 

ب مباشرة الطاقات الانفعالية والأحاسيس الكامنة الباطنية وتلعب على أوتار الاستثارة وخلق وتخاط
كانت . الرغبة في المحاكاة من خلال جذب الانتباه وخلق علاقة حميمية ودائمة أثناء المشاهدة

ار الصور والألوان التي تظهر في المشهد الأخير تعكس احترافية كبيرة في توظيف الألوان واختي
الصور الجذابة، كما أنها تترجم رؤية عميقة للمصمم والمخرج في خلق ديكور منسجم ومتناغم بين 
الإضاءة وملابس الشخصيات وتشكيلة النظارات المعروضة بألوان مختلفة، وفي تحليل الثوابت 

تؤديها جنى المتعلقة بالسيناريو تم توظيف الموسيقى الغنائية الداخلية فهي العبارات الغنائية التي 
مقداد بالاشتراك مع أخوها الوليد، لأنها تخدم موضوع الدعاية والترويج لنظارات 

 .Miraflixميرافليكس

لا تقتصر المشاهد على تحليل الصور فقط بل تستكمل سينمائيا بعنصر الصوت الذي يفي طابع 
شريط الصوت والصورة  الحيوية والواقعية ويضاعف من القدرة الإقناعية لهذه الصور، فالعلاقة بين

يمكن القول أنها علاقة ترابط وانسجام، ذلك أن القراءة الفنية "  Miraflixنظارات"في إعلان 
للومضة الإعلانية تصنفها ضمن الفيلم الموسيقي الغنائي، فالموسيقى التي تم توظيفها ذات طابع 
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تراقص معها حركات عصري وشبابي تعتمد على نقرات متسارعة ومتواصلة على آلة البيانو ت
الأطفال الخفيفة والنشطة ووفق هذا المنطق التحليلي فإن القدرة التي تملكها هذه الومضة أظهرت 
لنا مجالها المرئي بشكل خاص بلقطات متنوعة وحركات بريئة مشحونة بالحماس والبهجة مباشرة 

بعا تشكيليا من الصور بعد الدخل إلى محل بيع النظارات الطبية، إضافة إلى ذلك فإننا نرى تتا
والعناصر المشكلة للديكور المزركش الذي يستوحي بعض ألوان الطبيعة وتقحمها في تصوير 
الهندسة العصرية المتميزة للمحل، وهذه العناصر كلها جاءت ضمن إيقاع توليفي منسجم يربط 

حدث الواحد الوحدات الصغرى والدنيا المكونة للفيلم الإعلاني ببعضها البعض داخل حدود ال
فبالنسبة للعناصر الصوتية السمعية التي اعتمد عليها المخرج في بناء (. الموضوع والفكرة الواحدة)

( son phonique)فنلاحظ توظيف الصوت المنطوق " Miraflixنظارات "الومضة الإعلانية 
ى وهي من بين العناصر الأساسية والسنن المهيمنة عل( son musique)والصوت الموسيقي 

تشكيل وبناء مضمون الصورة، وبناءا على تأكيد انضمام وانتماء هذه العناصر إلى التركيب الذي 
  تحكمه قوانين وضوابط طبيعة اللقطات وحركات الكاميرا التي تعد تراكيب ذات قيمة مادية وشكلية

 .في عملية التعبير التمثيلي في هذا الاعلان

 Aanalyse le messageمضة الاعلانيةتحليل الرسالة الألسنية في الو  -4-2-2
linguistique :   تواجدت الرسالة الألسنية في إعلان نظاراتMiraflix  في علامة المنتوج التي

على مأزر البائع داخل  Miraflixالتي تبين منتوج  ظهرت لقطات قليلة حيث نشاهد العبارة الخطية
، حيث تجسدت في العبارة الخطية (30 اللقطة)المحل التجاري، و في اللقطة ماقبل الأخيرة 

Miraflix  المدونة باللغة الانجليزية والموضوعة داخل تأطير دائري مزدوج تحتوى الدائرة الأولى
، حيث تم الفصل بين الدائريتين من خلال وضع شكل FLIXوالدائرة الثانية عبارة  MIRAعبارة 

النظارات، ويمكن القول أنه من الناحية الدلالية فإن الرسالة اللسانية الموظفة في ومضة نظارات 
Miraflix  لم تستطع أن تؤدي وظيفة الترسيخfonction d’ encrage  والعمل على ترسيخ معنى

ومن هنا نقول أن الرسالة  .المنتوج وصورته المرئيةمحدد للصورة باستثناء التأكيد على هوية 
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الخطية لم تتمكن من ترسيخ معاني محددة للصور المتكررة نتيجة لطغيان التمثيل الأيقوني 
 .والتعبيري الذي تعكسه الموسيقى التصويرية للحركات الراقصة والكلمات الغنائية الدعائية للمنتوج

ة أن تكون بديلة عن التمثيل الأيقوني وهذا يعني أنها لم تضطلع وبالمقابل لم تستطع الرسالة اللساني
لأنها لم تؤدّ إلى إنشاء المعنى المنقوص في الصور  la fonction de relaisبدور المناوبة 

نجحت في إبراز المعنى واستحضار ( اللقطات والمشاهد)الأيقونية، ومردّ ذلك أن الصور المتحركة 
 .وجالمدلولات المتعددة للمنت

من خلال دراسة المستوى التعييني للومضة الإعلانية الذي يتضمن  :المستوى التضميني -4-3
تحليل العلاقات المركبة بين الصورة والصوت والصياغة الفنية والاستراتيجيات الإبداعية ونوع 

سانية الرسالة الإعلانية تأتي مرحلة الغوص في جملة الصيغ الدلالية والبنيوية وكل الأنظمة الل
والتواصلية التي توجه اشتغال الخطاب في الرسالة الإعلانية ولذلك سنقوم بقراءة وترجمة هذه 

 .الصيغ وتوليد الدلالات بناءا على توظيف القدرة الذاتية في التأويل

                :   La structure texteulleبنية النص الاعلاني أو نظام اللغة -4-3-1
ة لهذه الومضة الإعلانية من جملة الكلمات والفقرات التي تشكل الأغنية تتألف البنية النصي

الدعائية للمنتوج وهي عبارة عن كلمات بسيطة تم ترصيصها في فقرات قصيرة يمكن أن نلاحظ 
لمسة شاعرية لدى كاتبها حيث تم بناء المفردات اللغوية على أساس التشابه في نطق الوحدات 

د من تقديم هذه الأغنية، وذلك لأن الكلمات الموظفة تم انتقاؤها بهدف تحقيق الأثر المقصو 
وشخصها بألوان بيانية مختلفة من سجع وجناس وطباق قصد خلق النغم الجميل والريتم الغنائي 
الذي يترك الانطباع بشاعرية كاتب الكلمات واحترافية المخرج عند ترجمة ذلك في الأداء والتمثيل 

 :د مقطعا من الأغنية الدعائيةلدى الشخصيات وهنا نور 

 ماني شايفتك ****             عصومي   وينك   وينك    
 صدق ما عرفتك ****          يا جنى هاني أدامك         
 طبعا طبعا مية بالمية****       يعني هي نظارة قوية         
 ايطالية ايطالية ****           قل لي صناعتها شو هي     
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كان استخدام اللهجة المحلية الخليجية واضحة في طبيعة الكلمات المستعملة وهذا طبيعي جدا 
ويتماشى مع منطق الإعلان المعاصر الذي عاد مجددا إلى الثقافة المحلية سواء من حيث اللغة 
 المستخدمة أو العناصر الفنية والموسيقية المفضلة ولاعتبارات أخرى ترتبط بسهولة فهم اللهجات
الشرقية والخليجية لدى قطاعات عريضة من المشاهدين العرب وهذا يعود بطبيعة الحال إلى 
الأهداف التسويقية للإعلان ومن أهمها هو تسويق المنتوج خارج المملكة العربية السعودية إلى 
أسواق متنوعة، كما نلاحظ في محتوى المفردات المستعملة تلك التي تستخضر المواقف التمثيلية 

مشاعر وأحاسيس الشفقة على الطفلة وهي تعاني من ضعف الرؤية بل تحيلنا إلى أنها تعاني من ل
فقدان الرؤية كليا، إلى جانب ابراز الخصائص والسمات السلبية لكل أنواع النظارات التي استعملتها 

يتضمن . الطفلة جنى في فترات سابقة وهذا للدلالة على ضعف منتوج النظارات التي يتم تسويقها
وقيمتها الحقيقية التي لا تهبط تحت  Miraflixالنص الإعلاني الكلمات التي تبين مزايا نظارات 

نسبة مئة بالمئة قوة وصلابة وكلها مميزات وخصائص تقدمها هذه العلامة والتي هي صناعة 
فمن خلال . ايطالية المعروف عليها المتانة والقوة وخضوعها لمعايير الجودة الأوروبية والعالمية

الكلمات نفهم أن هناك إصرار على ضرورة انخراط الأطفال في مضمون الومضة من خلال تركيز 
هذه البنية النصية على البحث عن عوالم وممكنات التوضيح والإثبات لمميزات المنتوج وربط هذه 

لرقص، وهذه العملية مباشرة بمظاهر الفرحة والسعادة والمرح أثناء تجريب النظارات والمتعة في ا
.                                        الصفات كانت مهيمنة على انتظام بنية النص والصور

ساهم الاستخدام اللغوي لهذه المفردات في ترسيخ المنتوج في المستوى العميق من ذهن المتلقي 
السياقي للدلائل وأثبت الإعلان تركيزه على المعاني والقيم الإيجابية للمنتوج من خلال الجمع 

اللغوية دون إعارة الاهتمام بجوانب التقابل السلبي أو التعارض وما أثر بشكل سلبي على البعد 
الدلالي للنص اللغوي وأسفر على نقص دلالة المضمون الإعلاني وقلة التفاعل والحركية في المربع 

 : السيميو طبقي الذي أسفر في هذه الحالة على
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كل مرة تكسري                             ) قيم الاستياء    صناعة ايطالية   / نظارة قوية  هي) تحسانقيم الاس
                                                                                   ( نظارة 

 (  ا                                                     

              

          

قيم عدم الاستحسان                                                                                                          قيم عدم الاستياء                          
 (                                                                                     لا شيء)                                            (                  لازم نلقالك حل )
قي نقص في دلالة المضمون الإعلاني لأننا نسجل يضح من خلال تطبيق المربع السيميوطيت

رة التفاعل داخل انتقاء علاقات التكامل والتعارض والتضاد بين القيم السياقية وهذا ما يثبت فك
 .المربع السيميو طبقي

نستنتج أن توظيف مقاربة نجم الاستراتيجية في هذا الإعلان أي بمعنى محاولة التركيز على 
 laنجومية المنتوج تحيل إلى طبيعة الهدف والدلالات التي يمثلها هذا الإعلان الجوهري 

publicité substantielle  حقيقة وجوهر المنتوج من خلال بحيث يؤدي دورا أساسيا في تمثيل
 .استعراض الأهمية التي يحيلها لدى المستهلك والمزايا المنفردة التي يقدمها له

تعد التمثيلات الأيقونية  :La representation iconiqueالتمثيلات الأيقونية -4-3-2
أسلوبا خاصا للتعبير عن المضمون الإعلاني والذي لا يمكن أن يتم بعيدا عن أنماط بناء العلامة 

ساهمت " نظارات ميرافليكس"البصرية في حد ذاتها، ولذلك فإن الصور التي تم توظيفها في ومضة 
لة التي تتضمنها، فمنذ بداية في تحقيق تمثيلات دلالية أضفت الكثير من المعاني على الرسا

الإعلان تحيل الصور التي تظهر الطفل عصام مقداد يتفقد في الصبيحة الباكرة أخته جنى إلى 
طبيعة العلاقة الأخوية والعائلية القوية التي تجمع أفراد العائلة في المجتمع العرب، كما تحيل أغلب 

إلى ازدحام الحدث السردي بالمواقف والسلوكات  اللقطات المقربة والقريبة جدا وسرعة الانتقال بينها
المتنوعة التي تميز المونتاج التركيبي، على اعتبار أن تقريب عين المشاهد أكثر من الواقع السردي 
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.                      لخصائص المنتوج وسمات الشخصيات التمثيلية تساهم في تشكيل البؤر الرئيسية لنجومية المنتوج 
في تشكيل  التصوير واختيار الديكورات والاكسسوارت المرافقة لذلك دورا فعالا ومركزيايلعب أسلوب 

حيث نلاحظ أن استخدام الديكور الداخلي  الإعلانالمتحركة لمضمون و منظومة القيم الثابتة 
الطفل  إقحامللمنازل وخاصة غرفة النوم للأطفال في هذا الاعلان تحيل إلى رغبة المخرج في 

المشاهد واقترابه من واقع عائلة مقداد حيث تساهم الصور والتمثيلات الأيقونية التي تصور الديكور 
الداخلي للمنزل سواء غرفة النوم أو المطبخ أو الحمام وغيرها في تمتين العلاقة الوجدانية والحميمة 

مطلوبا ويمكن أن تكون الذي تقدمه  الإعلانيمع الشخصيات التمثيلية ويكون متابعة المضمون 
متاحا، فيما يقع استحضار المكانة الاجتماعية ومستوى الرفاهية  الإعلاناتعملية تبني أفكار وقيم 

التي تعيشها هذه العائلة كمستوى آخر من الدلالة على الواقع الاجتماعي والاقتصادي المريح الذي 
ذلك من خلال ديكور غرفة النوم ات الخليجية وبعض الدول شرق أوسطية، ويظهر عتعرفه المجتم
الموضوعة فيها إلى جانب ملابس الشخصيات التمثيلية إضافة إلى ذلك نفهم من  والإكسسوارات

توظيف الصور المقربة من الطفلين  رغبة المخرج في التدليل على قوة المنتوج المعلن عنه في 
ذا ما يخلق الرغبة والميول لدى ترسيخ قيمة التجانس والتقارب والتواصل الحميمي بين الأولاد وه

العائلات لجلب أولادها إلى محلات بيع نظارات ميرافليكس المتميزة ، نوع آخر من الدلالة تؤديها 
صور الطفلين وهم يتنقلان من المنزل إلى محل بيع النظارات بمفردهما فهي من جهة إشارة إلى 

عن مرافقة الأولياء ومن جهة أخرى تعويد تحرر هذه الفئة في تحركاتهم وتنقلاتهم اليومية بعيدا 
الأطفال الذكور على تحمل مسؤولية أخواتهم الصغيرات اليومية مقابل انشغال أوليائهم بوظائفهم 

 .ومسؤولياتهم
إن الصور التي تستحضر نظارات ميرافليكس كمنتوج يرتبط ارتباطا كليا باستعمالات الطفلين 

نتوج يستخلصها من النجومية التي تميز أفراد عائلة عصام ووجنى تهدف إلى خلق نجومية للم
مقداد كشخصيات تمثيلية عامة ومشهورة في الوطن العربي وحتى في بعض البلدان الآسيوية ولذلك 

للشخصيات التمثيلية الشهيرة  بشكل مناسب ومدروس يكون له الأثر  الإعلانيةفتوظيف الصورة 
شخصيات، ومنه نقول أن الصور والتمثيلات الأيقونية الكبير في التقمص الوجداني لصورة هذه ال

 . في هذا الاعلان عملت على خلق التوازن بين صورة المنتوج وصورة الشخصيات التمثيلية
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بتوظيف  الإعلانيةتتميز هذه الومضة  :الألوان بين التعبير الأيقوني والمدلول الثقافي -4-3-3
سيكولوجية ومدلولاتها الثقافية ولكن سنركز على أبرز يمكن قراءة كل دلالاتها ال ألوان كثيرة لا

المدونات اللونية التي وظفت سواء بالظهور الكثيف أو الباهت، حيث تظهر مجموعة من الألوان 
كالبنفسجي والوردي والأبيض بشكل واضح ومركز وكلها ألوان لها دلالات سيكولوجية ومدلولات 

اخلي لغرفة جنى وفي التنورة التي تلبسها وهو لون طلاء ثقافية، فالبنفسجي يظهر في الديكور الد
الموضوعة في كل مكان وزاوية  الإكسسواراتالجدران وستائر السرير والنافذة والأغطية وهو لون 

يتعلق  Miraflixمن الخزانة الحائطية ذات اللون البنفسجي هي الأخرى، والمؤكد أنه لون العلامة 
ة والجانب الروحي، أما السياق الدلالي الذي وظف فيه فهو يحيل بجوانب إيجابية كالصدق والجدي

إلى الوضعية الاحتفالية والكرامة والصدق والجدية أيضا التي تتميز بها الشخصيات التمثيلية وهو 
قناع المستهلكين  .ما يضفي مصداقية أكثر على مضمون الإعلان وقدرته على ترسيخ العلامة وا 

لوان الحيادية التي ترمز إلى الضوء، البراءة، الصفاء، المحبة والخير فاللون الأبيض وهو من الأ
والسلام ارتبط ظهوره بأكثر من موضع، فيظهر أكثر في الديكور الداخلي للمحل التجاري من خلال 

اللازمة وكذا مأزر البائع المتخصص وفي تشكيلة النظارات  الإضاءةالطلاء الذي يضفي عليه 
تجاري، وهذا يؤكد اهتمام المخرج بدلالات اللون القيمية ورغبته في توصيل المعروضة في المحل ال

قيم الطهارة والنقاء والصفاء والمحبة والخير والسلام التي تتصف بها فئة الأطفال، وهنا يتحدد 
الارتباط الرمزي بين التعبير الأيقوني من خلال الصور التي تظهر الأطفال في حلة جميلة وبين 

فسي والشعوري الذي يسهم في عملية الإدراك لدى الأطفال المشاهدين، يحيل استخدام التعبير الن
خ العلامة في أذهان هذا اللون في صورة العلامة وشعار المنتوج إلى الإلتصاق بالذاكرة ومنه ترسي

وأما اللون الوردي فهو يظهر في لباس النوم للطفلة جنى وفي تشكيلة النظارات  .المشاهدين
ة في المحل التجاري ودلالاته الثقافية توحي إلى الطفولة والأنوثة كما يرمز في الإعلان المعروض

 . إلى الحيوية والنمو وكذلك نعومة الشّخصية
وما نستنتجه من خلال توظيف هذه المدونة اللونية ذات القيم الإيجابية عموما هو أن المصمم  

ارية في ذهن المشاهدين ويظهر ذلك جليا في والمخرج يسعيان إلى ترسيخ المنتوج وعلامته التج
وبين ( تركيبة العصير وحواملها الأيقونية)بين ألوان العلامة ( الدلالي)الارتباط المباشر والرمزي 
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كسسوارات الطفلة جنى وهذا ما يمكن أن نطلق عليه الانعكاس  الألوان التي وظفت في ملابس وا 
 (.لوان العلامة من ألوان ملابس جنىأ)والإسقاط اللوني في العلامة والشّخصية 

دراك العناصر  :الاضاءة وحواملها المتعددة للادراك -4-3-4 تلعب الإضاءة دورا هاما في فهم وا 
الزمن والفضاء حيث يركز المخرج : والتقنيات التمثيلية وذلك لارتباطها بعنصرين أساسيين هما

بمساعدة مسؤول الإضاءة على التوزيع المناسب للضوء على الديكورات والإكسسوارات والشخصيات 
لذي يصور فيه المشهد والوقت الذي يعبر عن المشهد والخلفيات من خلال مراعاة طبيعة المكان ا

كما تتحدد الإضاءة أيضا وفق عاملين أحدهما يرتبط بإضاءة المشاهد . الدرامي عند تصويره
الخارجية والآخر بإضاءة المشاهد الداخلية وفي هذه الومضة الإعلانية يظهر الفضاء الذي تم فيه 

مخرج ومدير التصوير الأخذ بعين الاعتبار معايير التصوير داخل منزل عائلي ما يفرض على ال
الإضاءة الداخلية حيث يؤدي نوع اللقطات وزاوية التصوير وكذا الوضعيات التمثيلية التي تؤديها 
الشخصيات إلى توزيع الإضاءة بأسلوب يتلاءم مع الديكور والإكسسوارات وملابس الشخصيات،  

ي تنويع مصادر الإضاءة واعتمد أساسا على الإضاءة ولذلك فإننا نلاحظ أن المصور لم يبالغ ف
الداخلية وذلك باستخدام كل الإمكانيات والتقنيات المتاحة، وفي هذا الجانب نلاحظ أن الألوان 
الموظفة في عناصر الديكور وملابس الشخصيات جعلت من فضاء التصوير يتناسب مع الإضاءة 

في هذا الفضاء الأمر الذي جعل من الأسطح  المستخدمة، ويعود سبب ذلك إلى التحكم الجيد
الأفقية كالطاولة والكراسي والسرير والمزهريات والعناصر الأخرى لا تصدر إضاءة زائدة بفضل 
استخدام الألوان الفاتحة والحيادية ذات التمثيل الأيقوني المناسب، ونفهم أيضا من التركيز على 

بل تظليل الديكور وبعض الخلفيات أن نظارات إضاءة الشخصيات التمثيلية والمنتوج في مقا
Miraflix  هي المصدر الحقيقي للنور الذي يقوم بإضاءة كل الفضاءات التي يتواجد فيها الطفل

 .المشاهد والمتلقي

من خلال القراءة الفنية للومضة الإعلانية  :الموسيقى وتمثلاتها الحسية والتعبيرية -4-3-5
الغنائي، فالموسيقى التي تم توظيفها ذات طابع عصري وشبابي نصنفها ضمن الفيلم الموسيقي 

تعتمد على نقرات متسارعة ومتواصلة على آلة البيانو تتراقص معها حركات الأطفال الخفيفة 
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والنشطة ووفق هذا المنطق التحليلي فإن القدرة التي تملكها هذه الومضة أظهرت لنا مجالها المرئي 
كات بريئة مشحونة بالحماس والبهجة مباشرة بعد الدخل إلى محل بشكل خاص بلقطات متنوعة وحر 

بيع النظارات الطبية، إضافة إلى ذلك فإننا نرى تتابعا تشكيليا من الصور والعناصر المشكلة 
للديكور المزركش الذي يستوحي بعض ألوان الطبيعة وتقحمها في تصوير الهندسة العصرية 

جاءت ضمن إيقاع توليفي منسجم يربط الوحدات الصغرى  المتميزة للمحل، وهذه العناصر كلها
الموضوع والفكرة )والدنيا المكونة للفيلم الإعلاني ببعضها البعض داخل حدود الحدث الواحد 

فبالنسبة للعناصر الصوتية السمعية التي اعتمد عليها المخرج في بناء الومضة الإعلانية (. الواحدة
والصوت الموسيقي ( son phonique)الصوت المنطوق  فنلاحظ توظيف" Miraflixنظارات "
(son musique ) وهي من بين العناصر الأساسية والسنن المهيمنة على تشكيل وبناء مضمون

الصورة، وبناءا على تأكيد انضمام وانتماء هذه العناصر إلى التركيب الذي تحكمه قوانين وضوابط 
في عملية التعبير   اكيب ذات قيمة مادية وشكليةطبيعة اللقطات وحركات الكاميرا التي تعد تر 

 .الإعلانالتمثيلي في هذا 
وهو النوع الذي يصاحب ( la musique argument)كما نلاحظ استخدام موسيقى البرهان 

التعليق والحوار لتأكيد الوعد الإعلاني بحيث لا يمكن للمشاهد أو المالقي أن يفصل بين مسار 
والتعليق المصاحب للصور واللقطات وقد تم توظيف هذه الموسيقى في إعلان الموسيقى المستعملة 

قناع المشاهد بخصائصه النوعية ودفعه نحو سلوك  بيبي ياموري لوصف المنتوج بصفة دقيقة وا 
وهي ( la musique signature)الشراء، أما النوع الثالث من الموسيقى فهي موسيقى الإمضاء 

الذي يختم به الإعلان ويعبر بشكل مباشر عن شعار وماركة المنتوج صيغة نجدها في ذلك اللحن 
 .   والمؤسسة المنتجة له
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 :في ضوء التساؤلات دراسةلانتائج  -1

 السيميولوجية العميقة في تحليل توصلنا من خلال هذه الدراسة التي تركزت على توظيف المقاربة
تجيب عن  إلى مجموعة من النتائجالعربية الموجه للطفل في الفضائيات  الإعلانيالخطاب 

 :يلي كرها في مانذ التساؤلات الفرعية للإشكالية

تعبيرية والتمثيلية والأشكال والألوان ة الإعلانية على نقل العناصر الاقتصر بناء رسالة الومض -1
الهيمنة التي تنسجها  والظهور البسيط للأفكار الإعلانية، ولم يتجاوز الخطاب السردي مستوى

العلاقة بين المستهلك والمنتوج ولذلك نجد أن توظيف الطبيعة أو خصائص المحيط له دلالة 
مرجعية لسلطة المنتوج وصورة العلامة أما باقي العناصر التمثيلية والجمالية فهي تعمل على 

  .استيهامات مسبقة وحصرية في اتجاه القبول الظاهري وليس العميق

محل الدراسة، حيث جعلت قناة  القناتين جل إعلاناتالشخصية المحورية في  الطفل هو أصبح -2
Spacetoon الأمر أي ركيزة أساسية وعنصرا دائم الظهور سواء تعلق  الإعلانمحور  من الطفل

لا تعنيه أحيانا التي بالسلع أو الخدمات، فالطفل وفق ذلك يظهر في السلع التي تعنيه مباشرة و 
أما قناة  .يةعلانالدائم باختلاف الجمهور الذي توجه إليه هذه الرسائل الإ ي وجوده، أأخرى 

Toyor eljanna  هذا العامل عاملا مهما الطفل إلى جانبوالمرأة  الرجلفقد جعلت من حضور ،
عنصر ك ي الكثير من الأحيان حضور أطراف أخرىت الخدمات التي تفترض فعلاناتتحكم فيه إ

 .يصاحب القرار الاجتماعي أو الأسر  ما يبقيانعلى اعتبار أنهو  تمن الإعلانادعم في الكثير 
كما استغلت أغلب الرسائل الإعلانية جسد الطفل بالتركيز على العناصر الانفعالية التي تجلب 
الانتباه كما هو الشأن في إعلانات قناة سبايس تون، في حين ركزت بعض الومضات الأخرى 

حم بين الإخوة ومظاهر الأسرة السعيدة كما في إعلان مقدادو ونظارات على إبراز قيم التلا
   .ميرافليكس

تشكو أغلب الومضات الإعلانية في قناة طيور الجنة من نقائص على مستوى التمثيل  -3
، وذلك أثر بشكل كبير على بعض الأشكال والعناصر (الموضوعي) والدلالي( الصوري) الأيقوني
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في سياق محدد، ويرجع ذلك في نظرنا إلى ضعف التحكم في تقنيات التي تؤسس لخطاب متكامل 
ني الذي يرتكز أساسا على لغة سينمائية احترافية ويتراءى لعين الباحث الأسلوب بناء الفيلم الإعلا

بداعية هاوية في ت وبناء المشاهد باستخدام هوامش إالبسيط الذي يتم من خلاله الربط بين اللقطا
لية الإعلانية، وفي مقابل ذلك تمكن مصممو إعلانات قناة سبايس تون من التحكم إتمام فكرة المتتا

تقنيات اللغة السينمائية من خلال خلق الإنسجام والتناغم بين المستوى التعييني للصورة  في
  . الإعلانية ومستوى الدلالة التضمينية والايديولوجية

هناك عوامل كثيرة تتحكم في إنتاج هذه الإعلانات وتحدد طبيعة الجمهور الذي تخاطبه حيث  -4
ذه الومضات لديها قدرة كبيرة على التأثير في جمهور نلاحظ أن مضمون الرسائل التي تمررها ه

الأطفال سواء على مستوى تمثيل الأفعال الإقناعية أو العناصر التركيبية فهي حالات قدمت للطفل 
 .مباشرةو تقريرية خفيفة و المشاهد بصيغ 

في القناتين إلى توظيف يفتقد مضمون الخطاب الإعلاني في أغلب الموضات الإعلانية  -5
أشكال التواصل والطبيعي والرمزي واقتصر في تركيبته الجوهرية على عرض وقائع يومية بسيطة 
مفعمة بالقيم الاستهلاكية، وهذا يؤكد رأينا في عدم اجتهاد المصممين في توظيف آليات إقناعية 
 بعيدة عن استحضار دلائل بصرية وحسية  للذات والحالات الاستيهامية التي تخلقها الرغبة في

 .الاستهلاك

قناعية على أسلوب الإغراء وتوظيف الاستمالات الإ ارتكزت معظم الومضات الإعلانية -6
العاطفية التي تخضع لمنطق الحوافز النفسية، كما تحيل أغلب المضامين في هذه الإعلانات إلى 

لرغبات الحالات الانفعالية مثل الفرح والسعادة والبهجة وهي إن كانت منسجمة مع الوضعيات وا
التي يحبذها الطفل إلا أن ذلك لايحقق الفرحة والسعادة الحقيقية التي ينبغي أن تبنى على حالات 

 .واقعية ومكتسبات حقيقية

في قناة طيور الجنة على استراتيجية الحضور المكثف للنجوم، حيث  الإعلاناتارتكزت أغلب  -7
وكذا مصداقية الشخصية الشهيرة باستغلال نجومية وشهرة الشخصيات التمثيلية تقوم هذا الأسلوب 
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النجم الذي يمثلها فمن في تسويق المنتوجات التي تصبح قيمتها ومكانتها تقترن بمكانة و جاذبيتها 
المهم مراعاة الصورة الذهنية لهذه الشخصية لدى الجمهور فكلما زادت الثقة فيها كلما زادت 

بل أكثر من ذلك عندما يتم الإعلان عن منتوج ذو علامة تحمل اسم  قدرتها في الإقناع،فاعليتها و 
الشخصية التمثيلية التي تروج لها وهذا هو أسلوب قناة الجنة التي تعتمد أساسا في أغلب إعلاناتها 

ؤسسات على توظيف اسم وأبناء العائلة المالكة للقناة في الترويج لبعض للإعلانات التي تنتجها الم
النجم التي ترتكز أساسا على نجومية وظفت قناة سبايس تون استراتيجية  كما .التجارية التابعة لها

المنتوج بغض النظر عن ارتباطه بشخصيات تمثيلية شهيرة أم لا لأنه في الواقع كل الإعلانات 
 .تهدف إلى ترسيخ صورة المنتوج في ذهن المشاهد قبل كل شيء

الموروث الثقافي والقيم الحضارية التي تميز المجتمعات الإعلاني في  لم يستثمر الخطاب -8
العربية خاصة عندما نلاحظ في أغلب هذه الومضات أنها توظف الكثير من القيم الغربية وينعكس 

التركيز ذلك من خلال  الصور النمطية التي تظهر الطفل العربي غارق في استهلاك كل شيء ف
 لمادية هي الصورة الموحدة التي تميز إعلانات هذه القنوات، إضافة إلىعلى القيم الاستهلاكية ا

الأنماط الاتصالية  بإظهارتسمح  أماكن التصوير التي لا دلالات الصورة النمطية التي تميز
 .والاجتماعية

نتاج الومضات الإعلانية في  -9 التي تسمح بتوظيف  الفضاء المغلقإن حصر عملية تصميم وا 
ضاءة داخلية إضافة إلى الإعتماد على شخصين أو ثلاثة  في التمثيل يعطي الانطباع بأن ديكور وا 

نتاج الايديولوجيات وتسويقها على أنها الإ علان في هذه القنوات لم يخرج من بوتقة التوجيه وا 
منتوج نحو الدعاية ويمكن القول أن مضمون الإعلان يمكن أن ينحرف من الدعاية للالنموذج 

 .للأشخاص والعائلة وغير ذلك من الدلالات

تخضع عملية التصميم والإنتاج للأساليب التقليدية التي تعتمد على الديكورات الجاهزة و  -11
فضاءات التصوير المغلقة وتوظيف عدد محدود جدا من الشخصيات التمثيلية، في حين تعتمد 

نتاج على إختراق الفضاءات الصعبة للتصوير وتوظيف الأساليب الإبداعية في التصميم والإ
شخصيات رئيسية وثاخرى ثانوية مختلفة لتنويع الصور التقريرية للمنتوج والتحكم في في تعدد القيم 
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إبداعية في إنتاج الخطاب يمكن أن نتوقع إحداث ثورة  فلا النفعية والدلالية التي يروج لها،
التوجه نحو من خلال أساليب التصميم والإنتاج تحرير  ربي دونالإعلاني الجيد الموجه للطفل الع

بتكار، ومن جهة أخرى استحضار القيم الفعلية الموضوعية التي تميز واقع هذه الفئة الحساسة الا
 .في المجتمع

لقد فتحت هذه الدراسة مجالا آخر لتوظيف المنهج السيميولوجي في دراسات   :آفاق الدراسة -2
تأكيد القيمة السيميولوجية لخطاب الاتصال الإعلاني التي وفتحت آفاقا واسعة ل والإعلانالاتصال 

انفتح على قضايا متنوعة تبحث في الذي دفعت بالباحثين إلى الاهتمام المتزايد بهذا الحقل المعرفي 
، علانيةفي المتتالية الإ طبيعة الإجراءات السردية والخطابية وعلى آليات تركيب واشتغال المعنى

ولات المرتبطة والمتداخلة فيما بينها بشكل وافر في تشكيل فكر نقدي مستجد اوقد ساهمت هذه المح
 .داخل الحقل الأدبي والعلوم الإنسانية بشكل أوسع

على أهمية النص الإعلاني ذات الدلالات التأكيد الدراسة هو  من الآفاق التي تم فتحها في هذه
مرجعية التأويل سواء كان الأمر يتعلق بالدلالة اللغوية أو التواصلية غير المتعددة والمفتوحة على 

توظيف العناصر  على تركز علانية في القنوات الفضائية العربية الخاصة بالأطفالالرسالة الإ أن
وي بل لغالأيقونية والجمالية بالدرجة الأولى في حين أنها لا تهتم ببنية النص الإعلاني كمدلول 

والموسيقى  (التأكيد)ذات الصوت الواثق  لغة الإعلانية لدى المصمم والمخرج وفق المنطقتتأسس ال
الحقيقة وتحيط  علىتخفي الرسالة و تتكتم كما  ،لذي يحمل في طياته ذاكرة الجماعةالمؤثرة واللون ا

مد الرسالة إلى تعميم المعنى فتقوم مقام المؤسسة تعكما  ،ابها بمجموعة من الأدلة المهولةخط
  .الاجتماعية
فيه  لوعي المفقود في الوقت الذي يركزاوسيادة  بدائل و حتمية التعرض والاقتناءغياب الونتيجة ل
د ركزت قف المدخل الراشد و العقلاني للفرد على المدخل العاطفي والوجداني على حسابالإعلان 

الومضات الإعلانية بأساليب في  صورة الطفل وظفت حيث خاصة علانيةإأوتار كل قناة على 
 الحاجة إلى الأمانإلى  إضافةالفيزيولوجية أو المادية  إظهار الحاجةعلى مبدأ مثل التركيز  متباينة



440  

 

أنّ  اعتبارعلى  عنصر لفت الانتباه، علىاعتمدت  ، كماوتار القوية والفعالة في التأثيركأحد الأ
 .المتلقي استقطابإظهار الحاجات الرمزية أو المادية من العناصر الضرورية في 

هذه ميز إعلانات دية هي الصورة الموحدة التي تإن التركيز على القيم الاستهلاكية الما
يمكن تجاهلها،  القنوات، وعلى الرغم من هذه الصورة العامة إلا أن هناك بعض الخصائص لا

بقيم  الاستهلاكيةمثلا إهتمت إلى جانب ترسيخ القيم  Spacetoon أن قناةحيث يمكن القول 
، إظهار قيم المواطنة ها تركز علىفإن Toyor eljanna حملات التوعية، أما قناةو  الترشيد الحي
 .الاجتماعيوالتضامن العربي  الانتماءبترسيخ روح  النجاح والتفوق
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 :ةــــــاتمــــــــــخ

تعرف الوظائف التقليدية للإعلان تطورا واضحا و مزاحمة من أدوار جديدة فرضتها مقتضيات  
المرحلة الحالية التي تتميز بالتطور التكنولوجي الكبير وزيادة دور المستهلكين في توجيه السياسات 

التي لا الإنتاجية و غيرها من العوامل جعلت منه نشاطا ضروريا كأحد عوامل الإدارة و التسويق 
غنى عنها في أي مشروع إنتاجي أو خدماتي، فوظيفة الإعلان اليوم أصبحت ذات علاقة مباشرة 
بفلسفة العمل والتخطيط والإبداع لدى المنتج من جهة وبخصائص الجمهور المستهلك الذي يعتبر 
المحرك الأساسي لأي نشاط إعلاني من جهة أخرى، وأصبحت المتغيرات المتعلقة بالسلوك 

ستهلاكي محل اهتمام علما  الاجتماع وعلم النف  الاجتماعي والاتصال والاقتصاد حي  الا
اشتغلوا على دراسة مؤشرات السلوك الاستهلاكي وأبعاده المختلفة التي ترتبط أساسا بفعالية العملية 

نتاجها دراسة فكرة الإعلان دراسة  الإعلانية، لذلك تقتضي الأساليب الفنية في تصميم الإعلانات وا 
وافية و تحديد هدفه و معرفة طبيعية جمهوره واختيار الشكل و المضمون و الوقت المناسب لنشره 
و المدة التي يمكن أن يستغرقها و أسلوب العرض والإقناع إضافة إلى الإستراتيجية الإبداعية التي 

لاك و الأولويات تتفق مع فكرة الإعلان و أهدافه وتتماشى مع التغيير الكبير في أنماط الاسته
 .الاجتماعية و الاقتصادية و الحضارية

برز المقاربات التي تم توظيفها والتداول عليها في ميدان بار  من أ بصفة عامة تبقى مقاربة رولاند
ميز ببساطتها ومرونتها خاصة أنها تأخذ عنصر الديناميكية غير تتحليل الصورة الإعلانية حي  ت

الرمزية دون إهمال الاعتبارات  (concept de référence)المشفرة الذي يتأثر نسقينا بالمواضيع 
يعتبر من أول المنادين بفكرة "بار  "الاجتماعية والثقافية فيما يصطلح عليه بالمرجعية، لاسيما أن 

بالرغم من كل الإشكاليات التي تطبيق مفاهيم التعيين والتضمين  لإعلان من خلالالتحليل البنيوي ل
اسات البنيوية للظاهرة تم طرحها حول طبيعة هذه المفاهيم وجوهرها ومدى صلاحية تطبيقها في الدر 

بيت نه نجح في تثأالإعلانية في من مقاربة بار  في تحليل الصورة وما نستنتجه  .الإعلانية
غلب الدراسات التي عاصرته والتي أتت من بعده حي  يبقى تعيين والتضمين في أمصطلحي ال

في الوقت الذي يشرح فيه  ،ائما بهذا الموضوع أو هذا المشهدالتعيين غير متغير ويتعلق الأمر د
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يقونوغرافية الموظفة في حين يتم توظيف هذه غ المتنوعة والمختلفة للكتابة الأالتضمين إلى الصي
ولوجية للصورة في المنطقة العربية التي لا يزال فيها الباح  يبشكل مفرد في البحو  السيم المقاربة

  .ان إلى توظيف ناجح لهذه المقاربةوالمعلن على حد سوا  يهدف

ومن منطلق توظيف هذه المقاربة في تحليل عينة الأفلام الإعلانية في قنوات سباي  
نقول أنها خدمت الموضوع بقدر كبير حي    Toyor eljannaوطيور الجنة Spacetoonتون

سمحت بتفكيك المستويات التركيبية والبنائية وتبسيط مستويات التضمين وأبعاده اللغوية والخطابية 
في الإعلانات الموجهة للطفل ومن ثم الوقوف عند وكل ذلك مكننا من فهم آليات اشتغال الصورة 

لعملية لينقشع الضباب المعرفي عن استراتيجيات بنا  الاستراتيجيات الإبداعية التي ترافق هذه ا
كمضمون خطابي ألسني إيديولوجي من دون أن يسلم من المسحة  المعنى في التواصل الإعلاني

التكنولوجية التي أضفت على هذه الإعلانات تقنيات جديدة في التصميم والتصوير والإضا ة 
تخدم المنتج والمخرج على حد سوا  في إحدا  والموسيقى وكل العناصر التعبيرية الأخرى التي 

  .التأثير المرغوب من الرسائل الإعلانية
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الومضة الإشهارية وتأثيرها على سلوك الطفل ، رسالة دكتوراه إعلام واتصال، جامعة عنابة، 
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آخر  ،1221، 02، مجلة علامات، العددحميد سلامي، ما هي الصورة؟ موقع سعيد بنكراد(1

 .14/01/9011: مراجعة بتاريخ
  Spacetoon /http://spacetoon.comالموقع الالكتروني لقناة (2
 /Toyor eljanna www.toyoraljanah.comالموقع الالكتروني لقناة (3

 :مصادر بالفيديوهات
تم عرضه ( ثانية 22)مدته   Spacetoonبليد من قناة  فيديو يتضمن إعلان بسكويت بي (1

 . 9012خلال شهر فيفري 
تم عرضه خلال ( ثانية 89)مدته  Spacetoonفيديو يتضمن إعلان منتوجات كلاس من قناة (2

 .9012شهر ماي 
تم عرضه ( ثانية 28)مدته  Spacetoonمن قناة  دمية بيبي يا موريفيديو يتضمن إعلان (3

 .9012خلال شهر أوت 
( ثانية 80)مدته  Spacetoonمن قناة  أدوات الشاطئ –منتوجات فلة فيديو يتضمن إعلان (4

 .9012تم عرضه خلال شهر أوت 
تم عرضه ( ثانية 21)مدته  Toyor eljannaمن قناة  مطاعم مقدادوفيديو يتضمن إعلان  (5

 .9012 فيفريخلال شهر 
 وبتينية  لموقعك أو فيديو على اليو إنشاء ثلاثة فيديوهات دعائية أو إعلافيديو يتضمن إعلان  (6

 .9012 مايتم عرضه خلال شهر ( ثانية 72)مدته  Toyor eljannaمن قناة 
تم عرضه ( ثانية 60)مدته  Toyor eljannaعصير حنى من قناة فيديو يتضمن إعلان   (7

 .9012خلال شهر أوت 
تم ( ثانية 27)مدته  Toyor eljannaنظارات ميرافليكس من قناة فيديو يتضمن إعلان  (8

 .9012 عرضه خلال شهر نوفمبر
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 شعار إعلان بسكويت بي بليد 
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 شعار إعلان فلة أدوات الشاطئ

 

 

يبي يا موريشعار إعلان ب  
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 شعار إعلان مقدادو

 
 

 فيديوهات دعائية لإنشاء موقع على اليوتيوب 20شعار إعلان 

 

 



 
 شعار إعلان عصير جنى

 

 

 
 ميرافليكسنظارات شعار إعلان 
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