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Abstract :

This study aimed to reveal and identify how the Algerian women staying at home use
YouTube and the gratifications achieved from them, in order to monitor and know the
habits and patterns of the use of the YouTube site by the Algerian women staying at
home in the Wilayat of Mila, and to reveal the motives for this use and knowledge of
the achieved gratifications, where we used in Our study This is a questionnaire form for
data collection by the respondents, the form includes 4 axes, each axis includes a set of
questions, the first axis is about personal data and the second axis is the habits and
patterns of use of the Algerian women staying at home in Mila for YouTube, the third
axis includes the motives for using the Algerian women staying at home. The House in
Mila for YouTube, and the fourth and final axis includes the gratifications achieved by
the Algerian women staying at home in Mila from using the YouTube site, where 60
forms were distributed to a sample of women staying at home in Mila, whose number
was estimated at 60 individuals who were chosen intentionally. In our study, we relied
on the descriptive approach and the sample survey method, as it is the most appropriate
approach for our study.

The study reached a set of results in light of the most important hypotheses:

1. Algerian women staying at home in the Wilaya of Mila usually use YouTube alone,
with a percentage of 72.22%.

2. Algerian women who are staying at home resort to using YouTube in order to
educate and learn and increase knowledge by 21%.

3. The YouTube site for Algerian women staying at home in the Wilayat of Mila
achieves psychological, social, recreational, and cognitive satisfactions...

key words:
Employment, Algerian women staying at home, satiation, YouTube.




Résumé:

Cette etude visait a révéler et a identifier comment les femmes algériennes au foyer
utilisent YouTube et les gratifications qu'elles en retirent, afin de suivre et connaitre
les habitudes et les schémas d'utilisation du site YouTube par les femmes
algériennes au foyer dans la Wilaya de Mila, et de révéler les motifs de cette
utilisation et la connaissance des gratifications obtenues, ou nous avons utilisé dans
Notre étude Il s'agit d'un formulaire de questionnaire pour la collecte de données par
les répondants, le formulaire comprend 4 axes, chaque axe comprend un ensemble
de questions, le premier axe porte sur les données personnelles et le deuxiéme axe
porte sur les habitudes et les modes d'utilisation des femmes algériennes au foyer a
Mila pour YouTube, le troisieme axe comprend les motifs d'utilisation des femmes
algériennes au foyer. YouTube, et le quatrieme et dernier axe comprend les
gratifications obtenues par les femmes algériennes au foyer a Mila de I'utilisation du
site YouTube, ou 60 formulaires ont été distribués a un échantillon de femmes au
foyer a Mila, dont le nombre a été estimé & 60 individus Dans notre étude, nous nous
sommes appuyés sur l'approche descriptive et la méthode d'enquéte par sondage, car
c'est I'approche la plus appropriée pour notre étude.

L'étude a abouti a un ensemble de résultats a la lumiére des hypotheses les plus
importantes :

1. Les femmes algériennes vivant au foyer dans la Wilaya de Mila utilisent
généralement YouTube seul, avec un pourcentage de 72,22%.

2. Les femmes algériennes qui restent a la maison ont recours a YouTube pour
s'éduquer et apprendre et accroitre leurs connaissances de 21 %.

3. Le site YouTube des femmes algériennes au foyer de la Wilayat de Mila procure
des satisfactions psychologiques, sociales, récréatives et cognitives...

Les mots clés:

Emploi, femmes algériennes au foyer, rassasiement, YouTube.
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