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Summary:

This study aims to design advertisements to promote theatrical Works,
and in order to achieve this, the study relied on the descriptive
approach and the artistic practice approach, and concluded that the
application of design steps and the identification of the appropriate
advertising medium in addition to the creative touch of the designer

make the advertisements more effective for promotion.
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Résumé:

Cette étude vise a concevoir des publicités pour promouvoir les
ceuvres théatrales et pour y parvenir, I’étude s’est appuyée sur
I”’approche descriptive et I’approche de la pratique artistique, et a
conclu que I’application des étapes de conception et I’identification
du support publicitaire approprié en plus de la touche créative du

concepteur rend les publicités plus efficaces pour a promotion.
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