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 الملخص
 

 :الملخص

يعتبر فن التجهيز فنا من الفنون المعاصرة التي شكلت منعرجا حاسما في المسيرة الفنية والنظرة     

وذلك من خلال إسهامه في تشكيل الرؤى المختلفة للإنسان والفنان واستعماله لكل . الفلسفية للإبداع الفني

وانطلاقا من هذه الخلفية . ة لهما يمكن أن يساعده على التعبير عن حياته الاجتماعية أو نظرته الفلسفي

قصد توظيفه في الومضة ( فناجين القهوة)تصميم نموذج فن التجهيز : هدفت دراستنا الموسومة ب

 (.الافتراضي) -قهوة وسكر–إشهارية لمنتج 

والمنهج التنظيري، أين توصلنا إلى  -المنهج الإبداعي–هذه الدراسة اعتمدت على منهج الممارسة الفنية 

ف فن التجهيز في الومضة الإشهارية يساعد على توصيل فكرة المنتج المروج له للجمهور ويثبت أن توظي

اسم المنتوج في ذهن المشاهد والمتلقي بطريقة غير مباشرة؛ وهذا من دون إغفال لخصوصية المكان 

شهارية إلى والوسائط التعبيرية الأخرى لفن التجهيز والتي لها دورا بارز ومهم في إيصال الرسالة الإ

 .الجمهور المستهدف

 :الكلمات المفتاحية

 .تصميم، إشهار، ومضة إشهارية، فن التجهيز في الفراغ

Abstract : 

   Installation art is considered one of the contemporary arts, which constituted a 

decisive turning point in the artistic process and the philosophical view of 

artistic creativity. And that is through his contributions to the formation of 

different visions of the artist, and his use of everything that can help him express 

his philosophical view of him. Based on this background, our study, tagged 

with: designing model (coffee cups) in order to use it in the advertising flash of 

a product –coffee and sugar- (virtual).  

This study relied on the artistic practice approach –the creative approach- and 

the theoretical approach, where we came to the conclusion that employing the 

art of processing in the advertising flash halps to communicate the idea of the 

product promoted to the public and confirms the name of the product in the 

mind of the viewer and the recipient indirectly; this is without neglecting the 

specificity of the place and other expressive means of the art of installation, 

which have a prominent and important role in conveying the advertising 

message to the target audience. 
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Key words: 

Design, advertising, flash, the art of installation in empty spaces. 

Résumé: 

   L’art de l’installation constitue est l’un des talents de l’art contemporain, qui a 

été une étape cruciale dans le processus artistique et la vision philosophique de 

la créativité artistique. C’est par sa contribution au façonnement des différentes 

visions de l’homme et de l’artiste. Et son utilisation de tout ce qui peut l’aider à 

mieux exprimer sa vie sociale ou sa vision philosophique relative. En partant de 

ce contexte notre modeste étude étiquetée par : la conception d’un modèle d’art 

d’installation (tasses de café) afin de l’employer dans le flash publicitaire 

comme marketing pour la commercialisation d’un produit -café et sucre- 

(virtuel).  

Cette étude était basée sur la méthode de pratique technique - l’approche 

créative - et l’approche théorique, ce que l’incarnation et l’utilisation de l’art 

d’installation dans le flash publicitaire mène à mieux commercialiser le produit 

objet d’étude et exprime très clairement le concept dont nous somme en train de 

communiquer au public et stabiliser la marque du produit à la clientèle et au 

public généralement d’une façon indirecte, sans nier et négliger la spécificité du 

lieu et les intermédiaires expriment l’art d’installation qui ont un rôle primordial 

et marquant pour la fiabilité et la communication du message publicitaire au 

public.   

Les mots clés : 

Conception, d’une pub, flash publicitaire, l’art de l’installation. 


