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 ملخص الدراسة:
 اختيار جرى أهدافها ولدراسة الأمريكية، السنيمائية الأفلام في الضمني الإعلان الدراسة هذه كشفت 

 الأمريكية الأكشن لأفلام سلاسل ثلاث من الدراسة عينة وتكونت مناسبا، منهجا كونه الوصفي المنهج
 إلى بالإضافة البيانات لجمع كأداة الملاحظة واستخدمت قصدية، بطريقة اختيارها تم فيلم 13 بمجموع
 المدة،نوع مجموع الموقع،)  وهي الشكل فئات حسب موزعة فئة 14 من والمتكونة المضمون تحليل استمارة

 وفئات ،(الظهور وشكل البارزة، الشخصيات التصوير، زوايا اللقطات، أنواع العرض، طريقة الموسيقى،
 طبيعة المصاحبة، الشخصيات نوع الإظهار، أسلوب الظهور، تكرار المنتجات، عدد)  المضمون

 .(المستهدف نتجات،والجمهورالم
 المعنية الأفلام سلاسل في الضمنية الإعلانات موقع أن: منها عدة نتائج إلى الدراسة توصلتقد و  
 هذين في ضمني إعلان 102 أصل من 98 الناتج فكان ، الفيلم بداية في أو الحبكة في إما  كان بالدراسة
 لا الإعلانات مدة مجموع أن مفادها نتيجة إلى ناتوص كما البداية، في 48 و الحبكة في 50 الموقعين
 للإعلانات مصاحبة الأنواع أكثر كانت الحماسية الموسيقى أن إلى وأيضا الفيلم، مدة من% 25 يتجاوز

 وكانت ،%79.41 بنسبة الأولى بالدرجة مرئية كانت والتي الإعلانات عرض طريقة إلى الضمنية،بالإضافة
 الإنتباه ولفت الأشياء تفاصيل توضيح بهدف الإعلانات ظهور أثناء استخداما الأكثر هي القريبة اللقطة

 و المنخفضة و العادية، الزاوية وكانت  التصوير زوايا من العديد على الاعتماد وتم المعروضة، للمنتجات
 ظهرت المنتجات معظم أن إلى توصلنا المنتجات ظهور بأشكال يتعلق وفيما ،استخداما الأكثر هي المائلة
 إيجابي بشكل عرضها تم المنتجات وأغلبية الرئيسية، الشخصيات وخصوصا لها الشخصيات إستخدام أثناء
 بنسبة معا والنساء الرجال واستهدفت الأولى، بالدرجة معمرة منتجات كانت وأنها الأحداث، سياق من كجزء
 .%70.58 بلغت

 .المنتج عرض المنتج، ضعو  الأفلام، سلاسل الضمني، الإعلان :المفتاحية الكلمات
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Abstract: 

This study explores the product placement in American cinematography, and to study its 

objectives the survey descriptive approach was chosen as a suitable approach, and the sample 

of the study consisted of three series of American action films in a total of 13 films that were 

chosen in a deliberate manner, and were used Observation as a data collection tool in addition 

to the 14-category content analysis form divided by format categories (location, total duration, 

music type,presentation , shot types, shooting angles,prominent characters, appearance form), 

content categories (number of products, repetition Appearance, show style, type of 

accompanying characters, nature of products, and target audience),the study reached several 

conclusions, including: the location of the advertisements included in the film series involved 

in the study was either in the plot or at the beginning of the film, the result was 98 out of 102 

product placement in these two sites 50 in The Plot and 48 at first, and we also recommend the 

conclusion that the total duration of the ads does not exceed 25% of the duration of the film, 

and also that the enthusiastic music was  the most accompanying type  with implicit ads, in 

addition to the way ads were displayed, which were primarily visible at 79.41%, and the close 

up shot was the most used during the appearance of ads in order to clarify the details of things 

and draw attention to the products displayed, and relied on many angles of photography the 

normal Angle, low, and Canted angle  was the most used,With regard to the appearance of 

products, we found that most of the products appeared during the use of personalities, especially 

the main characters, and the majority of products were positively displayed as part of the context 

of the events, and that they were primarily durable products, targeting both men and women by 

70.58%. 

Keywords: product placement, movie series, implicit advertising, product presentation. 
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