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Résumé  

Le tourisme d’affaire est devenu l'une des principales activités économiques dans le monde, 

car il implique de gros investissements. Chaque année, des centaines de milliers des hommes 

d’affaire voyagent à travers le monde. Les pratiques touristiques consistent en la circulation 

des hommes d’affaire .Après avoir vu dans notre recherche de mémoire de fin d’étude 

quelques exemples des hôtels d’affaires et des tours d’affaires, et leurs fonctionnement et ses 

espaces qui ont été suivis depuis l'établissement de cette classification, nous pouvons 

imaginer une nouvelle vision de ce type de tourisme en Algérie qui contribue à faire avancer 

l'économie, j'ai donc parlé de ce type de tourisme d'affaires dans mon mémoire .Et une 

tentative d'incarner un projet équivalent qui inclut cette zone pour développer la ville de 

Guelma et sa région et créer de nouvelles opportunités et des idées pour l'avancement de cette 

région La région est quasi inexistante dans tous les domaines, bien qu'elle dispose de tous les 

potentialités pour réaliser ce type. J’ai  essayer également de créer un assistant a 

l'environnement avec des technologies modernes. 

Les mots clés  

Tourisme d’affaire, hotel d’affaire, tour d’affaire, hotel, affaire, tourisme. 

 الملخص  

أصبحت سياحة الاعمال أحد الأنشطة الاقتصادية الرئيسية في العالم ، حيث تنطوي على استثمارات كبيرة. كل عام ، يسافر  

الالاف  من رجال الاعمال في جميع أنحاء العالم. تتكون ممارسات سياحة الاعمال من حركة الناس بعد أن رأينا في بحثنا 

ومساراتها التي اتبعت منذ إنشاء هذا التصنيف ، يمكننا تخيل رؤية جديدة لهذا بعض الأمثلة على فنادق رجال الاعمال، 

تخرجي بالحديث عن هذا النوع من  النوع الحديث في الجزائر الذي يساعد على النهوض بالاقتصاد لذلك قمت في مذكرة

ليمها وخلق فرص وافكار جديدة  سياحة الاعمال ومحاولة تجسيد مشروع مكافئ يحتوي هذا المجال لتطوير مدينة قالمة واق

للنهوض بهاته المنطقة الشبه معدومة في جميع المجالات رغم انها تمتلك جميع المقومات لتحقيق هذا النوع . ايضا محاولة 

 انشاء تقنيات للبيئة بتقنيات حديثة. 

 الكلمات المفتاحية  

 السياحة, سياحة الاعمال, فندق, فندق رجال الاعمال. 

 

 

 


