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Résumé : 

Les équipements commerciaux dans la ville créent une attractivité économique par leur activité 

globale et la présence d'emploi, néanmoins ils sont considérés comme un pole énergivore et 

polluants. et donc notre objectif de recherche est d'attirer l'attention sur l'importance d'intégré la 

dimension écologique à un équipement d’un caractère commercial. cela nécessite une 

architecture qui prend en compte cette dimension dont l'architecture écologique qui s'évertue 

donc à la réduction de la consommation d'énergie, la minimisation de l’impact sur 

l’environnement, l’amélioration de la gestion des bâtiments et de la santé des utilisateurs.   
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