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 ممخص الدراسة:

 الممخص بالمغة العربية: -

لوجية سيميو  ري مقاربةشهار المطبوع عمى المستهمك الجزائ"تأثير الإتمحورت دراستنا حول     
حيث تحدثنا عن الإشيار المطبوع وعلاقتو بالمستيمك  "-أنموذجا –ة ريلجزائلممصقات شركة بيفا ا

 التأثير عميووأساليب 

" في تصميم ممصقاتيا ىدفت ىذه الدراسة إلى الكشف عن أساليب التأثير التي توظفيا شركة "بيفا   
قشدة " ،ت المختارةالوصفي عمى العيناطبيق منيج التحميل السيميولوجي و ذلك من خلال تالإشيارية و 

لاحظة وفق المنيجية ، قمنا بتحميميا من خلال أداة الم""بسكويت دونيتس ،""عصير دايمي ،"التحمية لمشرب
تؤثر عمى المستيمك في ممصقاتيا  شركة بيفا مفادىا أنوصول إلى نتائج رولان بارث" لمالتي وضعيا "

 العادية للإستشياد بياو  الشخصيات الكرتونيةفة تمثمت في الألوان بدلالاتيا و مختم بأساليب إقناعية
 خاطبة نفسية المستيمك.لعاطفية لماالإستمالات العقمية و  بالإضافة إلى إستعمال 

 :الممخص بالمغة الأنجميزية -

   Our study is focused on the impact of printed advertising on the Algerian 
consumer.We have given a clear hint on the Algerian company called Bifa 
through a semiological study of its posters.We takled a hint on printed 
advertising ,its relationship with the consumer and its effects. 

Our aim is to uncover the methods of influence the Bifa employs in designing 
its advertising posters by applying a semiological and descriptive analysis 
approach to these samples: sweetening cream for drinking, daily Juice, and 
Dounits Biscuit.The latter have been studied through the observation tool 
according to the methodology developed By Roland Barth in order to arrive at 
results the Bifa affects the consumers and its posters with different persuasive 
methods, rpresented by colors in their connotations, the cartoon, and the 



ordinary characters to be cited. In addition to the use of mental and emotional 
appeal to address the consumer psychologically. 

 


