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Résumé:

Cette étude traite du theme de désigne intérieur des restaurants et Son impact sur le
comportement des consommateurs en Algérie et une étude analytique d'un restaurant
modele, Cette étude est divisee entre deux chapitres le c6té théorique et pratique,
Chaque partie était divisée en plusieurs titres: une introduction conceptuelle au
design d'intérieur, a ses éléments et a son importance, Les fondations et la décoration
intérieure du restaurant. Concepts de base sur le comportement des consommateurs,
L'importance d'étudier le comportement du consommateur, ses caractéristiques et ses
facteurs d'influence, Comportement des consommateurs dans les restaurants.

Et I'étude vise a explorer des nouvelles portes de la connaissance, Dans cette
rubrigue, nous avons essayée de souligner I'importance du design d'intérieur pour les
restaurants dans le processus publicitaire et influencer le comportement des
consommateurs ou des clients afin de créer un nouveau sens du consommateur parmi
les individus et les sociétés algériennes, Pour qu'un bon design d'intérieur ait un
objectif clair de promotion et de publicité sur les services fournis dans un restaurant,
Nous nous sommes appuyés dans notre étude sur l'approche des études descriptives
et Méthodologie d'analyse descriptive et d'analyse de sémiologie Ce qui nous a aidés
a collecter, analyser et comprendre de divers aspects du sujet a I'aide d'un outil de

I’Observation et 1’entretien.

Les mots clés: impact-désigne intérieur -comportement -consommateur-
restaurants




