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 المقدمة :

من منتجات فنية مخاطبة لمعقول  الاشيار من اىم الوسائل التي  توفر احتياجات المجتمع يعتبر        
ة الوجدانية أي ذووا  حس  اختاف  اأعممار والمستويات الققافية والاجتمامية من اجل تحقي  الرفاىيوالا

و لقد استفاد ىذوا الاخير من التطور التكنولوجي اليائل في مجال الاتصال الذوي سامده  ، الناحية الجمالية
من احد مناصر المزيج  بحيث انو، في الجميور لمتأقيرتحسين رسالتو ممي ابتداع طر  جديدة في كيفية 

اختاففيا  ىفكل الوسائل مم ، غيرىاالامافم و  الترويجي المؤقرة و المحركة لو و ىو مصدر لتمويل وسائل
و السمعية البصرية و المكتوبة لم نعد نافحظيا بدون مرض ربما في كقير من الاحيان ىي  ،السمعية 

 .مصدر استمراريتيا 

من بين ىذوه الوسائل امافنات الوسائل المقروءة مقل التي تنشر في الصح  و المجافت و الكتيبات و 
النص صورة او مخطط لممنتج او ما يدل مميو  ىامافنات الانترنت و الممصقات التي تحوي اضافة ال

حيث تستعمل الالوان الحارة من اجل استمفات نظر المارة بامتبار ان ىذوه الالوان تجعمنا بصورة لا 
شعورية نتفحصيا و نتابع محتواىا وتعم  في اماكن المرور او المحافت التجارية و المحطات و مواق  

صقات انواع اخرى مقل النشرات و الالواح الضوئية  و اليياكل الحافافت و توجد بالاضافة الى المم
 .الامافنية داخل المحافت التجارية و المعارض و الواجيات الزجاجية و غيرىا

 ةز يالرك فيو ذوو  الفنيتو في ىذوا الجان  يمتقي الاشيار بباقي الفنون التصويرية و التعبيرية اما بالنسبة ل 
يناقش معظم و مختم  الاممال و ذولك من خافل الخوض في تفسيرىا و تحميميا  بحيث لمتأقيرالاساسية 

تكون فو المتذوو  او تقييميا و وصفيا و اصدار الحكم ممييا بيد  كشفيا و تقري  صورتيا لممتمقي 
تعامل مع مُدركات بصرية، بحساس الإ وىناك مممية تأمل و تدقي  لابراز القيم الجمالية و النواحي الفنية 

تبعاً لعادتو ، وتقاليده ، وما تعكسو من قيم تعبيرية وما تحممو من مضامين فكريّة في شتَّى جوان  الحياة 
مستوى النمو التذووقي يحكمو فالبيئة الإجتمامية ،  ومقائده ، ومستوى معرفتو وققافتو ، ولا ننكر ىنا أقر

من خافل التفامافت الانفعالية  يستجي  لمتققي و وأعنطة والتعقيد .مستوى النمو الققافي ، من حيث البسا
 .الانسان و وجدانو مند رؤيتو لعمل ما  و النفسية و الذوىنية والخيالية التي تيز مشامر

جمالا معينا  يبرزيوجو قيم معينة و  وان ىيككل  ذوو  الفني بالاشيارتو العافقة الاساسية التي تربط ال
انماط  الاذووا  و ان ينمذوج القيم و الرؤى و الاحافم وتو حيث باستطام،  عمنينالمحس  تصور و ابداع 

المجتمع ان يرى ما يريد ليصبح مستيمكا لققافات و البضائع المعروضة  ىميش الانسان و ان يحول مم



 ب‌

و ققافة الاستعمال القصير  الجديدةالموضة  صيحاتكال ،مبرمجة مع العصرحيث يرمي الي تكوين ذواكرة 
 و الصافحية المحدودة .
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 الاشكالية :-1

حيــث يســاىم فــي إمــافم و توميــة  ،ي القرن الواحد و العشرين لقد فرض الاشيار نفسو بقوة ف      
تحق  لممستيمك درجة معرفية دقيقة و الجميــور،إذو يعتبــر أحــد أىــم اأعنشــطة التسويقية و الترويجية التي 

أكقر شمولية بطبيعـة السـو  و أنـواع السـمع و الخــدمات ممــا يســامده ممــى الاختيــار ،كمــا يعتبــر أداة 
رئيســية لممعمنــين و المؤسســات الخدماتيــة و الإنتاجيــة لتحقيــ  سياســتيا التســويقية فمــم تعــد غايــة 

ــات الإنتــاج فقــط و إنمــا العمــل ممــى إيجــاد أســالي  و آليــات لترويج ما تنتجو مـن جيـة ،و كيفيـة المؤسس
حياة المجتمع و نشاطيم اليومي اصبحا مشروطين اسـتقطا  و كسـ  ققـة المسـتيمك مـن جيـة أخـرى ، ف

مائم الاشيار التعبيرية الا ان ىذوا باغراء الصورة و الحركات و الالوان و الخطا  المصاح  بجميع د
يعد نتاجا ادبيا و فنيا في خدمة اىدافو النفعية التي كان يؤدييا ايضا في الخطا  العادي الساب   الاخير

بعرض موضومو و الترويج لو و المساىمة في تقري  وجيات النظر المختمفة و خم  مجتمع متجانس 
حية و رفع المستوى من ناحية اخرى , و كل ىذوا متعم  ووامي مما يخدم مصمحة نمو الاقتصاد من نا

بادوات التعبير و الوسائل المستخدمة في الاشيار لمتاقير فكريا و نفسيا و جماليا ممي المتمقي واقتحامو 
 المكتوبة.سمعية, وسمعية بصرية و أعىم الوسائط في حياة الانسان بكل ما فييا من وسائل 

ويتمقل في امافنات الصح  و المجافت و الدوريات و و من بين ىذوه الوسائل الاشيار المطبوع        
المنشورات و الممصقات و الامافنات غير مباشرة كالمطويات و غيرىا و الامافنات الخارجية كامافنات 

ن إشيار ممى الشوارع و امافنات ممى جوان  الحافافت العامة  و المعارض واأعمر نفسو لما نافحظو م
ايضا من ادوات الققافة يعتبر الموحات الإمافنية القابتة أو المتحركة في مافم  كرة القدم مقاف. و 

الانسان حتى و لو لم يكن بحاجة لمسمعة المعمن منيا بالذوات فالكقير التي توسع مدارك وققافة اىيرية الجم
خارج دائرة اختصاصو او اىتمامو مما يولد منا يحصل ممى قدر لا بأس من المعمومات العامة من اشياء 

 لديو تذوو  لجمالية الاشياء و حكم ممييا .

و كذوا حمقة الاتصال بين ذوو  الفني يمقل الخبرة النادرة و المعايشة المتفردة لشيء الذوي نراه, تفال      
و صحيح يوجد ىناك قدرا  حيث لكل منا اسموبو الخاص في تمقي الصور الفنية , الصورة الفنية و المتمقي

من التشابو بين اسالي  الناس و لكنيم مع ذولك ليسو متماقمين تماما من حيث ما يختارونو مند تمقييم 
ذولك بامتماد ممى خصائص معرفية , وجدانية ,جمالية تعبيرية , و اجتمامية , و ققافية  ، ولصورة الفنية 

 ل الاطار المرجعي لممتذوو  .بالتدري  و التنشئة و تمق .و ىذوه الخصائص تتأقر
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ترسيخ في  تذوو  الفني ىي امكانية ىذوا الاخيرالالمطبوع ب و العافقة الاساسية التي تربط الاشيار      
او تغيير صورة ذوىنية لاصنا  و انماط الخدمات او السمع لدى المتمقي من خافل تحديد حاجياتو و 

 ىالاشباع لو و كذوا معرفة و تحديد العوامل التي تؤقر ممرغباتو و محاولة تمبيتيا بيد  تحقي  الرضا و 
 .معينة حس  رغبة وغاية المعمنين توجييو الي اذووا  و كذوا سموكو و ذووقو بدفعو الي اتخاذو تصر  معين

 و في ضوء ما سب  نطرح الاشكالية التالية :

 ق الفني ؟ تذوال عمىالاشهار المطبوع  يؤثر هل

 الإشكالية التي سيتم معالجتيا من خافل الإجابة ممي اأعسئمة الفرمية التالية :ويمكن إبراز معالم 

 ؟ممص  الاشياري التذوو  ما ىي شروط  -1

 ؟ لمممص  الاشياريمتذوو   تؤقر فيما ىي العوامل التي  -2

 ىي وسائط التذوو  الفني ؟  ما -3

 في التذوو  الفني ؟  ما ىي مكانة الققافة البصرية -4

 ؟ الممص  الاشياريمن خافل  المتذوو ما التبادل او الانعكاس الذوي ينتجو  -5

‌ 
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 :اسباب اختيار موضوع الدراسة  -2

 مبررات ذاتية : -2-1

  الرغبة في موضوع الدراسة 
  الخاصة عمى اثراء المعرفةقائمة الشعور بمشكمة البحث و الميؿ الي مواضيع . 
 ذوؽ الفني و الاشيار تال مجالي الرغبة في الجمع بيف. 

 مبررات موضوعية : -2-2

 الفنانيف مف جية و المعمنيف مف جية اخرى  وع يمس اىتماـالموض . 
  يقارب بيف المتمقي كمتذوؽ لمممصقات الاشيارية مف جية و كناقد ليا مف الموضوع

 .جية أخرى 
  ة الجميور خصوصا في مجاؿ لمفنانيف الباحثيف الميتميف بدراس مجاؿالموضوع يفتح

 .علاقتو بالاشيار و الفنوف 

 الدراسة:موضوع  أىمية-3

عمي الربط  ذوؽ الفني و العمؿتتكمف اىمية الدراسة في دراسة كؿ مف الاشيار و ال     
 حسب طريقة رولاف بارت، مف خلاؿ المقاربة السيميولوجية لمممصقات الاشياريةذلؾ بينيما و 

التي تحظى بمجموعة مف اليات البصرية و البلاغية و استقراء العلامات المغوية و ايقونية و 
 .ت التأويؿ قصد التأثير و الاقناعتشغيؿ اليا

 :ىداف موضوع الدراسة أ-4

                         .                             ات المطبوعة مف خلاؿ التذوؽ الفني شيار للا ايضاح الرسائؿ المشفرة   -
.                                                                    مف خلاؿ الدراسة السيميولوجيةو اثره في تقييـ الصورة الابداعية  الفني ذوؽتال توضيح -
          ذوؽ الفني .تعمي الالمطبوع كيفية تاثير الاشيار  دراسة –
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 :الفرضيات -5

باحث لاثراء درجة صحتيا مف خلاؿ نتائج يبنى البحث العممي عمى فرضيات , حيث يسعى ال
 بحثو والفرضيات التي يبنى عمييا ىذا العمؿ ىي كالتالي :

 الفرضية الاساسية : -5-1

 ذوؽ الفني لممتمقي .تالعممية  عمىيؤثر الاشيار نعـ ، 

 الفرضيات الفرعية : 5-2

 متمقي الي اخر  تختمؼ شروط الاستجابة لممصقة او صورة و تذوقيا مف. 
  تختمؼ العوامؿ التي يخضع ليا المتمقي باختلافيا الاجتماعي و ثقافي و معرفي و

 .وجداني 
   قنوات يتـ عف طريقيا احداث التذوؽ الفني وسائط و توجد عدة. 
  ىي الخمفية التي يستند عمييا المتذوؽ او المتمقي ة يمكانة الثقافة البصر. 
 التبادؿ البصري مع التبادؿ او الانعكاس الذي يمثمو المتمقي يتجو بثلاثة محاور :

 .الطبيعة ومع الرؤية التذوقية لممجتمع و مع الادراؾ الحسي 

 : الدراسة يةمنيج -6

المقاربة السيميولوجية حيث يعرؼ موريس بتطبيؽ طبيعة الدراسة وخصوصية الموضوع تسمح 
 " 1المقاربة عمى أنيا "طريقة خاصة غير تقميدية في استعماؿ النظرية العممية.  أنجرس

فالمقاربة السيميولوجية تبث الدلالة الحقيقية لمحتوى الرسائؿ الإشيارية، وىذا بمعرفة معناىا  
 ومضمونيا الخفي لكؿ نظاـ معموماتي . الحقيقي

 

 

                                                           
1

 طحشأ٘ ٔآخشٌٔ،يُٓجٛح انثحس انؼهًٙ فٙ انؼهٕو الإَغاَٛحيٕسٚظ أَجشط،ذشجًح تٕصٚذ - -

 . 88 ص, انجضائش, ذذسٚثاذؼهًٛح،داسانُششٔانرٕصٚغ
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 . 1 رولان بارتميولوجي حسب الناقد الفرنسي يوالتحميؿ الس

المستويات العميقة لمرسائؿ الإعلانية والألسنية، بحيث  ىو شكؿ مف أشكاؿ البحث الدقيؽ في
والثقافية الجوانب السيكولوجية والاجتماعية  يمتزـ الباحث الحياد نحو الرسالة والوقوؼ عمى

 التي مف شأنيا المساعدة لتدعيـ التحميؿ السيميولوجي.

ومف جية أخرى التحميؿ السيميولوجي يغوص في مضاميف الرسالة والخطابات الإعلامية 
 .2لتحقيؽ التحميؿ النقدي وىو تحميؿ كيفي ذو مضموف كامف وباطف ويسعى

وىي لذلؾ أقرب ما تكوف إلى حقوؿ  تعالج الأنساؽ لمدلالة فتبدو السيميولوجيا مقاربة منيجية
رسات السوسيوتاريخية باعتبارىا اإذ تقرأ المم ، المعرفة الإنسانية ولعميا تمثؿ بنيتيا التحتية

 نساؽ الخفية فييا .لأا مسلامات، فتعالج بيذا ىشاشتيا وتالعلاأنساقا مف 

الكشؼ عف المعنى الحقيقي وييتـ التحميؿ السيميولوجي بالتحميؿ الكيفي لنظاـ الرسائؿ بمعنى 
وكذا المعاني الخفية الغائبة عف ذىف القارئ ليذا يفيد ىذا المنيج في الرفع مف ،  لمرسالة

 حظة ودقة النظر واكتساب المعارؼ وتوسيعيا .لاوتطوير حسف الم تصاليةالاالقيمة الجمالية و 

                                                           

    

أدتٙ ٔ فٛهغٕف ٔ  يُظش(  1871ياسط  14 -1814َٕفًثش  11):   Roland Barthesرولان بارت  -1

ٔ لذ أشش فٙ ذطٕس يذاسط َظشٚح َالذ فشَغٙ ٔ أحذ سٔاد ػهى الإشاساخ. ذُٕػد أػًانّ نرغطٙ ػذج يجالاخ 

 فٙ كم يٍ انثُٕٛٚح، ػهى الإشاساخ ٔ انٕجٕدٚح ٔانُظشٚح الاجرًاػٛح ٔانًاسكغٛح ٔيا تؼذ انثُٕٛٚح .

إنٗ انٛاتاٌ لإنماء  راع طٛرّ فغافش .شغم يُظة يذٚشا لأػًال فٙ انًذسعح انرطثٛمٛح نهذساعاخ انؼهٛا

ٔػاد تؼذ رنك إنٗ انًذسعح انرطثٛمٛح نهذساعاخ انؼهٛا .نشتاط يحاضشاخ،شى إنٗ انًغشب نهرذسٚظ فٙ جايؼح ا

ػضٕا فٙ انكٕنٛج دٚفشاَظ ٔحظم ػهٗ نمة أعرار ذٕفٙ إشش حادز 1976ػاو  ٔطاس,شى عافش إنٗ انظٍٛ 

 .1980ياسط25عٛاسج  فٙ 

ذطٕس ػهى  ٔ يٍ أتشص أػًانّ فٙ انغًٕٛٛنٕجٛا يمال تلاغح انظٕسج انز٘ كاٌ لفضج َٕػٛح ٔ يُؼشجا ْايا فٙ

تم أٌ انظٕسج أٚضا يًكٍ أٌ ذرضًٍ  ذمف ػُذ حذٔد انُض انًكرٕب، لا الإشاساخ, ٔ يهخظّ أٌ انثلاغح

أٌ  ػهٗ انهغح ٔٚشٖ انثؼض اٜخش أحذاشا تلاغٛح ػهٗ ػكظ يإْ عائذ ػُذ انثؼض يٍ أٌ انثلاغح حكش

ذحًهّ  أٌ انز٘ ًٚكٍ انًؼُٗ ؼّأيا تاسخ فٛثحس فٙ يشج ؛ ٔطفّ ًٚكٍ انذلانح ذغرُفذ ششاء انظٕسج انز٘

 . انظٕسج

2
 - JEUDITH LAZAR.LA SOCIOLOGIE DE LA COMMUNICATION DE MASS 

A LA COLIN 6.PARIS 1991.P133-138. 
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مف يعتبر خير مف  ىعماعتمدت ىذه الدراسة عمى التحميؿ السيميولوجي لمصورة الاشيارية و 
مثؿ او يمثؿ اتجاه الصورة الا و ىو رولاف بارت حيث يقسـ الرسالة البصرية او الصورة الى 

 و التي تضـ وظيفتيف" الوظيفة التعيينية و الوظيفة التضمينية ". قسميف الرسالة الايقونية

 الوظيفة التعيينية :  -6-1

و في ىذه المرحمة يقوـ المحمؿ المصمـ بانتاجيا ،و ىي القراءة الأولية لمصورة التي يقوـ 
بعممية جرد لمعناصر الموجودة ضمف اطار الصورة مع وصفيا وصفا دقيقا و ىذا الاسموب 

 الوصفي ضروري في التحميؿ ، ويكوف كالتالي :

 التركيب ،الالواف ،الاضاءة ،الاشكاؿ ،الوحدة ،الحركة ،مركز السيادة...

 : الوظيفة التضمينية -6-2

الاشيارية و البحث عف الدلالات ، فالتقنيات التي تخص الصور  ىي قراءة ما وراء الصورو 
 1.الصور الاشيارية تعطي ابعادا ثقافية، اجتماعية، حضارية ،ايديولوجية وحتى شخصية ليذه

و قد وقع الاختيار عمى المنيج السيميولوجي لاف ىدفو الرئيسي التواصؿ عبر علاماتو الى 
 و التاثير في المتمقي بقصد او غير قصد . الإبلاغ

  العينة : -7

 بالنظر إلى طبيعة الموضوع المدروس فإف افضؿ عينة يمكف تطبيقيا ىي العينة القصدية .

يقوؿ عنو الدكتور بف مرسمي انو " يقوـ عمى ىي اسموب معاينة العينة القصدية :  -
لمباحث في اختيار مفردات مجتمع البحث ،و ىذا انطلاقا مف التقدير الشخصي 

دراستو الكاممة و المفصمة لما يحتويو ىذا المجتمع مف مفردات و لطبيعتو ىذه الاخيرة 
تمؾ التي ليا الصمة  ، مف حيث ما يتضمنو مف معمومات و بيانات ،و بالتالي 

 عامؿ بارخذ بعيف الاعتبالبحث عمي الصعيد المذكور لتشكيؿ عينة البحث ، دوف الا

                                                           
1
 - JEUDITH LAZAR.LA SOCIOLOGIE DE LA COMMUNICATION DE MASSA LA 

COLIN 6.PARIS 1991.P133-138. 
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الانتظاـ او الصدفة في ذلؾ ، بؿ فقط عامؿ التأكد الشخصي مف فائدة الاختيار المحقؽ 
 .1لمنتائج النيائية لمبحث "

بعض  ىي العينة التي تـ انتقائيا بشكؿ مقصود مف قبؿ الباحث ، و ىذا نظرا لتوافرو 
لنسبة الخصائص مف الامور اليامة باالخصائص في افراد العينة دوف غيرىـ ، و لكوف تمؾ 

ىذا النوع مف العينات في حالة توافر البيانات اللازمة لمدراسة لدى  ىلمدراسة كما يتـ المجوء إل
بالجزائر مكتاب ل الصالوف الدوليممصقات اخترت  بذلؾو  فئة محددة مف مجتمع الدراسة .

 . 24 الطبعةو  23 لطبعةا

 ىي الرسميالمموؿ لاف  الاشيارية مف المطبوعات النوععمى ىذا و قد وقع الاختيار   -
وزارة  و الراعي الرسمي ىي،  Safexرض و التصديراعمجزائرية لمال العمومية مؤسسةال

حيث نجد اف ىناؾ ترويج التي تعمؿ عمى المراقبة والموافقة و غيرىا مف الإجراءات الثقافة 
 بيع الكتب .ثقافي و ىو و معرفي لشيء  ةتجاريالصبغة الذات 

 تأثيرمحاولة تقريب مفيوـ تحميميا حسب طريقة رولاف بارت و و  وؽ الممصقاتو أيضا لتذ -
 .الاشيار المطبوع عمى التذوؽ الفني 

 الدراسة : الأدوات المستعممة في -8

اف الشائع حوؿ ادوات البحث العممي ، ىو انيا تمؾ الوسائؿ المختمفة التي يستخدميا الباحث 
 البيانات المستخدمة في البحث ضمف استخدامو لمنيج معيف او اكثر .في جمع 

 الملاحظة المنظمة ىي الانسب لموضوع الدراسة .أداة و في ىذه الدراسة اخترت 

 

 

 

                                                           

 ، 1112،انجضائش  ،دتٕاٌ انًطثٕػاخ انجايؼٛح  ،يُاْج انثحس انؼهًٙ فٙ ػهٕو الإػلاو ٔ الاذظال  ،احًذ تٍ يشعهٙ   -1

 . 171ص



المنهجي لموضوع الدراسةالإطار   

16 
 

 الملاحظة المنظمة : -

ي يريد اف يجمع عنيا المعمومات يحدد فييا الباحث الحوادث و المشاىدات و السموكيات الت
 .1المعمومات اكثر دقة و تحديدا عنيا في الملاحظة البسيطة  بالتالي تكوفو 

السيميولوجية و المتمثمة في  اعتمدت في ىذه الدراسة عمى الملاحظة المنظمة لتحميؿ الصورة
واكتشاؼ خباياىا  24و  23الدولي لمكتاب بالجزائر الطبعة  لمصالوفالاشيارية ممصقات ال

التمثلات الاجتماعية و الايديولوجية السائدة ، باستخداـ في  ليا جذورعلامات و دلالات  مف
 .رولاف بارت الوظيفة التعيينية و التضمينية حسب

 مجالات الدراسة :  -9

 تمت ىذه الدراسة في مدينة قسنطينة / الجزائر أ_ المجال المكاني : 

الدراسة  بعد اختياري لموضوع 2020مارس  02تمت ىذه الدراسة يوـ  ب_ المجال الزماني :
صولا جانب النظري تحت اشراؼ الاستاذ و ، شرعت في انجاز الخطة المنيجية لمبحث و ال

ميرجاف الاشيارية لممممصقات لسيميولوجي ال اعتمدت عمى التحميؿالجانب التطبيقي حيث  ىال
 رولاف بارت .طريقة حسب 24و  23الدولي لمكتاب الطبعة 

 ىيكمة البحث : -10

مقدمة و فصميف ، الفصؿ الأوؿ الجانب النظري و الدراسات السابقة  تـ تقسيـ البحث إلى
الدولي  صالوفلمممصقات الاشيارية لم ةالسيميولوجيالمقاربة  الجانب التطبيقي ) والفصؿ الثاني
  ( و خاتمة .24و 23لمكتاب الطبعة 

لمفصؿ و تحديد يد يففي الفصؿ الأوؿ الجانب النظري و الدراسات السابقة تطرقت فيو إلى تم
الى  المطبوعثـ التطرؽ الي الخمفية التاريخية للاشيار  دراسات السابقة ومفاىيـ الدراسةال

الفني او التذوؽ  تطورثـ التحدث عف ىداؼ و وظائؼ و خصائص الاشيار أاستراتيجيات و 

                                                           

ػًاٌ  ،داس طفاء نهُشش ٔ انرٕصٚغ  ،انطثؼح انشاتؼح  ،اعانٛة انثحس انؼهًٙ ،ػصًاٌ يحًذ غُٛى ،ستحٙ يظطفٗ ػهٛاٌ -1

 .116ص  ، 1118 ،
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الفرعية ذوؽ الفني ثـ تحويؿ الاجابة عمى الاسئمة تال فيالاشيار المطبوع  تأثيرو  الجمالي
 .عناويف تابعة لمفصؿ  لمدراسة الى

 ىالثـ عناصر تصميـ الاشيار المطبوع  الي أما الفصؿ الثاني الجانب التطبيقي  فتطرقت
ثـ  24و 23ف الدولي لمكتاب الطبعة صالو التحميؿ السيميولوجي لمممصقات الاشيارية لم

 .و المراجع  ئمة المصادراو قالخاتمة 
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 دراسات السابقة :ال -1

 : ول  الدراسة الا  -1-1

مف طرؼ الطالبة "فنور بسمة"وىي  الدراسةارية في ظؿ العولمة" أعدت ىذه الرسالة الإشي"
ؼ الدكتور صالح بف راي عموـ الإعلاـ والاتصاؿ، تحت إشمذكرة لنيؿ شيادة الماجستير ف

 . 2008نوار، جامعة قسنطينة،

 :  سةراإشكالية الد

في الترويج لظاىرة  سة عمى ظاىرة العولمة ودور ثورة الاتصاؿ والمعموماتراركزت ىذه الد 
العولمة، عف طريؽ الأنترنت والفضائيات،الأمر الذي سيؿ غزو العولمة لجميع المجالات 
السياسية، الاقتصادية، الثقافية، الإعلامية والإشيار عمى وجو الخصوص،ذلؾ أف عولمة ىذا 
 الأخير وتوحيده يسيؿ مف عممية تحويمو مف سوؽ لآخر بفضؿ سياسة الأسواؽ المفتوحة

 بيا عمى قناعيـوتحرير التجارة وىذا ما يضمف تقبؿ الجميور لمضاميف الرسالة الإشيارية وا
اختلاؼ ثقافاتيـ ومعتقداتيـ، ىذا الأمر الذي بات اليوـ ييدد ثقافات الدوؿ وبالأخص الدوؿ 

 . تراالإشياالعربية التي تعتبر أكبر مستيمؾ ليذه 

القنوات العربية لحماية اليوية الثقافية العربية، أنو تظير بعض المحاولات مف طرؼ بعض  الا
مج ورسائؿ إشيارية تسوؽ براغير إلا أنيا تبقى عاجزة أماـ القنوات الأجنبية وما تنتجو مف 

عبرىا منتجاتيا وثقافاتيا وما تحممو مف قيـ وعادات وطرؽ تفكير غربية في إطار ما يعرؼ 
 :سيبعولمة الثقافة. وأنيت الإشكالية بسؤاؿ رئي

 كيؼ تعمؿ الرسالة الإشيارية عبر الفضائيات العربية لمترويج لثقافة العولمة؟ 

  اندرجت تحتو تساؤلات فرعية 

ىؿ تحتؿ الرسائؿ الإشيارية في الفضائيات العربية مساحة زمنية يمكف أف تجعميا  -
 ؟ مؤثرة

  العربية؟ماىي القيـ التي تروج ليا الرسالة الإشيارية عبر القنوات الفضائية    -
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كيؼ تعمؿ ىذه الرسالة الإشيارية عمى مخاطبة المستيمؾ كشخص أو مفردة بغض   -
 ثقافاتيا ولغتيا؟  النظر عف
 :سة راأىداف الد

 :  سة إلىراالد ىدفت
تحميؿ ظاىرة العولمة بتجمياتيا الاقتصاديةوالاتصالية والإعلامية والتعرؼ عمى آلياتيا  -

   .ةمف أبرزىا القنوات الفضائي والتي
التعرؼ عمى الرسالة الإشيارية ومضمونيا والأساليب التي تستخدميا لترويج وتسويؽ  -

 . والتأثير في المستيمؾ السمع
معرفة الاتجاىات الحديثة لمحتوى ىذه الرسائؿ الإشيارية والكشؼ عف الجوانب    -

   .عمييا لمترويج لثقافة العولمة التي تركز
الترويج لثقافة العولمة مف خلاؿ التحكـ في تسميط الضوء عمى آلية مف آليات  -

الإعلاـ مف طرؼ الـ اركز التي تممؾ الشركات المتعددة الجنسيات مع امتداد  صناعة
 .نشاطيا عبر العالـ

 :  أسباب الدراسة

 .الجداؿ الواسع الذي تطرحو ظاىرة العولمة -
 لاقتصاديةالواقع الجديد الذي ميزتو الفضاءات والأسواؽ المفتوحة والتكتلات ا -

لترسانة إعلامية قوية لنشر نموذج موحد لمثقافة الغربية وترسيخ السموؾ  وامتلاكيا
   .الاستيلاكي

الأنماط الجديدة للإشيارت في الفضائيات العربية التي لا تتلاءـ مع تقاليد المجتمع  -
 العربي

 ية فيحجـ الإعلانات التي تروج لمسمع الأجنبية عمى حساب السمع المحمية والوطن  -

 . الفضائيات العربية
 .ء مكتبة عموـ الإعلاـ والإتصاؿرالرغبة في إعطاء الموضوع الطابع الأكاديمي وٕاثا -
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 ة : نيالدراسة الثا-1-2 

،دراسة سيميولوجية "" قيم العولمة الثقافية من خلال الممصقات الاعلانية دراسة بعنواف 
، مف اعداد الطالبة اماؿ  "الموجية لمعربعم  عينة من الممصقات الاعلانية الغربية 

رحماني ، مذكرة لنيؿ شيادة الماجيستر في عموـ الاعلاـ و الاتصاؿ ،تحت اشراؼ الاستاذة 
 .2010مى بف لطرش ،جامعة قسنطينة لب

: ركزت الدراسة عمى احد وسائؿ الاعلاف ،التي اصبحت محط انظار الكثير  اشكالية الدراسة
ممصؽ الاعلاني الذي اصبح اليوـ الوسيمة الفعالة لمترويج لمسمع و مف المعمنيف و ىي ال

المنتجات ، بؿ حتى لمقيـ و الثقافات التي تكوف في الغالب ثقافة الدوؿ الغربية المتقدمة ، 
التي تستيدؼ ثقافات الشعوب المتخمفة و بالاخص الدوؿ العربية ، التي تحب و تنجذب لكؿ 

و كاف غير ملائـ لعادات و تقاليد المجتمع العربي ،  ليذا ما ىو اجنبي و مستورد حتى  ل
 قد ظيرت لدى المتمقي العربي .نلاحظ في الفترة الاخيرة اف اثار العولمة الثقافية الغربية 

 و انيت الاشكالية بسؤاؿ رئيسي : 

 كيؼ يعمؿ الغرب عمى غرس العولمة الثقافية لدى العرب مف خلاؿ الممصقات الاعلانية ؟

 اندرجت تحتو ثلاث تساؤلات فرعية 

 ماىي اكثر القيـ ترويجا مف خلاؿ الممصقات الاعلانية الغربية ؟ -1

 ماىي العناصر التي يركز عمييا المصمموف الغربيوف في تمرير العولمة الثقافية ؟  -2

 ي مدى تستخدـ الممصقات الاعلانية كوسيمة لتمرير قيـ العولمة الثقافية ؟ألى إ -3

 : ىدفت الدراسة الى :  الدراسة ىدافأ

 .دراسة و معرفة اىـ الاساليب التي يستعمميا الغرب في ترويج قيـ العولمة الثقافية 
 . محاولة استخراج و فيـ الرسائؿ الضمنية التي تتضمنيا الممصقات الاعلانية 
 . استخراج قيـ العولمة الثقافية التى يسعى الغرب الى الترويج ليا 
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 :  الدراسةسباب أ

 . التيافت الكبير للافراد عمى السمع المعمف عنيا 
 . تحميؿ الممصقات الاعلانية للافكار عبر الترويج لمسمع بطرؽ خفية 
 . الاىتماـ الكبير بموضوع قيـ العولمة مف خلاؿ الممصؽ الاعلاني 
 . قمة البحوث التي تعتمد عمى التحميؿ السيميولوجي في دراسة مثؿ ىذه المواضيع 

 دوات جمع البيانات : أ المنيج و

اعتمدت الباحثة عمى منيج المسح و الذى يستخدـ فى الكثير مف الدراسات العممية بما 
مجتمع او مسح فييا ابحاث الاعلاـ و الاتصاؿ ، و ىو يقوـ اما عمى مسح كؿ وحدات ال

ى و قد اعتمدت ايضا عمى تحميؿ المضموف و تحميؿ المحتو ،  جزء مف مجتمع البحث
العينة فقد طبقت الباحثة طريقة العينة  اما عف .اتالسيميولوجي كادوات لجمع البيان

 .تحمؿ قيـ العولمة  ،)العمدية( و اختارت ستة ممصقاتالقصدية 

 : مف اىـ النتائج التي توصمت الييا الباحثة ىي :  نتائج الدراسة

  تحمؿ الممصقات المدروسة اكثر مف قيمة واحدة في الوقت نفسو. 
 . تعتبر الممصقات الاعلانية مف اكثر وسائؿ الاعلاف تاثيرا و نقلا لقيـ العولمة 
  يركز مصممي الممصقات الاعلانية عمى الواف و الشعارات و كذلؾ استخداـ بعض

 مشاىير الوطف العربي ، قصد تمرير العولمة الثقافية عف طريقيـ .
 ة ،كاختيار الالواف و الاشكاؿ توظؼ الممصقات الاعلانية بعض المبادئ السيميولوجي

و الخطوط و كذلؾ توظيؼ اوجو البلاغة في الرسالة البصرية ،قصد اعطاء معنى 
 اخر لمصورة يكوف اكثر دقة و تأثير عمى المتمقى .

 :تحديد مفاىيم الدراسة  -2

  :تعريف التأثير -2-1
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 1" إبقاء الأثر في الشيء . وأثر في الشيء : ترؾ فيو أثراً ".لغة :  -
التغير الذي يحدثو الاشيار لدى الافراد عند تعرضيـ لمعديد مف  ىو:  اصطلاحا -

 2.الاشارات و يكوف ىذا التغير في سموكياتيـ و افكارىـ و قيميـ  
 الإشيار :  تعريف -2-2

الاشيار مف الفعؿ شير،شيرة أي ذكر   la rousseعرفت الموسوعة الفرنسية لغة:  -
 3.علاف ، علانية الشيء ىي الجير بوالشيء وعرؼ بو،أي اعمف عنو ،و مصدره الا

 اصطلاحا : -

 تعريؼ او فف اغراء الناس او الافراد و توجيو سموكيـ بطريقة معينة .فف ال

زكى الحكيـ  د الحميد حمروش ،محمد بمحمد رفيؽ البرقوؽ ، صادؽ راشد،عالاساتذة  ورد عف
 افي كتابيـ فف البيع و الاعلاف الى اف الاشيار ىو الوسيمة المدفوعة لخمؽ حالة مف الرض

النفسي لدى الجماىير، بغرض بيع او مساعدة في بيع سمعة ما ، او خدمة معينة او كسب 
 4.كرة معينة توجيو نحو سمعة بذاتياعمى قبوؿ ف موافقة الجميور

 : الإجرائيالتعريف  -

ترويج لاستعماؿ خدمة معينة أو استيلاؾ منتوج بغرض ال ،وسيمة لمتاثير عمى الجميورىو 
 .فكرة معينةاو خمؽ الحاجة لاستيلاؾ معيف 

 تعريف الإشيار المطبوع : -3 -2

و ىي اشيارات الصحؼ و الدوريات ىي الاقدـ عمى الاطلاؽ بيف الفنوف الاعلانية ، 
 5الممصقات .والمنشورات و 

                                                           

 .( يادج ) أشش انًؤعغح انًظشٚح نهرانٛف ٔالاَثاء ٔ انُشش9. ،طثؼح تٕلاق ،اتٍ انًُظٕس ، نغاٌ انؼشب  -1

 .533، د ط ، ص  2003منير حجاب ، الموسوعة الاعلامية ، دار الفجر لمنشر و التوزيع ،   -1
ٔ اًٍٚ يُظٕس َذٖ ، الاخرشاق انصمافٙ ػٍ طشٚك انثس انٕافذ ، دساعح يغحٛح لادتٛاخ الاخرشاق، يؼٓذ انثحٕز  -1

 . 1885انذساعاخ انؼشتٙ ، يطاتغ عجم انؼشتٙ ، ذَٕظ ،

داس يجذ لأ٘ نهُشش ٔ انرٕصٚغ  ،1ط ،انذػاٚح ٔ الاػلاٌ ٔ انؼلالاخ انؼايح  ،د. يحًٕد جٕدخ َاطش  -2

.111ص،1117،  

يزكشج يكًهح نُٛم شٓادج انًاعرش فٙ ،اعانٛة الالُاع فٙ الاشٓاس انًطثٕع انجضائش٘ ،يؼٕػ عًٛح  ،ػشٕس٘ ستؼٛح   -3

.13ص،جايؼح انؼشتٙ ٍٚ يٓٛذ٘ ،كهٛح انؼهٕو الاجرًاػٛح ٔ الاَغاَٛح ،لغى انؼهٕو الاَغاَٛح ،الاػلاو ٔ الاذظال   
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 : الإجرائيالتعريف  -

ت البيعية و البطاقات البريدية يتخذ الاشيار المطبوع عدة اشكاؿ منيا ما يأتي في الخطابا
 الوريقات الاعلانية و المطبوعات و الكتيبات و دفاتر البياف و المجلات و النشرات. و 

 :  الفني ذوقتتعريف ال -4 -2

آدابُ السموؾ التي  - 2. مصدر ذاؽَ  -1(ج أذواؽ )لغير المصدرذوْؽ ]مفرد[: لغة : -
/ حَسَفُ  قمّة تقتضي معرفة ما ىو لائؽ أو مناسب في موقؼ اجتماعيّ معيّف "

تذوُّؽ، إحدى الحواسّ الخمس  -3 ذو ذَوْؽ"| قميؿ الذَّوْؽ: خشف المعاممة -الذوْؽ
المِّساف الظَّاىرة، يميِّز بيا الإنسافُ طعَـ الموادِّ بواسطة الجياز الحسِّيّ في الفّـ ومركزه 

فف( حاسَّة معنويّة يصدر ) - 4بو. ؽ"| جيِّد الذَّوؽ بكذا: خبير"المِّسافُ حاسَّةُ الذوْ 
عنيا انبساط النفس أو انقباضيا لدى النظر في أثر مف آثار العاطفة والفكر "أنت 

 1 ."ىو حسف الذَّوؽ لمشِّعر: فيّامة لو، خبير بنقده -تتمتّع بذوؽ سميـ
الروح التي تنتبو الى مظاىر الجماؿ لدى احد المؤلفيف و تستجيب  ممكةاصطلاحا :   -

ليا مف خلاؿ السرور و تنتبو الى مظاىر الاكتماؿ ، و تستجيب ليا مف خلاؿ 
الكراىية او عدـ التفضيؿ ، و ليس معنى ذلؾ اف ظاىرة التذوؽ الفني ىي ظاىرة 

منذ افلاطوف و حتى معاصرة بؿ ىي ظاىرة شغمت اجيالا مف المفكريف و الفلاسفة 
 2الاف .

 ذوق الفني عند العرب :تمعن  ال -

يعدُّ التذوؽ الفني أحد الركائز الأساسية ذات التأثير العميؽ في الفنوف التشكيمية، ويناقش 
مختمؼ أنواع الفنوف وذلؾ مف خلاؿ الخوض في تفسيرىا وتقييميا وتحميميا ووصفيا وإصدار 
الحكـ عمييا بيدؼ كشفيا وتقريب صورتيا لممتمقي والمتذوؽ لمفف علاوةً عمى وضع القيـ 

ي مسارىا الوظيفي الصحيح في إنتاج الأعماؿ الفنية، ونتيجةً لما نشيده مف تغييراتٍ الفنية ف
                                                           

ػشتٙ يرٕفش ػهٗ انشاتظ ،  يؼُٗ انرزٔق انفُٗ فٙ يؼاجى انهغح انؼشتٛح لايٕط -1

https://www.maajim.com/dictionary  

،دراسة مقدمة إلى قسـ التربية ثقافة الصورة و دورىا في اثراء التذوؽ الفني لدى المتمقي  ، محسف عايد الفضمي سعدية -1
الفنية بجامعة أـ القرى كمتطمب تكميمي لنيؿ درجة الماجستير في التربية الفنية، قسـ التربية الفنية ، كمية التربية ،جامعة اـ 

. 135ص  القرى.   
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وتطوراتٍ عمى مناىج التربية الفنية فإنَّيا تنصبُّ نحو المشروع الشامؿ لتطوير مناىج التعميـ 
بشكؿٍ عاٍـ والتربية الفنية بشكؿٍ خاصٍ، وممّا سبؽ ينحصر مفيوـ التذوؽ الفني ضمف النقاط 

 :اليةالت

  عمميةٌ تفاعميةٌ مشتركةٌ قائمةٌ بيف أربعة عناصر )المتذوؽ، والفناف، والناقد، والعمؿ
 .(ةسؿ، والمتمقي، والرسالة، والوسيمالفني، أو بيف المر 

  وىو عممية تأمؿٍ وتمحيصٍ وتدقيؽٍ مف أجؿ إبراز القيـ الجمالية والنواحي الفنية في
  .الأعماؿ التشكيمية

 حدث في داخؿ المتذوؽ )المستمتع( مف خلاؿ التفاعلات الانفعالية عمميةٌ داخميةٌ ت
 1.والنفسية والذىنية والخيالية والتي تيزُّ مشاعره ووجدانو عند رؤيتو لعمؿ فني ما

 تعريف الممصق الاشياري :  -2-5

مكتوبة و معد اعدادا فنيا عبارة عف رسـ تعميمي او اعلامي ذو محتوى معرفي مدعـ بكممات 
لنقؿ رسالة او فكرة واحدة بواسطة الرسـ و الكتابة معا بقصد اثارة انفعاؿ معيف مثؿ : 

 2التعاوف، العطؼ ، التحذير الترغيب او الترىيب . 

 :المطبوع الخمفية التاريخية للإشيار  -

ة عندما كاف سن 3000اف الاشيار قديـ جدا و يعود الى عصور ما قبؿ الميلاد بحوالي 
في ذلؾ الوقت كاف الاشيار وسيمة تتبع لمسمطة الحاكمة بشكؿ رئيسي ط يعتمد عمى النداء فق

اضافة الى بعض التصرفات المحدودة الخاصة بالباعة في مجاؿ الترويج لبضائعيـ عف 
 .مات المزخرفة و المنمقة قناع المشتري بشراء البضائع و المنتجات بواسطة بعض الكماطريؽ 

 

                                                           

  ، التذوؽ الفني ، متوفر عمى الرابط ،  2019ديسمبر  19اية الحوامدة ،  -1

%88%D9%86https://e3arabi.com/%D9%81%D9%86%D9  

 . 2قسـ التكنولوجيا، ورشة انتاج مواد تعميمية الممصؽ التعميمي ، ص  د. عبد الله المدير س،  -2

1-%20اية%20الحوامدة%20،%2019%20ديسمبر%202019%20،%20التذوق%20الفني%20،%20متوفر%20على%20الرابط%20،%20%20%20https:/e3arabi.com/%D9%81%D9%86%D9%88%D9%86
1-%20اية%20الحوامدة%20،%2019%20ديسمبر%202019%20،%20التذوق%20الفني%20،%20متوفر%20على%20الرابط%20،%20%20%20https:/e3arabi.com/%D9%81%D9%86%D9%88%D9%86
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لـ يكف سوى جذرا او اصلا لمعلامة التجارية التي تـ  الإشياراف ىذا الشكؿ مف اشكاؿ 
تطورىا فيما بعد في القرف السادس عشر عندما اصبحت المحلات التجارية تصنع خارجيا و 

 1او عمى وجود ىذه السمعة فييا . بالقرب منيا اشارة تدؿ عمى نوع تجارتيا ،

الاشيار بضمونو الصحيح لكف بشكؿ شفوي ىـ الاغريؽ و مف اوؿ مف عرؼ  ففي الحقيقة ا
ثـ الروماف الذيف طوروه الى تحريري " كسجؿ الرسمي للاشيار " الذي كاف يستخدـ للاشيار 

 و مف ثـ انشقت فتات بعض التجار،عف الالعاب و الفروسيات طبعا بالاضافة الى وجود لا
كاف يسجؿ فيو الاحداث الداخمية ذي الحوليات الكبرى عف ظيور سجؿ كبار الاخبار ال

و تلاىا ظيور سجؿ المشرع الروماني  ،تصارات و اليزائـ و ابراـ العقودالمعجزات و الانو 
السمطة و كافة اعلانات البيع الذي ىو عبارة عف جريدة رسمية تنقؿ الي الجميور كؿ قرارات 

 .والتأجير

الثاني و الثالث عشر و حتى  و بذلؾ يكوف الاعلاف في العصور الوسطى مف القرنيف
السادس عشر قد احتفظ بالاشكاؿ التي كانت عمييا في العصور القديمة كالمناداة ، و اطراء 
السمع في الطرقات ،و اللافتات التي كانت توضع عمي واجيات المحلات التجارية  و لكف ما 

عشر ،حيث اختفى  نستطيع اف نؤكده ىو ظيور تحولات اساسيا في الاشيار في القرف السابع
الفف البدائي للاشيار و حؿ محمو نوعا اخر و التحولات التي طرأت عمى الظروؼ الاقتصادية 

 و بعدىا تتالات الاختراعات و ظيرت الطباعة بشكميا المتطور ، و رافقيا ظيور في اوروبا .
في كافة الاحواؿ يمكف القوؿ اف التطور الصناعي و ظيور المطابع و  ،الممصؽ  الاشيار

المنشورات و ما شابو كاف لو الاثر عمى نشر الاشيارات و جعميا وسيمة فعالة في ترويج 
و ارتقاء سبؿ الاتصاؿ و المواصلات البضائع و الخدمات و اخذ بالتطور و الارتقاء مرافقا 

ة انحاء اوروبا و امريكا مف ثـ كافة انحاء المعمورة ووصؿ في كؿ مف انجمترا و فرنسا و كاف
 2الى ما ىو عميو الاف في عصرنا الحاضر.

 

                                                           

. 112،113ص  ،انًشجغ انغاتك  ،د.يحًذ جٕدخ َاطش  - 1 

. 116ص،انًشجغ انغاتك  ،د.يحًذ جٕدخ َاطش - 2 
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 : الاشيار اتاستراتيجي -4

تمثؿ الوسائؿ  لأنيا ةالاستراتيجي وى وتنظيمو شيارالا ةاف العنصر الاساسي في ادار  الحقيقة 
بيف انواع ىذه الاستراتيجيات  دةاختلافات عاف ىناؾ نلاحظ ولذلؾ  و ،لتحقيؽ اىداف ةاللازم
 :مثؿ

 .الاشيار ةالاختلاؼ مف حيث المعمومات التي يتـ ايصاليا بواسط  -

 ة.الاشياري ةالاختلاؼ مف حيث تقديـ الرسال -

 ة .الاختلاؼ مف حيث الانطباعات و الرموز المستخدم  -

 ةالاشياري ةالاختلاؼ مف حيث الاشخاص المتحدثيف في الرسال  -

عمى الانطباعات  ةعمى اساس المحافظ امـ امصار تيالاش ياتاستراتيجعؿ يجا وىذا م 
عمى  ةوالمحافظ ةالعلام تدعيـواما عمى اساس  ةالحالي ةاو المارك ةالاتجاىات نحو العلام

صمـ عمى اساس توقد  ، في السوؽ ةقوه ىذه العلام تأكيدعمي  اوام ،مستخدمييا الحالييف
 ة ضيلا نحو منتجات جديدخمؽ تف

وفقا  و ةالاشيارية الرسال ةحسب طبيع ياتىذه الاستراتيج تصنيؼ وبناء عمى ذلؾ يمكف 
 :يميلما

 : وىي نوعاف :ة عم  العلام ةفي محافظ ةالاستراتيجي : اولا

عف الخصائص لازمة التي تركز عمى اخبار المعمف الييـ بالمعمومات ال اتالاستراتيجي  -
 مجماىير. ل بياالمشير  ةماركال ة اوبيا العلام تميزتالتي 

ة عمى الوضع الحالي والتي تخدـ المحافظ ة ،بالانطباع عف العلام ةالاستراتيجيات المتعمق -
 .لمعلامة

 : بالمعمومات ةالتعبير الموجي اتاستراتيجي : ثانيا 
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 ةبالاشيار حوؿ منتجات جديد ئـلمقا ةوىي التي تيدؼ الى ايصاؿ معمومات جديد 
 1 .دةالموجو  ةنحو العلام اتمف اجؿ العمؿ عمى تغيير الاعتقاد ة ،واستخدامات جديدا

 : بالتاثير عم  المتمقي ةالاستراتيجيات الموجيثالثا:  

 مف خلاؿ الرموز ، عنيا رالمشي لعلامةوىي التي تحاوؿ التاثير عمى مشاعر المتمقي تجاه ا 
 و الانطباعات مثؿ :

 الذىنية و الانطباع عنيا . ةتقديـ منتجات تعتمد عمى التركيز عمى الصور  إستراتيجية -1

 ة الالتزاـ باستعماؿ العلامة مف خلاؿ الإشيار. استراتيجي -2

المستيمؾ عند  يواجو ما قدالتأكد عف عدـ  ةحال ةالمخاطر وتخفيؼ حد ميؿتق ةاستراتيجي -3
 .سمعةاقتناء ال

 الانطباع الحالي عند المستيمؾ عف العلامة او الماركة الموجودة.  استراتيجية  تغيير-4

 اىداف الاشيار ووظائفو :  -5

 الاىداف:  -5-1

يكوف ىناؾ ىدؼ للاشيار عف المنتجات  ةالاشياري ةقبؿ البدء في تصميـ الرسائؿ الرسال
ىو ذلؾ الفعاؿ ولذلؾ يمكننا القوؿ باف الاشيار التجاري  ، والسمع يسعى لتحقيقيا دوما

المبيعات عف طريؽ احداث تغيير في  ةالاشيار الذي يستيدؼ اولا وقبؿ كؿ شيء زياد
 السموؾ الشرائي عند المستيمكيف بالاتجاه الذي يؤدي الى اتخاذ القرار بشراء السمع المشير بيا

 : فيما يمي عادةتتحدد  ارالإشييمكف اف نقوؿ اف اىداؼ ، بشكؿ عاـ 

او بعض الخصائص والمزايا اذا كاف المنتج موجود جميور بمنتج جديد تعريؼ ال  -
 ومعروؼ.

 . ةالتالي ةفي المرحم وعاثـ العمؿ عمى اشب ةاولي ةفي مرحم ةمعين ةخمؽ الطمب عمى السمع  -
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 بالاشيار. ةلقائما ةاو الشرك ةفي سموؾ المستيمؾ تجاه السمع ةاحداث تغييرات ايجابي -

 1.تواجده  و بأماكفه بو ذكير لفت انتباه المستيمؾ الى منتج معيف وت  -
 المبيعات. ةعمى الاقؿ مف اجؿ التقميؿ مف التقمبات في كميالحفاظ عمى العملاء السابقيف  -
 ة مف خلاؿ توجيو حملات اشيارية ،ثـ اتاحةلـ تكف موجود لأسواؽ ةفتح افاؽ جديد -

مف  يبعدىا تعظيـ نصيبيا النسب ة ،المختمف سمعيا لتسويؽ ةالمعمن المنشاةاماـ  ةالفرص
 .السوؽ

يا مف خلاؿ تعريؼ المستيمكيف و مستيمكيخمؽ نوع مف الانتماء والولاء بيف السمع  -
 في اتخاذ قرارات الشراء. التأثيرذلؾ  ةبيذه السمع ةبالمعمومات والبيانات المرتبط

مزايا وفوائد المنتج و بتفوقو عمى السمع نات تستطيع اقناع المستيمؾ باوبي تقديـ افكار -
 .لو ةالمنافس

الاىتماـ واستخداـ الاساليب  ةالانتباه واثار  ذبمعدلات دوراف السمع المعمف عنيا مف ج ةزياد -
اف استجابتو ضمسوقةلاقناعو بالمنتجات الم ةلدى المستيمؾ وذلؾ لمحاول بةالرغ لإثارة ةالمختمف

 2نى او المباشر. مالض مف خلاؿ الإيحاء

 : وظائفال -2 -5

التي تمكنو مف تحقيؽ دوره الفعاؿ والرائد في ة مف الوظائؼ الاساسي ةيقوـ بمجموع شيارالا
 : الاقتصادي و ىذه الوظائؼ ىي مجاؿ

المستيمؾ المرتقب وتشجيع المستيمؾ الحالي عمى اقتناء السمع عف طريؽ تحويؿ  ثح  -
 الشراء. ةودفعيـ لمقياـ بعمميحواسيـ انتباىيـ واثاره 

 مف الرضا النفسي والذىني.  ةالمستيمؾ نفسيا لكي تقبؿ تمؾ السمع وىو بحال ةتييئ  -

  . معالمنتج والموزع في تصريؼ ما لدييـ مف الس ةمساعد -

 . الارباح ةساعد بدورىا عمى زيادت و التي في زياده المبيعات والتسويؽ ةالمساىم -
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 . عمى تخميص المنتجات مف التعرض لمتمؼ والتقادـ ةالمساعد -

 رواجا. ىفي تصنيؼ المنتجات التي لـ تمق ةالمساىم -

 1 تخفيؼ اعباء وجيود رجاؿ البيع في منافذ التوزيع.  -

 خصائص الاشيار : -6

 الإشيار ىو شكؿ مف اشكاؿ الاتصاؿ الجماىيري. -

 انتقاء العنصر الشخصي في الإشيار.  -

 الإشيار مدفوع الأجر.  -

 . جميع وسائؿ الاعلاـ الجماىيري صالحو لبث و نشر الإشيار التجاري -

 .وضوح شخصية المعمف وىويتو في الإشيار -

يتـ تصميـ الإشيار وفؽ الظروؼ  المستيمكيف لكي المعمنوف عادة ما يدرسوف جماىير -
 .الموضوعية والاخذ بعيف الاعتبار مف ييمو موضوع الإشيار

 .يصمـ الإشيار بطريقة تضمف احداث الاثر الاشياري المرغوب في الجميور   -

 2 يستيدؼ الاشيار اقناع المستيمؾ بشراء السمع .  -

 :   عند ىيوم التذوق الفني او الجمالي -7

فالأشخاص  عممية التمقي أو التذوؽ بػاعػتػبػارىػا سمسمة مف العمميات العقميةنظر ىيوـ إلى 
عقميا  تمثميـينبغي  أو قصيدة شعرية ممحمية تراجيدية د شخصياتيـ مسرحيةالذيف تجس

يػتػنػاسػب مػع .و بما  باعتبارىـ حالات مف الاستدلاؿ والتفكير والاستنتاج والفعؿ أو النػشػاط
وكذلؾ الظروؼ المحيطة بيـ. فػمػف دوف أحػكػاـ خػاصػة يصورىا الشاعر شخصياتيـ ىذه 

لف يكوف لديو أي أمؿ في النجاح في ميمتو.  ، ومف دوف ذوؽ أو ابتكار لديو، ويصدرىا
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نفسيا   يارة، الم كفاءة العقؿيف كات التي تساىـ في تحسمموالبراعة نفسيا الخاصة بال
ىي كميا أمور  Hوالدقة نفسيا في التمييز والحيوية في التفيـ ورالخػاصػة بػالػقػدرة عػمػى الػتػصػ

كف الاسػتػغػنػاء عنيا �وىي مصاحبة لو لا  ،جوىرية في العمميات الخاصة بالذوؽ الحقيقي
كنو أف يحكـ عمى يملا ، أبدا. فمف النادر أف نجد شخػصػا عػاقػلا لػديػو خػبػرة فػي فػف مػا

 1  .جد إنسانا قادرا عمى التذوؽ دوف فيـ سميـ لمففكما يصعب أف ن ، مستوى جمالو

الذوؽ ىي  ئنو رغـ أف مبادااثؿ ما قالو كانط أيضا ػػ يم�فإف ىيوـ يقوؿ ػػ وبشكؿ  وأخيرا
 فإف عددا قميلا مف الناس ىـ ، نفسيا لدى جميع الناس المبادئوأنيا تقريبا  عامة ئمباد
ىـ القادروف عمى ترسيخ عاطفتيـ كمعيار  أو ؤىموف لإصدار الأحكاـ عمى أي عمؿ فنيالم

بحيث تسمح  ، لمجماؿ. إف أعضاء الحواس الداخمية نادرا ما تكوف بالغة الاكتماؿ لدى الجميع
وتقوـ عوامؿ  .المبادئوأف تنتج انفعالا يتفؽ مع ىذه  ،العامة بأف تقوـ بعمميا الكامؿ ئلممبػاد

 يفػتػمػفػة بػلمخبعضيا يتعمؽ بالطباع ا الػبػشػريف بػأخرى بإحداث تمػؾ الػتػفػاوتػات فػي الأذواؽ 
أو قطر  بػيػنػمػا يػتػعػمػؽ الػبػعػض الآخػر بالسموكيات والآراء الشائعة الخاصة بعصر بعينو الػنػاس
وتضاؼ ىذه العوامؿ إلى العوامؿ الخاصة بالتحيزات في الأحكاـ. وكذلؾ الافتقار إلى  بعينو

يػؤدي إلػى ىذه التفاوتات في عمميات  ، مما ة إلى الرىافة والحػسػاسػيػةناسبة أو الحاجلمالخبرة ا
معػيػار )  اوتات إلى حد كبير يكوف البحث عفالتػفػضػيػؿ لػلأعػمػاؿ الػفػنػيػة. ومػع تػزايػد ىػذه التف

 2 .مسألة لا طائؿ مف ورائيا ،ىػذه التناقضات في الأمر يفيػوحػد بػ(  لػمػذوؽ

 ذوق الفني :تال فيتاثير الاشيار المطبوع  -8

الاشيار ييدؼ الى الترويج لفكرة او سمعة معينة و يجعؿ المتمقي في موقؼ اختياري  -
 .يصدر بصدده الاحكاـ و يتخذ القرارات بالتغيير او العدـ في الاتجاه او السموؾ 

عينا في ذلؾ الجوانب الانفعالية و العقمية و المعرفية مستعمى  تاثيرالفي يركز   -
 .بالفنوف الاتصالية 
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الاىتماـ  يرفع الوعي بالموضوع او الفكرة لخمؽ الرغبة في الاقناع مف خلاؿ اثارة -
 .اضفاء القيمة عمي موضوع الاشيار اثارة الرغبة وو 

دوف النظر الي فئات و طبقات و مستويات المجتمع يساىـ في خمؽ صورة ذىنية   -
يشاىد القنوات التمفزيونية و الجرائد  جميعلاعمي حد سواء الكبير او الصغير ف

 .والمجلات وممصقات الموجودة في الطرقات ، و مواقع التواصؿ الاجتماعي
 الي عممية التاثير في الاتجاىات عممية تحويؿ الادراؾ بموضوع الاشياريسيـ في   -

مساىمتو في الاقناع  جديدة واذواؽ  خمؽ السموكات و كذلؾ خصائص الشخصية وو 
 . الفعاؿ

 . و المتمقي الاشيارية يعتبر التذوؽ الفني حمقة الاتصاؿ بيف الصورة  -

 :   تذوق الممصق اشياري شروط  -9

 . وجود العمؿ الابداعي بخصائصو المميزة ، التي تحدد مستوى و درجة الابداع 
  ، وجود شخصية مبدعة ،ممثمة ظاىريا ، واف يكوف ذلؾ كامنا داخؿ الصورة الفنية

 خصية مبدعة .شفاف كؿ صورة مبدعة تتـ عف وجود 
 . المجاؿ و القناة التي تحمؿ الرسالة الفنية 
 . وجود متمقي ) متذوؽ ، ناقد ( لو خصائص معينة 
  . 1وجود مثيرات حافزة للاستجابة و احداثيا 

 : لمممصقات الاشياريةالمتذوق  المؤثرة فيمل العوا -10

 : و يشتمؿ الاستعدادات العقمية و المعرفية . عامؿ معرفي 
 : الدوافع و و يتضمف القيـ الشخصية والاتجاىات و الميوؿ و  عامؿ وجداني

  .خصائص الشخصية
 تماعي و ما ىو شائع اجتماعي : و يشتمؿ التراث الثقافي و الاقتصادي و الاج عامؿ

 .بيف الجماعات
 . 1عامؿ جمالي : و يتضمف التشكؿ الفني و الخصائص و الكامنة داخمو 

                                                           

.  204ص  ، ،المرجع السابؽ عايد الفضميسعدية محسف  -1  



الإطار التطبيقي لموضوع الدراسة                                                                                                الفصل الثاني 

81 

 
 

  وسائط التذوق الفني : -11

، و تكوف فييا قصد بيا اساليب الادراؾ و الاحاطة بالمدركات ) السمعية ، البصرية..الخ ( يو 
تركيبيا في مكوف كمي محاولة لمتمييز بيف المدركات اي تحميميا الى مكونات اساسية ثـ اعادة 

جديد حيث يبدا بالادراؾ الكمي لممثير او العمؿ المدرؾ ثـ يتجو الى الاجزاء ثـ يعود بعد ذلؾ 
 و ىي :  الى الكؿ الذي يكوف كلا جديدا

 التربية البصرية : عف طريؽ العيف . -
 التربية التشكيمية : عف طريؽ الممس . -
 الاشغاؿ الفنية ، التصميـ .التربية البنائية : و تتـ عف طريؽ الفكر ،  -
 عف طريؽ الكلاـ مف شعر و نثر و تمثيؿ .التربية المفظية : -
 التربية الحركية : عف طريؽ العضلات ، الرقص الايقاعي . -
 2التربية الموسيقية : عف طريؽ الاذف ،الموسيقى . -

 

   البنائية التربية                                                     التربية البصرية      

 

          التربية التشكيمية                    تذوق الفنيوسائط ال                     التربية المفظية

 

      التربية الموسيقية                                                       التربية الحركية

 

 وسائط التذوق الفني .:  01الشكل رقم 

                                                                                                                                                                                     

 . 205سعدية محسف عايد الفضمي ، المرجع نفسو ،ص  -1
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 في التذوق الفني :  مكانة الثقافة البصرية -12

 يمكف تمخيصيا في : يالتذوؽ الفن فيىناؾ مجموعة مف المحورات لمكانة الثقافة البصرية 

 . تزداد سعة الثقافة البصرية بازدياد قدرة الانساف عمي التذوؽ و النقد الفني 
  ي اثراء التذوؽ و وضوح الافكار الانساف يسيـ فثراء الفكر و الفنوف الاخرى لدى

 المعاني الكامنة و الظاىرة .و 
  عف الثبات الثقافي المتمثؿ في رصيد الانساف و التغير الثقافي يعني وجود تغير

 خبراتو السابقة .
 اسس موضوعية ، فبعضيا ثقافية ، و يصعب اكتماؿ الرؤية  ىيستند النقد الفني ال

 النقدية اذا اختمت الثقافة في محتواىا .
  توجد علاقة بيف التطوير و الابداع ، و التطوير في الفكر و التحميؿ و التصنيؼ

 والمقارنة يسيـ في التذوؽ الفني .
 ينعزؿ عف الثقافة لا ينعزؿ المتمقي او الناقد او المتذوؽ عف المجتمع و مف ثـ لا 

 التي تعد وعاء يشمؿ كافة تفاعلات المجتمع و مكوناتو .
  لا يتخمى الناقد عف التراث العاـ او الخاص فيو اساس اصداره عمى الاحكاـ ، و اف

النقص في ذلؾ يشكؿ قصورا في عممية التذوؽ الفني . وىذا يعني ضرورة اف يكوف 
 واسع مف الثقافة .او الناقد عمى قدر المتمقي او المتذوؽ 

  اف فيـ التطور في الافكار و الخصائص الذىنية و الممارسات العممية و السموؾ
 يسيـ في موثوقية ما يجىء بو الناقد .

 الفني  الاساسية لمنقد والتذوؽ المصادر: 
 التراث الموروث عبر الاجياؿ . -
 التراكمات الفكرية التراثية المحمية والعالمية . -
 المعاصرة . مدى فيـ الحضارة -
 .ي او الناقد او المتذوؽىي الحيوية سواء لمصور الفنية او المتمقالذاتية الخصوصية و  -
 النقد الذي يعتمد عمي الفكر النقي . -
  الابداع القائـ عمي الوقوؼ عمي الاتجاىات و الاساليب و الانماط و التقنيات العالمية

 .في مجاؿ الفنوف ووحدتيا يؤثر في سعة الذوؽ والنقد 
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 . 1اف دراسة المحتوى يمثؿ بعدا اساسيا في عممية التذوؽ و النقد الفني 

 

 :الممصق الاشياري  من خلال تذوقينتجو الم التبادل او الانعكاس الذي -13

 حاور :ميتجو الي ثلاث  متذوؽالتبادؿ الذي ينتجو ال

اثرا يمكف  يترؾاي يركز عمى ايجاد شيء بصيغة ما اوليما التبادؿ البصري مع الطبيعة 
 .ادراكو

اي ييتـ بالقيمة المعطاة لشيء المراد تذوقو و ثانييما التبادؿ مع رؤية التذوقية العامة لممجتمع 
 و ثالثيما الانعكاس النفسي و الادراؾ الحسي و المعرفي الخاص بالمتذوؽ . مع المجتمع .

و انواع مكانتيا  منيةتمؾ الرؤى و العوامؿ تفعؿ عممية التذوؽ الفني عبر مراحميا الز 
 الاجتماعية
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 لموضوع الدراسة الجانب التطبيقي
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 :  ) الممصق ( عناصر تصميم الاشيار المطبوع -1

ىي التجسيد الفعمي لمفكرة التي يرغب المعمف في ايصاليا لجميوره تصميـ الاشيار  مرحمة اف
المستيدؼ مف خلاؿ استخداـ الكممة و الصورة بطريقة منسجمة في اطار بنائي ىادؼ يحقؽ 

 الاشيار .اىداؼ 

عبارة عف مجموعة مف العناصر التي تتكامؿ فيما بينيا ، ليس مف  الاشيار تصميـ و بما اف
الضروري اف تتوفر جميع ىذه العناصر في الاشيار ، بؿ يتـ استخداميا بناءا عمى ىدؼ 

 الاشيار ، نوعو و طبيعتو ، الوسيمة المستخدمة ، و ىذه العناصر ىي : 

وعة الجمؿ الصحيحة و الكاممة و التي تعبر عف مضموف او فكرة و ىو الجممة ، او مجم
 الاشيار .

 و العنواف ياتي باشكاؿ متعددة نذكر منيا : 

 العنواف الامر . -
 العنواف الاستفيامي . -
 الذي يحمؿ اسـ السمعة . -
 العنواف المثير لمشعور . -

 ـ السمعة فيو. و لابد اف تكوف كممات العنواف سيمة التعمـ و التذكر ، مع تضميف اس

 المتن :-1-1

التي تحتوييا الرسالة الاشيارية التي ىو الكممة او الجممة او الفقرة او مجموعة الفقرات 
او حقائؽ ، او اقتباسات ، تستيدؼ جميورا معينا ، و يحتوى المتف عمى معمومات او بيانات 

 ، او ادلة ، او شروحات ، او افكار .او حجج

 1المحتوى واشحا حتى يجذب الجميور .و لابد اف يكوف 
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 الصور الاساسية و المساعدة :-1-2

الصور في الاشيار المطبوع تعتبر الجزء الاىـ او الرئيسي فيو ، فنجاح او فشؿ الاشيار 
 يعتمد بشكؿ كبير عمى الصورة لانيا تعبر عف فكرة الاشيار كاممة دوف توظيؼ كثير

 .1لمكممات  

الصورة ىنا بنفس كفاءة الكممات او اكثر ، و تعد درجة الصورة في و ليذا لابد اف تكوف 
الجودة و المعنى و الارتباط بالمنتج مف اىـ معايير استخداـ الصورة في الاشيار كما اف 

 ىناؾ ارتباط بيف درجة التذكر و درجة ارتباط الصورة بالمنتج المعمف عنو او فكرة الاشيار .

 ى : و تصنؼ الصورة في الاشيار ال

 الصورة الكاممة لمسمعة . -
 الصورة الجزئية لمسمعة . -
 صورة جانب مف جوانب السمعة . -
 صورة السمعة بيف السمع المنافسة . -
 صورة السمعة في مكاف جذاب . -

 المساحات ) البيضاء و المشغولة ( : -1-3

عمى المساحة التي تحتوى  و تعرؼ بانيا،  للاشيارالمساحات ىي مف العناصر الاساسية 
عناصر الاشيار  و تعد المساحات البيضاء او الفارغة ميمة جدا في الاشيار لكونيا تعطى 

 راحة بصرية ، و تساعد عمى فيـ الاشيار .

حدث خمط او عدـ و ليذا لا يجب حشو او وضع الكثير مف العناصر في الاشيار حتى لا ي
نية مف خلاؿ استخداـ و الفو يمكف اضفاء بعض الممسات الجمالية فيـ لدى الجميور 

 2، فيي تعطي ابعادا جديدة للاشكاؿ و الرسوـ .الظلاؿ

 الخمفيات :-1-4
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ية المستخدمة في الاشيار تعتبر الخمفية مف العناصر الضرورية في الإشيار ، و تختمؼ الخمف
قد تكوف بالموف الابيض و ذلؾ لابراز العناصر الاخرى اكثر ، و قد تكوف بالموف المطبوع 

الاسود او اي لوف اخر بشرط اف يكوف ملائما للاشيار ، وقد تكوف الخمفية اي عنصر مف 
عناصر الاشيار نفسو ، و في الغالب يمجا مصممي الاشيار الي استخداـ صورة العلامة 

 التجارية كخمفية .

 الخطوط و الاشكال و الرموز :-1-5

ة الاساسية لمتصميـ و تبدا مف النقطة ىي الماد اف الخطوط و الاشكاؿ و الرموز الى اختلافيا
 كاصغر وحدة الى الخط .

 و ىو وصؿ نقطتيف ببعضيا .الخطوط :-1-1-5

ركة و لمخط عدة وضائؼ منيا ، تقسيـ المساحة لاكثر مف قسـ ، خمؽ الايحاءات مثؿ الح
الخط الحمزوني ، الخط  و تتمثؿ الخطوط في : الخط المستقيـ ، الخط المنحني ،الاتجاه و 

 و لمخط انواع يمكف تقسيميا الى : الخط المتموج الممتوي و 

 راسي ) عمودي ( ، افقي . الاتجاه :-

 متعرج ، منحني ، منكسر. الاستقامة :-

 فاتح ، غامؽ . درجة ثقل الخط :-

 سميؾ ، رفيع ، بارز، عادى . سمك الخط :-

 منتظـ ، غير منتظـ . درجة دقة الخط :-

يفضؿ استخداـ الخطوط الافقية في الاشيارات المطبوعة لانيا سيمة الالتقاط لمعيف ، و لذا  و
 1عند استخداـ الخطوط الراسية لابد مف زيادة سمكيا .

و استخداـ الخطوط في الاشيار ليا ايحاءات و معاني عدة ، فالخطوط المستقيمة تعبر عف 
فقية فتعبر عف اليدوء و الاستقرار ، و الخطوط القوة و الاتجاه و المقاومة اما الخطوط الا

 2.حياةالمائمة تعبر عف الحركة و ال
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 الاشكال و الرموز :-1-2-5

، و يكتسب الاشيار قدرة تاثيرية كبيرة مف خلاؿ استعماؿ اشكاؿ و رموز ليا ايحاءات قوية 
عف الكممات ، تعد الرموز مف العناصر التي يحتاجيا الاشيار ، فالرمز احيانا يكوف بديلا 

كما انيا تمعب دور كبير في نقؿ المعنى لمجميور ، حيث غالبا ما ترتبط الرموز بنوعية و 
خصائص السمعة المعمف عنيا ، اما الدور الثاني الذي تمعبو الرموز فيو خمؽ ولاء مستمر 

 نحو المنتوج .

 الالوان :-1-6

حو ، فيي تعمؿ عمى جذب انتباه اف استخداـ الالواف في الاشيار يساىـ بشكؿ كبير في نجا
 المستيمؾ للاشيار و تزيد مف درجة قبولو لدى المستيمؾ .

و قد اثبتت الدراسات اىمية استخداـ الالواف في الاشيار ، حيث اشارت نتائجيا اف نسبة 
بالمئة عف الافراد الذيف تستيوييـ نفس  54الافراد الذيف تجذبيـ الاشيارات تزيد بمقدار 

 لو انيا غير ممونة.الاشيارات 

 ،لإف وعشوائية اعتباطية بطريقة لايكوف المطبوعةارات الإشي في الألواف استخداـ فإف ولذلؾ
 اليدؼ تحقؽ حتى وذلؾ ، عممية وقواعدرات لاعتبا وتخضع مقننة بطريقة تكوف العممية ىذه
 :فيمايمي تمخيصيا فمكي اراتوالاعتب القواعد وىذه،الاشيار تصميـ مف

  :والثانوية الأساسية الألوان : أولا
 . الأخرى الألواف مف تشتؽ التي الأساسية  :نوعيف إلى الألواف تنقسـ

 .(الأرجواني ، البرتقالي الأخضر،) الثانوية والألواف ، (لأزرؽ الأحمر،ا الأصفر،)
 : لمون الثلاثية الأبعاد : ثانيا
  :أبعادىي ثلاثة التصميـ في الاشيار في الموف استخداـ يحكـ
 الأخر عف لوف تميز التي وىي باسمو لوف كؿ تسمية ىي: المونية التسمية. 
 لنفس والفاتح الغامؽ الموف بيف التمييز في تساعدنا التي ىي: (العمق)المون درجة 

 .الموف

 التفريؽ في تساعدنا نقاءه،وىي ودرجة وشدتو الموف قوة تحدد التي ىي: المون كثافة  
 1: ىي وظيفية و نفسية أىداؼ الاشيار في الألواف وتحقؽ والضعيفة القوية الألواف بيف
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  .سريع و قوي انطباع خمؽ -
 .الانتباه جذب درجة زيادة -
 .إليو الانتباه الاشيار،وجذب جوانب مف معيف جانب برازإ -
 .لمواقع المحاكي الطبيعي بالشكؿ الأشخاص و السمع إظيار -
 .الاشيارية الرسالة بمضموف إثارة -
 .الاشيار موضوع المنتج تجاه معيف شعور خمؽ في المساعدة -
 .مكانتيا التجارية،وتدعيـ العلامة أو المنتج شخصية تأكيد -
 و عاطفية إيحاءات و انطباعات مف الألواف بو توحي لما نتيجة  رمزية تاثيرات خمؽ -

 معينة رموز عف التعبير في تستخدـ أف يمكف الألواف أف الاشيار راءخب ويعتبر .وجدانية
 : فمثلا 
 والبحر السماء بموف لارتباطيا راغ و البرودةوالف الاسترخاءب توحي راءوالخض الزرقاء الألواف*

 .والزرع والأشجار
 والانفعاؿ والحركة النّار تثمؿ ،فيي ةحرار وال الدؼء إلى ترمز البرتقالية و مراءالح الألواف*

 .العاطفة و بالخطرتوحي  ،كما
 .أكبر بشكؿ السمعة لإظيار الاشيار في ويستخدـ ... بالدؼء يوحي الأصفر الموف*
 .والعاطفة تراـوالاح بالصدؽ يوحي البنفسجي الموف*
 .والرفاىية ءثرابال توحي والفضية الذىبية الألواف*
 .والظلاـ بالإحباط وكذلؾ والرسمية بالقوة يوحي الأسود الموف*
  .والضوء والنظافة والحياء والنقاء بالسلاـ يوحي الأبيض الموف*

 اسـ عنيا الاشيار يتـ التي السمع تحتوي أف لابد: التجارية العلامة و المعمن اسم-1-7 
.غيرىا عف المنتجات تمييز يتـ حتى وذلؾ والعلامةالتجارية المنتج

 بتقسيـ سواء حد عمى المنتجوف،المستيمكوف يقوـ التنظيـ،حيث بيدؼ أيضا وضعيا ويتـ
 أف التجاري الاسـ في ،ويشترط معينة علامة حصة قطاع كؿ ،يمثؿ قطاعات إلى السوؽ
 والسمعة الخدمة عف الإمكاف قدرمعبرا  يكوف وأف والتذكر والنطؽ الفيـ سيؿ بسيطا، يكوف

 1.وخصائصيا
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 أو بالمعمف التواصؿ مف المستيمؾ أو الجميور يمكّف المعمف عنواف :المعمن عنوان-1-8
 اليوـارات الاشي معظـ أصبحت وليذا ، أوالخدمة السمعة عف للاستفسار الخدمةصاحب

.المعمنيف فيياعناويف تدرج

 عمى الحفاظ أجؿ الاشيارمف في الشخصي توقيعو المصمـ يضع أف لابد: التوقيع-1-9
 1.أكثر المصمـ لاسـ التسويؽ أخرى جية ،ومف جية مف لمتصميـ الفكرية الممكية
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الدولي  صالونمل 23لطبعة المممصق الاشياري  سيميولوجي تحميلال -2-1
 رت :با رولان طريقةعم   لمكتاب في الجزائر

 
،  15/09/2020، يوم 23لمطبعة  صالون الدولي: ممصق اشياري ل 02الشكل رقم 

 .1 21:35الساعة 

                                                           

1- https://www.facebook.com/Sila2019Alger/posts/346030379305016  

https://www.facebook.com/Sila2019Alger/posts/346030379305016
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 :  النسق من الاعم 
 الصالوف الدولي لمعرض الكتاب بالجزائر .  المرسل : -
 ضيؼ الشرؼ الصيف ، الزائريف .  المرسل اليو : -
 التمفزيوف ، الاذاعة ، اللافتات ، الانترنت ...الخ  القناة : -
 رسومات كرتونية  الايقونة : -
 : النسق من الاسفل 
 نوفمبر . 10اكتوبر الي  29فترة فعالية المعرض مف الوقت : -
 قصرالمعارض الصنوبر البحري الجزائر العاصمة .المكان : -

 التحميل التعييني :-1

و القراءة او يقصد بو الدلالة الحقيقية التي ترى بالعيف لاوؿ مشاىدة و ىي القراءة المبدئية 
 السطحية لمكونات الصورة المراد تحميميا .

 مساني لمصورة  :الالجانب  -1-1

 ،الفرنسية  ،الامازيغية  ،يظير في اعمى يسار الممصؽ عبارة الكتاب يجمعنا بالمغة العربية 
 وفي اعمى يميف الصورة شريط اعلامي في شكؿ مطوية يحوي عبارة :

   " 23e SALON INTERNATIONAL DU LIVRE D’ALGER  " 

 " SILA لمكتاب في الجزائر "يرافقو عمى اليميف شعار وزارة الثقافة و شعار الصالوف الدولي 

عمى اليسار عبارة  " تحت الرعاية السامية لفخامة رئيس الجميورية السيد عبد العزيز  اما
بوتفميقة "و في اسفؿ يميف الممصؽ ذكر ضيؼ الشرؼ" الصيف " و يوجد رمز الاستجابة 

العرض بالقصر نوفمبر و مكاف  10أكتوبر الى غاية  29السريع و مدة التظاىرة الثقافية مف 
الدولي لممعارض الصنوبر البحري الجزائر العاصمة و في اسفؿ الممصؽ يوجد شريط اعلامي 

 في شكؿ مطوية لممؤسسات و الشركات الراعية ليذا المعرض و ىي :

 Enagالشركة الوطنية لمفنوف الغرافيكية  -
 Ondaالديواف الوطني لحقوؽ المؤلؼ  -
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 مؤسسة رامي لممشروبات  -
 تاؿ فندؽ السوفي -
 المؤسسة الوطنية للاتصاؿ و النشر و الاشيار  -
 مصرؼ السلاـ بالجزائر  -
 رض و التصديرمعامؤسسة جزائرية لم -
 مؤسسة العرض و إشارات -
 مؤسسة نفتار لمحموؿ الذكية و تطوير الواب  -
 مؤسسات التمفزيوف الجزائري  -
 كوبرا لممؤسسات الكترونية -

بالموف الأبيض او الأحمر لخمؽ تبايف مما يعزز كؿ الجمؿ المتواجدة في الممصؽ مكتوبة 
 الوحدة الموضوعية و البصرية لمممصؽ .

 مساني في الصورة :الغير  الجانب -1-2

 :  الالوان -

تظير في أدنى يسار الممصؽ ثنائي مف الشخصيات الكرتونية امرأة و رجؿ يحملاف كتاب 
يتبعيـ في وسط يميف  ،البنفسجي و ابيضبالموف البرتقالي ملابسيـ بدرجات الموف الأزرؽ و 

الأزرؽ  الممصؽ اربع شخصيات كرتونية أخرى مف فئة الشباب ملابسيـ بدرجات الموف
ىذه الشخصيات شبو تجريدية الملامح  ،الأسود و الأبيض ،الأصفر  ،الأخضر  ،البنفسجي،

 بسيطة الييئة اختارىا المصمـ لتتماشى مع شعار" الكتاب يجمعنا ". 

 :  الإضاءة -

إضافة الى ابراز حدود الاشكاؿ  ،في ىذا التصميـ واضحة و مستحوذة عمى كامؿ الممصؽ  
 كما اف الظؿ شبو معدوـ . ،الرسومات و غيرىا و تفريقيا عف الخمفية و 
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 التركيب : -

ليا مألوفية في عيف المتمقي لقربيا مف  ) التعبيرية ( الشخصيات الكرتونية شبو التجريدية
شخصيات الموشف غرافيؾ في شكميا مما يسرع تقبميا وقد تـ تصميميا في خط مائؿ مما 

 يوحي بالحركة و الحياة .

مقموبة فالمتمقي سيجد نفسو و بطريقة غير  zبالنسبة لحركة العيف فرؤية تتـ في شكؿ حرؼ 
اسفمو ثـ الى اعمى اليميف ثـ الى اسفمو مما سمح  واعية يركز في اعمى اليسار لينتقؿ الى

 بتحكـ في عناصر التركيبة و توجيو عيف القارئ مف معمومة الى أخرى .

 : ضمينيالتحميل الت -2

و فيو يتـ التركيز عمى لغة الصورة و الرسائؿ المشفرة الغير مباشرة ليتـ استخراج مختمؼ 
 .الدلائؿ المعاني و 

 لساني من الصورة :الجانب الغير  -2-1

 : الألوان -

دلالة عمى  ) التعبيرية ( استخدـ المصمـ الموف الأصفر لمشخصيات الكرتونية شبو تجريدية 
ضيؼ الشرؼ الصيف حيث يشتير الشعب الصيني بمقب الجنس الأصفر ) لوف بشرتيـ 
ابيض يميؿ للاصفر ( و معظـ الواف ىي الواف أساسية مكممة فمثلا البنفسجي الذي يغمب 

لابقاء عمى طابع نوعا ما في الملابس مكمؿ للاصفر مما يريح العيف ولا يشتتيا و أيضا ل
 البسيط لمممصؽ 

 الإضاءة : -

 بارزة حيث توحي بالصراحة و تفاؤؿ و الصدؽ . 

 التركيب : -

مف خلاؿ التركيب اكد المصمـ عمى اختيار الشخصيات متشابية الى حد ما لتتماشى مع 
 ،شباف ( محجبة و غير محجبة  ،فتاة  ،رجؿ  ،بينما جعؿ الملابس متنوعة ) امرأة ،الشعار
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فيما ترمز الخمفية  ،اف الكتاب ىو ىمزة الوصؿ بينيـ ليدؿ عمى تنوع الأدياف و الثقافات و 
 . والإنفعاؿ الحركةالى 

 الجانب لساني في الصورة :-2-2

جممة " الكتاب يجمعنا " جاءت بمغة العربية والفرنسية وامازيغية لوجود جيود في ترقيتيا و 
الى جانب المغة العربية و كذلؾ لتسويؽ و ترويج الكتب بالمغة  وطنية جعميا لغة رسمية

قد تـ توظيؼ رمز الاستجابة السريع لمواكبة العصر بتكنولوجيا و جعمو جزء مف  امازيغية ،
لمحصوؿ عمى المزيد مف المعمومات  silaالعممية التنظيمية  حيث ينقمنا ىذا الرمز الى تطبيؽ 

وستعرض النسخة لؾ لاضفاء البساطة و تجنب التعقيد. و كذ،و اختصار الجيد و الوقت 
 17سيلا  ىي المرة الأولى التي تنشئ فيياواقع الفي الثالثة والعشروف خصائص أخرى. 

دولة )الجزائر ، الصيف ، كوبا ، مصر ،  12مف  كاتبًا وكتاب المقالات 28منصة تجمع 
 4س( و كما سينظـ إسبانيا ، اليوناف ، إيطاليا ، المغرب ، المكسيؾ ، فمسطيف ، بيرو ، تون

 .مؤتمرات رفيعة المستوى 6و  اجتماعات موضوعية 

بالإضافة إلى برنامج ثقافي غني ومتنوع ، سيتـ تقديـ خمسة برامج أخرى مرتبطة بالزوار 
قدميا مؤسسات مختمفة: المفوضية العميا للأمازيغ ، والمجمس الإسلامي الأعمى ، ووزارة ت

 .وبعثة الاتحاد الأوروبي بالجزائر والسفارة الألمانية بالجزائر ،الشؤوف الدينية والأوقاؼ

عمى تكثيؼ حماسة الجميور  2018سيلا  عممتأخيرًا ، مع ىذه المستجدات المختمفة ، 
فرصة لمقياـ باكتشافات أدبية جديدة ، ومقابمة الناس  وىيوالمتميؼ لمثقافة،  الشغوؼ بالكتب

 .وإقامة تبادلات مع المؤلفيف والناشريف
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ميرجان الدولي لم 24لمممصق الاشياري الطبعة  سيميولوجي تحميل-2-2
 رت :با رولان طريقةعم  لمكتاب في الجزائر 

،  15/09/2020، يوم 24طبعة لم الدوليصالون : ممصق اشياري ل 03الشكل رقم 
 1.  21:33الساعة 

                                                           

1- 

https://www.facebook.com/Sila2019Alger/photos/p.543060959601956/543060959

/?type=1&theater601956  

 

https://www.facebook.com/Sila2019Alger/photos/p.543060959601956/543060959601956/?type=1&theater
https://www.facebook.com/Sila2019Alger/photos/p.543060959601956/543060959601956/?type=1&theater
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 لنسق من الأعم  :ا 
 الصالوف الدولي لمعرض الكتاب الجزائر .المرسل : -
 . صالوفالزائريف لمالمرسل اليو : -
 التمفزيوف ، الإذاعة ، مواقع التواصؿ الاجتماعي، لافتات في الشوارع ...القناة : -
 الايقونة : / -
 : النسق من الأسفل 
 نوفمبر . 9أكتوبر الى  31الوقت : -
 قصر المعارض الصنوبر البحري الجزائر العاصمة .المكان : -

 التحميل التعييني : -1

 الجانب لساني في الصورة : -1-1

يسار الممصؽ عبارة "  الممصؽ كتب مجمعة في شكؿ قارة افريقيا ، و عمى يظير في وسط
وفي اعمى يميف الصورة شريط اعلامي في شكؿ الكتاب قارة "بالمغة العربية و امازيغية ،

 مطوية يحوي عبارة :

   " 24e EDITION SALON INTERNATIONAL DU LIVRE D’ALGER  " 

 " SILA يرافقو عمى اليميف شعار وزارة الثقافة و شعار الصالوف الدولي لمكتاب في الجزائر "

الشعبية برعاية وزارة الثقافة  " و في  اماعمى اليسار عبارة  " الجميورية الجزائرية الديمقراطية
اعمى يسار الممصؽ ذكر ضيؼ الشرؼ" السنغاؿ  " وفي اسفؿ يميف الممصؽ يوجد رمز 

نوفمبر و مكاف  09أكتوبر الى غاية  31الاستجابة السريع و مدة التظاىرة الثقافية مف 
سفؿ الممصؽ العرض بالقصر الدولي لممعارض الصنوبر البحري الجزائر العاصمة و في ا

وشريط  يوجد رابط الصالوف الدولي لمكتاب في الجزائر سيلا عبر فايسبوؾ ، انستغراـ ، تويتر،
 اعلامي في شكؿ مطوية لممؤسسات و الشركات الراعية ليذا المعرض و ىي : 

 .Ondaالديواف الوطني لحقوؽ المؤلؼ  -
 .مؤسسات التمفزيوف الجزائري -
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 .رض و التصديرمعامؤسسة جزائرية لم -
 شركة اوريدو للاتصالات. -
 الخطوط الجوية الجزائرية . -
 .مصرؼ السلاـ بالجزائر -
 .المؤسسة الوطنية للاتصاؿ و النشر و الاشيار -
 شركة نفطاؿ . -
 . كوبرا لممؤسسات الكترونية -
 ىيؼ بوست موقع خاص بالمعمومات . -

يخمؽ مما  زرؽ او الاحمركؿ الجمؿ المتواجدة في الممصؽ مكتوبة بالموف الأبيض او الأ
 لمممصؽ . المكونة العناصر بيف متنافرة غير و سميمةجد  شكمية علاقة

  الجانب غير لساني في الصورة : -1-2

كتب بيضاء مجمعة في شكؿ خريطة قارة افريقيا تماشيا مع شعار يظير في وسط الممصؽ 
 ىذه الطبعة الكتاب قارة .

 : الإضاءة -

الاضاءة ملائمة وجيدة في ىذا الممصؽ واضحة و مستحوذة عمى وسط و كامؿ الممصؽ ، 
لدرجة لوف الخمفية و تحدث تأثيراً بصرياً مناسب و محافظ عمى مساحة المكاف وتوضيحو 

 كما اف الظؿ شبو معدوـ .  بالشكؿ الامثؿ

 :  تركيبال -
الشعار و الصورة حيث تكوف  عمى والاعتماد ، شخصياتال ترؾ التصميـ ىذاتـ في لقد  

 وفيمو تحميمو في القارئ ذكاءتميزا و ترتبط بدرجة تذكر و  أكثر أو الكممات كفاءة بنفس
 مممصؽ.ل

فالمتمقي سيجد نفسو و بطريقة غير واعية يركز في وسط الممصؽ لينتقؿ بالنسبة لحركة العيف 
توجيو عيف القارئ مف  الى اعمى ثـ الى الاسفؿ مما سمح بتحكـ في عناصر التركيبة و

 معمومة الى أخرى .
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 : ضمينيالتحميل الت -2

 الجانب الغير لساني من الصورة : -2-1

 الألوان : -

مع قميؿ مف السحاب ،كما استخدـ الاحمر و  استخدـ المصمـ الموف الأزرؽ السماوي لمخمفية 
اخضر و اصفر بصفة ضئيمة، و معظـ الالواف المستخدمة ىي الواف اساسية ، مما يريح 

 العيف ولا يشتتيا و أيضا للابقاء عمى طابع البسيط لمممصؽ . 

 الإضاءة : -

 بارزة حيث توحي بالصراحة و تفاؤؿ و الصدؽ . 

 : التركيب -

اؿ القاعدة اليرمية في تركيب الصورة لإعطائيا حصرية الأىمية وعدـ استعماكد المصمـ عمى 
تشويش أي عنصر مف عناصر التركيب عمى حركة عيف المتمقي خلاؿ التعرض ليذا 

كتب بيضاء الذي يتمثؿ في و  المتواجد في الوسط ،الممصؽ وىو ما يقود إلى وحدة الموضوع 
 .مجمعة في شكؿ خريطة قارة افريقيا

 الجانب لساني في الصورة : -2-2

صمـ كتب بيضاء مجمعة و  استعمؿ المصمـ شعار الكتاب قارة  بالمغة العربية و الامازيغية ،
لايضاح عظمة الكتاب و استعمؿ الموف الابيض  في السماء في شكؿ خريطة قارة افريقيا

و نكوف  عيد مف المعرفةلمسحاب لمدلالة عمى الشموخ ، أي اف بالكتاب نصؿ الى امد الب
راقييف ، كذلؾ دلالة عمى اف افريقيا قارة عظيمة والتذكير بالسنغاؿ كضيفة شرؼ طموحييف و 

ميمة فييا مؤكدا عمى كونيا جزء مف الانتماء الافريقي المشترؾ ، و ايضا توجد دلالة اف 
ـ و استعمؿ الموف الازرؽ السماوي لمخمفية لدلالة عمى السلاالكتاب يوحد الامـ بيف بعضيا ، 

ابة السريع لاختصار قد تـ توظيؼ رمز الاستجو  ، ما لو دلالة روحية لا نيائيةكو الصفاء 
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مواكبة العصر بتكنولوجيا و جعمو جزء مف العممية التنظيمية ،حيث ينقمنا ىذا المعمومات، و 
الاخير الى تطبيؽ سيلا لمحصوؿ عمى المزيد مف المعمومات المفيدة لمزوار و اختصار الجيد 

 وقت ،و كذلؾ لاضفاء البساطة و تجنب التعقيد .وال

و ستعرض النسخة الرابعة و العشروف ، حضور السنغاؿ كضيؼ شرؼ تزامنا مع خمسينية 
 30الميرجاف الثقافي الافريقي " الباناؼ"، حيث سيقدـ وزير الثقافة السينغالي مرفوقا ب 

يدو سالي ، خميؿ ديالو ، شخصية ادبية سيقدموف نظرة عف بمدىـ و مف بيف الكتاب : حم
ناشر مف بينيـ  1030دولة و  34رحماتو سيؾ ... و غيرىـ ، ستعرؼ ىذه الطبعة مشاركة 

ناشر مف باقي دوؿ العالـ ، اما في جانب  409ناشر عربي و  323ناشر جزائري و  293
ا ممف كاتب 43النشاطات الثقافية فاف ىذه الطبعة ستمنح الاولوية لمشباب مف خلاؿ استضافة 

فازو بجائزة عمي معاشي لأدب الشباب و ايضا جائزة اسيا جبار ، جائزة محمد ديب و جائزة 
 مشاكرة لمرواية و القصة و الشعر .ياسمينة 

 نتائج الدراسة : 

استخداـ كحافزة للاستجابة  ةمثير شروط  ) الممصؽ ( يوظؼ الاشيار المطبوع -

 . (استمالة الخبر) العقمية تالاستمالا

الى عدة عوامؿ :  المطبوع ) الممصؽ ( المتذوؽ عند تمقيو للاشياريخضع  -

 عوامؿ معرفية ، جمالية و غيرىا . 

التذوؽ الفني كالتربية البصرية يستغميا الاشيار المطبوع لاحداث  وسائطتوجد  -

 البنائية و غيرىا  .و 

التذوؽ في الثقافة البصرية  و مكانةالاشيار المطبوع  بيف بنائيةتوجد علاقة  -

 الفني.

يحفز الاشيار المطبوع ) الممصؽ ( عمى المتذوؽ او المتمقي انتاج تبادؿ بصري  -

 او انعكاس نفسي خاص .
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يفرض الاشيار المطبوع نفسو مف خلاؿ توظيؼ التاثيرات الرمزية و ايحاءات  -

  العاطفية و الوجدانية  .

فسية مف خلاؿ يسعى الاشيار المطبوع ) الممصؽ ( الى خمؽ اىداؼ وظيفية و ن -

 اثارة بمضموف الرسالة الاشيارية . 

يؤثر الاشيار المطبوع )الممصؽ( في التذوؽ الفني لسيولة الوصوؿ اليو ، نظرا  -

 لتواجده في كؿ الاماكف العمومية و غيرىا . 
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 خاتمة :

لقد خضع الاشيار لمعديد مف الدارسات و الأبحاث فاصبح بذلؾ عمـ لو مناىجو ، فالعممية 
المستيدؼ و خصائصو الاجتماعية  الاشيارية لا تتـ اعتباطيا بؿ تسبقيا دراسات الجميور

يفكر بعقوؿ ى لتاثير فيو و جذبو ،فيو حاليا ؾ لايجاد الأساليب و الطرؽ المثمذل،و الثقافية و 
الى ما يريد مف خلاؿ ربط  ىـالناس و يدرؾ اىتماماتيـ مف نوافذ شعورىـ ، حيث يدعو 

 المطموب منيـ بالمرغوب ليـ مع مراعاة المرفوض عندىـ قبؿ طرح المفروض عمييـ .
 تحميؿالمف خلاؿ  الفني ذوؽتال عمى كبير تاثير المطبوع و في ىذا العمؿ اكدنا اف للاشيار

عمى التفريؽ بيف الجيد و لمعناصر المكونة لمحيطو و قدرتو و فيمو  الذي يقوـ بو المتمقي
يجنييا مف خلاؿ اتباع المطموب او فائدة الشخصية التي سالب يشعرسفالمتمقي ، السيء

تبرز لديو قوة التمييز مف  و و الفني ذوؽ الحسيتال يتدارؾاف يستطيع يذا وب ،الامتناع عنو 
    الجمالية للافكار و الخدمات و السمع و غيرىا .تعرؼ عمى الخصائص ال خلاؿ

 :  الصعوبات
لوظيفة التجارية و صناعة تـ تغيير الموضوع الذي كاف متشعب جدا ) الاشيار بيف ا  -

 . الى ) تاثير الاشيار المطبوع في التذوؽ الفني ( ( الثقافة
 صعوبة التواصؿ مع الاستاذ المشرؼ بسبب ازمة كورونا.  -
 صعوبة في تاطير خطة البحث . ايجاد -
 ايجاد صعوبة في اختيار ممصقات مناسبة لمجانب التطبيقي . -
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 : قائمة المصادر و المراجع 

 المصادر و المراجع بالعربية : 

 القواميس و المعاجم :  -1

 لساف العرب ، ابف المنظور، طبعة بولاؽ، المؤسسة المصرية لمتاليؼ والانباء و النشر. -1
 الكتب :  -2
منيجية البحث العممي في العموـ  ، ترجمة بوزيد صحراوي وآخروف موريس أنجرس، -1

 الإنسانية
  1الاعلاف ، د . محمد عبد الفتاح الصيرفي ، دار المناىج لمنشر و التوزيع ، عماف ، ط -2

2013 . 
الاعلاف ، د. عبد الجبار منديؿ الغانمي ، دار اليازوري العممية لمنشر و التوزيع ، عماف      -3

 . 2013الطبعة العربية 
د ، دار اليازوري العممية لمنشر و التوزيع ، مبادئ الاعلاف ، د. زىير  عبد المطيؼ عاب -4

 .  2014عماف ،  الطبعة العربية 
 1الذوؽ الفني ، د. نيدة صباح محمد حيدر ، دار غيداء لمنشر و التوزيع ، عماف ، ط -5

2019 . 
مناىج البحث العممي ، د. محمد وليد البطش ، د. فريد كامؿ ابو زينة ، دار المسيرة  -6

 .2007 1ع  عماف ، طلمنشر و التوزي
واف ياحمد بف مرسمي ، مناىج البحث العممي في عموـ الإعلاـ و الاتصاؿ ، د -7

 .2003المطبوعات الجامعية  الجزائر ،
البحث العممي ، دار صفاء لمنشر ربحي مصطفى عمياف، عثماف محمد غنيـ، اساليب  -8
  . 2009 ،4طالتوزيع ، عماف و 
 قسـ التكنولوجيا، ورشة انتاج مواد تعميمية المممصؽ التعميمي . د. عبد الله المدير س، -9

مغامرة سيميائية في اشير الارساليات  سيميائية الصورة ، قدور عبد الله الثاني ، -10
 . 2005البصرية في العالـ وىراف ، دار الغرب لمنشر و التوزيع ،

دراسة مسحية لادبيات  د ،الاختراؽ الثقافي عف طريؽ البث الواف ايمف منصور ندى ، -11
 . 1996معيد البحوث و الدراسات العربي ، مطابع سجؿ العربي ، تونس ،، الاختراؽ

، دار مجد لاوي 1د. محمود جودت ناصر ، الدعاية و الاعلاف و العلاقات العامة ،ط  -12
 . 2008لمنشر و التوزيع 
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الشؤوف الثقافية العامة،  دار الأسس الجمالية في النقد العربي، د.عز الديف اسماعيؿ، -13
 . 1986 ،3بغداد، ط

الفكرة الجمالية في الفف ، د.عقيؿ ميدي يوسؼ ، دار اليازوري العممية لمنشر و التوزيع  -14
 . 2013عماف ، الطبعة العربية 
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  ممخص الدراسة : 

ذوؽ الفني ، دراسة سيميولوجية تالاشيار المطبوع في ال تاثيرتناولت ىذه الدراسة موضوع 
ذاتو  لاىميتو و اعتباره لعينة مف الممصقات الاشيارية ، و جاء اختيار ىذا الموضوع في حد 

مف المواضيع الاساسية بالنسبة للافراد اولا و الاشيار ثانيا ، حيث عالجتو مف الناحية 
حس استيلاكي و غير  السموكية ذلؾ اف الاشيار لو غرض التاثير و الترويج بغية خمؽ

ة ابواب جديدة مف المعرفة ذات الصمة بالموضوع مف خلاؿ الدراس شمؿلدراسة تااستيلاكي ، و 
الاشيار المطبوع  و تاثير التطبيقية ، و في ىذا الموضوع حاولت ابراز مكانة و قيمةالنظرية و 

ذوؽ الفني و دوره في توجيو الافكار و الاراء التى يتبناىا الافراد ، و قد اعتمدت عمى تفي ال
حيث توصمت  ، التحميؿ باستخداـ العينة القصدية و اداة الملاحظةالمنيج السيميولوجي في 

وصوؿ نظرا لسيولة ال شخاصالى اف الاشيار المطبوع وسيمة ذات التاثير الكبير في سموؾ الا
المجتمع ،مف خلاؿ تغيير سموكو و معتقداتو وعاداتو الشرائية و الغير  المسيطرة عمىالييا و 

   .خاص لديو  بناء ذوؽاستطاعتو شرائية فيمو لمحيطو، كؿ ىذا ب
 

 Résumé :  
         Cette étude traite du l’impact de la publicité éditée dans 

le développement de l’appréciation artistique et sémiologique 

d’un certain type de pancartes publicitaires . 

        Le choix de ce sujet est dû à l’interet  qu’il suscite au niveau du 

public ciblé par la publicité ,de par le traitement des comportements et 

autres habitudes pouvant être impactés par la matière publicitaire .  

        Comme j’ai voulu également mettre l’accent sur la place et la 

valeur de la publicité éditée dans la promotion des goûts  artistiques ,et 

l’orientation de l’opinion , en s’appuyant  sur la méthode sémiologique 

dans l’analyse ,en usant de prototypes sélectionnés avec les outils 

d’observation . Cela m’a permis de relever le role significatif de la 

publicité et son influence sur le comportement et les habitudes de 

consommation des individus . 

     
Summary : 
This study deals with the impact of published advertising in 

the development of artistic and semiological appreciation of a 

certain type of advertising sign. 

         The choice of this topic is due to the interest it arouses in 

the audience targeted by the advertising, by the treatment of 
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behaviors and other habits that may be impacted by the 

advertising material. 

         As I also wanted to emphasize the place and value of 

published advertising in the promotion of artistic tastes, and 

the orientation of opinion, relying on the semiological method 

in the analysis, in using prototypes selected with observation 

tools. This allowed me to identify the significant role of 

advertising and its influence on the behavior and consumption 

habits of individuals. 


