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 الملخص 

ومضة ل  مقترحتصور    ملتصميالمناسب    يالأسلوب الفكاهن  البحث ع  الىالدراسة    هذ ه  ت هدف
الذي بين البحث    جز ماليتها فتكمن في  أهم   أما  ، « Délice »"  ديليس"تة  كولاللترويج لش  تهدف  يةاشهار 

  ة يلستخدام الاشهار كوسا بالإضافة، الفنية لى الممارسةم عقائث الالبحيهدف الى اثراء التراث النظري و 
عن  للت الىو   ،ةالجزائري   ةثقافالعبير  الالأسالي  اللجوء  تصم  ة الفكاهك   ياعالم  لمعروفةواعة  ناجب  يم  في 

الممارسة   ذلكقيق  تح ل  يبس، في  يةلاشهار اضات  الوم الوصفي ومنهج  المنهج  الدراسة على  اعتمدت 
فكاهي في لأسلوب الدان على اتين تعتمن اشهاريمتكونة من ومضتي  عينة قصديةتم اختيار  كما  ،  الفنية

 .الترويج لمنتج الشكولاتة

دراس الىتوصلت  ال  الغةمباللوب  س أ  أن  تنا  الأساليب  اشهالتصمهية  فكاأنسب  ومضة  رية يم 
 ف ظيتو  كما اتضح من خلال المعطيات التطبيقية أن  ،» liceDé «"  سديلي "  لشكولاتةلترويج  ف لتهد 

اال التصميملية  يشكتلعناصر  مبادئ  نهائي  الى  ولوصبالتسمح    وفق  بيني  مشروع    ي عنصر   جمع 
كما  ةوظيفيوال  مالالج الشخصية    تبين،  التواصة  الكرتونيأن  غيرواللغة  الو للفظيا  لية  أنسب  سائل  ة 

 لوضع التصور المقترح. 

 مفتاحيةالكلمات ال

 . يجرو ت ،أسلوب فكاهي ،ةفكاه ،ومضة اشهارية، تصميم

Résumé 

Cette étude visait à rechercher le style humoristique approprié pour concevoir 

une visualisation proposition de spot publicitaire visant à promouvoir le 

chocolat « Délice », son importance réside dans la combinaison de recherches 

visant à enrichir le patrimoine théorique avec des recherches basées sur la 

pratique artistique, en plus d'utiliser la publicité comme moyen d'expression 

de la culture  algérienne, et recourant à des méthodes efficaces et 

internationalement connues, comme l’humour de conception des spots 

publicitaires, pour y parvenir, l'étude s'est appuyée sur l'approche descriptive 

et l'approche de pratique artistique, et sur un échantillon intentionnel constitué 
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de deux spots publicitaires utilisant  le style humoristique pour promouvoir le 

produit chocolaté. 

Notre étude a révélé que le style de l'exagération est le style humoristique le 

plus appropriée pour concevoir un spot publicitaire visant à promouvoir le 

chocolat "Délice". Il a également été démontré à travers les données 

appliquées que l'utilisation d'éléments plastiques selon les principes de 

conception permet d'atteindre un projet final qui combine les deux éléments 

de beauté et de fonctionnalité, Un personnage de cartoon et un langage 

communicatif non verbal se sont avérés être les moyens les plus appropriés 

pour développer la visualisation proposée. 

Mots-clés : Conception, Spot publicitaire, Humour, Style humoristique, 

Promotion. 

Summary 

This study aimed to find the appropriate humorous style to design a proposed 

visualization of a commercial to promote the "Délice" chocolate, its 

importance lies in combining research aimed at enriching theoretical heritage 

with research based on   artistic practice, in addition to using advertising as a 

means of expression of Algerian culture, and resorting to effective and 

internationally known styles, such as humor of designing commercials, to 

achieve this, the study relied on the descriptive approach and the artistic 

practice approach, and on an intentional sample made up of two commercials 

using the humorous style to promote the chocolate product. 

 Our study found that the exaggeration style is the most appropriate humorous 

style to design a commercial to promote "Délice" chocolate. It has also been 

shown through the applied data that the use of plastic elements according to 

the design principles allows to achieve a final project that combines the two 

elements of beauty and functionality. A cartoon character and non-verbal 

communicative language have proven to be the most appropriate means to 

develop the proposed visualization. 

Keywords : Design, Commercial, Humor, Humorous style, Promotion.


