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 ملخص الدراسة 

تيتم ىحه الجراسة بالكشف عن الآليات السيطيهلهجية الطعتطجة لقخاءة الصهرة الإشيارية الثابتة و ذلك 
من خلال تحليل صهر إشيارية لشخكة مهبيليذ الجدائخية للاتصالات و خجمات الياتف الظقال, وفق 

الصهرة الاشيارية  على طخيقة الفخنسي رولان بارت, و قج خلصت ىحه الجراسة إلى أن مقاربة سيطيهلهجية
الثابتة قابلة لأن تكهن نظاما مظتجا للطعظى لو بظية وتتجلى فيو وظائف محجدة و ىي أيضا تتهلى بظسقييا 

وظيفة ىامشية من اللغة الاساسيين " الأيقهني والإيحائي", الطيطة الخئيسية في انتاج الطعظى فيطا تتهلى 
حيث أنيا تضطن التهجيو نحهى قخاءة الأيقهنات, غيخ أنيا سخعان ما تظسحب و تيطر ويجخي استظفاذىا 

 من قبل الصهرة.

Resume 

This study is concerned with revealing the semiological mechanisms 
adopted to read the fixed advertising image by analyzing the advertising 
images of the Algerian company Mobilis Telecom and Mobile Services, 
according to a semiological approach on the way of the French Roland Bart, 
and this study concluded that the fixed publicity image can be A meaning-
producing system that has a structure and specific functions are manifested in 
it. It also assumes in its two basic forms, "the iconic and suggestive", the main 
task in producing meaning, while language assumes a marginal function in that 
it guarantees guidance towards reading icons, but it quickly withdraws, 
marginalizes and is exhausted before Image. 

Resumè 

Cette étude vise à révéler les mécanismes sémiologiques adoptés pour 
lire l'image publicitaire fixe en analysant les images publicitaires de la société 
algérienne Mobilis Telecom et Mobile Services, selon une approche 
sémiologique sur la voie du Français Roland Bart, et cette étude a conclu que 
l'image publicitaire fixe peut être Un système producteur de sens qui a une 



structure et des fonctions spécifiques se manifeste en lui. Il assume aussi sous 
ses deux formes de base, «l'iconique et le suggestif», la tâche principale de 
produire du sens, tandis que le langage assume une fonction marginale en ce 
qu'il garantit un guidage vers la lecture des icônes, mais il se retire rapidement, 
marginalise et s'épuise avant Image. 

 


