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Abstract

Abstract:

The study aims to determine the use of Arabic calligraphy in the design
of advertising posters, thus showing its aesthetic and functional value in this
field. In order to achieve the objectives of the study, an applied research was
carried out with a descriptive approach, beginning with the analysis of a group
of three posters produced on the occasion of Science Day. which allowed the
extraction of the functional and aesthetic deficiencies concerning the Arabic
calligraphy and the bases and the general rules of the design, followed by
the realization of a new poster for the same event-avoiding the errors made
in the posters studied— and its analysis. The results of the study showed
that Arabic calligraphy has a functional and aesthetic rhythm when used in
the design of advertising posters containing writing with Arabic letters, and
that through the diversity of its forms and the flexibility of its letters, the thing
leading to more innovation and creativity in the design. Thus, the success of
the advertising poster depends on the optimal use of the images, colors, lines
and their implications, and the correct application of the principles and rules
of design, for a more intense and rapid reaction by the receiver.

Keywords: Arabic calligraphy, design, poster, colors, significance
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R ésumé

Résumé:

L’étude vise a déterminer I’emploi de la calligraphie arabe dans la concep-
tion draffiche publicitaire, montrant ainsi sa valeur esthétique et fonctionnelle
dans ce domaine. Afin d’atteindre les objectifs de I’étude, on a réalisé une
recherche appliquée dont I’approche était descriptive , en commencant par
I’analyse d’un groupe de trois affiches réalisées a I’occasion de la journée
de la science , ce qui a permis I’extraction des manifestations de déficiences
fonctionnelles et esthétiques concernant la calligraphie arabe et les bases et
les régles générales de la conception, suivi par la réalisation d>une nouvelle
affiche pour le méme événement-en évitant les erreurs commises dans les
affiches étudiées— et hbanalyser. Les résultats de hétude ont montré que la
calligraphie arabe possede un rythme fonctionnel et esthétique lors de son
usage dans la conception d’affiches publicitaires contenant une écriture avec
des lettres arabes, et cela a travers la diversité de ses formes et la souplesse
de ses lettres,la chose menant a plus drinnovation et de créativité dans la
conception. Ainsi ,le succés de I’affiche publicitaire dépend d’une utilisation
optimale des images, couleurs, lignes et leurs implications, et I’application
correcte des principes et des régles de conception, pour une réaction plus
intense et plus rapide de la part du destinataire.

Mots—clés: calligraphie arabe, design, affiche, couleurs, signification
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