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 الملخص:

بر عتسعى هذه الدراسة إلى التعرف على الشكل والمحتوى الإعلاني الذي تعرضه أميرة ريا على صفحتها 
ن ذجا مالأنستغرام، في حين أخدت هذه الظاهرة الجديدة المتمثلة في "صناعة الإعلان عبر المؤثرين" نمو 

 .ات المقدمة على الصفحةخلال تحليل بعض المنشور 

لال من خ انطلقت الدراسة من تساؤل رئيسي مفاده كيف تقدم المؤثرة أميرة ريا الرسالة الإعلانية للمتلقي
 المحتوى الذي تصنعه؟ 

ليل وقد تم إجراء هذه الدراسة التحليلية بالاعتماد على منهج المسح الوصفي عن طريق الاستعانة بتح
يا يرة ر المحتوى كأداة لجمع البيانات، حيث قمنا بتحليل بعض المحتويات الإعلانية لمنشورات المؤثرة أم

منية مفردة خلال فترة ز  12مكونة من ة المراحل دمتعدبتطبيق استمارة تحليل المحتوى وباستخدام عينة 
 .2022والشهرين الأولين من سنة  2021قدرت بثلاثة أشهر شملت الشهر الأخير من سنة 

دمها وقد توصلنا من خلال هذه الدراسة إلى أن المؤثرة أميرة ريا تأكد على طبيعة المحتويات التي تق
لق صورة نمطية للإعلان جعلت ظاهرة إعلانية على أساس أن الإعلان كان يقدم بشكل تقليدي الذي خ

علان المتلقي ينفر من كل ما هو تقليدي وهنا الحاجة إلى ضرورة التوجه نحو أشكال جديدة لممارسة الإ
 غاياتعبر مواقع التواصل الاجتماعي )الأنستغرام( من قبل المؤثرين، إضافة إلى أنها تستخدم صفحتها ل

 إعلانية سواء كان بشكل مباشر أو غير مباشر.

أفضل كومنه تبرز لنا مدى أهمية هذه الفئة في مجال الصناعة الإعلانية عبر مواقع التواصل الاجتماعي 
تحقيق التي تستغلها المؤسسات في الترويج لمنتجاتها وكبديل إعلاني جديد تعتمد عليه ل الاستراتيجيات

 أرباحها ولكسب سمعة إلكترونية جيدة عنها.

 ،ؤثرون محتوى ، الإعلان الإلكتروني ، مواقع التواصل الاجتماعي ، المصناعة الالكلمات المفتاحية : 
 الأنستغرام .
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ABSTRACT : 

Study summary : This study seeks to identify the form and content of the 

advertisement Princess Riaa displays on her Instagram page. Meanwhile, this 

new phenomenon of 'advertising by influencers' has taken the form by analyzing 

some of the publications presented on the page.  

The study was based on a main question: How does Amira Riaa, an influential 

actress, present the public's message through the content she creates?  

This analysis was carried out using a descriptive survey methodology by using 

content analysis as a data collection tool.  

We analyzed some of the advertising content of influential publications, Amira 

Rea, by applying a content analysis form and using a multistage sample of 12 

items within a three-month time period covering the last month of 2021 and the 

first two months of 2022. 

 Through this study, we have found that influential Amira Riaa confirmed the 

nature of the content presented by an advertising phenomenon, on the basis that 

the advertisement was traditionally presented, which created a stereotypical 

image of the advertisement that made the recipient shy of all that is traditional. 

Here is the need to move towards new forms of advertising by social media 

(Instagram) operators, in addition to the fact that she uses her page for 

advertising purposes, whether direct or indirect. 

 It highlights the importance of this category in the field of advertising via social 

networking sites, as the best strategy used by companies to promote their 

products and as a new advertising alternative that they rely on to achieve profits 

and to gain a good reputation. 

 Keywords: the content industry, electronic advertising, social media, 

influencers, instagram . 
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