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INTRODUCTION GENERALE

Le tourisme est un secteur important pour la réalisation des objectifs du développement et
représente pour de nombreux pays une véritable manne pour I’économie nationale Le dynamisme
du secteur touristique, ses importants effets directs et indirects sur les économies des pays en
développement notamment, font de ce secteur un outil de développement particulierement

prometteur.

Le tourisme constitue la premiére source de revenu pour plusieurs pays et favorise le
développement d’infrastructures, I'exemple de L'Espagne, le Maroc, la Tunisie...etc. Donc Le
tourisme est un secteur important pour la réalisation des objectifs du développement et représente

pour de nombreux pays une véritable manne pour 1’économie nationale.

Le tourisme constitue de ce fait une chaine dont la bonne articulation des composantes

comme le transport, I’information, I’hébergement, les loisirs et essentielle pour sa réussite.

Le loisir touristique joue beaucoup sur la psychologie de ’homme et a des conséquences
sur son environnement social car ayant différentes formes le tourisme représente le dépaysement

c'est-a-dire le changement donc une rupture avec la monotonie quotidienne.
1.MOTIVATION

Lorsque nous nous attardons sur les diverses brochures et multiples dépliants vantant les
potentiels touristiques locaux, nous estimons souvent les retombées sociales et économiques que
pourrait drainer le tourisme pour notre pays. Par ailleurs a 1’observation de la longue file

d’algériens aux niveaux des postes de douane algéro-tunisiens, nous réalisons la contradiction.

I1 est désolant de savoir que ces algériens vont dépenser des devises dans des espaces
similaires aux notres et promouvoir socialement des villes telles que les nétres et parfois méme
moindres. Ce qui nous a poussé a réfléchir aux causes et raisons de tels projets de nos citoyens et

surtout a : Comment remédier a cette anomalie ?

Nous essayons d’expliquer ceci, de le comprendre afin de trouver ce qui peut en étre la
cause, est-ce 1’absence de lieux de détente ? De divertissement ? De services de haute qualité ?

Un environnement particulier ? Des éléments particuliers et accompagnateurs d’espaces

résidentiels ?
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