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Résume:
La présente étude, marquée par la publicité imprimée et la promotion du tourisme en Algérie,
vise aidentifier la contribution de la publicité imprimée au processus de promotion basée sur
des dépliants touristiques qui favoriseront le secteur du tourisme.
Les chercheurs a entamé son étude par I’interrogation principale suivant :

- Comment la publicité imprimée contribue-t-elle ala promotion du tourisme algérien ?
IIs ont étaient répondu temporairement par I’hypothése principale suivante :

- Les dépliants publicitaires contribuent efficacement au processus de promotion du
tourisme.

Pour atteindre I’objectif de I’étude, les chercheurs se sont appuyés sur la méthode
sémiologiede quatre dépliants touristiques adoptés comme un échantillon prévu de I’étude afin
de mettre en évidence les différents aspects techniques adoptés afin de promouvoir
efficacement le tourisme par le traitement des voyageurs touristiques par la description et
I’analyse en linguistique et en iconographie, ce qui a nécessité le recours a I’observation
comme outil de collecte de données. L’étude a conclu que les voyageurs touristiques ont un
role important dans la promotion du tourisme comme |’une des motivations les plus
importantes pour les voyages pour le touriste, en raison de I’information qu’il lui fournit sur
les installations touristiques et les services, il I’aide & créer une image mentale a I’avance de

I’endroit d’une maniére attrayante, ce qui augmente son efficacité.
Mots clés : Publicité imprimée, promotion touristique, dépliants, dépliants touristiques

Abstract :

The current study, tagged with printed publicity and tourism promotion in Algeria, aims to
identify the contribution of print advertising to the promotion process based on tourism
leaflets that will promote the tourism sector.

The researchers began his stady with the next main question :

— How does printed publicity contribute to the promotion of Algerian tourism?
It was bee answered temporarily by the following main hypothesis:

- Advertising flyers contribute effectively to the tourism promotion process.
To achieve the goal of the study, the researchers relied on the method of semiology methods of
four tourist flyers adopted as a intended sample of the study in order to highlight the various
technical aspects adopted in order to promote tourism effectively through the treatment of
tourist flyers by description and analysis in linguistic and iconography, which necessitated the
reliance on observation as a tool for collecting data. The study concluded that tourist flyers
have an important role in promoting tourism as one of the most important motivations for
travel for the tourist, because of the information it provides him about tourism facilities and
services, it helps him to create a mental image in advance of the place in an attractive way,
which increases its effectiveness.
Keywords: Advertising is printed, tourism promotion, flyers, tourist flyers.



