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Résumé  

L objet de cette recherche intitulée  "L encadrement de l information 
politique par les chaînes satellitaires arabes" Al Jazeera et Al Arrabiya , a 
pour point de départ le questionnement de l encadrement de l information 
politique par les chaînes satellitaires arabes. L information politique concernant 
les pays du Maghreb y est située dans une proximité d intérêts et de captation 
des téléspectateurs.   

Approche méthodologique  

La nature de cette recherche, construite autour des approches de l analyse 
du contenu, de l analyse qualitative et quantitative, envisage l analyse des 
nouvelles politiques du Maghreb dans les versions majeures d al-Jazeera arabe 
et 2014 comme une méthode et un outil de collecte d'informations par les 
chaînes «Al Jazeera» et «Al Arrabiya». 

Le choix des données à Al Jazeera en arabe en 2014 est composé de 17 
informations politiques (03 informations politiques algériennes, 06 informations 
politiques tunisiennes, 08 informations politiques Lybiennes). 

Outil de collecte de données : 

Nous nous sommes appuyés sur le formulaire d'analyse du contenu, qui a 
été construit sur la base des mécanismes utilisés dans le processus de cadrage (la 
durée, des matériaux subventionnés, le style de l'écriture, le contexte intellectuel, 
les cadres spécifiques de l information, les outils d'encadrement, cadres de 
tendance, les cadres de référence des médias adoptés, le glossaire) 

Questionnements: 

Un questionnement essentiel : Comment Al Jazeera et «Al Arrabiya» 
ont-ils construit les information politique des pays du Maghreb en 2014 et quel 
ètait l agenda adopté par chaque média? 

Les questions relatifs à l'agenda des deux chaînes : 

1. y- a -t-il eu une différence dans l agenda des deux chains par Al Jazeera 
et «Al Arrabiya» lors de leur choix des plus important information politiques des 
pays du Maghreb dans le bilan de 2014 ? 

2. Ast ce-que les deux chaines d Al Jazeera et «Al Arrabiya» peuvent a 
sur la base de l objectivité et d importialité,arriver à élaborer un agenda 
maghrrébien identique malgré leurs differences idéologiques lors de leur choix 
du bilan de 2014?  

Questionnements relatifs au le processus d encadrement de 
l information: 

1- Laquelle des deux chaines a été la plus innovante et percutante dans le 
traitement de l information politique au cours de l année 2014. 



  
2- Quels sont les modes informationnels les plus largement utilisés par  

les chaines Al-Jazeera et Al Arabiya dans le traitement de l information 
politique des pays du Maghreb en 2014?  

3- Laquelle des deux chaines à le mieux utilisé les outils de traitement de 
l information politique des pays du Maghreb en 2014? 

4. Est-ce-que les chaines Al-Jazeera et Al Arabiya utilisent des éléments 
de langage politique et social propres aux pays du Maghreb?   

- Les hypotheses de la recherche 

- Relever la difference d approche dans le traitement de l information 
politique par les deux chaines; 

- Relever qu au delà des differences idéologiques, il y le même 
agenda dans le traitement de l information; 

-  Al Jazeera arabe à mis en evidence sa ligne éditoriale comme choix 
prépondérant dans l espace publique maghrebin; 

- .Al Arrabiya a toujours priviligié  la diversité de l information 
politique comme choix prépondérant dans l espace publique maghrebin; 

Notre recherche se structure autour de cinq chapitres : 

Chapitre I  

Identifier le sujet de recherche,  la méthodologie, détrerminer la 
problématique, determiner les questions et élaborer des hypothèses en identifiant 
l'importance du sujet et les objectifs de la recherche en rapport avec des choix 
d'outils basés sur des études précédentes.  

Chapitre II  

Construit autour des approches théoriques de la recherché, les outils de la 
construction de l agenda médiatique et le cadrage des medias. 

Chapitre III 

Le troisième chapitre est consacré aux nouvelles politiques dans les 
chaînes satellitaires arabes et nous avons discuté des médias arabes par satellite, 
les médias politiques, l'industrie de nouvelles techniques par satellite arabe, 
péninsule de Fallope et le modèle arabe. 

Chapitre IV 

Le quatrième chapitre présente les événements politiques  qu a connus la 
région du Maghreb (Tunisie, Libye, Algérie, Maroc, Mauritanie) avant et 
pendant l'année 2014. 



   
Chapitre V 

Le chapitre V a été consacré au travail sur le terrain en révélant l agenda 
des chaines arabes consacré au pays du Maghreb. 

La présentation des résultats de l'étude.  

La présentation d une conclusion sur la finalité de cette recherche. 

Résultats de la recherche :  

1 / Construction de l agenda médiatique : 

- Entrevoir la liste des priorités de l information politiques pour les 
chaines Al-Jazeera et Al Arabiya determineés par un choix editorial; 

- Relier cet agenda à des déterminants politiques, comme le droit de 
regard de pays qui financent ces chaines (Arabie Saoudite et Qatar); 

- Le choix de l information politique est plus determiné par les 
redactions de ces chaînes, plus que par une attente populaire, ce décalage est 
perceptible par les télespectateurs; 

- Ces choix editoriaux deviennent plus lisibles, choix determinés 
d avantage par un agenda politique qu informationnel. 

- L encadrement de l information :  

Al-Jazeera consacre une plus grande couverture pour le traitement de 
l information politique que Al Arrabiya;  

Al-Jazeera consacre des diffusions live et directe des événements 
politiques par l utilisation des techniques de diffusion avec des moyens de 
transmissions légères. Al Arabiya quant à elle n a pas su construire ce modèle de 
traitemnt de l information, ce qui la met derrière sa concuente;  

La chaîne Al-Jazeera arabe a su exceller dans l'utilisation des différentes 
formes de couvertures informationnelles dans le traitement de l information 
politique ;  

Al-Arabiya à axé l information surtout sur le traitement de l information 
dans une perspective religieuse ;  

Al-Jazeera et Al Arabiya ont su adopté des approches multiples dans le 
traitement de l information politique ; ce qui peut faire valoir une diversité de 
façade, mais qui n échappe pas à chaque agenda.  

Al Jazeera était peut-être la plus neutre, par questionnements de toutes 
les diversités politiques, économiques, culturelles et sociales. 



     
Ce qui à différencié les deux chaines est les choix de l information, puis 

des objectifs plus tournés vers l humanitaire, puis la porté stratégique de 
l implantation dans l espace publique maghrébin.  

Contrairement à Al Arrabiya, Al-Jazeera à fait de la responsabilité et de 
l éthique un crédo dans le traitement de l information  

Al-Jazeera a traité l encadrement de l information de manière équilibrée, 
avec des perspectives politiques et informationnelles, contrairement à  Al-
Arabiya qui s est focalisée su les faits politiques.  

Al-Jazeera et Al Arabiya ont traité l information politique aux Maghreb 
dans une perspective et avec des référents historiques.  

Al-Arabiya a introduit le référent religieux dans l'élaboration des 
informations politiques des cadres du Maghreb, alors que Al-Jazeera n'a utilisé 
aucun référentiel religieux.  

Le discours informationnel qui a été adopté par l'Al-Jazeera reste plus 
construit que celuis adopté par le Al Arrabiya, mais les deux discours se 
rejoignent et  reflètent l'idéologie des deux chaines dans le traitement de 
l information dans l espace public maghrebin. 

- Les deux chaines ont construit la même approche dans le traitement 
de l information politique au Maghreb, plus conforme à un agenda politique 
qu informationnel. 

- L encadrement de l information par Al Jazera à été plus pertinent 
que celui pris par Al Arrabiya dans le traitement de l information politique en 
2014. 

- Le choix editorial est perceptible dans les discours rédactionnels. 

Cette recherche  à permis de révéler le processus d'élaboration de 
l information politique des chaines Al-Jazeera et Al Arrabiya sur les 
caractéristiques du discours médiatique qui ne fait pas la distinction entre 
l'orientation politique et les conflits politiques, entre le choix d un parti-pris 
intellectuel et politique des conflits naissants au Maghreb et la diffusion sans 
aucun parti pris  éditorial des graves crises politiques dans la région et la 
recherche de solutions qui confortent la démocratie dans cette region. 



  
Abstract

 
Our study was started from a research obsession which is: How do the 

political news are framed in the arabic satellite channels? especially the political 
news of Maghreb countries, which take more importance for us. We take "Al-
Jazeera" and "Al-Arabiya" channels as a model for this, since they discuss a lot 
the arabic issues, and they are close to the arabic viewer. The study was entitled: 
"framing the political news in the arabic satellite channels," Maghreb political 
news in "Al-Jazeera" and "Al-Arabiya" channels in 2014. 

Methodology: The nature of this study requires an appropriate approach, 
which is the approach of analyzing both the qualitative and quantitative 
contents. We follow its steps when we analyzed the Maghreb political news in 
the main newscasts of Al-Jazeera and Arabiya in 2014 as a method and a tool 
for gathering information, in addition to the comparative approach, which 
helped us to identify the difference and similarity points in the framing process 
between Al-Jazeera and Al-Arabiya. 

The studied sample: 

It is an intentional sample, constituted by the Maghreb political news 
presented by Al-Jazeera and Arabiya in 2014. It is composed of 17 political 
news (03 Algerian political news, 06 Tunisian political news, 08 Libyan 
political news). 

Data collection tool: 

We relied on content analysis form, which was built on the basis of the 
mechanisms used in the framing process (time duration, supported items, style 
of writing, intellectual context, specific frameworks of the news, framing tools, 
frameworks trend, frameworks, media reference frames adopted, and glossary). 

Questions of the study: 

Key question: 

How did both Al-Jazeera and Al-Arabiya  frame the Maghreb political 
news in 2014, and what are the media agenda adopted by each channel? 

Secondary questions about the Agenda of the two channels: 

1. Is there a difference in the agenda of both Al-Jazeera and Al-
Arabiya channels when they selected the most important Maghreb political news 
in 2014? 

2. Can both Al-Jazeera and Al-Arabiya, proceeding from objectivity 
and impartiality, build similar Maghreb agenda, despite of the ideological 
differences between the two channels, when they selected the news of 2014? 



   
Secondary questions about framing process 

1. Which channel showed more its opening line when they frame the 
Maghreb political news in 2014? 

2. What are the most widely used reference frames in Al-Jazeera and 
Al-Arabiya when they frame the Maghreb political news in 2014? 

3. Which channel used more the media framing tools in Maghreb 
political news 2014? 

4. Do Al-Jazeera and Al-Arabiya channels use the same political 
glossary when they frame the Maghreb political news in 2014? 

Hypotheses of study 

 

There is a difference in the framing process of the Maghreb 
political news 2014 between Al-Jazeera and Al-Arabiya. 

 

Both Al-Jazeera and Al-Arabiya build similar Maghreb political 
agenda, despite of the ideological differences between the two channels, when 
they selected the news of 2014. 

 

Al-Jazeera channel showed more its opening line when framed the 
Maghreb political news in 2014. 

 

Al-Arabiya channel used the media frames greater than Al-Jazeera 
when framing the Maghreb political news in 2014. 

Our study has been structured in five chapters:  

The first chapter identifies the subject of the study and its methodology 
procedures starting by identifying the problematic, asking its questions and 
developing hypotheses by identifying the importance of the subject and the 
objectives of the study and finishing by the reasons of choosing the subject, the 
approach used and its tools, and the previous studies. 

The second chapter included a theoretical introduction in the study. It 
contains the agenda building and the media framing. 

The third chapter is devoted to political news in the arabic satellite 
channels; we discussed here the arabic satellite media, the political media, and 
the arabic satellite news industry. We take Al-Jazeera and Al-Arabiya channels 
as models. 

The fourth chapter contains the political events that occurred in the 
Maghreb region (Tunisia, Libya, Algeria, Morocco, Mauritania) before and 
during 2014. 



   
The fifth Chapter is devoted to the field work by revealing Al-Jazeera and 

Al-Arabiya agendas and how they frame Maghreb political news in 2014. It 
contains also the presentation of the results of the study. Our study is concluded 
by a conclusion. 

Results of the study:

 

1 / the construction of Agenda: 

 

The list of priorities for the most important Maghreb political news 
in 2014, for both Al-Jazeera and Al-Arabiya, built in consistent with the political 
agenda of the two channels. 

 

There is a political agenda, which is the political agenda of the 
financed countries (Qatar, Saudi Arabia) controls the media agenda. 

 

Both Al-Jazeera and Al-Arabiya organize their political and 
informational priorities without taking in account their viewers

 

priorities, when 
they selected the most important political events of the Maghreb in 2014. 

 

The features of channels agenda appear in the selected frameworks 
news articles adopted at the Maghreb political news in 2014. 

2 / the process of framing: 

Al-Jazeera and Al-Arabiya framed Maghreb political news in 2014 as 
follows: 

 

Al-Jazeera channel devoted time duration for Maghreb political 
news greater than that allocated by Al-Arabiya channel for the same news. 

 

Al-Jazeera relied on live televised Maghreb events. It  
used live videos in second place within the items used to support the Maghreb 
political news, while Al-Arabiya used it in last place. 

 

Al-Jazeera outperformed Al-Arabiya in the use of different 
intellectual contexts when framing Maghreb political news. 

 

Al-Arabiya formulated some Maghreb political news within 
religious context, unlike Al-Jazeera. 

 

Both Al-Jazeera and Al-Arabiya displayed more than 
one trend when framing the Maghreb political news. 

 

Al-Jazeera was more neutral.    



  



    



   

.



      



     



    

.



    



   



    



     



      



   

.

.

 



    

.

.

.



   



               



         



           



        



   

1

2

                                          

 

1

 

2

  



   
1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



          

1

                                          

 

1 Maurise Angers Initiation Pratique A La Methodologie Des Science Humaines Casbah Edidion 

Alger 1997. p9 .                                                                                      



   



   

1

2

                                          

 

1

 

2

 



      



          



   
9

1

                                          

 

1

 



   
Allied Media 

 

1

 

                                          

 

1

 



   



   



    

1

2

 

Entman 

3

4

                                          

 

1www.almaany.com

  

2

 

3 ROBERT M.Entman

 

« Framing :Toward clarification of a fractured paradigm » Journal of

Communication vol :43 N :04 1993 p.p (51-52) . 
4

 

http://www.almaany.com


   

1 

Kahenman 

Kahenman of Tvenshy 

Batéson 

Goffman 

2

                                          

 

1 Pipa Norris 

 

« The Restless Searchlight :Net work news framing of the post cold war 

world  Political Communication vol :12 N :04 1995 p.p(357-360). 
2

 



   
1

2

.

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   

Entman

 

1

Entman

RHEE

                                          

 

1 ENTMAN.Robert 

 

M.franminge . Toword clarification of a fractured paradigm. Journal of 

communication ou vol

 

43

 

n04 autumn 

 

p 52            



   
1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3 Rhee.June w .strategy  and issue frames in election campaing Coverage : AS social congnitive 

accounts of framing effects Journal of communication vol

 

47 n.03 summer 1997 p44

 



   
1

2

3

4

                                          

 

1

 

2

 

3

  

4

 



   
1

                                          

 

1

 



   

1

                                          

 

1

 



    

1

 

                                          

 

1

 



          



      



     



   

1

 

                                          

 

1

   



   

%

 



   
1

                                          

 

1

 



      



   
1 

                                          

 

1

 



      



   
1

2007

tf1france2 

  

                                          

 

1

 



   

tf1/France 2



   
1

2

 

Melanie Stawiki university of Missouri s 2009

  

                                          

 

1

2007

 

2 Melanie Stawiki : framing the Israeli-Palestinian conflict;  a study of frames used by three 

American news papers   master s these Columbia ; faculty the graduate school

 

university of 

Missouri s 2009. 



     

1

 

                                          

 

1 MOHAMED ABU RAMaDAN: a faming analysis of  al-jazeera s coverage of the Palestinian fath-

hams  conflict ;master s theses California faculty of journalism and mass communication san Jose 

state university2009. 



    
: 

      



      



    

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   
1

PATERSON

 

2 

3

pseudo environment

 

                                          

 

1

 

2 Patterson Steven : political behavior Patterson s in evry days life 

 

new bury-park Canada 1999 

p231 

 

3

 



   
1

    

2

                                          

 

1

 

2

  



    

1

  

2

    

                                          

 

1

  

2

  



    
1

  

Eyal

   

.D

 

Dived

  

                                          

 

1

 



         



   
Eugene show

1

                                          

 

1

 



   

shaw

1

                                          

 

1

 



   
Karger 

1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   
1

2

CO0K

 

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   

1

   

MCCOMBS & SHOW 

Tuchman 

Making news 

Todd Githin 

G B S

2

                                          

 

1

 

2

 



   
Paul D'Angelo

Kinder

Sanders

 



    

Frame

1

2 

                                          

 

1

 

2 Fortunato

 

J. (2000)

 

Public Relations Strategies for Creating Mass Media Content: A Case Study 

of the National Basketball Association

 

Public Relations Review

 

26 (4): pp. 481-497. 



   
1

  

2

3

                                          

 

1 Entman

 

R. (1993)

 

Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm

 

Journal of 

Communication

 

43 (1): pp. 51-58. 
2 Esrock

 

S.

 

et al. (2002)

 

The Saga of the Crown Pilot: Framing

 

Reframing

 

and 

Reconsideration

 

Public Relations Review

 

28 (2): pp. 209-227

 

3 Tucker

 

L. (1998)

 

The Framing of Calvin Klein: A Frame Analysis of Media Discourse about the 

August 1995 Calvin Klein Jeans Advertising Campaign

 

Critical Studies in Mass Communication

 

15 

(1): pp. 141-157

 



   

1 

2

  

                                          

 

1

 

2

 



   
1

    

                                          

 

1

 



   

1

2

                                          

 

1

 

2 Semetko H.8 valkenburg(2000) framing European politics;a content analysis of press of& television 

news 

 

journal of communication   p 93

 



     

1

    

2

   

                                          

 

1 Hall Alice (200 );  the mass media cultural identity and perception of national character an 

analysis of frames in us and Canadian coverage of audiovisual material in the gatt.gazette

 

p 233 

 

2 Watson James( 1998) media communication ;  introduction of theory and process London 
macmillan press.ltd. 



   
1

stephenrese 

    

2

                                          

 

1

 

2

 



   

gadi & wolfeld 

         

1

     

                                          

 

1 Entman Robert ; Fraiming us coovrage of Entemational News: constrast in narratives of the kal and 
Iran air incidents . Journal of communication 1991 p18 



    

1

Roya & jyatica

    

 

Frame 

  

                                          

 

1 Dietram A.Scheufele

 

Framing as a theory of media effects

 

journal of communication

 

vol 49 No. 

1

 

1999. . Op. Cit

 

P:116. 



     

1

2

                                          

 

1w.w.w.walukah.com 
2 Robert entman ;op. cit p55. 



    

1

 

2

frame setting

                                          

 

1 Dietram Scheufele ;op.cit pp103-122. 
2 Zhongdang Pan ;Gerald Kosicki : Framing Analysis An Approach To News Discourse

 

Political 

Communication Vol.10no1 1993 Pp55-57. 



   
1

             

                                          

 

1

 



   
1

      

                                          

 

1

 



   

1

                                          

 

1

 



   

1

2

                                          

 

1 Gamson and Andre Modigliani : Media discours and public opinion on nuclear power a 
constructiviste approach american journal of sociology.vol95no1(1989). 
2 Pippa Nourris Montague Kern And Marion Just :Framing Terrorismes :The News Media The 

Gouvernement And The Public(New York :Routledge 2003) 



   

1

                                          

 

1

 



    



   

1  

2  

  

                                          

 

1

 

2

 



        

1  

                                          

 

1

 



   

1

2

                                          

 

1

www.mada

 

center.org             
2

 

http://www.mada


   

1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   

1

%

                                          

 

1

 



   
%

%1

 

SPACE TOON.

  

MBC3 

     

                                          

 

1

 



   
1

 

2

  

                                          

 

1

 

2

 



    
1

Pinit

   

                                          

 

1

 



     

INFOTAIMONT 

 

1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3 Grames Waton And Annehill

 

Dictionary Of Communication Media Styide ; Lo Ndon .Amold 1984 

P 115-116 



             

1

      

2

                                          

 

1

 

2

 



      



    

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   
1

2

3

4

                                          

 

1

 

2

 

3

 

4

 



   

1

2

3

4

                                          

 

1

 

2

 

3

 

4

 



   
1

2

  

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



    

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   

1

 

                                          

 

1

 



   
1

           

2 

                                          

 

1

 

2

 



   
1

2

                                          

 

1

 

2

 



   
1

2

3

4

                                          

 

1

 

2

 

3

 

4

 



   
1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   
1

 

2

 

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   

1

2

3

                                          

 

1

 

2

 

3

 



   

1

                                          

 

1

www.awgmm.org : 

http://www.awgmm.org


   
1

2

3

4

                                          

 

1

 

2

 

3

 

4

 



     

1

  

2

                                          

 

1 Graber.d. Media power in politics congressional 1998p73

  

2

 



   

1

a

f

win

                                          

 

1

 



   
CNNBBC

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   

1

2

 

                                          

 

1

 

2 Fatiha Dazi-Heni Monarchies et societes d arabie :le temps des confrontation préface de Gilles 

Kepel ;postface du GHanim al-Najjar collection acadélique (paris :les presses de sciences 

po 2006) p208. 



   

1

2

                                          

 

1

 

2

 



   

1

                                          

 

1.com/Arab%2http://www.arabtimes

  

http://www.arabtimes


   
MBC 

Ara
1

2

ARA

                                          

 

1

 

2

 



    

%

%



   

1

 

                                          

 

1

 



    



   

% %10%%

1

                                          

 

1

 



   

1

2

                                          

 

1

jalla.comWWW.ma

 

2

 

http://WWW.ma


         

1 

                                          

 

1

 



   

1

2

3

                                          

 

1

 

www.metransparent.com

 

2

 

www.anhri.net/reports/libya

 

3

www.ahewar.org/DEBAT/show.art.asp

  

http://www.metransparent.com
http://www.anhri.net/reports/libya
http://www.ahewar.org/DEBAT/show.art.asp


   

1

                                          

 

1

 



   

1

%

%2

                                          

 

1

www.raialyoom./p :170160

 

2

 

http://www.raialyoom./p


   
% 

%1

2

 

                                          

 

1

 

2

 



    

1

                                          

 

1

 

https://www.alaraby.co.uk/politics/2014/6/21

 

https://www.alaraby.co.uk/politics/2014/6/21


   

.

1

 

.

. 

                                          

 

1

http://raseef22.com/politics/2014/12/21

 

http://raseef22.com/politics/2014/12/21


   

. 

 

. 



   
. 

. 



   
. 

. 

. 

. 

1

                                          

 

1

 



   

1

 

: 

. 

                                          

 

1:

 

http://www.alchourouk.com/78113/675/1/-.html

 

http://www.alchourouk.com/78113/675/1/-.html


    

. 

1.

                                          

 

1:

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/10/2014102161119511573.htm

 

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/10/2014102161119511573.htm


   

. 

"

.

"

1

 

                                          

 

1:

 

http://www.alaraby.co.uk/politics/1e3303ec- 

http://www.alaraby.co.uk/politics/1e3303ec-


   

. 

. 



   
.

. 

. 



   

. 

 

. 

.



   
1.

2014

. 

.

.

. 

                                          

 

1:

 

http://www.raialyoum.com/?p=176246 

http://www.raialyoum.com/?p=176246


   
.

1.

. 

 

2

                                          

 

1 http://alakhbar.info/intrep/reports/7502-90.html

 

2: http://aawsat.com/home/article/178016

 

http://alakhbar.info/intrep/reports/7502-90.html
http://aawsat.com/home/article/178016


   
". 

1.

.

"

                                          

 

1: http://www.elkhabar.com/ar/monde/437604.html#sthash QeFiNWF9.dpuf

 

http://www.elkhabar.com/ar/monde/437604.html#sthash


   

.

.

1. 

                                          

 

1:

 

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/12/2014htm

 

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/12/2014


         



    



       

/01/



   



    



   



   



   



    



   



     



    



    



     



    

12

01101

  



   



     



   
-

-



    

1:436 :3100 :34

 

1 :461 :171 :49

 

1 :43



   

00.34

1 :49

6.31



   

0 0 0000

00000



    



       



    



   



    



   



    



    



        



       



              



       



   



   



   



    



         



   



   



   

01

0101010101

 

0101

 

010101

01

 



   



     



   



    



    



        



          

IH5017

 



   

0101

 

01//01

 

////////01

//01//////

////////////

01

  

01 

 

//////01////

01//////////

01//////////

//

 

////////



          



     



           



                  



         

%



                          



      

//////

////////////

////////////

//////////////////

//

 

// 

 

////////

////////////

//////////////

//// //////////////

  



        



          

   

 



         



           



           



          



   



   



    



   



   



   



       



      



      

10100707040406

100403030701303

2608110114120707



   



   



         



   



       



    



   



        



       



    



         

%

%



      

%

    



    



           



          



          



              



              



          



              



            



         



    

//////////////

//////////

//////

//



   

//////////

////////

//////////

//////

//////////

////0////



     



   

//////////

//////////

//////////

//////////

//////////

//////////////

////

//////////

//////////

//////////

//////////

//////////

//01////////

01//03//12



   



   



   



   



       



          



         



      



        



   



   



      

%



   



    



        



      



    



       

07

05

03

02

07

08

01

07



     



   



        



   



   



   



    



    



    



   



   



    



    



     



   



    



   



   



   



    



      



        



       



        



           



        



        



   



    



   



     



               



   



    



     



       



    



   



   



         



    



    



   



    



   



    

-

     



         



         



         



         



   



   



   



    
-

        



      



   



   



   



   



   



   



             



     



   



   



   



   



   



   



   



   



        



      



   
  

       



      



        



   

1

  

                                          

 

1

 



   
1 

  

2

 

                                          

 

1

http://saotaliassar.org/Frei%20Kitabat/ 01.htm

 

2http://uae71.com/cate/7

  

http://saotaliassar.org/Frei%20Kitabat/
http://uae71.com/cate/7


   

CAPPELLA

 

JAMISON PATTERSSONEILDERS1

                                          

 

1

 



   
BENNETT

1

                                          

 

1

 



   



   



    



    



   



   

Harper

1

 

                                          

 

1

 



   
1

1

                                          

 

1

http;//ar.qantara.de.

 



    

GADIWOLFSFELD 

  



       



   



       



  



   



  



          

. 

        



                           



         

. 

       

. 

        



          

. 

       

. 

       



                        

. 

  



              

. 

            



                       



                 



           

2007

     

w.w.w.walukah.com

   

www.mada

 

center.org  

 



    
www.almaany.com

   

www.awgmm.org : 

 

http://www.arabtimes.com/Arab%2

   

WWW.majalla.com

   

www.metransparent.com

     

www.anhri.net/reports/libya

    

www.ahewar.org/DEBAT/show.art.asp

  

www.raialyoom./p :170160

    

https://www.alaraby.co.uk/politics/2014/6/21

   

http://www.almaany.com
http://www.awgmm.org
http://www.arabtimes.com/Arab%2
http://WWW.majalla.com
http://www.metransparent.com
http://www.anhri.net/reports/libya
http://www.ahewar.org/DEBAT/show.art.asp
http://www.raialyoom./p
https://www.alaraby.co.uk/politics/2014/6/21


    
http://raseef22.com/politics/2014/12/21

  
:

 

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/10/2014.htm

  

:

  

http://www.alaraby.co.uk/politics/1e330

  

:

  

http://www.alchourouk.com/78113/675/1/-.html

  

:

  

http://www.raialyoum.com/?p=176246 

   

http://aawsat.com/home/article/178016

   

http://www.elkhabar.com/ar/monde/437604.html#sthash QeFiNWF9.dpuf

  

:

 

http://studies.aljazeera.net/reports/2014/12/2014 htm

  

http;//ar.qantara.de.

   

http://saotaliassar.org/Frei%20Kitabat/ 01.htm

 

http://raseef22.com/politics/2014/12/21
http://studies.aljazeera.net/reports/2014/10/2014.htm
http://www.alaraby.co.uk/politics/1e330
http://www.alchourouk.com/78113/675/1/-.html
http://www.raialyoum.com/?p=176246
http://aawsat.com/home/article/178016
http://www.elkhabar.com/ar/monde/437604.html#sthash
http://studies.aljazeera.net/reports/2014/12/2014htm
http://saotaliassar.org/Frei%20Kitabat/


    
http://uae71.com/cate/7

     

111. Entman Robert framing us. Couvrage of international news: contrast in 
narratives of the kal and Iran air incident; journal 

of communication

 

41(4)1991. 

112. Maurise angers initiation pratique a la methodologie des science 

humaines casbah edidion alger 1997 . 

113. Entman.Robert

 

M.franminge . Toword clarification of a fractured 

paradigm. Journal of communication ou vol

 

43

 

n04 autumn            

114. Pipa Norris 

 

« The Restless Searchlight :Net work news framing of the

post cold warworld  Political 

Communication vol :12 N :04 1995 

 

115. Rhee.June w .strategy  and issue frames in election campaing Coverage : 

AS social congnitive accounts of framing effects

Journal of communication vol

 

47 n.03 summer 

1997

 

i. Fortunato

 

J. (2000)

 

Public Relations Strategies for Creating Mass 

Media Content: A Case Study of the National 

Basketball Association

 

Public Relations 

Review

 

26 (4)

 

http://uae71.com/cate/7


   
116. Esrock

 
S.

 
et al. (2002)

 
The Saga of the Crown Pilot: Framing

 
Reframing

 
and Reconsideration

 
Public 

Relations Review

 
28 (2)

 

117. Tucker

 

L. (1998)

 

The Framing of Calvin Klein: A Frame Analysis of 

Media Discourse about the August 1995 Calvin 

Klein Jeans Advertising Campaign

 

Critical 

Studies in Mass Communication

 

15 (1)

  

118. Semetko H.8 valkenburg(2000) framing European politics;a content 

analysis of press of& television news 

 

journal of 

communication

 

119. Hall Alice (200 );  the mass media cultural identity and perception of 

national character an analysis of frames in us and 

Canadian coverage of audiovisual material in the 

gatt.gazette 

 

120. Watson James( 1998) media communication ;  introduction of theory and 
process London ma cmillan press.ltd. 

121. Dietram A.Scheufele

 

Framing as a theory of media effects

 

journal of 

communication

 

vol 49 No. 1

 

1999. . Op. Cit.

 

122. Zhongdang pan; Gerald kosicki : framing analysis

 

an approach to news 

discourse

 

political communication vol.10no1

 

1993. 

123. GAMSON and ANDRE MODIGLIANI: media discourse and public 
opinion on nuclear power A constructivist 
approach American journal of sociology.vol95no1 
(1989). 

124. PIPPA NOURRIS MONTAGUE KERN and MARION JUST :framing 

terrorism :the news media the government and the 

public(new York :routledge 2003) 



   
125. Fatiha Dazi-Heni Monarchies et societies d arabie :le temps des 

confrontation

 
preface de Gilles Kepel ;postface 

du GHanim al-Najjar collection acadélique 

(paris :les presses de sciences po 2006. 

126. Mohamed Abu Ramadan: a faming analysis of  al-jazeera s coverage of 
the Palestinian fath-hams  conflict; master s 

theses California faculty of journalism and mass 

communication san Jose state university2009. 

127. Patterson Steven: political behavior Patterson s in every day s life

 

new 

bury-park Canada 1999. 

128. Grames Waton And Annehill

 

Dictionary Of Communication Media 

Styide ; LO NDON .AMOLD 1984 P 115-116 

129. Graber.d. media power in politics congressional 1998

 

130. Melanie Stawiki : framing the Israeli-Palestinian conflict; a study of 
frames used by three American news papers 
master s these Columbia; faculty the graduate 

school

 

university of Missouri s 2009.  



  



    



                              



              



   



      



      



    



   



   



     



     



      



        



      



       



           



         



       



       



       



       



       



        



    



      



This document was created with Win2PDF available at http://www.daneprairie.com.
The unregistered version of Win2PDF is for evaluation or non-commercial use only.

http://www.daneprairie.com

