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Abstract: 

     The situation characterized  by numerous and various  advertisements, the 

overcrowding of the market with different  products, the speedy competition 

between the economical companies and the reluctance of the TV watchers to 

follow adverts on all the media, leads the world famous advertisers to think of 

getting rid of the traditional ways of presenting the advertisements and of 

creating new techniques which attract  more and enhance opportunity to store 

data in the Tv viewer’s memory and that will be by inventing a kind of program 

which gets more profits and more Tv viewers throughout the world and That is 

known as the Real programs. 

This study aimed at an attempt to know the real programs which the Arab 

satellites present to the Algerian TV watchers mainly youths including the 

themes principles. Not only because it is a new method of broadcasting to be 

added to the other traditional ones, films, series…etc. but because it forms new 

models of adverting on TV. 

        Moreover, this study aimed to point at the great exposition of a sample of 

the Algerian youths who are in the secondary level to these real programs. And 

their relationship with their consuming habits and their possible impact on their 

culture and their life styles. Accordingly, an analytical inquiry was used for 

gathering the useful information from the contents presented by the real 

programs of some Arab satellites such as star academy program including their 

advertisements.  

According to the study’s hypothesis and questions, the study’s findings are: 

 The Algerian secondary youths are very careful to follow-up the Real 

programs presented on the Arab satellites. 
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 The Real programs are doing their best to create new consumption styles 

for youths, by imitating the Real programmers’ stars (idols). 

 The Real programs are working on the Arab satellites to widespread the 

principles (values) of the cultural universality and its models by 

influencing their clotting habits, ways of dressing their hair even their 

way of expressing their feeling and emotions. 

 The Real television can go beyond the learner’s failure to preserve the 

data of adverts since it’s linked to real personalities who are considered 

as their real models though it does not have an impact on how to create, 

directly a feeling of need to the advertised products. 

 At last, the Real programs of the Arab Satellites fail to rehabilitate the 

relationship between the producer and the advertisement because the 

purchasing process is linked with other economical limits such as; the 

salary and the products’ price. 
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Résumé: 

      La conjoncture actuelle caractérisée par de nombreuses et diverses 

publicités, l'encombrement du marché avec des différents produits, la 

compétition croissante entre les entreprises économiques et la réticence des 

téléspectateurs de suivre la publicité sur tous les médias, conduit les annonceurs 

de renommée mondiale à changer la manier traditionnelle de présenter la 

publicité et créer de nouvelles techniques qui attirent l’attention et améliorent la 

possibilité de stocker des données dans la mémoire du téléspectateur on 

inventant une sorte de programme qui obtient plus de profits et plus de 

téléspectateurs à travers le monde et qui est connu comme les programmes de 

téléréalités. 

       Cette étude visait à mieux connaître les programmes de téléréalités que les 

satellites arabes propose aux téléspectateurs algériens y compris les jeunes, et 

les principaux thèmes qu’elles traitent ; Non seulement  parce que la téléréalité 

est un nouveau mode de diffusion à ajouter aux traditionnelles (films, séries... 

etc) mais parce qu’il représente également un nouveaux modèle de publicité 

dans la télévision.  

      En outre, cette étude vise à souligner la grande exposition d'un échantillon 

des jeunes Algériens qui sont dans le niveau secondaire à ces programmes de 

téléréalités. Et la relation  de cette exposition avec leurs habitudes de 

consommation et l’impact possibles sur leur culture et leur style de vie. En 

conséquence, une enquête analytique a été utilisée pour la collecte des 

informations utiles à partir du contenu présenté par les programmes de 

téléréalités de certains satellites arabes, tels que le programme de la Star 

Academy, y compris leurs publicités. 

     Selon les hypothèses et les questions, les résultats de l'étude sont les suivants: 

• Les jeunes algériens au palier secondaires sont très attentifs aux programmes 

de  téléréalités présentés sur les satellites arabes. 
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• Les programmes  de téléréalités font de leur mieux pour créer de nouveaux 

styles de consommation pour les jeunes, en imitant les star des programmes de 

la téléréalité (les idoles). 

• Les programmes de téléréalités sur les satellites arabes ont généralisé les 

principes (valeurs) de l'universalité culturelle et ses modèles en exerçant une 

influence importante sur  les habitudes des jeunes et leurs façons de s’habiller et 

de se coiffer et même leurs façons d'exprimer leurs sentiments et leurs émotions. 

• Les programmes de téléréalités peuvent aller au-delà de l'échec du 

téléspectateur  à conserver et stoker les informations qu’il reçoit de la publicité, 

car elles sont liées à de véritables personnalités qui sont considérés comme 

modèles et idoles, mais ces programmes n'ont  pas eu d'incidence sur la création  

du besoin aux produits. 

• Enfin, les programmes téléréalités dans les satellites arabes ne parviennent 

pas à remettre en état la relation entre le produit et la publicité parce que le 

processus d'achat est liée à d'autres limites économiques tels que; le salaire et 

le prix des produits. 
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هاجر إلى أمريكا  .صالات ومؤسس نظرية الغرس الثقافيم، وهو أستاذ للات5959جورج جربنر  في هنغاريا سنة  ولد 

م، وعمل في سان فرانسيسكو 5980وحصل على درجة البكالوريوس في الصحافة من جامعة كاليفورنيا عام  .م5989سنة 

م، وسرح برتبة رقيب أول بعد 5988إلى الجيش الأمريكي سنة بوصفه كاتب عمود ومساعد رئيس التحرير، وأنضم 

 .م5975ومسؤول الدعاية ودرس الصحافة في كلية ايل كامينو، حصل على الماجستير سنة  احر االحرب عمل كاتب

نحو نظرية الغرس "وهو صاحب أطروحة  .م، في مجال الاتصالات من جامعة كاليفورنيا الجنوبية5977والدكتوراه سنة 
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علانات التي ، دراسة تحليلية وتطبيقية على الإ" استخدام الطفل في الإعلانات التلفزيونية :"هاني عبد المحسن جعفر 
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 .880، مرجع سابق، ص"نظريات الاتصال:"منال هلال المزاهرة 
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 .055، مرجع سبق ذكره، صعلوم الاتصال والمجتمعات الرقميةفريال مهنا،  
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 نظريات تعنى بالعلاقة بين وسائل الإعلام وجمهورها وكان محور هذه  ام الجمهور لوسائل الإعلامنظريات استخد

ومن هذه النظريات نجد مدخل الاستخدامات والإشباعات الذي . الدراسات كيف ولماذا يستخدم الجمهور وسائل الإعلام

. وأن دور وسائل الإعلام هو تلبية الحاجات فقطيفترض أن الجمهور يستخدم المواد الإعلامية إشباع رغبات كامنة لديه 

ونجد أيضا نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام التي تعتمد فكرتها على أن قدرة وسائل الإعلام على التأثير تزداد عندما 

 .منال المزاهرة، نظريات الاتصال: للمزيد أنظر. تقوم هذه الوسائل بوظيفة نقل المعلومات بشكل مميز ومكثف
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3 TEMPEST, Andrews " Television Advertising in Europe" Media bulletin European institute 

for the Media 1988 Vol 5, N° 4 pp 23-25. 
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 يهدف المعلن من خلاله مقاومة أو تخفيض آثار الإعلان الذي يقوم به المنافس، ويكون هدفه المحافظة  الدفاعي الإشهار

فيهدف إلى تذكير المستهلك بأن أما التدعيمي و التذكيري . على حصة المعلن في السوق، وضمان عدم انخفاض مبيعاته

وكلاهما . ه لا يزال موجودا في السوق ويدعم بذلك قرار المستهلك الذي قام بعملية الشراءالمنتج الذي سبق وأن استخدم

يسعى لتحقيق الهدف نفسه، وهو الهدف الذي يسعى أيضا الإعلان الدفاعي لتحقيقه، أي منع مبيعات المؤسسة من التدهور 

اد استخدامها الآن في المجتمعات الغربية، وبشكل هي إحدى الأنواع الإشهارية التي يزدالمقارنة  و الإشهارات. والانخفاض

خاص في الولايات المتحدة الأمريكية، وهو إعلان يقوم فيه المعلن بالمقارنة بين المنتج الذي يقدّمه والمنتجات الأخرى 

لعرق ويزداد استخدام هذا النوع من الإعلان في بعض المنتجات مثل معجون الأسنان ومزيل ا. المنافسة له في السوق

وإطارات السياّرات وغيرها من المنتجات الأخرى على أن لا يتعرّض لتلك المنتجات المنافسة إلا من خلال الحقائق التي 

فهو إعلان يهدف إلى زيادة توعية الإفراد الاستخدام الأمثل للموارد المحدودة  إلى يهدف الذي والإشهار. يمكنه إثباتها

فإذا كان الإعلان بشكل عام يهدف إلى زيادة استهلاك منتج معينّ .. ة التعامل الأمثل معهاوتعريفهم بالمواد المحدودة وكيفيّ 

إلا أنه يمكن استخدامه لترشيد عملية الاستهلاك في مجتمع معينّ لسلعة ما، أو لموارد طبيعية معيّنة ومثال ذلك ما نراه في 

تهلاك المياه نظرا لمشكلة المياه التي يعانيها المجتمع مختلف وسائل الإعلام من إعلانات تحث على عدم الإسراف في اس

الجزائري في السنوات الأخيرة بفعل قلة تساقط الأمطار خاصة في مناطق معينّة، أو إعلانات الاقتصاد في استهلاك الطاقة 

 .الكهربائية التي يقوم بها مؤسسة سونلغاز بالنظر إلى العجز المسجّل في إنتاجها
1
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 ذج جديد للإشهار في التلفزيوننموك البرامج الواقعية

في ماهية البرامج الواقعية وتطوّرها: أوّلا

 البرامج الواقعية في قلب تحوّلات النظام التلفزيوني: ثانيا

 قراءة نقدية لبرامج الواقع في الفضائيات العربية: ثالثا

الإشهار وتلفزيون الواقع: رابعا
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، ملخص عن محاضرة قدمت على هامش ندوة حول روابط "تلفزيون الواقع بين الواقع و اللاواقع": أحمد خواجة  1

 :فكار أون لاينالتداخل المعقدة بين ثقافة الجمهرة و الثقافات الشعبية، مجلة أ

 Mar_avr2005 /Khweja.html   /  Archives  /Arabic  /www.afkaronline.org//http: 

 .المرجع السابق نفسه 2
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 .02، ص 0224ترجمة أديب خضور، سلسلة المكتبة الإعلامية، دمشق، سوريا، " تلفزيــون الواقع: "مارك أندريجيفيك 1
2

 , magazine des diplômés et des partenaires, ? Mensongeréalité, vérité–Télé Serge Beacher:

Université Laval, Canada, 2004 p27.  
، 0227، ترجمة أديب خضور، سلسلة المكتبة الإعلامية، دمشق، سوريا، "تلفزيون الحقيقة: " غراهام برادفيلد وآخرون 3

 .48ص 
4
 .  ، مرجع سابق0228أسرة، قناة إقرأ، ماي حصة شباب و: تلفزيون الواقع يصنع واقعه ويخرب واقعنا 
5
 الصورة، ثورة، "الثقافية والنسبية التجانس الثقافي بين العربية المنطقة في الواقع تليفزيون: "نصر الدين لعياضي 

 .04، ص2008بيروت العربية، الوحدة دراسات مركز الواقع، الإعلامي فضاء المشهد
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 .05، ص مرجع سبق ذكره ،نهاد النقيبي 

2 Hill A : Reality tv : audiences and popular factual television , London, Rutledge, 2005, P 24.  
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1http://www.guardian.co.uk/technlogy/2001/aug/14/news.uknews  00/25/0225تاريخ الزيارة
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http://www.guardian.co.uk/technlogy/2001/aug/14/news.uknews
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 05،  ص0228جويلية ، 1533  ،  جريدة اليوم،  العددأضواء على المشهد الكامل: محمد بوعبدالله  
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الإعلام والاتصال : مقعد وراء التلفزيون ، "بداية الواقع أم نهاية الأسطورة:عن تلفزيون الواقع وإليه: "جمال الزرن 

نشرت هذه الدراسة بمجلة : ملاحظة. 0225_20_52تهتم بقضايا الإعلام العربي والدولي،  والمجتمع، مدوّنة افتراضية

 . 0227الإذاعات العربية، إتحاد إذاعات الدول العربية، تونس، 

Jamelzern.jeeran.com/archive/2007/2/55673.html. 
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 05ه ص المرجع نفس

2
 .مرجع سابق: تلفزيون الواقع يصنع واقعه و يخرّب واقعنا 

3
 .المرجع نفسه  
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خاص لمركز دمشق للدراسات  - الفضائي الخاص في العالم العربي نجاح ام فشل؟ البث :محسن الصفارللمزيد أنظر  1

 20-02-2009النظرية والحقوق المدنية 
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 .58 ،ص0228، أوت 8852جريدة الشّرق الأوسط،العدد  ،في أقفاص ملوّنةران ئتلفزيون الواقع ف :عبد الحليم حمّود 

2
 .0228، ماي 484دن،  لبنان، العدد، مجلة الحوار المتمتلفزيون الواقع في صيغته العربية:علي سفر  
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 .نفسهسابق المرجع ال 

2
الإعلامية، دمشق، سوريا، ، سلسلة المكتبة"الإعلام العربي على أبواب القرن الحادي والعشرين: " أديب خضور 

 .580، ص 0224
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 .898، ص 0224الدر المصرية اللبنانية، القاهرة، مصر، " التلفزيون الفضائي العربي:" هبة شاهين 
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يعد نظام البث التلفزيوني الرقمي الأرضي إحدى تقنيات البث الحديثة الآخذة في : TNTالتلفزيون الرقمي الأرضي1

ان العالم بشكل متسارع أكثر من أي وسيلة أخرى ويعود الفضل في تطوير هذه التقنية إلى حلم الانتشار في كثير من بلد

وحقق نجاحا باهرا، إذ وصل  5998البروفيسور أولريش رايمر في إيجاد نظام عالمي موحد للتلفزيون الرقمي بدأه في عام 

ويمتاز البث الرقمي بآلاف . بلداً حول العالم 87ملايين مستخدم في أكثر من  552عدد المستخدمين اليوم إلى أكثر من 

الأمر الذي  analogueالخدمات الجديدة التي يمكن تقديمها للمشاهدين والمستمعين وأنه أكثر كفاءة من الاتصال التناظري 

رة أكثر يجعله قادرا على توفير مساحة لست قنوات في حين أن الأخير يمنحك قناة واحدة فقط، والبث الرقمي يوفر لك صو

وضوحا، وصوتا أكثر نقاءً وجودة، بالإضافة إلى المزيد من الخيارات والأسلوب السينمائي، وبالتالى يمنح المستمعين قدرا 

  .أكبر من التفاعل مع قنوات البث بالإضافة إلى فرص التسوق، وحجز الرحلات، والمعاملات المصرفية، والاشتراك
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1
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1
، وهو عبارة عن تكنولوجيا جديدة في ضغط 0228 في الظهور سنة   HDق الجودةبدأت تكنولوجيا التلفزيون الفائ  

وهذا النظام في الضغط يتيح لشركات   MPEG4/DVB-S1أو بصيغة  MPEG2/DVB-Sالصورة و الصوت بصيغة 

لزيادة في نطاق الإرسال الفرصة لبث مزيد من القنوات بتكلفة أقل، كما يتيح للمستعمل مشاهدة الصورة بأبعادها الكاملة با

يعطي الإمكانية لعرض فيديو وصور على شاشات أكبر بدون  HDوبالتالي . الصورة المرئية وبجودة أعلى في الصوت

تشويه أو تمطيط لها بألوان أكثر حيوية، صور أعرض وأوسع، صوت أفضل وأعلى جودة مما يجعل المشاهدة أكثر متعة 

 . واقرب للحقيقة
2

عض الأرقام والإحصاءات التي قدّمها مكتب الإحصاءات في الولايات المتّحدة الأمريكية يمكن أن إذا أمعناّ النظر في ب 

ما  0225ذلك أنّ الأمريكيين قد خصّصوا في سنة . نلاحظ جليا مدى تفوّق هذه الوسيلة الإعلامية على غيرها من الوسائل

ساعة  500ساعة للجرائد،  559ساعة للإنترنت،  592ساعة للراديو،  957ساعة مشاهدة للتلفزيون مقابل  5777مجموعه 

أي أنّ الوقت الذي قضاه الأمريكيون في . ساعة لألعاب الفيديو 40ساعة لقراءة الكتب وأخيرا  525للمجلاتّ والدوريات، 

 .مشاهدة التلفزيون يساوي تقريبا مجموع ما قضوه من وقت في التعرّض لباقي الوسائل مجتمعة

ى هذا النحو، وبهذا الشكل بالنسبة للأمريكيين، فالأمر ربمّا لا يختلف كثيرا في كندا رغم انخفاض قليل وإذا كان الأمر عل

من نسبيا للوقت الذي يمضيه الكنديون في التعرّض للتلفزيون خلال العشرية الأخيرة حيث انتقل عدد ساعات المشاهدة

. الشيء الذي يمكن تفسيره بتنامي استخدام شبكة الإنترنت 0228ساعة سنة  05.8إلى  5998ساعة في الأسبوع سنة  08.0
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           www.cenus.gov: وللمزيد من الأرقام والإحصائيات حول هذا الموضوع يمكن زيارة المواقع التالية

 www.statcan.ca  

http://www.cenus.gov/
http://www.statcan.ca/
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1 non scripted programmes comprise reality TV Entertainment game shows and talent shows in witch 

the main events within the programme are not pre-determined by writers and producers but are the 

result of actual events happening during the show (www.endemol.com)  

2
، 0227، مجلة الأزمنة العربية، بيروت، أوت"تلفزيون الواقع العربي في مقابل تلفزيون الواقع الغربي:"اد النقيبينه 

 .05، ص099العدد
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، 7804، العدد0225، مجلة المستقبل، لبنان، فيفري "ظاهرة تلفزيون الواقع يغذيها فضول الناس:" كوليت مرشيليان 

 .55ص 
2
، ملخص عن محاضرة قدمها على هامش الندوة حول روابط "اقع بين الواقع واللاواقعتلفزيون الو:"أحمد خواجة 

 .  28، ص0228التداخل المعقدة بين ثقافة الجمهرة والثقافات الشعبية، تونس، سبتمبر 
3
 28المرجع السابق نفسه، ص 
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 .10القرآن الكريم، سورة الحجرات ، الآية  
2
 .545مرجع سابق،  ،"تلفزيون الواقع:"مارك أندريجيفيك 
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 .58، ص 0228، أوت ،8852، جريدة الشّرق الأوسط،العدد تلفزيون الواقع فئران في أقفاص ملوّنة: عبد الحليم حمّود  
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 .25، مرجع سابق، ص"تلفزيون الواقع في المنطقة العربية:" العياضي نصر الدين 
2
 .25المرجع السابق نفسه، ص  

3
 .50، صمرجع سابق: عبد الحليم حمّود 
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1
 .52المرجع نفسه، ص  
2
 .5مرجع سابق، ص : أحمد خواجة 
3
 .5، ص نفسهالمرجع  
4
 .4المرجع نفسه، ص  
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 .05مارك أندريجيفيك، مرجع سابق، ص  
2
 .50المرجع السابق نفسه، ص  
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1 Nicolas Renaud : Téléréalité, fiction et participation du public, Média et société, Québec, 

Canada, 2003, P23   


فمثلا ظاهرة الموضة التي يرتديها المشتركون والتي تحاول البرامج الواقعية إدخالها للمجتمع العربي من خلال نسختها 

بلسان عربي، هي في الواقع أكبر لكن الناطقة بالعربية والتي ليست إلا استنساخا وإعادة إنتاج للبرنامج في صيغته الأصلية و

رويج لأحدث الأزياء، أو تجسيد لها في الحياة اليومية للمتلقي، بل هي أبعد من ذلك بكثير خاصة إذا ما تتبعنا أثر من مجرّد ت

هذه الموضة في نمط حياة المتلقي وتأثيراتها في طريقة استهلاكه، أو تأثيراتها في التقاليد والآداب العامة ليمتد هذا الأثر إلى 

مع ما تلقه هذه الأشياء من صعوبات  ،والعلاقات الاجتماعية والنظرة إلى الحياة كيرالأذواق والعواطف وأنماط التف

ومشكلات في عملية التكيف مع البيئة الاجتماعية والتنظيم الاجتماعي والاقتصادي والسياسي إضافة إلى مشكلة الاغتراب 

المنتج والتي تشمل الغرب المنتج والشرق عن الذات من خلال الانخداع بالمظاهر الاستهلاكية الناشئة بين المستهلك و

العربية قد خلقت تبعات لم تكن منتظرة  وفي هذا الإطار يجب أن نذكر أن برامج تلفزيون الواقع في الفضائيات .المستهلك

على "وأعمال رفض وموانع دينية أو رفض المشتركة الفائزة في برنامج  بتاتا مثل إيقاف بعض البرامج نتيجة ضغوطات
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على الشروط  الجزائرية عائشة قرباص الزواج من حسام عمر الدين المصري الذي تقدم للزواج منها بناء "ا سواالهو

المشاهدين للفتاة الأكثر استعدادا للزواج وتكفل  المفروضة في البرنامج الذي تدور فكرته الأساسية حول التصويت من قبل

 الزفاف وهو ما قد يشكل ضربا في الصميم لمؤسسة الزواج التقليدي فيتحضيرات لحفل  البرنامج فيما بعد بكل ما يلزم من

 .ق ورضا أولياء المرشحينّ للزواجالمجتمعات العربية القائمة على التواف
1
 .54مرجع سابق، ص: غراهام برادفيلد وآخرون 
2
 .58المرجع السابق نفسه، ص  
3
 02سماح القاضي، مرجع سبق ذكره، ص  
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Australian Government:'Reality television review: final report', Australian 
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 .52صمرجع سابق، : عبد الحليم حمّود 
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 .5-8، ص5995، سلسلة المكتبة الإعلامية، دمشق، سوريا، "سوسيولوجيا الترفيه في التلفزيون:" أديب خضور 
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 الملاحظ على قطاع الاتصال والترفيه سيادة وهيمنة وسيطرة الشركات العملاقة الكبرى على محتوى وتوجهات

مجال صناعة الترفيه التلفزيوني وبروز إمكانية التأثير المضامين والأشكال المنتجَة كما أن ضخامة الاستثمارات في 

الإيديولوجي من خلال مواده جعلا من المستحيل أن تكفي إمكانية السوق الوطنية أو المحلية لجعل هذه الاستثمارات ناجحة 

مية ولتغمر الكون الأمر الذي ساهم في دفع هذه المواد لأن تجتاح السوق العال  rentabilitéبمقاييس السوق والمردودية 

 .بأسره

 .89سماح القاضي، مرجع سبق ذكره، ص 1
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 .57، مرجع سابق نفسه، ص "سوسيولوجيا الترفيه في التلفزيون:" أديب خضور 

  بخصوص علاقة الترفيه بالتعليم  أكدت البحوث والدراسات على أن الأطفال يتعلمون من برامج التسلية أكثر مما

ليمية لذلك لا ينبغي تقسيم البرامج إلى تثقيفية وتعليمية وترفيهية لأنها جميعا ذات مهمة تعليمية كما يتعلمون من البرامج التع

 .يجب استخدام كل مقومات نجاح البرامج الترفيهية لمعالجة الموضوعات التثقيفية والتعليمية

 في الفضائيات العربية صورا عن  غالبا ما تتضمن المتابعة لتفاصيل الحياة الخاصة للمشتركين في برامج الواقع

جلساتهم الفردية والجماعية، طريقة نومهم، أسلوب أكلهم وكلامهم، لباسهم وحركاتهم، العلاقات العاطفية التي تنشأ بينهم، 

 ....المكالمات الهاتفية بينهم وبين أقرائهم وأصدقائهم، الخلافات والتصادم بين وجهات النظر التي تنشأ بينهم

2
 .80نا، مرجع سابق، صفريال مه 
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 تايم وارنرTime Warner   بليون دولار، ثلثها أمريكي والباقي  07أكبر مؤسسة إعلامية في العالم إذ تفوق مبيعاتها

 Bertelsmann،مجموعة "CNN"والشبكة الإخبارية " التايم" من العالم، تملك العيد من الأنشطة الإعلامية منها مجلة

مجموعة إعلامية قوية   Viacomية في أوروبا وثالث أكبر مجموعة في العالم، مجموعة فياكم وتعد أكبر مجموعة إعلام

من خارج أمريكا من أنشطتها الإعلامية ( بليون دولار58)في الولايات المتحدة الأمريكية، ربع دخلها السنوي الذي يقدّر 

في زمن العولمة الإعلامية إذ يفوق  Time Warnerوهي بحق أكبر متحد لمجموعة  Disney شبكة الشوتايم، ديزني

وأخيرا مجموعة نيوز . ولها حضور قوي في مجال الإنتاج الموجّه إلى الطفل في العــالم(بليون دولار 08) دخلهـــــا 

( بليون دولار 52)التي تعد خامس أكبر مجموعة إعلامية في العالم إذ يفوق دخلها News corporation كوربورايشن 

 ها الإعلامية شركة فوكس للإنتاج التلفزيوني والسينمائي وشبكة فوكس للبث التلفزيوني  من أنشطت

، مجلة عالم الفكر، المجلس الوطني للثقافة والفنون "عولمة الإعلام ومستقبل النظام الإعلامي العربي:" محمد شومان 1

 .557، ص 5999ديسمبر /والآداب، الكويت، العدد الثاني، أكتوبر
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 .05-08أندريجيفيك،  مرجع سابق، ص مارك  
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 .أستاذة الإعلام بجامعة دمشق، الجمهورية العربية السورية 
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 .84فريال مهنا، مرجع سابق، ص 
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 .75فريال مهنا، مرجع سبق ذكره، ص  
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 الإجراءات المنهجية للدراسة: ام الفصل الخ

 تمهيد

 الميدانية وعينتها مجالات الدراسة: أولا

الميدانية المنهج المتبع في الدراسة: ثانيا

 الميدانية الدراسة أدوات :ثالثا

 مجال الدراسة التحليلية وعينتها: رابعا

 تحليل المحتوى كأداة جمع للبيانات: خامسا
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 .094، ص مرجع سبق ذكره موريس أنجرس، 

2
 .827جاء وحيد دويدري، مرجع سبق ذكره، صر 
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 .857رجاء وحيد دويدري، مرجع سبق ذكره، ص 

2
 .850موريس أنجرس، مرجع سبق ذكره، ص  

3
جديد للإشهار في اللتلفزيون، استهداف فئة معينة  جنموذكالبرامج الواقعية : من هذه الدراسة أنظر الفصل الرابع: للمزيد 

 .من الجمهور



 -أنموذجا الواقع تلفزيون -                     العربية الفضائيات في الإشهارية والبرامج الجزائري المشاهد

 

 

 

-   

-  

- 

25 

% 

52

017021

017021

55

017021

017021

51

017021

017021

51

017021

017021

022522

27 

1

                                           
1
 .585، ص، مرجع سبق ذكرهيدريرجاء وحيد دو 
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، دار الهدى للطباعة والنشر والتوزيع، عين مليلة، "منهجية العلوم الاجتماعية: "سلاطنية بلقاسم ، الجيلاني حسان 

 .05، ص0228الجزائر، 

2
لجامعي الآثار الاجتماعية والثقافية للعولمة الإعلامية على جمهور الفضائيات الأجنبية، الشباب ا:" رحيمة عيساني 

 .055 ، ص0227/0225، جامعة الجزائر، (غير منشورة)، رسالة دكتوراه "بالجزائر أنموذجا

3
 .055المرجع السابق نفسه، ص  

4
 .585، ص مرجع سبق ذكرهرجاء وحيد دويدري،  

5
 .94موريس أنجرس، مرجع سبق ذكره، ص 

6
، الكتاب الثاني، ديوان المطبوعات الجامعية، "لميمحاضرات في المنهج والبحث الع: "سلاطنية بلقاسم ، الجيلاني حسان 

 .85، ص0229الجزائر، الطبعة الثانية، 
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 .042ص، رحيمة عيساني، مرجع سبق ذكره 
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 .72ق ذكره، صمرجع سب ،"منهجية العلوم الاجتماعية: "سلاطنية بلقاسم ، الجيلاني حسان 
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1
 .048 مرجع سبق ذكره، ص :رحيمة عيساني 

2
 .878، مرجع سبق ذكره، ص "البحث العلمي في الدراسات الإعلامية: "محمد عبد الحميد  

3
 .555، صمرجع سبق ذكره، "محاضرات في المنهج والبحث العلمي" :ة بلقاسم، وحسن الجيلالييسلاطن  

4
.040، مرجع سبق ذكره، ص"نهجية العلوم الاجتماعيةم:"سلاطنة بلقاسم، وحسن الجيلالي  



 -أنموذجا الواقع تلفزيون -                     العربية الفضائيات في الإشهارية والبرامج الجزائري المشاهد

 

 

 

1

2

3

                                           
1
، الدار العربية للنشر والتوزيع، "مقدمة في مناهج البحث الإعلامي:"شريف درويش اللبان وهشام عطية عبد المقصود  

 .550، ص0224القاهرة، 

2
 .025ص-027، صمرجع سبق ذكره، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،  

3
 .088، ص، مرجع سبق ذكرهنجرسموريس أ 
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.550، صمرجع سبق ذكره، "مقدمة في مناهج البحث الإعلامي:"شريف درويش اللبان وهشام عطية عبد المقصود 

2
 .025، صمرجع سبق ذكره، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،  

3
، 0228وان المطبوعات الجامعية، الجزائر، ، دي"والاتصالمناهج البحث العلمي في علوم الإعلام :"أحمد بن مرسلي 

 .005ص

4
رحيمة عيساني، مرجع سبق ذكره 
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 ، قسنطينة،(ت د ط، د) ، ديوان المطبوعات الجامعية،"أسس البحث وتقنياته في العلوم الإجتماعية:"فضيل دليو

.(57-58)ص
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 .555شريف درويش اللبّان وهشام عطية عبد المقصود، مرجع سبق ذكره، ص 
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أوت  02رض الباحث استمارة بحثه للتحكيم من قبل كل من الدكتور بن زروق جمال أستاذ الإعلام والاتصال بجامعة ع 

.عنابة باجي مختار بسكيكدة، والدكتور اعراب عبد الغني أستاذ الإعلام والاتصال بجامعة 77

2
 .الذي تضمن الاستمارة في شكلها النهائي( 5)أنظر الملحق رقم 
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ر إعداد وتنفيذ البرامج من الوظائف المهمة في شبكات التلفزة العربية والأجنبية على حد سواء، فهي العمود الفقري يعتب 

التقديم، التصوير، الديكور، )فإعداد البرامج هو الأساس الذي تبنى عليه بقية العناصر في التلفزيون . لأي برنامج تلفزيوني

ومن كان يرغب في . ما أن هذه العناصر تحوّل ما كتب على الورق إلى واقع مرئي، ك(الإخراج، المونتاج، أسلوب عملها

العمل في وظيفة معد برامج تلفزيونية فلابد من توفر مجموعة المؤهلات اللازمة، علما بأن هذا النوع من الوظائف هو 

تابته أن يفكر أولا في كيفية ظهور ما وفي كل الأحوال يجب على الكاتب قبل أن يبدأ ك. خليط من الموهبة والعلم والممارسة

يكتبه على الشاشة، كما أن على معد البرامج أن يستوعب جيدا مقومات صياغة الرسالة التلفزيونية، وكيفية استخدام كل 

عنصر فيها، لأن هذه العناصر هي مفردات لغة التلفزيون التي يصوغ بها ويعبر من خلالها عن أفكاره ومعلوماته 

فالصورة ومكوناتها وزوايا تصويرها وشكلها وحجمها والأضواء والملابس . ما يريد توصيله للمشاهد ومشاعره وكل

والماكياج وحركات وإيماءات الشخصيات كلها عناصر على الكاتب أن يوضحها في النص الذي يكتبه على شكل تعليمات، 

وكل هذه . وت ومكوناته والتعبير عنه في النصسواء أكان النص دراميا أو غير درامي، علاوة على استخدام عناصر الص

العناصر المرئية والصوتية مع تفهم الأساسيات التقنية للتلفزيون وأجهزة الإنتاج من كاميرات وغرفة مراقبة وتحكم ومكان 

كل فن كل هذه المقومات تش.. الإنتاج والحدود التي يفرضها، وكيفية تنفيذ الإنتاج، وهل سيتم تسجيله أو عرضه مباشرة

 .الإعداد التلفزيوني
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 .85ص,5990.دون طبعة, مصر, مؤسّسة شباب الجامعة للطبّاعة والنشّر والتوّزيع, الإعلان:أحمد محمّد المصري  

2
 .052أحمد عادل راشد، مرجع سبق ذكره، ص  

3
فالكاميرا ''ملها أمر ضرورينظرا للعدد الكبير من الكاميرات المستخدمة في تصوير البرنامج، فإنّ تقسيم ع: لغة الكاميرا 

 -عن طريق اختيار الترّكيب المناسب للصّورة والحجم المناسب للقطاتها وزوايا التصّوير ونوعياّت تحريكها-التلّفزيونيّة

فاللقّطة المكبرّة مثلا، تزيد من . يمكن أن تكون وسيلة فعّالة تفوق أحيانا الكلمات لعرض المضمون البرامجي والإقناع به

الرّبط العاطفي بين الشّخصيةّ التلفزيونية مع المتلقيّ وهي أسرع اللقّطات في التعّبير الانفعالي كلحظة عرض نتائج درجة 

 .تصويت الجمهور أو زيارة أحد الأقارب للطّلبة في الأستوديو على المباشر

إلى التأثير النفّسي على المشاهد طبقا وتهدف . تستخدم الكشّافات المختلفة وبأعداد تتناسب مع حجم الأستوديو :لغة الإضاءة

لتوزيع الإضاءة والظلّال والألوان وتبعا لمختلف العروض المقدّمة في الحفلة وتساعد الإضاءة على إبراز أجزاء دون 

 .غيرها لجذب عيون المشاهد إليها

ير ثابت، وهذا الأخير يتغيّر ويمكن تصنيف ديكور البرنامج إلى ثابت وغ. وتهدف إلى تقديم متعة بصريةّ :لغة الدّيكور

 .بتغيرّ اللوّحات الاستعراضية المقدّمة في كل حفل

يخطئ من يتصوّر أنّ الماكياج فن النسّاء فقط، بل هو فن من يتعامل بصورته مع الكاميرا أو كشّافات : لغة الماكياج

 .الإضاءة وكل أدوات الإنتاج التلّفزيوني فهو يخصّ كل من يظهر في الأستوديو
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يظهر الحاضرون في البرنامج بمظهر أنيق يختلف طابعه من فرد لآخر، حيث نجد في الطّلبة  :لملابس والأكسيسواراتا

، قبعّات  وغيرها إضافة إلى الملابس الخاصّة بالاستعراضات الغنائية  jeans  bleue:مثلا أسلوبا خاصا بكل واحد منهم 

 .صور الفاضحة والعريأو الرّاقصة والتي قد تحتوي على الكثير من ال

هي كل ما يستخدم من تقنيات وطرق بصرية وإلكترونيةّ لزيادة تأثير الصّورة التلفزيونيةّ، كما تدخل  :المؤثرّات البصرية-و

قطع الدّيكور وأدوات الماكياج والإضاءة وغيرها في صنع المؤثرّات البصريةّ فكلّ هذه المؤثرات يمكن أن توضّح  الأفكار 

 .وتزيد من تأثيرهاالبرامجية 

توليف فوري كما في برنامج ستار أكاديمي لاعتبار أنهّ يبث على :وينقسم إلى  :لغة التوليف التلفزيوني أو فن المونتاج

وفي كلتا الحالتين، فلغة التوليف يمكن أن تعمل على تماسك البرنامج وتقديمه بشكل . المباشر وتوليف لاحق بعد التصّوير

  .يكون العكسناجح كما يمكن أن 
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1

أي  الرابعالأسبوع  منوحسب الجدول فقد وقع يوم الخميس حسابيا . السبتجدير بالذكر أن الأسبوع يبدأ من الأحد إلى  

الأول للشهر على  أي من الأسبوع يسبقوبالتالي فقد عمد الباحث إلى اختياره من الأسبوع الذي بعد نهاية عرض البرنامج 

وجدير بالتنويه أيضا أن البرنامج انطلق يوم الجمعة  .مدة أسبوع فقط في شهر جواناعتبار أن البرنامج عرض ل

فكان اختيار الأحد من الأسبوع الأخير لشهر  0252ـ20ـ05وبالتالي لم يتبق سوى يوم أحد واحد هو يوم 0252ـ20ـ59

 . فيفيري
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 .524ص جع سبق ذكره،سلاطنية بلقاسم وحسن الجيلاني، محاضرات في المنهج والبحث العلمي، مر 

2
يصنف الدكتور محمد علي محمد المناهج إلى تسعة أنواع تبدأ من المنهج التاريخي، فالوصفي، ثم التجريبي، فالدراسة  

وقياس الاتجاهات وأخيرا منهج تحليل المضمون  الاجتماعيالمقارنة، والمنهج الأنثروبولوجي، المسح  الاجتماعي، القياس 

سلاطنية بلقاسم وحسن : للمزيد أنظر .محتوى كمنهج قائم بذاته مستقل عن المناهج الأخرىأي أنه صنف تحليل ال

 .دار المعرفة الجامعية ، الإسكندرية،8ط ،علم الإجتماع والمنهج العلمي:ومحمد علي محمد (مرجع سبق ذكره)الجيلالي
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 .90وهشام عطية عبد المقصود، مرجع سبق ذكره، ص شريف درويش اللبان 

2
 .858مرجع سبق ذكره، ص، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،  

3
 .98ص المرجع السابق نفسه، 

4
، دار النشر للجامعات، "منهجية الحث العلمي وتطبيقاتها في الدراسات التربوية والنفسية" :حمدي أبو الفتوح عطيفة 

 .855، ص 5995القاهرة، 
5
.072-089ص ص مرجع سبق ذكره، ،مي في علوم الإعلام والاتصالمناهج البحث العل: أحمد بن مرسلي 
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 .855مرجع سبق ذكره، ص، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،  

2
 .057، مرجع سبق ذكره، صالبحث العلمي أساسياته النظرية،وممارساته العلمية: رجاء وحيد دويدري 

 
3

 .589ص ،5945 مصر، القاهرة، دار الفكر العربي، ،" سانيةتحليل المحتوى في العلوم الإن" :رشدي طعيمة

 
4

 .588-580ص ص  مصر، القاهرة، عالم الكتب،"بحوث الصحافة:"محمد عبد الحميد
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1 Pierrette Rongere méthodes des sciences sociales, Dalloz, Paris, 2eme édition, 1975, p54 

L’analyse du contenu est une technique de recherche pour la description objective 

systématique et le plus souvent quantitative du contenu des communications (d’après Bernard 

Berlson).     
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 .50، ص مرجع سبق ذكرهرشدي طعيمة،  

2
 .898مرجع سبق ذكره، ص، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،  

3
 .98وهشام عطية عبد المقصود، مرجع سبق ذكره، ص درويش اللبانشريف  
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  منال هلال المزاهرة، "مناهج البحث الإعلامي"، مرجع سبق ذكره، ص828. 

1
  

2
 .502، صسبق ذكرهمرجع ، البحث العلمي في الدراسات الإعلامية محمد عبد الحميد، 

3
علوم الإعلام  ، قسم، أطروحة دكتوراه"كيات لدى الشبابأثر وسائل الإعلام على القيم والسلو:" بومعيزة السعيد 

 .85، ص0227/0225، (غير منشورة)جامعة الجزائر،  ،والاتصال
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 .588المرجع السابق نفسه، ص 

2
 .058عزي عبد الرحمن والسعيد بومعيزة، مرجع سبق ذكره، ص 
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 استمارة تحليل المحتوى: 0انظر الملحق رقم   



 -أنموذجا الواقع تلفزيون -                     العربية الفضائيات في الإشهارية والبرامج الجزائري المشاهد

 

 

 

  

1
Recording 

Context

2

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

                                           
1
 .585، ص5948 روق، جدّة،ش، دار الليل المحتوى في بحوث الإعلامتح :"محمد عبد الحميد  

2
 .845مرجع سبق ذكره، ص، "مناهج البحث الإعلامي"منال هلال المزاهرة،   
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 عرض بيانات الدراسة ونتائجها :السادسالفصل 

 

 

  تمهيد

 الدراسة الميدانية ومعالجتها إحصائيا عرض بيانات: أولا

 إحصائيا الدراسة التحليلية ومعالجتها عرض بيانات :ثانيا 

  لدراسة الميدانيةالعامة لنتائج ال: ثالثا

 تحليليةلدراسة الالعامة لنتائج ال:  رابعا 

 نتائج الدراستين على ضوء الفرضيات: خامسا
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 السادسالفصل 

 عرض بيانات الدراسة ونتائجها

1.  
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1
 .858موريس أنجرس، مرجع سابق، ص 
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1
 .عزة مصطفى الكحكي، أستاذ مشارك، قسم الإعلام، كلية الآداب والعلوم، جامعة قطر 

2
رؤية سوسيولوجية مع تطبيقات على المنطقة العربية : الإعلام والمجتمع: "لسعيد بومعيزةعزي عبد الرحمن وا 

 .054، ص0252، دار الورسم للنشر والتوزيع، الجزائر، "سلاميةلإوا
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 .059لمرجع السابق نفسه، ص ا 

2
 .059 لمرجع السابق نفسه، صا 

3
 .وذج جديد للإشهار في التلفزيوننمكالبرامج الواقعية  :من هذه الدراسة الرابعأنظر الفصل  
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  تعدMBC1  أكثر المحطات الترفيهية شعبية على مستوى المنطقة العربية (العالم بعيون عربية)التي تحمل شعارا مميزا

وهي محطة شاملة . وتفرع عنها في السنوات الأخيرة أربع محطات أخرى 5995ككل وأقدمها إذ بدأت بثها من لندن عام 

وقد كان لتنوع برامجها واحتكارها لمجموعة من البرامج . والبرامج الاجتماعية والصحية والدينية وغيرها تقدم الأخبار

والمقدمين من مشاهير الوجوه الإعلامية العربية وتقديمها للأعمال الدرامية العربية قبل المحطات الأخرى دور كبير في 

 .إقبال المشاهد العربي على متابعة برامجها
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  LBC لقناة الفضائية اللبنانية تبث ضمن تصنيفها كمحطة شاملة الأخبار والدراما وبرامج الأطفال وغيرها مع التركيز ا

وما يميزها عن غيرها خروجها عن المألوف ضمن محتويات بثها على الصعيد السياسي، . على البعد المحلي اللبناني

.الأخلاقي والاجتماعي
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 .052زة، مرجع سابق، ص عزي عبد الرحمن والسعيد بومعي 
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1
 .052المرجع السابق نفسه، ص  

2
 .58، ص0225، دار الفكر، دمشق، سوريا، "الثقافة والمجتمع:" سمير إبراهيم حسن 

 يمكن الوقوف عند Paradigme الثقافية والتي على أساسها وقع اعتبار برامج تلفزيون  أو الامبريالية" العولمة الثقافية

إلى دراسات تأثيرات الصورة التلفزيونية على التنشئة العائلية والمدرسية وعلى العلاقات  ، والرجوعالواقع أحد مظاهرها

 .الاجتماعية بصفة عامة

بالعشريات السابقة قد تعقدت عناصره بحيث نجد  نلاحظ أن الواقع مقارنة" تلفزيون الواقع"فعند محاولتنا تحليل ظاهرة     

ولكن يروج من طرف شركات متعددة الجنسيات لا تهتم إلا بالربح ويصنع من  عالميبرنامجا وقع تصميمه على نطاق 

والسياسي  وطنية عامة كانت أو خاصة تقوم بمجهود تطويع للبرنامج وفق ما يمليه النسق الثقافي طرف تلفزيونات

لى الاشكال التي يقع بها دراستها للتعرف ع والإيديولوجي لهذه البلدان من حتميات وإلزامات وضوابط لعل من المفيد

  .التفاوض مع بضائع ومنتجات مستوردة
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العربية قد خلقت تبعات لم تكن منتظرة بتاتا  وفي هذا الإطار يجب أن نذكر أن برامج تلفزيون الواقع في الفضائيات      

على الهوا "برنامج  وأعمال رفض وموانع دينية أو رفض المشتركة الفائزة في مثل إيقاف بعض البرامج نتيجة ضغوطات

على الشروط المفروضة  الجزائرية عائشة قرباص الزواج من حسام عمر الدين المصري الذي تقدم للزواج منها بناء "سوا

المشاهدين للفتاة الأكثر استعدادا للزواج وتكفل البرنامج فيما  في البرنامج الذي تدور فكرته الأساسية حول التصويت من قبل

المجتمعات  في الصميم لمؤسسة الزواج التقليدي في ضرباتحضيرات لحفل الزفاف وهو ما قد يشكل  من بعد بكل ما يلزم

ستار "تشكيك أحد المتراهنين في برنامج  كما شكل .العربية القائمة على التوافق ورضا أولياء المرشحينّ للزواج

في نتائج التصويت " طريق النجوم"ى ببرنامج والمسمّ  5الفضائية تونس في نسخته التونسية، والذي أذاعته" أكاديمي

لمرشحين معينين وإقصاء آخرين وما آثاره هذا الفعل غير المألوف في  بالموزع الصوتي وتنديده بمنشط الحصة لانحيازه

 ضية وعدممن البرامج القائمة على الطاعة والانقياد لأساتذة هذه الأكاديمية الافتراضية أو المدرسة الافترا مثل هذه النوعية

ورسمه لمعالم جديدة في علاقة التلميذ بالأستاذ والتي انقلبت من الاحترام ، التشكيك في نزاهتهم أو حيادهم من ردود فعل

  .والطاعة والخوف من العقاب إلى العنف والتمرد ورفض الانصياع للأوامر

1
 .055عزي عبد الحمن والسعيد بومعيزة، مرجع سابق، ص  
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1
، 0224، 0، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، ط"الإعلان أسسه  وسائله وفنونه": ي وسلوى إمام عليمنى سعيد الحديد 

 .559ص 
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  يلعب الانتباه الانتقائي دور المصفاة(Filtre ) التي تراقب وتنظّم كمية وطبيعة المعلومات التي يتلقاهّا المتلقي ولها

 Protéger le.   الزائدة من المعلومات وخاصّة تلك التي يقدّمها الإعلانحماية الفرد ضدّ الجرعات : وظيفتان أساسيتان

consommateur contre une over- dose d'information et en particulier de la publicité   ومساعدة

 Aider le    .الفرد في عملية اتخاذ القرار من خلال اختيار المعلومات التي تقدّم فائدة معينّة لحل مشكلاته

consommateur dans son processus de décision en sélectionnant l'information qui présente, à 

priori, un intérêt pour résoudre ses problèmes 


هناك دراسات في الولايات المتحّدة الأمريكية أجُريت لقدير حجم وكمّية الإشهار الذي يتعرّض إليه المستهلك يوميا،  

ملاحظة أنّ الضغط أيضا ينبغي و .رسالة( 622-222)وقد أفضت الدراسات إلى أن الفرد يتعرّض يوميا إلى عدد يقارب 

الإشهاري يختلف من دولة لأخرى فعلى سبيل الذكر لا الحصر نجد أنّ المصاريف الإشهارية في الولايات المتحّدة 

كما أن هذا الضغط الإشهاري يختلف من فرد لآخر . دولار 711ى دولار بينما في فرنسا فلا تتعدّ  122الأمريكية تساوي 

 هناك بعض الباحثين من ذهبوا إلى أبعد من حساب عدد الرسائل الإشهاريةو .حسب نمط حياته والمحيط الذي يعيش فيه
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ا إلى متوسّط التي يشاهدها فعليا يوميا ووصلو علاناتالتي يتعرّض لها المستهلك يوميا، وأرادوا حساب متوسط عدد الإ

 .رسالة إشهارية يوميا 16يعادل 
1
 .75، مرجع سبق ذكره، ص"علوم الاتصال والمجتمعات الرقمية": فريال مهنا 
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ومنه فالنسبة . يمثل المبحوثين الذين أجابوا بلا( 8) المجموعيمثل المبحوثين الذين أجابوا بنعم، و( 0) المجموع :ملاحظة 

 .588و 75عين على التوالي أي هذين المجموالمئوية ستحسب إلى 
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 وهو بهذا المعنى يشكل . يخلق تلفزيون الواقع بيئة مصطنعة واضحة ثم يصنع الشخصيات في تلك البيئة ويسجل النتائج

.مراقبة واقعية متلاعب فيها
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 .555سماح القاضي، مرجع سبق ذكره، ص  
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ين يرون بأنهم تأثروا كثيرا أو نوعا ما بالبرامج الواقعية مفردة وهم الأفراد الذ 84المجتمع بالنسبة لهذا الجدول هو  

 .(08الجدول )
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 عدد الدقائق التي خضعت  ن أقل مناضيع المعالجة في الزمووجد الباحث أن مجموع الدقائق بعد حساب توزيع الم

يها جهاز الحساب دقيقة وقد يعود ذلك إلى ضياع بعض الثواني في كل مرة كان يوقف ف 50للتحليل حيث كان الفارق 

(conomètre) أثناء عملية العد والإحصاء الكمي.
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، دار الهدى للطباعة والنشر "قراءة في نظرية المفكر الجزائري عبد الرحمن عزي: الإعلام والقيم:"نصير بوعلي  

 .05، ص 0227والتوزيع، عين مليلة، الجزائر، 
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 .05المرجع السابق نفسه، ص  
2

 .058، مرجع سبق ذكره، صالإعلام والمجتمععيد بومعيزة، عزي عبد الرحمن والس 
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 .054، صذكره قبعبد الرحمن عزي والسعيد بومعيزة، مرجع س  
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 الثانوي الجزائري لبرامج الواقع أنهم لا يتابعونها مع ص بدراسة تعرض الشباب لخالذا وجدنا في جدول سابق في الجزء ا

فلا يستطيع الولد أو البنت الجلوس مع والدهم وهم يسمعون كل . آبائهم بسبب الحياء الذي مايزال يطبع الأسر الجزائرية

 .عبارات الغزل
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 من هذه الدراسة ص في برامج الواقع أنظر الفصل الرابعللمزيد عن ظاهرة التلص 

 جد أن هناك الكثير من الناس من يربطون فكرة إمكانية التعرف على مختلف حيثيات ما يدور داخل البرنامج بموافقة ون

والتي تتُيحها كاميرات تلفزيون الواقع بفكرة انتهاك الخصوصية، وهذا الربط من ( المشاركون فيه والقائمون عليه)الطرفين 

. أن انتهاك الخصوصية يكون بنشر معلومات وأخبار وصور دون علم صاحبها يعد من الأخطاء التي ينبغي أن تصُحّح ذلك

ومادام المشارك في البرنامج يعلم مسبقا ويعي ويدرك أن كل ما يقوله سيبُث وينُشر فهو بهذا الأمر سمح للبرنامج بنشر 

كتروني لا يتم إلا بموافقة فانتهاك الخصوصية في عالم المراقبة والرصد الإل. خصوصياته وبالتالي ليس هناك انتهاك

.الأطراف وبعلمهم
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 ل المراتب الأولى من حيث الممارسات والاهتمامات الثقافية أشارت نتائج بعض الدراسات أن المشاهدة التلفزيونية تحت

ساعات يوميا لدى فئة الشباب مما يشكل تأثيرا سلبيا محتملا على ملكات التحصيل المعرفي  8للمشاهد، والتي تبلغ قرابة 

.كسالىوقدرات التخيل لديهم، ومستواهم الدراسي وهم الأكثر تعرضا لأمراض السمنة فضلا عن كونهم مطالعون 
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 .550، ص 0228،بيروت، ديسمبر5المستقبل العربي، ط
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 .5554 تحسب النسبة المئوية إلى مجموع التكرارات 
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 .92، ص(ت.د)، دار الكلمة الطيبة، القاهرة، "يونالأسرة المسلمة أمام الفيديو والتلفز:" مروان كجك 
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 .554منى سعيد الحديدي وسلوى امام على، مرجع سبق ذكره، ص 
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1
في حديثه عن موضوع استقطاب المعلنين فيقول ( TF1)وهنا يمكن أن نذكر الجملة الشهيرة لرئيس القناة الفرنسية الأولى  

 "كر الإنسانما نبيعه لكوكاكولا هو الوقت المتاح من ف"أن 

Ce que nous vendons à Coca-Cola c’est du temps  de cerveau humain disponible » Tous les 

mots comptent : vente, coca cola, cerveau, disponible. Ainsi la vérité à été dite et bien dite : 

le téléspectateur n’est pas un client ; il est un produit vendu à un annonceur. (Téléréalité : 

d’une génération à l’autre. Point de vue moral ou Point de vue  politique ? Colloque. 

Fondation Singer-polignac, Paris, 25mai 2005.http://www.amp.fr-Academie des Sciences 

morales et politiques.   
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 عناوين برامج الواقع في الوطن العربي ومحتواها: 03ملحق رقم 

 المحتوى الدولة القناة تاريخ الإنتاج عنوان البرنامج رقم

 شريك الحياة السعودية لأوائلا 2003 سوا  على الهوا 01

 الغناء لبنان المستقبل 2003 سوبر ستار 00

   LBC 2003 ستار أكاديمي 03

   LBC 2003 ملكة جمال لبنان 03

   2M 2004 2Mأستوديو  06

   القناة الأولى 2004 القدم الذهبي 05

   LBC 2005 الوادي 05

   MBC 2005 عيش سفاري 01

   MBC 2005 من جديد 05

   MBC 2005 البيت مش بيتك 10

   LBC 2005 الإدارة جدارة 11

10 Excutive 2005 MBC   

    0225 بيت عرسان 13

   MBC 0225 الرابح الأكبر 13

    0225 بيوتي كلينيك 16

    0225 ستريت سمارت  15

15 The X factor 0225    

   MBC 0225 العندليب من يكون 11

15 Project fashion 0225    

    0225 لالة العروسة 00

    0225 منشد الشارقة 01

00 Mission fashion 0225 LBC   

    0225 شاعر المليون 03

   LBC 0225 قسمة ونصيب 03

   Much 0225 معسكر الصبايا 06
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    0225 مهر العودة 05

 الرقص الشرقي لبنان LBC 0225 هزّي يا نواعم 05

 الغناء لبنان  0225 لمين الغنية 01

 الغناء السعودية MBC 0225 ألبوم نجوم العرب 05

 الغناء سلطنة عمان شبكة نجوم 0225 نجم العرب 30

 حفظ القرآن السعودية القناة الأولى 0225 بالقرآن نحيا 31

 الشعر الإمارات أبو ضبي 0225 أمير الشعراء 30

 الغناء سلطنة عمان شبكة نجوم 0225 البيت الخليجي 33

 ناءالغ الجزائر 8القناة  0224 ألحان وشباب 33

 اتخاذ القرار السعودية MBC 0224 القرار 36

 الاقتصاد الإمارات أبو ضبي 0224 تون أوف كاش 35

 الحوار والجدل لبنان LBC 0224 بيت الحوار 35

 الجمال الأردن مسايا 0224 مليحة العرب 31

 الطب البديل السعودية (بداية)زواج 0224 بيت العطار 35

 كرة القدم غير محدد محدد غير 0224 صانع الألعاب 30

31 The manager 0229 الغناء السعودية روتانا موسيقى 

 المغامرات مصر الحياة 0229 أرض الخوف 30

 الغناء الإمارات  0252 نجم الخليج 33

 مواهب السعودية MBC4 0255 موهبة العرب 43

36 The Voice  2012 MBC الغناء السعودية 

35 The Voice kids  0255 MBC الغناء السعودية 

 تمثيل الإمارات أبو ضبي  0257 كاستينغ العرب 35

 


