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Résumé :

D’aprés cette recherche on a fait des sondages dont on a analysé
I’influence de la publicité sur le comportement du consommateur dans la
societé algérienne ; car 1’objectif de la publicité est de promouvoir les biens et
services afin de créer un sens de la consommation dans 1’individu et la société.

D’abord, on a traité le comportement des consommateurs concernant les
habitants de la commune de Tébessa.

Ensuite, on a choisi la méthode descriptive qui a contribué a la collecte et
a ’analyse des données, a 1’aide du questionnaire et de I’observation.

Enfin, on a conclu que la publicité est un moyen d’influencer et de
contréler le comportement du consommateur de 1’individu dans différents

domaines de notre sociéte.
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