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 :الملخص

تناولتتت دراستتتنا موضتتوع تتتأثير الإشتتهار علتتى ستتلوك المستتتهلك فتتي المجتمتتع الجزائتتري، حيتتث تطرقنتتا 

يج للستتلع لمعالجتتة الموضتتوع متتن الناحيتتة الستتلوكية باعتبتتار أن الإشتتهار لتته غتترض واضتتح وهتتو التتترو

والخدمات من أجل خلق حس استهلاكي جديد لدى الفرد والمجتمع، فهتذه الدراستة تتدفعنا إلتى فتتح أبتواب 

جديدة من المعرفة التي لها علاقة بموضوعنا من خلال ما قمنا به في الدراسة النظرية والتطبيقية، فكانت 

عتمتدنا المتنهج الوصتفي التذي ستاهم فتي  دراستنا التحليلية على عينة من سكان بلديتة تبستة أنموذجتا كمتا ا

الملاحظتة و توصتلنا إلتى أن الإشتهار وستيلة تتأثير فتي ستلوك والجمع والتحليتل باستتخدام أداة الاستتبيان 

 .في مجتمعناوالسيطرة عليه بمختلف المجالات الفرد الاستهلاكي 

 Résumé : 

  D’après cette recherche on a fait des sondages dont on a analysé 

l’influence de la publicité sur le  comportement du consommateur dans la 

société algérienne ; car l’objectif de la publicité est de promouvoir les biens et 

services afin de créer un sens de la consommation dans l’individu et la société. 

  D’abord, on a traité le comportement des consommateurs concernant les 

habitants de la commune de Tébessa. 

 Ensuite, on a choisi la méthode descriptive qui a contribué à la collecte et 

à l’analyse des données, à l’aide du questionnaire et de l’observation. 

 Enfin, on a conclu que la publicité est un moyen d’influencer et de 

contrôler le comportement du consommateur de l’individu dans différents 

domaines de notre société. 

 


