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Résumé

Aujourd’hui 'audiovisuel est le média le plus prisé dans le domaine publicitaire. C’est
le médium le plus utilisé pour commercialiser un produit.

Grace a ses capacités d'influence, d’attrait et d’emprise sur la psychologie
comportementale et la prise de décision chez le client.

C’est le moyen idéal pour transmettre le message d'une maniére claire et atteindre
sa cible, surtout avec le développement technologique des derniéres décennies
Dans cette étude nous avons procédé par la mise en place d'une approche
méthodologique synthétisant la théorie a la pratique par I'étude, la conception, la
réalisation et la diffusion d’une vidéo publicitaire touristique, ainsi que le lien qui la
rattache a une stratégie globale. En effet, dans un monde de plus en plus compétitif,
la publicité et le tourisme sont les chevilles ouvrieres d’'une économie durable,
innovante et conquérante. La beauté des sites naturels ainsi que leurs diversités,
'impact culturel et historique ne sont plus des gages de réussite et de prospérité
pour 'économie d’un pays.

L’investissement dans le domaine touristique, passe obligatoirement par la mise en
place d’'une stratégie publicitaire et communicative professionnelle, et cest la
gu’intervient le support vidéo, media pluridisciplinaire par excellence, pour mettre en

évidence les valeurs, les atouts et les intéréts du produit touristique, dans la

perspective de développer une stratégie publicitaire compléte : innovante,

fonctionnelle et efficace.

Les mots clés:Publicité — médias—audiovisuel —vidéo publicitaire—produit

touristique— stratégie.




Abstract

Today the audiovisual is the most popular media in the advertising sector. It is
the medium most used to market a product.

Thanks to its ability to influence, appeal and influence on behavioral
psychology and decision making at the client.

This is the ideal way to convey the message in a clear way and reachits target,
especially with the technological development of the last decades

In thisstudy, we proceeded by the implementation of a methodological
approach synthesizing theory to practice by studying, designing, producing and
distributing a tourist advertising video, as well as the link that links it to a global
strategy. Indeed, in an increasingly competitive world, advertising and tourism
are the driving forces behind a sustainable, innovative and conquering
economy. The beauty of natural sites and their diversity, the cultural and
historical impact are no longer a guarantee of success and prosperity for the
economy of a country.

Investment in the tourism sector necessarily involves the implementation of a
professional advertising and communication strategy, and this is where the
video support, pluridisciplinary media par excellence, to highlight the values,
the assets and the interests of the tourism product, in the perspective of

developing a complete advertising strategy innovative, functional and efficient.

Keywords :advertising-media—audiovisual —advertising video— tourism

product —stategy.




