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 ملخص

في شكل عادات و تقاليد . إن الجانب المادي للمدينة هو تجسيد لجانبها الامادي". لا وجود لمدينة بدون تصور للمدينة"

كان أو في شكل تراث او أي شكل من أشكال الروابط الإجتماعية التي تجمع أفراد المجتمع، تجسيد الامادي ناتج عن إرادة كل 

و هذا التصور . الصورة الذهنية لكل فرد أو جماعة من الأفراد تنتج عن تخيل ذهني لأماكن محيط مدينتهم إن.ممثلي المدينة

يوجد تحت تأثير عوامل متنوعة منها المحسوسة التي تكون مرتبطة بخصائص مادية لفضاءات المدينة و عوامل إجتماعية منها 

يحمل تصوره الخاص لمحيطه، و لكن هناك دراسات في مجال التصور  كل فرد. الثقافية و عوامل شخصية كنفسية الفرد الواحد

 .أثبتت وجود تصورات جماعية للمدينة و فضاءاتها"( الصورة الذهنية المدينة"لينش .منه بحث ك)الذهني 

و هذا قد يكون من الأسباب . تخِذ المدن حيويتها من مراكزها العمرانية التي بذاتها تحمل الروح المحركة للمدن

من أهم . الرئيسية التي دفعت نهج المشروع العمراني إلى الإهتمام بشكل خاص بالمراكز العمرانية للإعادة إحياء المدن

هناك أشكال متنوعة . فضاءات مركز المدينة نجد الأماكن العمومية التي تتميز بقوة ديناميكية من جانبيها الإجتماعي و العمراني

خصائص الأماكن العمومية الامادية هي . إلخ...الشوارع، الساحات،الحدائق، الشواطىء، ةجادال: من الأماكن العمومية منها 

سكان . إعتقادات، روابط إجتماعية و ما ساهم في بناءها و كذا ممارسات ثقافية و تطبيقات سياسية: نتيجة لعملية تاريجية جملت

مية يساهمون في تشكيل تصور هاته الأخيرة و يثِرون على المدينة و مستخدميها يشكلون المحيط الإجتماعي للأماكن العمو

 . فضائها من خلال طرقهم الخاصة في التصور و استخدام الأماكن العمومية

بهدف محاولة فهم العوامل المسببة في تشكل الصورة الذهنية للأماكن العمومية قررنا القيام بهذا البحث المتواضع 

في هذا البحث سنعتمد على وسيلة . مدينة جيجل" مركز"ر الذهني للأماكن العمومية في الذي يتمثل مضمونه في دراسة التصو

فيما يخص العوامل التي تبنى عليها روحة في الإشكالية طالخريطة الذهنية التي من خلالها سنحاول الإجابة عن التساؤلات الم

 .ج التشاركي للمشروع المعماريالتصورات الذهنية للأماكن العمومية و تدخل الخريطة الذهنية في النه

مركز " –المشروع المراني  –الخبرة  –الإستعمال  –الصورة الذهنية  –ي مالمكان العمو – "التصور الذهني": كلمات البحث

                  . جيجل" المدينة

 



ABSTRACT 

« There’s no city without a mental image of the city ». The physical aspect of a city is a manifest 

of the city’s immaterial. Whether in the form of a tradition, a heritage or of any kind of social 

links, the immaterial of the city is brought to life in the city by the will of all its actors.  

A mental image is an immaterial reality of each city. It is created throughout a mental invocation 

that each individual or group of individuals make of elements of their urban environment. Ant it 

can be subject to various factors such as the physical appearance of urban spaces or social factors 

and also the psychology of the individual. Each individual creates and holds within his personal 

image, but researches lead on the subject of mental images (for example the study of K.Lynch on 

the imageability) show the same image can be shared by members of social groups formed by 

the same links.  

Cities get their livelihood from their urban centers. This can be one of the main reasons why 

urban project takes a great interest on the centers of cities in its attempt to revitalize cities. From 

the various types of spaces in the city, public spaces are important components of its urban 

structure. They contain dynamic potential for city centers and the city as a whole. As a physical 

entity, public space has many forms; we find boulevards, streets, squares, gardens, 

beaches,…etc. The immaterial characteristics of public spaces come as result of a historical 

process that merges beliefs, social organizations and hierarchies, cultural and political practices. 

Citizens and users of cities represent the social environment of public spaces; they participate in 

shaping the image and the space by their ways of perceiving and using public spaces.  

In attempt to understand elements that lead to the formation of mental images of public spaces 

by a specific population, we conduct this humble work of research on the imageability of public 

spaces in the “city center” of Jijel. Our work of investigation will be focused on the tool of mind 

map to answer the questions of our problematic in what concerns discovering the origins of 

mental imagery of public spaces and the involvement of the mind maps in the participative 

measure of urban project.  

 

Keywords: Imageability – Public spaces – Mental images – Practice – Experience – Urban 

project – “City centre” of Jijel.      

       



RESUME  

« Il n’y a pas de ville sans une image mentale de la ville ». L’aspect matériel de la 

ville est un manifeste de son immatériel. Qu’il soit tradition, héritage ou sous forme d’un lien 

social, cet immatériel se projette sur la ville par la volonté des différents acteurs de la ville. 

L’image mentale est une réalité immatérielle de la ville qui se produit par une convocation 

mentale que l’individu ou un groupe d’individus se font des lieux de leur environnement urbain 

et qui elle-même peut être influencée par des facteurs sensibles comme l’aspect physique des 

espaces urbains ou des facteurs sociaux culturels ou de la psychologie des sujets. Chaque 

individu crée et porte en lui sa propre image mais des études des images mentales des habitants 

des villes notamment celle de K.Lynch montrent qu’il y a une grande concordance entre les 

membres d’un même groupe. Ces études démontrent l’existence de représentations mentales 

communes aux habitants des villes.    

Les villes puisent leur vivacité de leurs centres qui possèdent la source de l’esprit 

de ces villes. La ville est dynamique par son centre. Ceci peut être une des raisons principales 

suivant lesquelles le projet urbain montre un grand intérêt aux centres villes pour achever un de 

ses aspects majeurs : redynamiser la ville par l’approche ‘faire la ville sur la ville’. Les espaces 

publics sont des importants composants du centre ville. Leur importance est relative au fait que 

les espaces publics sont porteurs d’un potentiel de dynamique pour le centre ville et la ville dans 

son ensemble. Entant qu’entité physique, un espace public peut englober boulevards, rues, 

parvis, places, jardins, sentiers plages…etc.
 
Ses caractéristiques immatérielles résultent d’un 

processus historique où s’entremêlent : croyances, rapports à l’environnement, l’organisation des 

relations sociales, de pratiques culturelles ou politiques…etc. Et ce sont les citoyens et usagers 

de l’espace public qui représentent l’environnement social de l’espace public qui façonne son 

image et son espace éventuellement par leurs manières de percevoir et d’occuper ce lieu.    

Afin de comprendre les déterminants qui mènent à la formation de l’image mentale 

des espaces publics et les déterminants de l’imagibilité chez une population choisie nous allons 

mener une étude sur l’imagibilité des espaces publics au « centre ville » de Jijel. Notre travail 

‘investigation sera mise en œuvre par l’outil de la carte mentale sur laquelle on va tenter à 

répondre aux questionnements de la problématique voir la recherche des origines des 

représentations mentales des espaces publics à investiguer et l’implication de l’outil de la carte 

mentale dans la démarche participative du projet urbain.     

Mots clés : L’imagibilité, Espace public, Image mentale, Usage, Expérience, Projet urbain, 

« Centre ville » de Jijel.  


