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RESUME:

/Résumé : \

Le projet de la réalisation de marché de gros des fruits et de Iégumes est un projet d’investissement qui
vise la valorisation de I’économie et le développement locale de la ville de Guelma, le projet a vécu
plusieurs problemes tel que les probléme de communication surtout au niveau de I’entreprise GTH de
réalisation du LOT VRD, dans cette étude et a partir d’un ensemble des outils et techniques de gestion
de projet on a étudier et vérifier I’application de management de la communication au sein de

I’entreprise. Afin de proposé une démarche managériale qui combine la gestion de communication et la
gestion des risques pour résoudre le probléme de communication et servir I’entreprise a achever ses
travaux d’une maniére plus efficace
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Projet - management — Marché de gros — Gestion des risques- GTH- Guelma — LOT VRD-
Gestion de la communication
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KAbstract \

The realization of a wholesale market for fruit and vegetables is an investment project, which aims to
enhance the economy and local development of Guelma city. The project has experienced several

problems such as communication issues especially at the GTH Company, carrying out the VRD work
package, in this study and by the application of project management tools and techniques we’ve studied
and verified the application of communication management within the company, in order to propose a
managerial approach that combines communication management and risk management to solve the
\communication problem and serve the company to complete its work in a more efficient way /

Key Words
Project - management - wholesale markets —risk management— GTH— Guelma-communication
management-VRD work package
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