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Résumé 

 

Notre travail se concentre autour de la conservation et la mise en valeur du marché couvert 

Ferrando. Ce vieux bâti de l’époque coloniale peut s’inscrire dans le processus de 

patrimonialisation eu égard à ses valeurs historiques, architecturales, sociales, et sa position 

stratégique…etc. 

L’intervention sur ce bâtiment est appréhendée après une réflexion sur la conservation qui 

suppose garder l’objet dans son état et son authenticité et la rénovation qui est une action de 

remise à neuf un bâti deux concepts qui semblent en contradiction. Dans les limites des deux 

concepts et dans une démarche tendant à superposer l’ancien et le nouveau et à partir d’une 

analyse de projets de rénovation réalisés, l’approche architecturale de rénovation du marché 

couvert Ferrando est réalisée en essayant de conserver les éléments significatifs de ce 

bâtiment datant du début du 20ième siècle et reconverti dans les années 80 en marché couvert. 

 

Les mots clé : patrimoine, vieux bâti, mise en valeur, conservation, rénovation, valeur, 

marché. 

 

 الملخص

 

الذي  قديمال المبنى هذا يكون أن يمكن. وتثمينه المغطى فراندو السوق على الحفاظ على عملنا ركز في

 والاجتماعية ةوالمعماري التاريخية لقيمه نظرًا التراث تطوير عملية من جزءًا ستعماريةالا الحقبة يعود الى

إلخ الاستراتيجي... وموقعه  

 نحافظ ان ترضيف الذي الحفاظ على المباني القيام بدراسة حول بعد المبنى هذا في التدخل على التعرف تم

 أنهما دويب مفهومين وعصرنة المبنى، تجديدل إجراء هو الذي والتجديد وأصالته حالته في الكائن على

.متناقضان  

 تم ،نفذةالم التجديد مشاريع تحليل ومن والجديد القديم تراكب إلى يميل نهج وفي المفهومين حدود ضمن 

برة عن المع المهمة العناصر على الحفاظ محاولة خلال من المغطى السوق لتجديد المعماري النهج تنفيذ

.مغطى سوق إلى الثمانينيات في تحويله وتم العشرين القرن بداية إلى هاريخت يعود المبنى الذي  

 

  .السوق القيمة، التجديد، الحفظ، ،التثمبن القديمة، المباني التراث،الكلمات المفتاحية: 
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Abstract 

 

 

Our work focuses on the conservation and enhancement of the Ferrando covered market. This 

old building from the colonial era can be part of the heritageization process in view of its 

historical, architectural, social values, and its strategic position, etc. 

The intervention on this building is apprehended after a reflection on the conservation, which 

supposes keeping the object in its state and its authenticity, and the renovation, which is an 

action of refurbishing a building two concepts, which seem in contradiction. Within the limits 

of the two concepts and in an approach tending to superimpose the old and the new and from 

an analysis of the renovation projects carried out, the architectural approach to the renovation 

of the Ferrando covered market is carried out by trying to conserve the elements. Significant 

features of this building dating from the beginning of the 20th century and converted in the 

1980s into a covered market. 

 

The key words: heritage, old buildings, development, conservation, renovation, value, 

market. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


