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Abstract 

Trade has been known since ancient times and it is not a product of the modern era. shopping 

centers are the most appropriate places for the application of architectural, technological, as 

well as ecological features and characteristics. 

Shopping centers have witnessed a great development throughout history and with the 

emergence of electronic commerce, these centers are witnessing great competition between 

them. 

Daiylight is an important element in the shopping districts inside malls, and solar energy 

remains an important source to achieve the energy economy and the ecological dimension 

Strategies to enhance nature's light through architecture have varied. 

 

 

 الملخص:

تعد المراكز التجارية اهم الأماكن الملائمة لتطبيق ميزات كما ,لقد عرفت التجارة منذ القدم وهي ليست وليدة العصر الحديث 

 .وخصائص الهندسة المعمارية والتكنولوجية وكذا الايكولوجية 

الالكترونية أصبحت هذه المراكز تشهد تنافسا كبيرا  تطورا كبيرا عبر التاريخ ومع ظهورالتجارة شهدت المراكز التجارية

 .بينها 

عنصرا مهما في احياء التسوق داخل المولات وتبقى الطاقة الشمسية مصدرا مهما لتحقيق الاقتصاد  الطبيعيةتعد الإضاءة 

 .ةوقد تنوعت استراتيجيات تعزيزضوء الطبيعة عن طريق الهندسة المعماري الطاقوي و البعد الايكولوجي
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