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Résumé  
Constantine, la ville millénaire est un trésor naturel et culturel, matériel et immatériel 

qui la distingue des autres villes du pays. Un creuset complexe de richesses, pour tout ce 

qu'il comporte comme valeurs religieuses, urbaines et socioculturelles, lui attribuant un 

classement à l’échelle nationale et un grand atout touristique pour la région. Mais la réalité a 

prouvé que la détérioration, la dégradation et la mauvaise gestion sont le devenu de cet  

héritage. 

Après plusieurs recherches sur les mécanismes de gestion et d’intégration du 

patrimoine bâti ou naturel dans les activités touristiques dans la région de Constantine, nous 

avons constaté que ces derniers ne sont pas suffisants pour assurer la mise en valeur de ce 

patrimoine. Et qu’il est plus que nécessaire de réfléchir et de s'orienter vers une réelle 

durabilité avec des plans stratégiques afin de préserver cet héritage et son développement 

pour le savoir, la culture et le tourisme, devenant un repère historique, héritage culturel et 

ressource économique développante. 

Le cas de Constantine nous a interpellé car la ville est riche d’un patrimoine 

inégalable mais qui est malheureusement complètement marginalisé voire délaissé et cette 

recherche élucidera les pourquoi et les comment de cette éternelle question du patrimoine 

dans la politique du tourisme   

Mot clé : Patrimoine  matériel, Patrimoine immatériel,  Patrimoine naturel, 

Patrimoine bâti, politique et stratégie de tourisme,  valorisation.



Abstract 
Constantine, the thousand-year-old city is a material and immaterial natural and 

cultural treasure that sets it apart. A complex melting pot of riches, for all that it comprises 

of religious, urban and socio-cultural values, giving it a classification in national heritage 

and being a great tourist asset for the region. But reality has proven that deterioration, 

degradation and mismanagement have become of this legacy. 

After research into the state and the mechanisms of management and integration of 

the built or natural heritage in tourist activities in the Constantine region, it turned out that 

they are not sufficient to ensure the development of this heritage. And it is more than 

necessary to reflect and move towards real sustainability with strategic plans in order to 

preserve this heritage and its development for knowledge, culture and tourism, becoming a 

historical landmark, cultural heritage and developing economic resource.  

Keywords: Key word: Tangible heritage, Intangible heritage, Natural heritage, Built heritage, 

promotion, tourism policy and strategy 
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 ملخص 
هي كنز طبيعي،ثقافي، مادي ومعنوي يميزها. بوتقة معقدة من الثروات، لكل ما تضمه    الألفيةقسنطينة المدينة  

ما يمنحها تصنيفًا في التراث الوطني وكونها مصدرًا سياحيًا كبيرا للمنطقة.  من قيم دينية وحضرية واجتماعية وثقافية، م

 .هذا الإرثما آل اليه لتسييرهو  لكن الواقع أثبت أن التدهور وسوء ا

تسيير   وطرق  وآليات  واقع  في  البحث  التراثبعد  وادي   ودمج  بمنطقة  السياحية  بالأنشطة  الطبيعي  أو  المبني 

بل يلزم التفكير والتوجه إلى استدامة حقيقية على المدى البعيد   التراث،سوف، تبين لنا أنها لم تعد وحدها كفيلة بإبراز هذا  

ة، ليكون مرجعا  بخطط استراتيجية بهدف المحافظة على هذا الإرث الحضاري وتنميته من أجل العلم، والمعرفة والسياح

  .وموردا اقتصاديا متناميا وإرثا ثقافياتاريخيا 

المبني التراث   ، الطبيعي  التراث   ، المادي  غير  التراث   ، المادي  التراث  الأساسية:  التثمين  الكلمة  سياسة   ،   ،

 واستراتيجية السياحة.
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