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CONCLUSION GENERALE : 

 
 

La création d’un centre commercial et de loisirs à Mila n’est pas une chose facile, car 

le problème des terrains qui appartiennent à leurs propriétaires (propriétés privées) est 

un obstacle a l’établissement  des centres commerciaux étatiques a de grande   valeur. 

Il était difficile pour nous de trouver une assiette foncière pour contenir notre projet, 

heureusement que ce POS très serré nous a quand même offert cette opportunité. 

Ce centre commercial nous permet de maintenir la population milevienne sur les lieux pour faire 

ses achats, et peut devenir l’un des piliers du développement de la région, pour assurer une 

rentabilité pour les deux secteurs, qu’il s’agisse du commerce ou du tourisme, 

  Aussi, il améliorera les conditions sociales et commerciales  des habitants de Mila et 

constituera un pôle attractif des citadins. 

Notre intervention au sein de cette ville par la création et la conception d’un centre 

commercial va changer le statut de la ville et se transformera d'un centre qui véhicule 

un commerce classique à un commerce de services de qualité et de disponibilité. Un 

équipement       qui s'intègrera  dans les nouvelles stratégies de commercialisation 

moderne, du développement durable et de développement des villes. 

 


