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RESUME 

Au cours de ce travail de recherche, nous avons essayé de traiter une problématique d’actualité : 

L’architecture déconstructiviste nouvelle conception au service d’e-commerce. 

La recherche a pour but de mettre en évidence une fonction importante dans la vie et les relations 

des gens. Le commerce est considéré comme une fonction indispensable de la ville de l’antiquité 

à nos jours, mais avec ce développement, il est devenu difficile de répondre aux besoins de la 

population sur les marchés ordinaires.  

Après nous avons essayé de faire une étude sur le problème de la circulation d’argent et la 

manière de commerce dans la ville d’Ain M’Lila puis trouver des solutions à cette problématique 

en faisant une recherche approfondie sur les notions de la dernière manière de commerce qui et 

le commerce électronique ce qui nous permet d’avoir le cachet de l’originalité de notre projet et 

son architecture.   

Le projet architectural se manifeste par une idée pour qu’il atteint une certaine valeur, pour 

appliquer ce principe à notre projet déconstructiviste nous avons opté d’approfondie la recherche 

à travers une approche métaphorique et qui nous a conduit à des processus métaphoriques afin 

obtenir des concepts qui aide à construire le projet, là on a trouvé la composition, décomposition, 

pénétration et la translation. On appliquant ces dernier a une terrain adéquat et avec l’approche 

pratique dont la mise en forme du projet, on obtient un projet déconstructiviste qui accueille les 

citoyens et cela s’occupe du reste des willaya d’Algérie en passant commande en ligne et la 

livraison.  

Donc le centre de commerce électronique, qui répond aux besoins grâce à une architecture 

déconstructiviste et une conception interactive de l’espace.  

Mot clé : technologie, commerce électronique, marché, investissement, architecture 

déconstructiviste. 
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Abstract : 

Au cours de ce travail de recherche, nous avons essayé de traiter une problématique d’actualité : 

L’architecture déconstructiviste nouvelle conception au service d’e-commerce. 

La recherche a pour but de mettre en évidence une fonction importante dans la vie et les relations 

des gens. Le commerce est considéré comme une fonction indispensable de la ville de l’antiquité 

à nos jours, mais avec ce développement, il est devenu difficile de répondre aux besoins de la 

population sur les marchés ordinaires.  

Après nous avons essayé de faire une étude sur le problème de la circulation d’argent et la 

manière de commerce dans la ville d’Ain M’Lila puis trouver des solutions à cette problématique 

en faisant une recherche approfondie sur les notions de la dernière manière de commerce qui et 

le commerce électronique ce qui nous permet d’avoir le cachet de l’originalité de notre projet et 

son architecture.   

The architectural project is manifested by an idea so that it reaches a certain value, to apply this 

principle to our deconstructivist project we have opted to deepen the research through a 

metaphorical approach and which has led us to metaphorical processes in order to obtain 

concepts that help to build the project, there we found the composition, decomposition, 

penetration and translation. We apply these last to an adequate ground and with the practical 

approach of which the shaping of the project, we obtain a deconstructivist project which 

welcomes the citizens and this takes care of the rest of the willaya of Algeria by ordering online 

and the delivery. 

So the e-commerce center, which meets the needs through a deconstructivist architecture and an 

interactive design of the space. 

Keyword: technology, e-commerce, market, investment, deconstructivist architecture. 

 

 

 

 



120 
 

 الملخص :

 :ألا وهي خلال هذا البحث، حاولنا معالجة قضية موضوعي 
يهدف البحث إلى إبراز وظيفة مهمة في حياة ، و مفهوم جديد في خدمة التجارة الإلكترونيةالمفككة التي تعدّ  العمارة 

يومنا هذا، ولكن مع هذا التطور   إلىتعتبر التجارة وظيفة لا غنى عنها للمدينة من العصور القديمة و م، الناس وعلاقاته
اولنا إجراء دراسة حول مشكلة تداول ، لذلك حالعادية أصبح من الصعب تلبية احتياجات السكان في الأسواق

المشكلة من خلال إجراء بحث متعمق حول مفاهيم هذه يجاد حلول لإ ،الأموال وطريقة التجارة في مدينة عين مليلة
 .لتجارة التي تسمح لنا بالحصول على طابع أصالة مشروعنا وهندسته المعماريةل الطريقة الأخيرة

اخترنا فيث يصل إلى قيمة معينة، لتطبيق هذا المبدأ على مشروعنا التفكيكي، حلمعماري بفكرة يتجلى المشروع او 

المفاهيم التي تساعد على  تعميق البحث من خلال نهج مجازي والذي قادنا إلى عمليات مجازية من أجل الحصول على

هذا الأخير على مجال مناسب ومع النهج  ة، فطبقناوجدنا هناك التكوين والتحلل والاختراق والترجمفبناء المشروع، 

ولاية ببقية نحصل على مشروع تفكيكي يرحب بالمواطنين، وهذا يعتني لالعملي الذي يتم من خلاله تشكيل المشروع، 

مركز التجارة الإلكترونية، الذي يلبي الاحتياجات من خلال في  توصيلالالجزائر عن طريق الطلب عبر الإنترنت و 

 .كية والتصميم التفاعلي للمساحةندسة التفكياله

 .الرئيسية: التكنولوجيا ، التجارة الإلكترونية ، السوق ، الاستثمار ، العمارة التفكيكي  :المفتاحية الكلمات

 

 

  


