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Gésumé \

Contrairement aux pays développés qui sont a I’apogée de I’innovation commercial,
que ¢a soit d’un point de vue esthétique, environnemental ou technologique, I’ Algérie
est encore qu’a ses début dans ce secteur vu le manque fulgurant de centres
commerciaux. Cela nous a amené a penser un centre commercial dans une ville
algérienne (Skikda) qui rend agréable I’acte d’achat et qui anime le centre-ville de
Skikda, tout en intégrant les innovations et les systémes technologiques les plus
récents, pour créer un projet qui répond aux attentes de communauté, tout en offrant

\des conditions idéales de confort et de convivialité. /
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