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 الملخص

يعد مركز التسوق، نتيجة استجابة لحاجة نشأت عن نشاط قديم قدم العالم، عنصرًا معمارياً يبني المدينة ونسيجها 

يتعارض في نفس الوقت بين طابعه العام والخاص، ويهدف إلى أن يكون امتداداً للمنطقة  الحضري. مكان

الحضرية. هذا المنظور هو الذي يجعل الحاجة إلى التشكيك في التنقل داخل هذا الجهاز والتدابير التي تؤثر بشكل 

 مباشر أو غير مباشر على قدرته على العبور ومفهومة.
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Résumé ou Abstract 
Le centre commercial résultat d’une réponse à un besoin engendré par une 

activité aussi vieille que le monde est un élément architectural structurant la ville et 

son tissu urbain. Lieu à la fois conflictuel entre son cachet public et privé, il se veut 

prolongement de l’urbain. C’est cette optique qui fait le besoin de s’interroger sur la 

mobilité au sein de cet équipement et les mesures qui affectent de près ou de loin sa 

capacité à être franchissable et intelligible. 
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