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Résume :
Notre étude s'est articulée autour des "principes de la conception graphique d'une affiche
de cinéma, et de l'analyse de I'affiche du film Héliopolis - un modele - ou nous avons
parlé de l'affiche publicitaire utilisée pour promouvoir les films cinématographiques, de
sa relation avec le consommateur et des méthodes utilisées. Pour I'influencer.
Cette étude visait a réveler les méthodes d'influence employeées par le Centre Algérien
pour le Développement du Cinéma dans sa propre affiche pour le film Héliopolis en
s'appuyant sur les principes de base du graphisme.
Nous l'avons analysé a travers l'outil d'observation selon la méthodologie d'analyse
technique d'une affiche pour atteindre les résultats que le cinéma algérien est devenu
affectant le destinataire a travers ses bonnes affiches basées sur les principes de base de
la conception graphique des affiches et son utilisation des différentes methodes
persuasives représentées dans les couleurs et leur signification et caractéres et la citation
habituelle de son histoire glorieuse, en plus de [l'utilisation d'appels mentaux et
SRA s pour _s'adresse_r ala psyg:h_é qlu de_sti,nataire. _ o
PSS reIEARBE R FHETHE PHPNCHALE FHTRHRIRRNG PPN Evie poster and the
analysis of the Heliopolis movie poster - a model - where we talked about the advertising
poster used to promote cinematic movies, its relationship to the consumer, and the
methods used to influence it.
This study aimed to reveal the methods of influence employed by the Algerian Center for
the Development of Cinema in its own poster for the film Heliopolis based on the basic
principles of graphic design.
We analyzed it through the observation tool according to the technical analysis
methodology of a poster to achieve the results that Algerian cinema has become affecting
the recipient through its good posters 2&%@9&” the.basic principles of graphic design of
the posters and its use of the various pé suasi%’ﬁethods represented in the colors and
theif meaging and characters and the usual quotation of its glorious historyijjadeiiien to
the use-of.m ptal and emotional appeals to address the psyche of the recipient .
Keyworas: graphic design, advertising poster, cinematography, advertisement.
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