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 Résumé : 

Notre monde est en plein changement, des changements qui étaient un impact significatif sur 

notre environnement, des changements qui nous oblige à penser et agir différemment. Le secteur de 

commerce c’est l’un des plus importantes activités qui servent au développement des villes à travers 

le temps. L’Algérie qui est en plain de développement et croissance a le problème du manque des 

équipements commerciaux et la propagation de commerce informel donc le gouvernement et la 

politique locale ont décidé de faire des solutions. À el Milia, la willaya de Jijel, le nouveau pôle 

industriel nationalde sidérurgie Bellarra qui aura un important impact sur l’essor économique, social 

et l’attractivité de la région et engendra des nouveaux besoins pour la ville d’el Milia surtout qu’on 

a déjà un manque et mal organisation des équipements commerciaux. 

Notre intervention c’est de concrétiser toutes les études et les concepts qui nous aidons pour 

concevoir un centre commercial intégré à la ville d’el Milia pour répondre au nouveau standing 

d’une ville en plain croissance. 

Mots clés : Commerce, Villed’el Milia, Centre commercial, l’essor économique, le pôle 

industriel de sidérurgie Bellera, commerce informel. 

 

  



 
 

 ملخص:

 

 عالمنا في تغير مستمر ودائم، هذا التغيير له تأثير مباشر على محيطنا وبيئتنا، والذي يجعلنا نفكر بجدية فيها. 

مجال التجارة واحد من أهم النشاطات التي تساهم في تنمية المدن عبر الزمن. الجزائر التي في طريق التنمية والتوسع 

 نتشار الأسواق الفوضوية لهذا قررت الحكومة والسياسة المحلية إنتاج حلول.تواجه مشكلة نقص المنشآت التجارية وا

في الميلية، ولاية جيجل، المركب الصناعي الوطني الجديد لصناعة الحديد والصلب بلارة له تأثير كبير على النمو 

التي تعاني أصلا من مشكلة نقص الاقتصادي، الاجتماعي والتوافد الى المنطقة وكما يولد احتياجات جديدة لمدينة الميلية 

 المنشآت التجارية مع سوء توزع وتنظيم المحلات التجارية.

يهدف تدخلنا إلى تجسيد الدراسات والمبادئ التي تساعدنا على تصميم مركز تجاري لمدينة الميلية مع المكانة الجديدة لها      

 كمدينة في طريق التطور والتنمية. 

ارة، مدينة الميلية، المركز التجاري، المركب الصناعي للحديد والصلب بلارة، النمو الاقتصادي، الكلمات المفتاحية: التج

 الأسواق الفوضوية.

  



 
 

ABSTRAT 

           Our world is changing now. Changes that have a significant impact in our environment. It 

obliges (requires) us to think and act differently. The commerce field (sector) is one of the most 

important activities that serve the development of cities along the time. Algeria, which is a 

developing country, has a lack of commercials equipments and the spread of informal commerce. 

As a result, the government and local politics decide to find some solutions. In El Milia, Jijel the 

new national industrial pole of steel industry "Bellara" will have a significant impact on the 

economic development, the society, the attractiveness of the region, and generate new needs of “El 

Milia” especially because it has a lack and poor organization of the commercial equipments.     

           Our intervention is to materialize all the studies and concepts that help us to design an 

integrated commercial center in our city “El Milia”. 

Keywords: Commerce, City El Milia, Commercial Center, Economic Development, informal 

commerce, pole of steel industry "Bellara". 

 


