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Résumé : 

 

 

 

 

  

Skikda est une ville à vocation commerciale par excellence avec son patrimoine 

historique. La présente étude a pour but, de faire lumière sur le développement de 

l’activité commerciale à Skikda à partir d’un aspect anarchique. 

L’activité commerciale est également abordée dans un contexte mettant en scène l’ordre 

et le désordre. 

 Le mémoire fût entamé par une approche théorique, architecturale et historique couvrants 

les différents axes liés à notre thématique,  

Ensuite, la recherche soutient l’analyse des exemples qui ont permis de vérifier le résultat 

du projet. A cet effet, le centre commercial assure le succès de ce développement 

d’activité commerciale parce qu’il est fondé sur la réunion féconde du commerce et loisir 

dans une continuité urbaine, et sur le concept de dénoncer l’anarchie et le désordre par la 

pureté et l’ordre. 

Puis on a terminé par l’approche architecturale couvrant la mise en forme notre propre 

projet qui s’insère dans l’architecture contemporaine, également traité en mettant en 

valeur les nouveaux systèmes constructifs et les nouveaux matériaux de construction qui 

énonce l’aspect esthétique et attractif du projet. 

La conception de notre projet est basée sur l’utilisation de l’approche de chercher l’ordre 

dans le désordre, et inspirée de l’environnement immédiat de l’assiette d’intervention. 

C’est un projet futuriste au service de la mise en valeur de l’ordre du commerce et loisir 

dans un contexte urbain.    

 

 

Mots clés : 

Développement du Commerce, Ville de Skikda, centre de commerce et de loirs, anarchie, ordre et 

désordre   
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Abstract : 

Skikda is a city with a commercial vocation par excellence with its historical heritage. The 

purpose of this study is to shed light on the development of commercial activity in Skikda 

from an anarchic aspect. 

Commercial activity is also discussed in a context of order and disorder. 

 The thesis was started with a theoretical, architectural and historical approach covering 

the different axes linked to our theme, 

Then, the research supports the analysis of the examples that verified the project result. 

To this end, the shopping center ensures the success of this development of commercial 

activity because it is based on the fruitful union of commerce and leisure in an urban 

continuity, and on the concept of denouncing anarchy and disorder by purity and order. 

Then we end with the architectural approach covering the shaping of our own project 

which fits into contemporary architecture, also treated by highlighting the new 

constructive systems and new construction materials which sets out the aesthetic aspect 

and attractiveness of the project. 

The design of our project is based on the use of the search out of order approach and 

inspired by the immediate environment of the intervention plate. 

It is a futuristic project in the service of enhancing the order of commerce and leisure in 

an urban context. 

 

Keywords: 

Development of Commerce, City of Skikda, center of commerce and leisure, anarchy, order and 

disorder 
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:   صملخ 

سكيكدة هي مدينة ذات طابع تجاري بامتياز مع تراثها التاريخي. تهدف هذه الدراسة إلى تسليط الضوء على تطور 

 التجاري في سكيكدة من منظور فوضوي.النشاط 

 تتم مناقشة النشاط التجاري أيضًا في سياق النظام والفوضى.

 بموضوعنا،بدأت الأطروحة بمنهج نظري ومعماري وتاريخي يغطي المحاور المختلفة المرتبطة  

ركز التسوق نجاح هذا يضمن م الغاية،يدعم البحث تحليل الأمثلة التي تحققت من نتيجة المشروع. ولهذه  ذلك،بعد 

وعلى مفهوم شجب  حضرية،التطور للنشاط التجاري لأنه يقوم على الاتحاد المثمر للتجارة والترفيه في استمرارية 

 الفوضى والاضطراب بالنقاء والنظام.

يتم و المعاصرة،ثم ننتهي بالنهج المعماري الذي يغطي تشكيل مشروعنا الخاص الذي يتناسب مع الهندسة المعمارية 

التعامل معه أيضًا من خلال تسليط الضوء على الأنظمة الإنشائية الجديدة ومواد البناء الجديدة التي تحدد الجانب الجمالي 

 وجاذبية المشروع.

 يعتمد تصميم مشروعنا على استخدام نهج البحث خارج النظام ومستوحى من البيئة المباشرة للوحة التدخل.

 تعزيز نظام التجارة والترفيه في السياق الحضري.إنه مشروع مستقبلي في خدمة 

 

 :مفتاحيةالالكلمات 

 الفوضى والنظام   ي،مركز تجار  سكيكدة،مدينة   التجارة،تطوير 
 

 
 
 


