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Résumé :

Cette étude se résume en Iutilisation du patrimoine populaire dans les
flashs publicitaires de la publicité télévisée algérienne. et on a choisez ce sujet

par apport a son importance en lui-méme ,tandis que c,est un sujet qui est
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utilisée quotidiennement dans les flashs publicitaires algérienne ,et on a
essayer de valoriser le statut du patrimoine populaire et son influence sur le
comportement du consommateur algérienne .Apres on a citer ses éléments , et
le niveau de son utilisation dans le produit publicitaire a travers I’analyse
sémiologique de deux flashs publicitaires en utilisant I’approche de Roland
Barthe.

__ A la fin on est parvenu a un ensemble de résultats ‘et dont on peut citer :
les produits publicitaires apparaissent légitime lorsque ils refletent la vie des
individus ‘leur patrimoine artistique et intellectuelle dune fagon créative en

s’inspirant du patrimoine populaire.

—La culture ou la stimulation culturelle de la communauté algérienne ‘et son
attachement aux coutumes et traditions menant souvent a limité la production

publicitaires.

Summer:

This study focuses on the use of the popular heritage in commercial flashes of

Algeria TV.

Adevrtisements.hence, we have chosen this theme regarding its Importance, as
it is a daily used subject in Algerian subject in Algerian commercial flashes,

and we have attempted to value the status of popular heritage and shed the
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lights on its wide influence over the Algerian consumer’s behvior.then we have
come to cite both its various elements, and use level of promotional products
based on a semiological analysis of two commercial flashes using Roland

berth’s approach.

At the end, we have attained a set of result including:

—The commercial products are legitimate when it reflects the people’s real lives
‘both their artistic and intellectual heritage in a creative manner getting

inspiration from the popular heritage.

—The culture, or the cultural simulation of Algerian community, and the way this
people preserve their costumes and traditions is the reason which limits the

advertising production.
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