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ʝʳمل 

:ʝʳمل  

      ʙعǽ    ȑʚة الʙيʙʳة الȄʛʸن العʨʻالف ʧة  الإشهار مॽة والإعلامॽʻاحة الفʶه في الʶض نفʛف  ،  ʦدائ ʨفه

وجʚبهʦ،    بهʙف الʛسʨخ بʚاكʛة الفʯة الʺʱʶهʙفة  وذلʥ  الʘʴॼ والʶعي إلى الاخʱلاف و الإبʙاع في الʛʢح،  

في    ومʻه الǽʙȄʛʳʱة  الʺʙرسة  تقॽʻات   ʅॽʣʨت ॽɿॽؗة  على  الʙراسة  هʚه  ʜت  حʨل  الʨمʹة  الرؗ ॽʶॽʶʴʱة 

 ،ʦاخॽʶǽان إʻب الفʨأسلǼ ȑʙʲان الʡʛا سʚملامحوه ʧل أعʺاله مʽعلى تفاص ȍفاʴخلال ال ʧا ،مʚ إبʛاز   وؗ

رʱʷȄه   ذلʥ    الʺʜʽʺʱةضȃʛات   Șʽقʴʱول والألʨان،  الʵامة  والʺ  وʣفʻاوحʱى  الʨصفي  الʴʱلʽلي  الʺʻهج  ʻهج 

تॽʣʨفʻا لʱقॽʻات الʺʙرسة الǽʙȄʛʳʱة    أنذلʥ  ، لʱʻʱʶʻج مʧ  في الʙراسة  Ǽالإضافة إلى مʻهج الʺʺارسة الفॽʻة

Ǽالʺعاصʛة يʸʱف  فʻي  عʺل  لʻا  يʱʻج  ومʹة  وأǽʹا  في   ، ʙلʵǽ  ة  الॽʻف ȄʛʢǼقة   ʦاخॽʶǽإ  ȑʛائʜʳال فʻان 

 معاصʛة. 

        ʸات الʸة:فالؒلॻاحʯ  

 الʺʙرسة الǽʙȄʛʳʱة؛ ومʹة تॽʶॽʶʴة؛ سʡʛان الȑʙʲ؛ الفʻان إॽʶǽاخʦ.  الإشهار؛     

Résumé: 

     La publicité est souvent considérée comme l’un des arts modernes qui a 

pu s’imposée sur la scène artistique et médiatique, elle est perpète quête 

d’une différence et d’une créativité dans la présentation afin de consolider la 

mémoire de la gatégorie visée et l’attirer. 

     C’est ainsi que cette étude a basé sur la manière dont on peut mettre à 

profit les techniques de l’école abstraite à travers le spot de sensibilisation 

contre le cancer du sein via le style de l’artiste Issyakham, tout en préservant 

les détailles de ses travaux dont les profils, les traces exceptionnelles de son 

pinceau, voire même la matière première et les couleurs. 

     Pour ce faire, nous avons opté pour l’approche descriptive et celle 

analytique ainsi l’approche de la pratique artistique dans l’école, pour que 
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nous déduisons à travers cela que l’utilisation des techniques de l’école 

abstraite dans un spot nous présente un travail artistique revêt de modernité et 

qui commémore l’artiste algérien Issyakhem d’une manière artistique 

contemporaine. 

        Mots clés : 

     La publicité ; l’école abstraite ; spot de sensibilisation ; cancer du sein ; 

l’artiste Issyakham. 

Abstract : 

     Advertising is one of the new modern arts that has imposed itself in the 

artistic and media arena, as it is constantly researching and seeking for 

difference and creativity in proposing, to firm that this study focused on how to 

use abstract school techniques in sensitizing breast cancer in a manner of The 

artist Issiakhem, and this is by preserving the details of his work from the 

features, as well as highlighting his distinct feather strokes and even the 

material and colors, achieve this we uses the descriptive and analytical method 

in addition to the method of artistic practice in the study, to conclude from this 

that our use of the techniques of the abstract school in a moment produces to 

us an artistic work characterized by contemporary, and also immortalizes the 

Algerian artist Issiakhem in a contemporary artistic way. 

        Keywords: 

Advertising; abstract school; sensory; breast cancer; artist Issiakhem. 


