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Résumé ;

Cette dissertation s’intéresse a un certain nombre d'éléments« a savoir le
concept de publicité et ses variétés: le concept de politique« le concept
de publicité politique et ses effets: ainsi que les fondements les plus
importants de son étude et de son analyse: et le concept d'élections« tout
en mettant I'accent sur I'impact de la publicité politique, sur les masses
et les stratégies les plus importantes adoptées dans la publicité politique.

Tout est fait a travers une analyse sémiologique.

Summary ;

This dissertation studies a number of concepts: namely advertising and
its types« politics« political advertising and its effects: as well as the most
important foundations of its study and analysis« and elections. It focuses
on the impact of political advertising on the masses and the most

important strategies adopted in political advertising. Everything is done
by the use of a semiotic analysis.




