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Abstract :

This study looked at the ways and the possible manners in which the
artwork paintings are used in print advertisements using the British
arts and crafts movement’s style; after presenting what is related to
this movement and print advertisements theoretically. As well as
indicating the points they share and how to apply this intersection to
obtain various ways to exploit art in advertising. Whether by using
the original artwork, paintings as they are. And also by reproducing
or manipulating them through the use of one part only or by just take
some motifs. The role comes to mention the advantages and
disadvantages of this usage. As follows, in the practical side of this
study, three types of these methods were employed in producing

several advertisements to the Cirta Museum in Constantine.
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Résume :

Cette étude s'est penchée sur les fagons et les maniéres possibles
dont les ceuvres d'art sont utilisées dans les publicités imprimées en
utilisant le style du mouvement britannique des arts et d’artisanat
plus d'indiquer les points qu'ils partagent et comment appliquer cette
intersection pour obtenir différentes fagons d‘exploiter I'art dans la
publicité. Que ce soit en utilisant I'ceuvre d'art originale, les peintures
telles qu'elles sont. Et aussi en les reproduisant ou en les manipulant
par l'utilisation d'une seule partie ou en ne prenant que quelques
motifs. Le rdle vient & mentionner les avantages et les inconvénients
de cet usage. Dans la partie pratique de cette étude, trois types de
ces méthodes ont été utilisés dans la production de plusieurs

publicités pour le musée Cirta de Constantine.



