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Résumé: |
Cette étude a traité I'effet de la publicité télévisée sur le comporteme,nt des
consommateurs, en s'appuyant sur l'approche sémiologique et la methoge
analytique car elle correspond au sujet de I'étude, et 3 trave’rs un forr\nulalre
électronique distribué 3 deux catégories différentes (diplémés de collfeg?s et
instituts techniques) (diplémés d'universités éloignées du domaine artistique)
et nous avons expliqué I'effet positif de la publicité télévisée qui respecte les
regles Exploite techniquement et professionnellement les éléments de I
publicité sur tous les groupes, contrairement a la publicité, qui néglige ces

. P slament
aspects, attirer le consommateur et gagner son admiration est un élemen
essentiel dans la réussite dy flash et lar

ealisation des objectifs de I'institution
économique,
Limportance de 'étude réside dans son approche des méthodes systématiques
de Conception de

: publicités, en Comparant deux flashs pour le méme tVPe‘de
Produit alimentaire, et en étudiant la différence de présentation du fill
Publicitajre ent

A . 3
Fé eux, pour conclure que l'utilisation de I'art plastique dans |
ne bonne stratégie m

H . , ’ . ! rt
arketing, qui permet de généraliser las
RUVres d'are dta:f: \Z°“rb‘dlfférentes couches de la société en découvrant de
Publicité.
a Culture artistique, |'g,, Comme cette fu

sion est due 3 I'augmentation dé

tique des flashs publicitaires et
mique.
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realisation des objectifg de \e'-ntatlon de I'esthé¢
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