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Our study focused on the theme of "Methods of Persuasion in
PrintEd Publicity * — a semiological study of a sample of the
famous posters of the cosmeticcompany Lancéme Model-", where
we talked about the nature of the persuasion process in the
communication field and then specialized in the popular poster and

its relation to persuasion and its methods.

The study aimed to reveal the methods of persuasion employed by
Lancome in the design of its famous la vie est belle posters by
applying the semiological analysis method to the selected samples,
which include five la vie est belle labels from Different Numbers
selected in the method of the sample, we analyzed them through
the instruments of observation and semiological analysis according

to the methodology developed by Roland Gervio, to reach a set of



results that proved the validity of the proposed hypotheses that

Lancome uses many methods persuasive but in varying

proportions.
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Notre étude s’est concentrée sur le theme des « Méthodes de
Persuasion dans la publicité imprimée » — une étude sémiologique
d’un échantillon des célébres affiches du modéle cosmétique
Lancome », ol nous avons parlé de la nature du processus de
persuasion dans le domaine de la communication, puis de la

spécialiste de |’affiche populaire et de son rapport a la persuasion

et a ses méthodes.

L’eétude visait a révéler les méthodes de persuasion employées
par Lancome dans la conception de ses célébres affiches la vie
est belle en appliquant la méthode d’analyse sémiologique aux
échantillons sélectionnés, qui comprennent cinq étiquettes la vie
est belle de différents nombres sélectionnés dans la méthode de
I’échantillon, nous les avons analysées a travers les instriments
d’observation et d’analyse seémiologique selon Ila methodologie
développée par Roland Gervio, pour atteindre un ensemble de
résultats qui ont prouvé la validité de I’hypothéthes proposée que
Lancome utilise de nombreuses méthodes persuasive, mais dans

des proportions variables.
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