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:الملخص

معرفة مستوى التعاملات التجاریة إلى دینة قسنطینة بمالخدمات التجاریة عبر الخط تهدف دراسة 

تختصر المسافات و تقرب مختلف بدورها التي مختلف وسائل التواصل الاجتماعي المتاحة عبرالرقمیة

.الفاعلین في التجارة مما یخلق دینامیكیة في المبادلات التجاریة 

، كما تستطیع أن تساعد التجار عبر الخط اقتصاديلتحقیق نمو فرص تیحتفالتجارة الالكترونیة 

.بطریقة أكثر فعالیةو بأسعار مناسبة في أسواق جدیدة معرض منتجاتهمن

: المفتاحیةالكلمات 
التجارة، التجارة الالكترونیة، وسائل التواصل الاجتماعي، الخط، الاقتناء، التاجر،الزبون

Résumé:
L'étude des services commerciaux en ligne à Constantine vise
à connaître le niveau des transactions commerciales
numériques à travers les différents médias sociaux
disponibles, ce qui à son tour raccourcit les distances et
rapproche les différents acteurs du commerce, ce qui crée un
dynamisme dans les échanges commerciaux.
Le commerce électronique offre des opportunités de
croissance économique et peut aider les commerçants en
ligne à proposer leurs produits à des prix raisonnables sur de
nouveaux marchés et de manière plus efficace.
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