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Résumeé:

Dans cette étude on a traité le sujet de fonction d'image publicitaire dans les
compagneés électorales et on a essayeé d'étudies le sujet du coté théorique et
pratique, sachant que la ler c'est I'image publicitaire et sa relation avec le

Design visuel, en plus les études psyco—sociales et contextes édiologique.

Donc: la relation de coté Artistique (les Arts visuels) d'image publicitaire
avec les conceptes politiques.

—Le pratique est un systéme exemplaire d'image publicitaire concernant le
Parti social-démocrate d'Allemagne (SPD) participant dans les élections
féderales—Allemagne septembre 2021, on a utilisé la méthodologies de
I'analytique descriptive et sémiotique pour la description et I'analyse et

l'interpetation d'élements et les signes structurels et contextueux.
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