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 ملخص الدراسة
 

 

 ملخص الدراسة :

عنوان " دور التسويق الفيروسي في زيادة مبيعات المؤسسة الإقتصادية "  تبحث هذه الدراسة التي تحمل
ما دور التسويق الفيروسي في  مؤسسة كوكاكولا منتوج شوابس نموذجا ، و الإجابة عن التساؤل الرئيسي :

 شوابس{؟} زيادة مبيعات المؤسسة الإقتصادية

إستخدمنا في هذه الدراسة المنهج الوصفي من خلال دراسة " مستهلكين منتج شوابس " ، كما إعتمدنا على 
 قسنطينة ولايةمفردة بطريقة إلكترونية في  100توزيع  إستمارة الإستبيان على  فيالعينة القصدية 

ج زيادة مبيعات المؤسسة الإقتصادية كوكاكولا والتروي لى نجاح التوسيق الفيروسي فيإوخلصت الدراسة 
  قع التواصل الإجتماعي الك على مختلف الوسائل أهمها مو ذفي  لمنتوجيها الجديد شوابس معتمدة

 مات المفتاحية : تسويق الفيروسي ، مبيعات ، مؤسسة الاقتصاديةالكل

Summary; 

This study, entitled "The Role of Viral Marketing in Increasing the Sales of the 

Economic Enterprise", examines the Coca-Cola Schwepps  product  as a model, 

and answers the main question: What is the role of viral marketing in increasing 

the sales of the Schwepps business? 

In this study, we used the descriptive approach through the study of "Schwepps 

product consumers", and we also relied on the purposive sample in distributing 

the questionnaire to 100 items electronically in the states, Constantine  

The study concluded with the success of viral marketing in increasing the sales 

of the economic institution Coca-Cola and promoting its new products, 

Schwepps, relying on various means, the most important of which are social 

networking sites. 

Keywords : viral marketing , sales, economic enterprise 
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