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Résumé  

 

 

 

 

 

 

 
 

نظرا للتطورات الجديدة التي عرفها الاقتصاد العالمي من مسائل تضع المؤسسات الاقتصادية في مواجهة 
الذي يركز على ثلاثة أبعاد: اقتصادية، اجتماعية وبيئية، لتكون الأفكار الجديدة، كمفهوم التسويق الأخضر 

 النتيجة هي الحفاظ على البيئة، حماية المستهلكين، تحقيق الأرباح وتدعيم مركزها التنافسي في السوق.

وقد تم إسقاط هذه الدراسة على ثلاث مؤسسات اقتصادية عمومية بولاية قسنطينة، قصد إبراز دور 
في تحقيق التنمية المستدامة في أرض الواقع، حيث بينت نتائج الدراسة أن المؤسسات  التسويق الأخضر

الاقتصادية تواجه مجموعة من المعوقات في تبني التسويق الأخضر، ما يؤثر على دوره في تحقيق التنمية 
 المستدامة.

 

البيئي، البعد الاجتماعي، البعد الاقتصادي، التسويق الأخضر، التنمية المستدامة، البعد الكلمات المفتاحية: 
 المؤسسات الاقتصادية بولاية قسنطينة.

 

Face aux nouveaux développements de l'économie mondiale, des enjeux qui mettent les 

institutions économiques face à de nouvelles idées, comme le concept de marketing vert, qui se 

concentre sur trois dimensions: économique, social et environnementale, de sorte que le résultat 

est de préserver l'environnement, protéger les consommateurs, réaliser des bénéfices et renforcer 

sa position concurrentielle sur le marché. 

Cette étude a été projetée sur trois institutions économiques publiques de l'État de 

Constantine, afin de mettre en évidence le rôle du marketing vert dans la réalisation du 

développement durable sur le terrain. 

Les résultats de l'étude ont montré que les institutions économiques font 
face à un ensemble d'obstacles dans l'adoption du marketing vert. Ce qui affecte 
son rôle dans la réalisation du développement durable. 

 

Mots clés : marketing vert, développement durable, dimension environnementale, 
dimension sociale, dimension économique, institutions économiques de l'état de 
Constantine. 

 


