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Résumé :  

La valorisation des déchets permet d'obtenir de différents produits, et d'altérer la plupart des 

choses qui sont rejeter à des choses qui peuvent être exploitées ou réutilisé.  

Le marc du café et les capsules, assemblent dans nos poubelles, et tous au plus ils prennent 

une place dans les centre d'enfouissement technique, cependant leur collecte et valorisation 

est presque inexistante, malgré notre connaissance de sa richesse et de ces avantages. 

Dans le but de protéger l'environnement, et de réduire la quantité des déchets destiné aux 

centre d'enfouissement, et d'encourager la mise en place d'une conscience et de 

comportements rationnels du citoyen dans la gestion des déchets, à partir de ce contexte nous 

avons étudié l'implantation d'une entreprise de collecte et de valorisation du marc du café et 

des capsules. De la L’Etat Algérienne encourage les jeunes à créer leurs entreprises et de les 

accompagner dans la concrétisation de leurs projets par les dispositifs d’aide, pour faciliter la 

création de leurs projets. 

 الملخص 

لى أشياء يمكن إالنفايات الحصول على منتجات مختلفة، وتغيير معظم الأشياء التي يتم التخلص منها تثمين يتيح 

.استخدامهالها أو إعادة استغلا  

في مراكز الردم التقني  وكبسولاتها مع النفايات الأخرى، وفي الغالب تحتل جميعها مكاناً القهوة المستعملةيتم تجميع 

لرغم من معرفتنا بثرائها للنفايات المنزلية والمشابهة لها، ومع ذلك، فإن جمعها واستعادتها يكاد يكون معدومًا، على ا

 .ومزاياها.

 قلاني لدىعمن أجل حماية البيئة، وتقليل كمية النفايات الموجهة إلى المكبات، وتشجيع إرساء ضمير وسلوك 

الكبسولات. والمستعملة  القهوةوتثمين  لجمعهذا السياق، درسنا إنشاء شركة  المواطن في إدارة النفايات، من  

جهزة مساعدة, و ترافقهم في مشاريعهم بأ مؤسساتهم،حيث تشجع الدولة الجزائرية، الشباب المقبلين على تأسيس 

هيل خلق مشاريع.سلت  

Mots clés : 

Valorisation – Collecte – Marc du café – Capsule – Entreprise.  

 الكلمات المفتاحية

شركة - الكبسولة –القهوة  - الجمع - التثمين    


