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 الملخص
 خارجية خلمدا إلى مادية بوابة من جذري؛ بشكل المدينة إلى الدخول مفهوم تغير المدن، تاريخ مدار على

 مداخل تشكل. لةحا كدراسة قسنطينة اختيار تم الواقع، هذا لفهم. المدينة صورة تمثل ومعقدة الوظائف متعددة
 يتم التيو الطرفية، المناطق في تقع أن يمكن والتي تحديدها يمكن التي الطرق من سلسلة قسنطينة مدينة

 على تمتد لتيا. حقيقية ضبابية مساحات إلى قسنطينة مداخل تحولت حاليا،. الرئيسية طرقها بواسطة تنظيمها
 شبه ياقهاس عن المدينة تمييز الصعب من يجعل مما الحضرية، المناطق وعلى المحيطية أو الريفية المناطق

 حاولنا لسياق،ا هذا في. قسنطينة لمستقبل المستقبلية التحديات من العديد على أيضًا تحتوي لكنها. الحضري

 والتي ،(®CERISE REVAIT طريقة) إقليمية تسويق طريقة على بناءً  منطقة كل توفرها التي المزايا تحديد

 والتوصيات اءاتالإجر من العديد اقتراح تم. قسنطينة مدينة إلى مدخل لكل الواعدة الميزات بتحديد لنا سمحت
 لهذه ضعر واجهات بمثابة الآن تعتبر التي المداخل هذه وتحديث تطوير خلال من المدينة صورة لتعزيز
 .الإنشاء قيد المدينة

 
 
 
 

 الكلمات المفتاحية
 .قسنطينة الإقليمي، التسويق العاصمة، المدينة، مدخل

 
 
 

Résumé  
A travers l'histoire des villes, le concept d'entrée de ville s'est radicalement transformé ; 

d'une porte physique à des entrées extramurales multifonctionnelles et complexes, qui 

représentent l'image de la ville. Pour cerner cette réalité, on a choisi Constantine comme cas 

d'étude.  Les entrées de la ville de Constantine constituent une série de parcours identifiables 

et localisables dans des zones périphériques, structurées par ses voies principales. 

Actuellement, les entrées de Constantine se sont transformées en de véritables espaces flous. 

Qui s'étendent sur des zones rurales ou périphériques et sur les zones urbaines, rendant ainsi 

difficile la distinction de la ville de son contexte périurbain. Mais, ils renferment également 

de nombreux enjeux futurs pour le devenir de Constantine. Dans ce contexte, on a essayé 

d'identifier les avantages qu'offre chaque territoire en se basant sur une méthode de 

marketing territorial (la méthode CERISE REVAIT®), qui nous a permis de cerner les 

particularités prometteuses de chaque entrée de la ville de Constantine. On a proposé 

plusieurs actions et recommandations pour renforcer l'image de la ville à travers le 

développement et la modernisation de ces entrées qui sont considérées désormais comme les 

vitrines de cette métropole en construction. 
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